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GrupoEPic:king Pack incrementa sus ventas en mas de un 61%
hasta l0s/314 millones de Euros (52.243 millones de Pts) y sus
activos 'é:n un 100% hasta los 639 millones de Euros (106.320

‘ millones de Pts)
|
¢

« La facturacidn aumenta hasta los 314 millones de Euros (52.243 millones de Pts), un 61%
superior al pT»sadu ejercicio en linea con las expectativas

= El margen ‘gperativo (EBITDA) es positivo de 11 millones de Euros en linea con las
expectatwas

e las dlwsmnes de la “Vieja Economia”, que representan un 95% de las ventas, siguen en

crecimiento generando un cash flow operativo de 30 millones de euros
i
« Ei resultado consolidado, en linea con las expectativas de la compaiiia y los analistas, se sitGa

en - 45 lﬁilléliles de Euros, debido a Ia integracion de Ola y a los extraordinarios relacionados
con la fucali;Ecién del negocio exclusivamente hacia las pymes
» El capital social de la compaiia se sita en 394 millones de Euros, un 110% superior al

ejercicio 99 |

« Elplande neguclus de Ola sigue desarollindose y se llega a 31 diciembre de 2000 con 88,000
lineas telefumcas contratadas con tecnologia VolP, lo que refuerza el break even operativo de
Ola en tercer|trimestre del 2001. La facturacién anualizada de Ola a finales de diciembre seria
de aproximadamente 44 millones de Euros

« Los activos de la compaiiia superan los 638 millones de Euros, duplicanda los del ejercicio 99

s El ratio de endeudamiente de Ia compaiia se situa en “solo” el 15%, lo cual supone una
capacidad delendeudamiento adicional de aproximadamente100-150 min Euros

o GPP (www.pickingpack.net} ha centrado en el 2000 sus actividades en |a oferta de servicios
con contenido tecnolégico para las pymes, con las adquisicicnes de Ola
(www.alainternet.com) y Logic Control (www.logiccontral.es), apostando por el crecimiento de
las necesidades de tecnologia de las pymes en el nuevo milenio.




Barcelona, 1 de Marzo 2001.-

Seguan Carlo U anoml Presidente y Consejero Delegado de Grupo Picking Pack “las ventas han crecido
de un 61% y. Ios resultados estén en linea con fo estimado después de la inversion en Ola; a nivel
operativo, §in'! tener en cuenta fos extraordinarios ni la integracion de Ola, fos resultados operativos
obtenidos serian sUpenores a los del ejercicio 1999 con lo que confirma la fuerza de nuestras operaciongs

en fa vigja econonﬁia Nuestro gran reto es ahora integrar nuestros negocios con el apoyo de un balance

solido y las recient

o5 incorporacionas que han completado de manera muy significativa el equipo gestor

de! grupo con profesionales de larga experiencia, convirtiéndonos asi en el proveedor n° 1 para pymes.
Nuestro proyeclo se focaliza en un plan claro de servicios a las pymes”.

Ao 2001
EJ 2001 sera un afio clave por GPP con unos objetives fundamentales:

Crecimiento e

n ventas de 46% hasta llegar a los 460 millones de Euros

Integraci@rix de :D'Ia y Logic Control en GPP

Alcanzar un fﬂfujo de caja simple positivo de 39 milones Euros, proviniendo todo ello de la vieja
economia, mientras Ola se sitia en breakeven operativo

Generar benéﬁcio a nivel de Ebitda de aproximadamente 40 millones de Euros, un Ebit de 5 millones

de Euros y un
Focalizacion -

resultado neto neutral
de esfuerzos hacia 'a integracion de al oferta a las pymes: material de oficina/

repragrafia/ telecomunicaciones/ Internet/ software de gestion en un (nico “one stap shop”

Este sera un afio
EBITDA y regresar a los beneficios en linea con |o que anunciamos en la compra de Ofa.

de crecimiento pero también de consolidacidn para generar 40 millones de Euros de

Durante e! afio 2000, Grupo Picking Pack (www.pickingpack.net) ha focalizado todos sus esfuerzos en 4
lingas basicas da

Fuerte i mverm
en Cephren (C
stop shop”) p

actuac:lon
én en la “Nueva Economia”, tras la adquisicion de Ola, Logic Control y la participacion

éltadc:n) refarzando asl la oferta integrada de setvicios con contenido tecnologico (“one
dra las pymes;

Integracion def los negocios “tradicionales” de material de oficina y reprografia, a la vez que afianzar
las recienfes: adquisiciones hechas en Estados Unidos. La "vieja economia” ha continuado poniendo

de manifiesto s

su capacidad generadora de ventas, margenes y cash flow operativo (beneficio antes

de amortizaciones, intereses e impuestos), clave para continuar con paso solido el crecimiento de
GPP en el sector de las nuevas tecnologias;
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» Desarrolio del'plan de negocio de Ola 3 través del lanzamiento de su primer producto, la tarifa plana
de voz dedicada exclusivamente al sector de las pymes, que ha tenido un elevado grado de
aceptacion por iparte del mercado con unas 88,000 lineas telefénicas contratadas,

e Reforzar el equipo directivo, cada vez mas internacional y con una experiencia mas dilatada,
especiaimente jen el sector de las “Nuevas Tecnologias®. Se han incorporado durante el afo un
director de:operaciones mundiales, Gregory Rich de 49 afios, y gjecutivos de alto nivel provenientes
de multinacionales y compaiifas lideres en el sector como Cisco Systems, Kodak, Oce, Ono, Chase
Manhattan Bank, Telefonica, 1BM y KPMG.,

Con esta situacion, las ventas de la compaiia han alcanzado los 314 millones de Euros, lo cual supone
un 61% de incremento sobre el pasado ejercicio. Dichas ventas no son consecuencia unica de las nuevas
adquisiciongs, éino|.también resultado de un crecimiento organico en cada segmento de mercado. En el
caso de Espaiia, este crecimiento organico ha superado incluso el 26% y en Estados Unidos un 18%.

El total de las veriitas estd asi compuesto: 41% reprografia digital; 52,7% material de oficina; 4,3%
telecomunicaciones (voz y datos); 2% aplicaciones de software. En el 2001 el mix de venta sera mas
homogéneo entre Jas 4 areas consecuencia del crecimiento organico en reprografia (muy elevado en
EE.UU. y Espafia), idesarrolio del plan de negogio de Ola y consolidacion ventas de Logic Control.

EI EBITDA (flujo de caja simple) del grupo es positivo de 11 millones de Euros. E! potencial real de GPP,
es de 40 millones de Euros en 2001, ya que en 2000 Ola se encontraba en la fase de desarrollo de su
plan de negocio y, va prevé beneficios a partir del tercer trimestre de 2001. El plan de negocios de Ola se
diferencia respecto a otras compaiiias de telecomunicaciones ya que:

« Elnivel de inv;ﬁ'(siones en infragstructura necesarias es alrededor de “solo” unos 40 millones de euros,
de los cuates un 50 % se ha ya completado.

« Tecnologia IP Que permite ofrecer servicios de telefonia a precios muy competitivos que se facturan
mensualmenta|independigntemente de la utilizacién o no de las lineas telefonicas. El atractivo para el
cliente pyme es la posibilidad de conocer en todo momento su consumo anual, lo cual es importante a
la hora de realizar sus presupuestos anuales.

» Laofertade SETrvicios de voz y datos se integra dentro de un paquete de servicios sinergicos para las
pymes con clientes fidelizados y recurrentes como los 22,000 clientes de software empresarial de




Logic Cor}trql!-que tiene una trayectoria en el mercado de 30 afos y los 90,000 de Picking Pack
Service Point Espafia.

» Ola tiene‘cut!kifertas ya todas sus necesidades de inversiones al pertenecer 100% a GPP, grupo que
cuenta c01|1 un solido balance y un potencial de flujos de cajas recurrentes provenientes por la vieja
economial

Todo ello hace q;u!e el punto de breakeven es alrededor de unas 115,000 lingas telefonicas contratadas,
que se prevé obteper durante el tercer trimestre del 2001. Ola ha lanzado tambign una tarifa plana de voz
y data v revenda servicios de DSL para aguelios clientes que necesiten de mayor ancho de banda en Ia
red, a suvez da sbporte de hosting, housing y acceso a Internet a las pymes.

Esta integracion explica a su vez los resultados netos de la compaiia que se situan en los 45 millones
de Euros, 28 milones de los cuales son resultados extraordinarios pertenecientes basicamente a la
disinversion en el sector Logistico e ltalia que fueron ya publicamente anunciados, ya que no son
sinérgicos con el concepto de "one stop shop” para las pymes. Estos extraordinarios finalizan el proceso
de focalizacion de la compafia en su core business y le permiten empezar el 2001 sin lastres historicos
no estratégicos.
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Por otro lade, Logic Control, la Oltima de las adquisiciones de GPP, que desarolla su actividad en el
desarolio de soffwvare de gestion, ha terminado el 2000 con unas ventas de 63 miliones Euros. La
integracion de L&'gic, producira unas sinergias estimadas dentro del grupo de aproximadamente 3
millones de Euros,

En estos resultados resalta la solida situacion patrimonial de la compafia, donde el ratio de
endeudamiento m?to es de “solo" un 15% sobre los fondos propios. Esto permitira en un futuro hacer un
mayar uso de la Ideuda, apalancando segun el mercado el balance en aproximadamente 150 millones
Euros, para mejorar los niveles de rendimiento def capital invertido.

il R .
Grupo Picking P‘ack (www.pickingpack.net) ofrece servicios y contenidos tecnologicos de alto valor

afiadido para iasqumes. Emplea a mas de 3.200 personas en 5 paises y tiene un total de 355 puntos de




