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PRESENTACION DE LA NUEVA IMAGEN CAMPSA

Campsa presenté en el dia de ayer 2 nueva imagen para sus estaciones de servicio. Ei acto de
presentacién tuvo lugar con la inauguracién de la primera estacién de servicio con |2 nueva Imagen,
que estd situada en la carretera de Canillas, en Madrid. El acto contd con la presencia de un amplio

nimero de invitados del sector de estaciones de servicio, estudios de disefio, empresas colaboradoras
y medios de comunicacian.

La actualizacién de [a imagen Campsa - una de las tres marcas con las que opera el Grupo
Repsol en el mercado- ha sido realizada por la consultora de imagen de marca Landor Associates,
que ya realizé en el 2fic 1982 el anterior logotipo.

La principal novedad de la nueva imagen Campsa - que también se podrd ver en ofras
aplicaciones (uniformes, camiones, publicidad, etc.)- ¢onsiste en la reinterpretacion de las bandas de
color del simbolo Campsa (rojo y naranja), dindoles un alcance vertical a modo de un faro de luz,
gue imprime una gran vitalidad a la marca. Este elemento se convierte en el principal elemento
identificativo de la hueva estacién de servicio Campsa, tanto de dia como de noche.

Asimismo, se ha utilizade una tipografia mas moderna y ligera que propotciona una unioén
perfecta entre el simbolo y el logotipo Campsa y se ha creado un sistema de disefio tnico en funcién
del color azul -como calor base- , y el rojo, naranja y blanco como colores secundarios, dotando de
dlaridad y limpieza a todos los elementos de sefializacion de la estacian de servicio.

El objetivo del proyecto de actualizacion de la marca era establecer un sistema de imagen que
fortaleciera la percepcién de la marca y el concepto Campsa frente al consumidor. Se trataba de
disefiar un estilo grafico y volumeétrico que creara una imagen reestilizada, mas moderna e
impactante de las estaciones de servicic Campsa y de todos jos servicios adicionales.

La nueva identidad se va a proyectar en todos los elernentos de |z estacién de servicio como
marquesinas, monaolitos, surtidores, tienda, etc, dotando asi a todo el espacio del espirity de
modernidad que lleva implicita la nueva imagen, Esto permitird que el usuario de la estacién se sienta

envuelto por la imagen y perciba lo amnistose de su ambients, fa calidad y el servicio de una nueva
generacion de estaciones, |a del nuevo milenio.
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