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Madrid, 27 de agosto de 2015 
 
 
INFORMACION FINANCIERA INTERMEDIA 30 DE JUNIO DE 2015 – ZINKIA ENTERTAINMENT, S.A. Y 

SOCIEDADES DEPENDIENTES 
 
 
De conformidad con lo establecido en el artículo 82 de la Ley 24/1988 del Mercado de Valores 
y en la Circular 9/2010 del Mercado Alternativo Bursátil (MAB) y para su puesta a disposición 
del público como información relevante, ZINKIA ENTERTAINMENT, S.A. Y SOCIEDADES 
DEPENDIENTES (en adelante “Zinkia” o el “Grupo”) comunica la siguiente información relativa al 
periodo de seis meses finalizado el 30 de junio de 2015:  
 

• Actualización de las previsiones e informe sobre su grado de cumplimiento. 
 
ZINKIA ENTERTAINMENT, S.A.,  teniendo en cuenta los retrasos hasta ahora sufridos en el 
proceso concursal, y tras analizar el impacto económico y financiero de dichos retrasos, ha 
procedido a revisar las proyecciones para el ejercicio 2015 publicadas el pasado mes de abril 
de 2015. 
 
 
 
 
 
Quedamos a su disposición para cuantas aclaraciones considere oportunas. 
 
 
 
 
 
José María Castillejo Oriol 
Presidente del Consejo de Administración 
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