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Vueling transportó 2,9 millones de pasajeros 
durante el semestre, un incremento del 
15,8% respecto a 2007 
 
La aerolínea transportó 537.301 pasajeros durante el mes de junio, con 
una ocupación media de un 70,1%, un aumento de 0,7 puntos 
 
La compañía también aumentó el número de pasajeros transportados en 
el segundo trimestre del año: 1,5 millones, un incremento del 3,7% 
 

Barcelona, 3 de julio de 2008.- Vueling, la aerolínea de nueva generación, 
transportó un total de 2.896.005 pasajeros durante el primer semestre de 
2008, lo que representa un incremento de un 15,8% en relación al mismo 
periodo de 2007. La aerolínea incrementó también el número de pasajeros 
durante el segundo trimestre del año, período en que transportó 1.480.109 
pasajeros, lo que representa un incremento de un 3,7% respecto al año 
pasado. Vueling aumentó asimismo el número de pasajeros transportados en 
junio, 537.301, un 1,4% más que durante el mismo mes del año anterior.  
 
La tasa de ocupación media durante mes de junio fue del 70,1%, un 
incremento de 0,7 puntos en relación a 2007. Asimismo, la tasa de ocupación 
durante el segundo trimestre del año fue del 69,4%, un descenso de 2,4 
puntos en relación al mismo período del año anterior. Finalmente, la 
ocupación para el primer semestre del año fue del 67,3%, una reducción de 
2,2 puntos respecto a los primeros seis meses de 2007. 
 

 Pasajeros Tasa de ocupación 

 2007 2008 % 08/07 2007 2008 % 07/06 

Junio 529.537 537.301 +1,4% 69,4% 70,1% +0,7pp. 

2° trimestre 1.427.438 1.480.109 +3,7% 71,8% 69,4% -2,4pp. 

1r semestre 2.500.029 2.896.005 +15,8% 69,5% 67,3% -2,2pp. 

 
Durante el primer semestre de 2008, Vueling compensó el pequeño descenso 
en la tasa de ocupación con un incremento en el ingreso medio por pasajero, 
lo que se ha traducido en un mayor nivel de ingreso por vuelo, en línea con 
la estrategia de la compañía desde inicios de año. 


