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DECLARACIÓN INTERMEDIA
EVOLUCIÓN  DE  LOS  NEGOCIOS EN EL PERÍODO 1 DE MARZO A   31  DE MAYO DE 2008
Realizado el cambio de ejercicio contable, el pasado mes de febrero, presentamos los primeros datos trimestrales de acuerdo con el nuevo calendario establecido. Las cifras se presentan comparables con el mismo período del ejercicio anterior y para ello se ha procedido a la elaboración de las cuentas del ejercicio 2007 atendiendo a las nuevas fechas de cierre, de forma tal que los datos declarados sean homogéneos.
CIFRAS SIGNIFICATIVAS.-

Las cifras consolidadas más significativas, en miles de €uros,  a 31 de mayo de 2008, son las siguientes:





31.05.2008 

31.05.2007 

% incremento     




-------------------------------------------------------------------------------


Ventas

           38.264


40.538


 (5,61%)

Margen bruto

30.945


31.278


(1,06%)

E.B.I.T.D.A.
  
 5.241


 8.774


(40,26%)
B.A.I.


 1.787


 6.627


(73,03%)

Beneficio neto 
 1.134


 4.140


(72,60%)

Beneficio atribuible
 1.220


 4.170


(70,74%)
EBITDA/ventas
  13,70%

21,64%


VENTAS
Este primer trimestre, iniciado el 1 de marzo, se ha caracterizado por un acusado descenso en el consumo y por una cambiante meteorología que han incidido de forma negativa en nuestras ventas, situándonos en comparables negativos que no son absorbidos por las ventas que incorporan las nuevas tiendas. Este comportamiento negativo de las ventas se ha puesto de manifiesto en todas las colecciones y zonas geográficas, sin variaciones significativas por tipología de puntos de venta o de productos, incluyendo el canal multimarca, lo que parece indicar que la explicación del mal comportamiento de las ventas radica mucho más en el comportamiento general del consumo de moda, que a fallos en la concepción de nuestros productos

A 31 de mayo  alcanzamos  579 puntos de venta, que supone un incremento neto de 40  desde 29 de febrero, con el siguiente detalle:
31.05.2008   
29.02.2008

Incremento

----------------------------------------------------------------------------------------------



franquicias

167

169


 (2)
(1,18%)

tiendas


412

370


42
11,35%

------------------------------------------------------------------------------------------------
Total


579

539


40
 7,42%
------------------------------------------------------------------------------------------------

Del total de puntos de venta abiertos, en estos tres meses, 21 corresponde a córners de El Corte Inglés.
Tal y como comentábamos en la información referente al cierre a 29 de febrero,  la situación del mercado, que se ha visto agravada en estos últimos meses, hace que hayamos reajustado el plan de expansión reduciendo el ritmo de apertura de tiendas, analizando puntos de venta que teníamos en proyecto, y en algunos casos en negociación avanzada con los propietarios de locales, para abandonar el proyecto o suspenderlo para un momento posterior, pero siempre después del cierre de este ejercicio. Hemos dado un paso más, analizando aquellos contratos de arrendamiento con vencimiento próximo para reconsiderar la renovación o no de los mismos. Por todo ello adaptaremos el ritmo de apertura de tiendas a la evolución del mercado, de forma prudente  y pausada.

Continuamos realizando análisis de la rentabilidad de las tiendas, para tomar las decisiones oportunas en aquellas que no alcancen los niveles mínimos exigidos.

La estructura de tiendas, por línea de producto es la siguiente:

Línea U

147


Complementos
  32

Niño


  16

AD plus

  51
CUENTA DE RESULTADOS
Los resultados netos, consolidados,  del período ascienden a 1,13  millones de €uros, lo que representa un descenso del  72,60% respecto al mismo período del  año 2007 y el beneficio atribuible a la sociedad dominante se sitúa en 1,22 millones de euros frente a 4,17 millones del período anterior.
INGRESOS

La  cifra de ventas obtenida es de 38,26  millones de €uros, que supone un descenso de 2,27 millones de euros y representa una disminución del  5,61% respecto al mismo período de 2007. 
GASTOS

El control en los costes de aprovisionamiento unido a la variación del tipo de cambio dólar/euro, nos ha permitido que el coste de ventas disminuya y, consecuentemente, el margen bruto sobre ventas experimente una mejoría de 3,7 puntos porcentuales.

El incremento más notable se produce en aquellos gastos que están directamente relacionadas con tiendas y que aumentan como consecuencia del número de las abiertas en estos meses, siendo las partidas más significativas los arrendamientos, gastos de personal y amortizaciones.

Las magnitudes más significativas son las siguientes:

(miles de €)

31.05.2008                  31.05.2007

incremento


Coste de ventas

  7.319

 
  9.260


(20,96%)
G. de personal


12.372


10.044


 23,18%
Otros g. explotación

14.307


13.252


   7,96%
Amortizaciones

  2.891


  2.035


 42,06%
% sobre ventas

31.05.2008                  31.05.2007



Coste de ventas


19,13%

22,84%
G. de personal



32,33%

24,78%
Otros g. explotación


37,39%

32,69%
Amortizaciones


  7,56%

 5,02%
El coste de ventas, y el margen bruto, mantienen la tendencia del ejercicio pasado y mejoran respecto al período anterior. En cuanto a los  gastos la compañía ha iniciado un proceso de análisis exhaustivo e iniciado la aplicación de un plan de ajuste  para lograr, en el transcurso de este año, una  reducción significativa de los mismos.

Ourense,  15 de julio de 2008
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