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Grupo Natraceutical obtiene un Beneficio Neto de 2,5 
millones  

 
 
Valencia, 10 de noviembre de 2005.- Grupo Natraceutical ha presentado hoy 
sus resultados consolidados correspondientes a los nueve primeros meses de 
2005, con unos ingresos totales de 34,16 millones de euros, un EBITDA de 
4,39 millones de euros y un Beneficio Neto de 2,49 millones de euros. Éstos 
son los primeros resultados trimestrales que consolidan las cuentas de 
Obipektin y Overseal, las empresas que conformaban Braes Group, tras su 
adquisición en Julio de este año. 
 
La integración de estas dos compañías en el Grupo Natraceutical ha hecho 
variar considerablemente los indicadores trimestrales, que en el mismo periodo 
del ejercicio anterior fueron: 20,29 millones de euros de ingresos totales; 3,87 
millones de euros de EBITDA y 2,33 millones de euros de Beneficio Neto, lo 
que supone unos incrementos del 68% en los ingresos, del 13% en el EBITDA 
y del 5% en el Beneficio Neto. 
 
La consolidación de Obipektin y Overseal también ha supuesto un notable 
incremento de plantilla, y un aumento de los gastos financieros, como 
consecuencia de la firma del préstamo sindicado para la financiación de las 
adquisiciones. 
 
La adquisición de Obipektin (Suiza) y Overseal (Reino Unido) ha permitido a 
Grupo Natraceutical posicionarse como referente en ingredientes funcionales, 
principios activos y extractos naturales en el mercado europeo, consolidar su 
crecimiento y avanzar casi tres años en su plan de negocio. Así mismo, la 
integración de las fortalezas de estas dos compañías con las de Natraceutical, 
S.A. dotan al Grupo Natraceutical de acceso a un gran rango de segmentos 
de mercado, entre los que cabe destacar el de la alimentación infantil; una 
importante tecnología de fabricación; una cartera de más de 500 referencias; 
redes de venta globales, con presencia activa en más de 61 países y oficina 
comercial propia en Asia. 
 


