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Vueling transportó 6,2 millones de pasajeros 
durante 2007, con una ocupación media del 73% 

La aerolínea transportó un 77,20% más de pasajeros que durante 2006 

Barcelona, 8 de enero de 2007.- Vueling, la aerolínea de nueva 
generación, transportó un total de 6.219.605 pasajeros durante el año 2007, 
lo que representa un incremento de un 77,20% en relación al año 2006. 

La tasa de ocupación media anual fue de un 73%, 3,61 puntos por encima de 
la del año anterior.  

Asimismo, Vueling transportó un total de 1.603.265 pasajeros en el cuarto 
trimestre de 2007 (de octubre a diciembre) y 534.808 pasajeros durante 
diciembre del mismo año, lo cual representa unas mejoras respectivas del 
67,23% y del 45,23% en relación a los mismos periodos del año anterior. 

Por último, la tasa de ocupación agregada del cuarto trimestre de 2007 fue 
del 66,74%, 2,69 puntos por encima de la del mismo periodo de 2006, 
mientras que la de diciembre se situó en un 63,57%, un descenso de 6,75 
puntos en relación al mismo periodo del 2006. 

Pasajeros Tasa de ocupación 
2006 2007 % 07/06 2006 2007 % 07/06 

Diciembre 368.245 534.808 +45,23% 70,32% 63,57% -6,75p. 

4º trimestre 958.735 1.603.265 +67,23% 64,05% 66,74% +2,69p. 

Anual 3.509.958 6.219.605 +77,20% 69,39% 73,00% +3,61p 

La concentración de largos periodos festivos durante el mes de diciembre 
(durante tres de las cuatro semanas del mes: los puentes de la Constitución, de 
Navidad, y de Año Nuevo) ha incidido en la ocupación en las rutas de negocio de 
la compañía, lo cual ha sido un factor determinante en el descenso en la tasa de 
ocupación media durante este último mes. 

Para el mes de enero la compañía ha ajustado su capacidad a los periodos 
vacacionales, para así minimizar la influencia de éstos en los niveles de 
ocupación. 


