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FINANCIAL AND OPERATING HIGHLIGHTS

million € 1Q2017 1Q2016 Var (%)

Total net revenues 240,4 230,7 4,2%

Total operating costs 159,2 160,0 -0,5%

EBITDA adj 81,2 70,8 14,7%
EBITDA margin 33,8% 30,7%

EBIT 76,8 65,6 17,1%
EBIT margin 31,9% 28,4%

NET PROFIT 60,6 50,1 20,9%

EPS Adj. ? 0,18€  0,15€

Net cash position 258,9 168,1 +90,8€

(1) EBITDA Adj, includes TV rights consumption

(2) Excluding treasurv shares at31stMarch .

In the first quarter 2017, Mediaset Espaia registered an adjusted EBITDA of €81.2 million, and an EBIT of
€76.8 million, representing increases of 14.7% and 17.1% respectively, compared to the same period 2016.

Total net revenues are €240.4 million, with net advertising revenues of €225.9 million and "Other
revenues” of €14.6 million.

Infoadex reports that the television advertising market grew, in the first quarter 2017, by 4.3% while the
total advertising market grew by 2.2%. Mediaset Espaia, as per Infoadex figures, leads with a market
share of 43.4%.

Mediaset Espaiia’s EBITDA margin for the period increases to 33.8%, 3.1pp greater than same period 2016
(30.7%).

Net profit amounts to €60.6 million, which is 20.9% better than same period 2016 (€50.1 million).

Mediaset Espana registers at the end of March 2017, a net cash position of €258.9 million and a free cash
flow generation in the period of €79.4 million (+€11.7 million compared to the same period last year).

Mediaset Espaina audience share for the first quarter 2017, in 24 hours total individuals is 28.8% with a
30.2% commercial target.

In the period January to March 2017, Mediaset Espaifia registered a monthly average of 12.3 million
unique multiplatform users, 168.1 million page views and 59.5 million videos streamed (Source:
ComScore, Video Pc Only).

A total gross dividend of €0.52/per share (€175.7 million) and a €100 million buyback program, have been
approved in the AGM, held on April 27™. The total approved shareholders’ remuneration amounts to a
total of €275.7 million. As at 315 March 2017 Mediaset Espafia issued share capital is composed of
336,717,490 shares.

o
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1. PROFIT AND LOSS ACCOUNT

Table 1: Consolidated Profit and Loss Account

1Q2017 1Q2016 Var (%)
TOTAL NET REVENUES 240,42 230,74 4,2%
Rights Amortisation (34,36) (45,88) (25,1%)
Personnel (26,02) (24,80) 4,9%
Other operating costs (98,85) (89,29) 10,7%
TOTAL COSTS (159,23) (159,98) (0,5%)
Adjusted EBITDA 81,19 70,77 14,7%
Other amortisations, provisions (2,42) (3,20) (24,4%)
Amortisation PPA (2,00) (2,00) -
EBIT 76,77 65,56 17,1%
Equity Cons. Results and Depr. Fin. 0,55 (0,80) -
Financial results (0,16) (0,55) -
Pre-tax profit 77,15 64,22 20,1%
Income taxes (16,59) (14,16) 17,1%
Minority interests 0,04 0,08 -
Net profit 60,60 50,13 20,9%

Net Profit for the first quarter 2017 is €60.60 million, this is an increase of 20.9% in
comparison with the same period 2016 (€50.13 million), and represents earnings per share
of €0.18.

Mediaset Espafia records its best first quarter net profit since 2008.

Adjusted Net Profit (mill. €)
Adjusted Net Profit / Total Net Revenues (%)

60,60

< 50,13

1Q2017 1Q2016
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1.1. Revenues

Infoadex reports that the total conventional advertising market stands at €947.50 million, which
represents +2.2% growth compared to the same period 2016 (€927.30 million). The television
advertising market, on the other hand, grew in the same period, +4.3%, to a total of €520.10 million.
The television advertising market, for the first quarter 2017 represents 54.9% of the total conventional

advertising market, this compares to the 53.8% from the same period last year, and this is an increase
of +1.1pp.

The free to air broadcasters represents 90.7% of total television advertising, whilst pay TV represents
a 4.3%, and local televisions 5.0% in the first quarter 2017.

As per Infoadex in the first quarter 2017, Mediaset Espafia had a TV market share of 43.4%, which is
an increase of +0.6pp compared to the same period last year, and stands +0.3pp ahead of its nearest
competitor. This is Mediaset Espana’s highest market share in the last four years.

Outdoor

Cinema

: Television
Radio 0.6%_

MEDIASET
espana.

Internet

Table 2: Revenues

1Q2017 1Q2016 Var (%)
Gross advertising revenues 235,38 222,23 5,9%
- Mediaset Espafia’s Media 230,16 215,42 6,8%
- Third Party Media 5,22 6,81 (23,4%)
Commission (9,52) (8,18) 16,4%
Net advertising revenues 225,86 214,05 5,5%
Other revenues 14,57 16,69 (12,7%)
TOTAL NET REVENUES 240,42 230,74 4,2%

Total gross advertising revenues for the period January-March 2017 total €235.38 million, this is an
increase of €13.15 million (+5.9%) compared to the same period 2016 (€222.23 million), a
breakdown of which is as follows:

e Mediaset Espafia’s Media Gross advertising revenues, include advertising revenues from,
internet, teletext and the Group’s 7 channels: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE FICCION,
BOING, DIVINITY, ENERGY and BE MAD. This revenue line reaches €230.16 million in the first
quarter 2017, representing an increase of €14.74 million (+6.8%) compared to the same period
2016 (€215.42 million), a better evolution than the TV advertising market, as per Infoadex.

(5]
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e Third party media revenues, include the advertising sales for a regional free-TV, various pay-
tv channels, internet and e-Walls. The sales totaled €5.22 million.

e Net advertising revenues, which are the gross revenues net of commission reach €225.86
million in the first quarter 2017, this is an increase of +5.5% in comparison with the same
period 2016 (€214.05 million).

The other revenues line includes revenues from the Internet, sale of rights and movie
activities amongst others. In the months January to March 2017, these revenues were €14.57
million, this is €2.12 million lower than the same period 2016. This difference is mainly due
to the comparison with the successful movie activity from the previous year. In the first
quarter 2017, Mediaset Espaiia released one film, “Es por tu bien” which, as at 31t March
2017, ranks in first position within Spanish movie releases as per the box office, with takings
of almost €8.5 million and 1.3 spectators.

Total net revenues for the first quarter 2017 amount to €240.42 million, an increase of 4.2%
compared to the same period 2016 (€230.74million).

Total Revenues, Advertising and Others Revenues (mill €)

Total: 240.42
+4.2%  Total: 230.74

1457 W 1669
1Q2017 1Q2016
Other revenues Net advertising revenues
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1.2. Operating costs

Total operating costs for first quarter 2017 amount to €161.66 million, which is a 0.9% reduction in
comparison with the same period 2016 (€163.18 million). Mediaset Espaia managed to reduce its
costs in this quarter despite operating one more channel (Be Mad) than in the first quarter 2016.

Table 3: Operating costs

1Q2017 1Q2016 Var (%)
Personnel costs 26,02 24,80 4,9%
Rights amortisation 34,36 45,88 (25,1%)
Other operating costs 98,85 89,29 10,7%
Other amortisation and provisions 242 3,20 (24,4%)
Total Operating Costs 161,66 163,18 (0,9%)
Amortisation PPA 2,00 2,00 -
TOTAL COSTS 163,66 165,18 (0,9%)
Operating Costs
1'5%I 16,1%
321’3%

51~

@ Personnel @ Rights amortisation

® other operating costs @ Other amortisations, Provisions

Mediaset Espana cost base in the first quarter 2017 (€161.66 million) is almost a third lower than
in the same period 2010 (€230.46). This implies savings of €68.80 million despite currently
operating two more channels than in 2010.

million € 1Q2010* 1Q2011 1Q2012 1Q2013 1Q2014 1Q2015 1Q2016 1Q2017 Var.

Operating Costs 230,46 205,02 195,60 175,80 175,73 176,57 163,18 161,66 -29,9%

* Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia Group and Sogecuatro’s Group

@ 0
(o]
QTG

www.mediaset.es/inversores/en

©






r ___J
eS p an a @ Results January-March 2017

Content

Mediaset Espaiia operates 7 channels in the first quarter 2017, one more than in the same period
of 2016: Be Mad, which launched on April 21°t last year.

In the period January- March 2017 Mediaset Espafia Group dedicated 45.3% of its broadcasting
hours to in-house production and 54.7% to third party rights, this compares to 44.0% and 56.0%
respectively from same period 2016.

The TELECINCO channel has increased its in-house programming hours in the period to 93.8% of
its broadcasting time whilst 6.2% was allocated to third party rights. This compares to the 92.6%
of in-house production and 7.4% of third party rights of the same period last year.

CUATRO allocated 67.9% of its broadcasting hours to in-house production, which is a significant
increase, +14.0pp compared to the same period last year (53.9%) whilst 32.1% of the broadcasted
hours in the period was third party rights, (46.1% vs same period 2016).

Telecinco and Cuatro channels have 81.4% of their combined broadcasted hours devoted to in-
house production, versus 18.6% of third party rights. This compares to the combined 74.0% of in-
house production from the same period 2016, an increase of 7.4pp in 2017 in respect of 2016.

The rest of the channels have the following allocation: FACTORIA DE FICCION, dedicated 75.4% of
its broadcasted hours to in-house production compared to 24.6% of third party rights, ENERGY
has 22.4% in house production and 77.6% of third party, DIVINITY has 8.2% in house production
whilst third party production adds up to 91.8 %, BOING designates the majority of its broadcasted
hours, 99.1%, to third party rights whilst BE MAD allocated 48.6% of its broadcasted hours to in-
house production and 51.4% to third party rights.

MEDIASET ESPANA
TELECINCO 93.8%
CUATRO
FDF
ENERGY
DIVINITY o18%

BOING
99,1%

48,6%
51,4%

BeMad

m In-house production Third party rights
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1.3. Operating profit and margins

Mediaset Espaia gross operating profit, adjusted EBITDA, amounts to a total of €81.19 million in
the first quarter 2017, which is an increase of €10.42 million (+14.7%) compared to the same period
2016 (€70.77 million). The Adjusted EBITDA margin for the period is 33.8% over total net revenues,
which is 3.1pp better than in the same period 2016 (30.7%).

Net operating profit (EBIT) reaches a total of €76.77 million, an increase of 17.1% compared to the
same period 2016, with a margin of 31.9% over first quarter 2017 total net revenues, 3.5pp better
than same period 2016 (28.4%).

Mediaset Espaia obtains the best quarterly EBITDA in the last 34 quarters.

Table 4: Margins

1Q2017 1Q2016

Total net revenues 240,42 230,74
Adjusted EBITDA 81,19 70,77
Adjusted EBITDA Margin 33,8% 30,7%
EBIT 76,77 65,56
EBIT Margin 31,9% 28,4%
Net Profit 60,60 50,13
Net Profit Margin 25,2% 21,7%

Adjusted EBITDA (mill. €)
Adjusted EBITDA / Total Net Revenues (%)

81,19
< . 14.7%
70,77
33,8%

1Q2017 1Q2016
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1.4. Financial result and equity consolidated companies

Financial results in the first quarter 2017 represent a net expense of €0.16 million.
The equity consolidated companies! for the period January to March 2017 shows a €0.55
million gain compared to the €0.80 million loss registered in the same period 2016.

1.5. Profit for the first quarter 2017

Pre-tax profit for the first three months 2017 is €77.15 million compared to €64.22 million in
the same period 2016, a substantial increase of €12.93 million (+20.1%).

Net Profit for the period was €60.60 million in comparison with the €50.13 Net Profit in the
same period 2016, €10.47 million better representing an increase of 20.9%.

Mediaset Espaia’s net profit margin rises to 25.2%, an increase of 3.5pp compared to the first
quarter 2016 (21.7%). Since the first quarter 2013, Mediaset Espana has managed to
remarkably increase its first quarter net profit margin by 18.8pp.

Net profit (million €)
Net profit/Total net revenues (%)

36,38

4
16,5%

21,20

12,80
- 12,50
9,7% . .
, 170

1Q2012 1Q2013 102014 1Q2015 1Q2016 1Q2017

I Net profit (€ million) < Net profit margin

1 Companies consolidated by the equity method are: Pegaso Television Inc. (43.7%), A.I.E. (Furia de titanes
2) (34.0% indirect shareholding), Supersport TV, S.L. (30.0%), Producciones Mandarina S.L. (30.0%), La
Fabrica de la Tele S.L. (30.0%), Megamedia TV, S.L. (30.0%), Edica 8Tv (34.7%) Aunia (50%) and Alea (40%).

9-\!».
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2. CASH FLOW GENERATION

The operating free cash flow for the first quarter 2017 reaches €79.38 million, compared
to €67.64 million for the same period 2016 representing an increase of €11.73 million.

Mediaset Espaia increases its net cash position in the first three months 2017 by €90.79
million compared to the same period 2016, which brings the net cash position at the end
of the first quarter 2017 to €258.91 million.

Mediaset Espaia’s cash conversion rate equals 97.8 %: free cash flow (€79.38 million) and
EBITDA (€81.19million), once again proving the excellent conversion of the gross operating
profit (EBITDA) into cash, one of the most distinctive characteristics of the Mediaset Espafia
business model.

Table 5: Cash Flow

1Q2017 1Q2016 Var (M€)

Net profit (without minority interests) 60,56 50,05 10,50
Amortisation: 39,10 50,33 (11,22)
- Rights 34,36 45,88 (11,52)
- Other 4,74 4,45 0,29

Provisions (0,65) 0,75 (1,40)
Other 6,56 10,67 (4,11)
OPERATING CASH FLOW 105,57 111,80 (6,23)
Investment in rights (96,56) (103,98) 7,42

Investments, other (1,77) (1,30) (0,47)
Change in working capital 72,14 61,13 11,01
OPERATING FREE CASH FLOW 79,38 67,64 11,73
Own stock purchase (0,02) (91,40) 91,37
Change in Equity 2,13 0,61 1,52

Financial investments/disinvestments (0,02) (1,13) 1,12

Dividends received 0,00 0,00 0,00

Dividend payments 0,00 0,00 0,00

Net Cash Change 81,47 (24,28) 105,74
INITIAL FINANCIAL POSITION 177,45 192,41 (14,96)
FINAL FINANCIAL POSITION 258,91 168,13 90,79

10-
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Total net investment for the period January-March 2017 reached €98.34 million, in line with the
net investment of the same period last year (€105.29 million).

During this period, Mediaset Espaia invested a total of €78.63 million in third party rights,

€10.17million in local fiction, and €7.76 million in co-production/distribution whilst investment
in tangible and intangible assets was €1.77 million.

Net investments 1Q2017
€98.34 million

1,77 10,17

N >

78,63
® TV Rights Fiction @y Rights Non Fiction
* Fixed Assets - Co-production / Distribution

]
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3. BALANCE SHEET

Table 6: Summary Balance Sheet

March 2017 December 2016

Tangible assets 578,25 580,92
- Financial 321,47 321,06
- Non Financial 256,78 259,86
Audiovisual rights and Pre-payments 233,86 171,90
- Third parties 185,15 132,45
- Fiction 24,38 20,58
- Co-production / Distribution 24,33 18,87
Pre-paid taxes 106,23 112,95
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 918,35 865,77
Current assets 204,71 243,67
Financial investments and cash 274,18 193,26
TOTAL CURRENT ASSETS 478,89 436,93
TOTAL ASSETS 1.397,23 1.302,70
Shareholders’equity 1.045,95 983,29
Non-current provisions 9,02 9,15
Non-current payables 14,69 11,84
Non-current financial liabilities 13,69 13,66
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 37,41 34,66
Current payables 312,29 282,59
Current financial liabilities 1,58 2,16
TOTAL CURRENT LIABILITIES 313,87 284,75
TOTAL LIABILITIES 1.397,23 1.302,70

Mediaset Espaiia delivers a strong balance sheet again, with a high liquidity ratio 1.53x due
to a good cash position at the end of the period, which will allow the company to fulfil its
policy of providing the best remuneration to its shareholders. For that purpose a total
dividend of €175.72 million (€0.52/ gross per share) has been approved by the AGM against
2016 profits, representing a 103% pay out, together with a buyback program of up to €100
million to be carried out, up until February 2018. Therefore, the total shareholders
remuneration adds up to €275.72 million.

1
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4. AUDIENCE SHARE PERFORMANCE?

4.1. TV Consumption
The daily average TV consumption, linear TV

1Q Average TV and non-linear TV, in the first quarter 2017 is
Consumption (minutes) TV 247 minutes, this is four hours and seven
Viewers minutes per person/ per day.

Quarters |Linear .Non* Total T\_I ("000)
linear* | consumption

The Linear TV consumption remains strong,

1Q00 228 228  6.123 243 minutes per person per day, when
1Qo1 227 227 6.189 compared to the pre-crisis levels, (239
1Q02 227 227 6.189 minutes/per person per day in 2007) and
1Qo3 233 233 6.380 represents 98.3% of the total daily average TV
1Q04 237 237 6.689 consumption. The average daily TV viewers
1Q05 235 235 6.734 stands at 7.5 million people in the period.
1Q06 238 238 6.870

1Qo7 239 239 6.958 Non-linear” consumption for the first quarter
1Q08 238 238 7.029 - .

2017 is 4 minutes per person/per day, and
1Qo9 244 244 741l represents a 1.6% of the total daily average TV
1Qio 253 253  7.696 .

111 556 256 785 consumption.
1Q12 261 261 7.984
1Q13 267 267 8.171
1Q14 263 263 8.097
1Q15 259 259  7.989
1Qie 248 3 251 7.676
1Q17 243 4 247 7.518

Source: ComsCore
* Non-linear consumption is the TV consumption within the 7 days
following the first broadcasting. No previous measurement available.

1Q TV Audiovisual Consumption (minutes)
261 251
253 247

238 238
227

1000 1Q01 1Q02 1Q03 1Qo04 1Q05 1Q06 1Q07 1QO08 1Q09 1Qil0 1011 1012 1Q13 1Q14 1Q15 1Qi16 1Q17

M Total TV consumption @ Non linear*

2 Source: Kantar Media (TV)
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4.2. Group audience?

Table 7: 1Q2007 average audience share for Mediaset Espaiia

1Q2017 1Q2016

Total Individuals

Total Day 28,8% 29,4%
PRIME TIME 28,1% 28,7%
DAY TIME 29,2% 29,8%
Commercial Target
*) Total Day 30,2% 30,4%
PRIME TIME 28,6% 28,6%
DAY TIME 31,0% 31,2%

(*) New Commercial Target age group 16-59 years old.

In the first quarter 2017 Mediaset Espaiia registered an audience share of 28.8% in total individual
total day, this is 1.7pp ahead of its nearest competitor (27.1%), leading in the first quarter of the
year since 2015. Mediaset Espana stands again as the favourite television Group amongst young
people, 13-24 years old, with a 34.4% audience share, which is +4.8pp ahead its nearest
competitor.

Kantar Media made changes in the Commercial Target, aiming to adapt the definition of
conventional social classes to the current social and economic reality. Mediaset Espafia changed
its Commercial Target to individuals aged 16-59 years old, previously 16-54 and living in
populations with more than 10.000 inhabitants.

The new target consists of seven different levels replacing the previous ones (High, Medium and
Low). The new target represents 20.6 million people, this is 53% of the population over 16 years
old.

Regarding the commercial target audience share, in this period Mediaset Espaia reached 30.2% in
total individual total day, +0.7pp ahead of its nearest competitor (29.5%). Mediaset Espana is the
best performer, in terms of commercial target in the quarter and leads for the 13" month in a row.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in % per Groups

Jan Feb Mar

emmMediaset Esp =@=mAntena 3 emwForta TVE

3 Prime Time: time slot between 20:30h and 24:00 h.
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In Prime Time3, Mediaset Espafia obtains an audience share of 28.1% surpassing its nearest
competitor by +0.5pp. Mediaset Espaiia has shown a very positive trend in this first quarter 2017.

In Prime Time, Mediaset Espafia Commercial target registers a 28.6%, the same figure as first
guarter 2016, whilst its main competitor reduces its commercial target by 2.0pp for the same

period.
Audience Share, Prime Time, in % per Groups

16,2% 15,3% 15,6%
7,5% 7,5% 7,2%

I T T .
Jan Feb Mar

amwm|Vlediaset Esp =@mAntena3 emwForta TVE

4.3. Main channels audience

Table 8: 1Q2017 average audience share for Telecinco and Cuatro

TL5
1Q2017 1Q2016 1Q2017 1Q2016
Total Individuals
Total Day 13,6% 14,4% 6,3% 6,7%
PRIME TIME 13,6% 14,8% 6,4% 6,0%
DAY TIME 13,5% 14,2% 6,2% 6,9%
Commercial Target
(*) Total Day 12,4% 13,2% 7,4% 7,7%
PRIME TIME 11,9% 13,0% 8,1% 7,5%
DAY TIME 12,7% 13,4% 7,0% 7,9%

(*) New Commercial Target, age group 16-59 years old.

In total day Telecinco channel registers 13.6% audience share in total individuals total day, +0.3pp
ahead of its nearest competitor, and it is the channel that leads the most days in the quarter (56
days out of 90), this is 62.2% of the time. The Telecinco channel has been leading first quarters

since 2012.

In the first quarter 2017, Telecinco channel leads in the following targets, women: 16.7%, young

people (25-34): 13.3%, the 55-64 age group: 14.2%.

www.mediaset.es/inversores/en
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The Telecinco channel achieves a commercial target in the quarter of 12.4% in total day.

Some of the most watched programs on the Telecinco channel in the period were: the friendly
football match between France-Spain with 5.9 million viewers (32.8% share), The Voice (Kids) 3.5
million viewers (24.1% audience share) and Got Talent with 3.4 million viewers (22.3% audience
share).

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in %

14,1%

13,5% -
13,3% _
e — .
13.0% ™ 13,4% —
e 13,2%
10,5%
: 10,1% 10,3%
I T T 1
Jan Feb Mar
epeTl5, =a=A3TV. TVE-1.

In the Prime Time slot, the Telecinco channel obtains 13.6% audience share, and leads in all the
first quarters since 2012, with an advantage in this period of +0.2pp compared to the second
best performing channel. It registers a share of 13.3% in the target of young people aged 25-34,
which is +1.3pp better than its nearest competitor.

Commercial target in prime time for the first quarter 2017 is 11.9%.

Audience Share, Prime Time, Total Individuals in %

14,4%
13 7% 13,9% n
- — m
13,8%
13’3% .“.
13,1%
% 11,1%
11,1% 10,9% %
I T T 1
Jan Feb Mar
@alT|5 =S=A3TV TVE-1

In total day, Cuatro achieved a 6.3% audience share in total individuals total day reducing
the gap with its main competitor, to the lowest level in a first quarter since 2013 (0,1pp).
Cuatro achieves an excellent conversion to commercial target, 7.4%, this is +1.1pp vs total
audience and stands at +0.5pp ahead of its nearest competitor (6.9%).

16-
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Cuatro is the fourth channel amongst millennials, 13-24 year olds, with an audience of 7.3%
vs 4.5% of its nearest competitor, the gap is even bigger in the 25-34 year old group, where
Cuatro achieves 7.5% vs 5.8% of its nearest competitor, which is an advantage of 2.8pp.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in %

7,7%

6,4% 6,5% 6,4%
6,4% .—o.
6,2% 6,2%
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In Prime Time the Cuatro channel reached a 6.4% audience share, being the channel that
increases its audience the most in comparison with the first quarter 2016 (+0.4pp) this
compares to the erosion of 1.6pp in audience share of its nearest competitor.

In terms of commercial target, Cuatro registers a share of 8.1% in the period, being the channel

that best improves its share compared to first quarter 2016, surpassing its nearest competitor
(7.3%) by 0.8pp.

Audience Share, Prime Time, in %
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4.4. Targeted channels

Table 9: 1Q2017 average audience share for the targeted channels

1Q2017

Total Individuals Commercial Target

DIVINITY

Total Day 2,2% 2,9%

PRIME TIME 1,9% 2,2%
BOING

Total Day 1,3% 0,9%

PRIME TIME 1,0% 0,8%
ENERGY

Total Day 2,0% 2,1%

PRIME TIME 2,1% 2,2%
BEMADtv

Total Day 0,5% 0,7%

PRIME TIME 0,4% 0,5%
FDF

Total Day 3,0% 3,8%

PRIME TIME 2,7% 3,0%

*BeMad commenced emissions April 21st 2016.
(*) New Commercial Target, age group 16-59 years old.

The average audience share of Mediaset Espafia’s targeted channels, in the first quarter 2017,
was 9.0% in Total Day whilst this group of channels attains 10.4% in commercial target, +1.7pp
and +1.2pp ahead of its nearest competitor (7.3% and 9.2% respectively).

The FDF channel reached a 3.0% audience share in Total Individuals while in its target of 13 to
24 year olds it achieved 8.3% audience share and in 25 to 34 year olds 5.1%. Divinity channel
has an audience in its target of women 16 to 44 years old of 3.5%, while in Total Individuals its
share is 2.2%. Energy channel achieves a 2.0% audience in Total Individuals and in its target, men
25 to 54 years old achieves 1.9%. Boing, the children’s channel, has an audience share in Total
Individuals of 1.3% while in its target of 4 to 12 year olds it has managed to multiply its record
almost nine-fold reaching 11.5% audience share. Be Mad registers an audience of 0.5% whilst its
target men 16-44 years old achieve a 0.8% share.

Audience Share, 24 hours, Total Individuals in %
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5. Internet

In the first quarter 2017 the internet video consumption (PC only) reached 16.3 minutes per
person/per day for total Individuals, and represents 6.2% of the total daily average
audiovisual consumption. This consumption reached 24.9 minutes in the 25-34 year old group.

Mediaset Espafa registered, in the first quarter 2017, a monthly average of 12.3 million
unique users/viewers (multiplatform), its best record ever in a quarter, 168 million pages
viewed and 59.5 million videos streamed (all figures monthly averages).

Total Unique Total Page Viewed vid 000) @ Minutes
ideos
users (000) (million) @ (000) (million) @)
March 2017 12.702 188 83.007 1.644
February 2017 12.235 157 65.049 1.303
January 2017 12.006 159 30.358 1.050

Source: Comscore
(1) Multiplatform PC +Mobile (3) Minutes in Multiplatform

(2) Video PC Only. Due to a technical issue, videos in January and February are exceptionall lower.

At the end of March 2017 Mediaset Espaia websites premiered a responsive design and
architecture, this is a gradual process due to the scope of the changes. Mediaset Espafia’s web
sites are now easier to browse and more accessible from any device. Amongst the novelties
introduced to adapt to the new forms of digital consumption on mobile devices, the
enhancement of vertical browsing with infinite scroll stands out, and it is now available on all
contents. This implies a greater offer of videos, news and photos etc. as users scroll down on
all pages. Another major improvement, is the user experience, as they can browse the web
sites better and faster through a more progressive page loading on all the sites.

Regarding the internet, Telecinco.es records, an average of 8.6 million unique users
(multiplatform) in the first quarter 2017, ahead of its nearest competitor whilst Cuatro, on the
other hand registers 3.8 million unique users for the same period. (Source: ComsCore
multiplatform).

As at 315t March 2017, Mediaset Espaiia’s apps, register a total of 14.1 million downloads,
leading the ranking: Mitele 6.3 million, GH 3.5 million and The Voice 1.8 million downloads.

At the end of first quarter 2017 Mediaset Espaiia had almost 200 active accounts on the main
social networks: Facebook, Twitter and Instagram. The company registered 14.2 million
comments in the first quarter 2017, which represents 66.3% of the total television related
comments on the social networks, well ahead of its competitors.

Mitele app is present in the Smart TVs through commercial agreements with the two main
players in this market. At the end of March 2017, Mitele was on more than 1 million connected

Smart TVs.

In the months January-March 2017, Radioset registers an average of almost 1.0 million unique
visitors, and it is amongst the top ranking of digital radios.

www.mediaset.es/inversores/en e
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6. Maedia for Equity

Mediaset Espaiia is working with a number of start-ups through Media for Equity agreements,
carried out by Ad4Ventures, the venture capital arm of Mediaset Espana. Ad4ventures aim is
to invest in the most promising companies, following a well-defined financial and investment
criteria.

At the end of March 2017, Ad4Ventures manages a portfolio of 10 companies, including.
Cornerjob, Deporvillage, Westwing and 21 Buttons.

7. Relevant Facts 2017

In the first quarter 2017, the following relevant fact were published:

Date Relevant Fact
24/02/2017 Notice and Agenda of AGM.
24/02/2017 Proposed Resolutions.
24/02/2017 Annual Corporate Governance Report.
24/02/2017 Board of Director’s Annual Remuneration Statement.
23/02/2017 Interim Financial Information FY2016.
23/02/2017 Dividend, BuyBack program and call for the AGM.

All relevant facts are available from our investor web site:

http://www.mediaset.es/inversores/en/

8. Contact us

e Corporate web site:
www.mediaset.es

e |nvestor relations department contact details:

Telephone: (00 34) 91 396 67 83

Web page: www.mediaset.es/inversores/en/
Email: inversores@mediaset.es
Address: INVESTOR RELATIONS

MEDIASET ESPANA COMUNICACION, S.A.
Calle Federico Mompou, n2 5 bis
28050 - MADRID
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Madrid, 27 de abril 2017

INDICE:

Principales magnitudes
Cuenta de pérdidas y ganancias
Generacion de cash-flow
Balance de situacién
Evolucién de la audiencia
Internet
Media for equity
2017 hechos relevantes
Contacta con nosotros
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Conference Call / Web cast details
27 abril 2017 a las 18:00 CET (17:00 pm UK Time)

Teléfono desde Espafia: +34 917 900 870
Teléfono desde UK: +44 (0) 207 750 9908
Teléfono desde USA: +1 866 388 1927

Via Webcast en el siguiente link:
http://edge.media-server.com/m/p/8zr7yz5x

O a través de la pdgina de Inversores:
http://www.mediaset.es/inversores/es/
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PRINCIPALES MAGNITUDES

€ millones 1T2017 172016 Var (%)

Total ingresos netos 240,4 230,7 4,2%

Total costes operativos 159,2 160,0 -0,5%

EBITDA adj ™ 81,2 70,8 14,7%
Margen EBITDA 33,8% 30,7%

EBIT 76,8 65,6 17,1%
Margen EBIT 31,9% 28,4%

Beneficio neto 60,6 50,1 20,9%

BPA @ 018€ 0,15¢€

Posicion financiera 258,9 168,1 +90,8€

(1) EBITDA recurrente Adj, incluye el consumo de derechos TV

(2) Se excluyelas accionesde autocarteraa31 marzo.
En el primer trimestre 2017 Mediaset Espaia alcanza un EBITDA ajustado de €81,2 millones y un EBIT de
€76,8 millones esto supone incrementos del 14,7% y 17,1% respectivamente, en comparacion con el mismo
periodo del 2016.

o El Total Ingresos Netos del primer trimestre 2017 ascienden a €240,4 millones, con unos ingresos netos
de publicidad de €225,9 millones y con “Otros Ingresos” por importe de €14,6 millones.

¢ Segun Infoadex, el mercado publicitario de TV crecio, en el primer trimestre del 2017 un 4,3%, mientras
gue el mercado publicitario total crecié un 2,2%. Mediaset Espaiia, segun Infoadex, lidera el mercado
publicitario con una cuota de mercado del 43,4%.

o El margen EBITDA del periodo asciende a 33.8%, un crecimiento de +3,1pp respecto del mismo periodo
2016 (30.7%).

« El Beneficio Neto asciende a €60,6 millones, lo que supone un incremento del 20,9% respecto del mismo
periodo 2016 (€50,1 millones).

¢ A finales de marzo 2017, Mediaset Espaia registra una posicion neta de caja de €258,9 millones, y un
Free Cash Flow de €79.4 millones (+€11,7 millones respecto del mismo periodo 2016).

e Mediaset Espafia obtiene una audiencia en el primer trimestre del 2017 del 28,8% en 24 horas total
individuos y un 30,2% en target comercial.

¢ En el periodo enero a mazo 2017 Mediaset Espaiia consigue un promedio mensual de: 12,3 millones de
usuarios Unicos multiplataforma, 168,1 millones de paginas vistas y 59,5 millones de videos servidos
(fuente: ComsCore, video solo PC).

¢ En la Junta General de Accionistas, del 27 de abril 2017, se ha aprobado un dividendo bruto de €0,52/
accion (€175,7 millones) y €100 millones en compra de acciones propias. La remuneracion total del
accionista asciende a €275,7 millones. A 31 de marzo 2017, Mediaset Espaina tiene en circulacién
336.717.490 acciones.

www.mediaset.es/inversores/es (o [F)
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1. CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Tabla 1: Cuenta de Pérdidas y Ganancias consolidada

1T2017 1T2016 Variaciéon %

TOTAL INGRESOS NETOS 240,42 230,74 4,2%
Consumo de derechos (34,36) (45,88) (25,1%)
Costes de personal (26,02) (24,80) 4,9%
Otros costes operativos (98,85) (89,29) 10,7%
TOTAL COSTES (159,23) (159,98) (0,5%)
EBITDA ajustado 81,19 70,77 14,7%
Otras amortizaciones, provisiones (2,42) (3,20) (24,4%)
Amortizacion PPA (2,00) (2,00) -
EBIT 76,77 65,56 17,1%
Rdo. Participadas y Dep. Activos Fin. 0,55 (0,80) -
Resultado Financiero (0,16) (0,55) -
Beneficio antes de impuestos 77,15 64,22 20,1%
Impuesto de Sociedades (16,59) (14,16) 17,1%
Minoritarios 0,04 0,08 -
Beneficio Neto 60,60 50,13 20,9%

El beneficio neto del primer trimestre 2017 asciende a €60,60 millones, un incremento del
20,9% respecto del mismo periodo 2016 (€50.13 millones), lo que supone un beneficio por
accion de €0,18/accion.

Mediaset Espaia presenta su mejor beneficio del primer trimestre desde el 2008.

Beneficio Neto Ajustado (mill. €)
Beneficio Neto Ajustado / Total Ingresos Netos

60,60 (%)

aiElE e, 50,13

1712017 112016
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1.1. Ingresos

Segun Infoadex, el mercado publicitario convencional del primer trimestre 2017, alcanzé
€947,50 millones, lo que supone un crecimiento del +2,2%, respecto del mismo periodo 2016
(€927, 30 millones). El mercado publicitario de la television crecid, en el mismo periodo, un
+4,3% hasta los €520,10 millones. La inversidn publicitaria en television en el primer trimestre
2017, representa el 54,9% del total de la publicidad del mercado convencional, en
comparacion con el 53,8% del mismo periodo 2016, un incremento de +1.1 pp.

Los operadores en abierto suponen un 90,7% del mercado publicitario de televisién, mientras
que el 4,3% pertenece al pay TV y el 5,0% a las televisiones locales en el primer trimestre 2017.

Segun Infoadex Mediaset Espaia tuvo una cuota de mercado del 43,4% en el primer trimestre
2017, un incremento de +0.6pp en comparaciéon con el mismo periodo 2016 y +0,3pp por
delante de suinmediato competidor. Esta es la cuota de mercado mas alta de Mediaset Espaia
en los cuatro ultimos aios.

Exterior -
Cinc 0,6%.. Television
: +1,1pp
Rﬂd}o MEDIASET
espana.
Internet
Prensa

Tabla 2: Ingresos

1T2017 1T2016 Variacion %
Ingresos brutos de publicidad 235,38 222,23 5,9%
- Medios Propios 230,16 215,42 6,8%
- Medios Ajenos 5,22 6,81 (23,4%)
Comisiones (9,52) (8,18) 16,4%
Ingresos netos de publicidad 225,86 214,05 5,5%
Otros ingresos 14,57 16,69 (12,7%)
TOTAL INGRESOS NETOS 240,42 230,74 4,2%

El total de ingresos brutos de publicidad del periodo enero-marzo 2017 suman €235,38
millones un incremento de €13,15 millones, (+5,9%) en comparaciéon con el mismo periodo
2016 (€222,23 millones), se desglosan:

www.mediaset.es/inversores/es
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e Los ingresos brutos de publicidad de medios propios, incluyen los ingresos publicitarios de
internet, teletexto y los 7 canales en abierto que el grupo gestiona: TELECINCO, CUATRO,
FACTORIA DE FICCION, BOING, DIVINITY, ENERGY y BE MAD. El total de estos ingresos en el
primer trimestre 2017, ascienden a €230,16 millones, un incremento de €14,74 millones,
+6,8%, en comparacién con el mismo periodo 2016 (€215,42 millones), una evolucién, mejor
que la del mercado publicitario de television segun Infoadex.

e Los ingresos brutos de publicidad de medios ajenos, incluyen la venta de publicidad de un
canal regional en abierto asi como varios canales de pago, internet y e-walls. Estos ingresos
suman en el periodo €5,22 millones.

e Los ingresos netos de publicidad, son los ingresos brutos después de comisiones y alcanzan
los €225,86 millones en el primer trimestre 2017, un incremento del 5,5% respecto del mismo
periodo 2016 (€214,05 millones).

La linea de otros ingresos incluye los ingresos de: Internet, venta de derechos y actividad
cinematografica entre otros. En los meses de enero a marzo 2017, estos ingresos fueron
€14,57 millones, son €2.12 millones menos que el mismo periodo 2016. La diferencia se debe
principalmente a la actividad de cine del periodo anterior. En el primer trimestre 2017,
Mediaset Espaiia estrend la pelicula, “Es por tu bien”, que se sitla en el ranking, a 31 de
marzo, como la pelicula mas taquillera dentro de los estrenos de cine espafiol del trimestre,
con una taquilla de casi €8,5 millones y 1,3 millones de espectadores.

Total de ingresos netos, del primer trimestre 2017 asciende a €240,42 millones un
incremento del +4,2% en comparacién con el mismo periodo 2016 (€230,74 millones).

Total Ingresos Netos, Publicitarios y Otros Ingresos (mill.)

Total: 240,42 +4,2% Total: 230,74

225,86

157 W 16,69
1T2017 1T2016
Otros Ingresos Ingresos netos de publicidad
- - (5]
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1.2. Costes operativos

Los costes operativos totales del primer trimestre 2017 suman €161,66 millones, lo que supone
una disminucion del 0,9% en comparacién con el mismo periodo 2016 (€163,18 millones).
Mediaset Espaia consigue reducir sus costes en el trimestre a pesar de operar un canal mas (Be
Mad), en comparacién con el mismo periodo 2016.

Tabla 3: Costes operativos

172017 1T2016 Variacion %

Costes de personal 26,02 24,80 4,9%
Consumo de derechos 34,36 45,88 (25,1%)
Otros costes operativos 98,85 89,29 10,7%
Otras amortizaciones, provisiones 2,42 3,20 (24,4%)
Total Costes Operativos 161,66 163,18 (0,9%)
Amortizacién PPA 2,00 2,00 -
TOTAL COSTES 163,66 165,18 (0,9%)

Estructura de costes operativos
1,5%

I 16,1%
‘/ B
@ Costes de personal @ Consumo de derechos
@ 0tros costes operativos @ Otras amortizaciones, provisiones

La base de costes de Mediaset Espaiia en el primer trimestre 2017 (€161,66 millones) es casi un
tercio inferior a la del mismo periodo del 2010 (€230,46 millones). Esto supone ahorros de €68,80
millones a pesar de operar en la actualidad dos canales mas.

€ millones 1T2010* 1T2011 1T2012 172013 1T2014 1T2015 1T2016 1T2017 Var.

Costes Operativos 230,46 205,02 195,60 175,80 175,73 176,57 163,18 161,66 -29,9%

*Pro-forma: Consolidado elaborado concriterios contables IFRS, del Grupo Mediaset Espafiay Grupo Sogcuatro
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Contenido

Mediaset Espaia opera 7 canales en el primer trimestre 2017, uno mas que en el mismo
periodo 2016: Be Mad, cuyo lanzamiento fue el 21 de abril.

En el periodo enero-marzo 2017, el grupo Mediaset Espaia, dedico el 45,3% de sus horas de
emisién a la produccion propia y el 54,7% a produccion externa, en comparacion con el 44,0%
y el 56,0% del mismo periodo 2016, respectivamente.

El canal TELECINCO, ha incrementado las horas de programacién de produccion propia en el
periodo hasta el 93,8%, mientras que el 6,2% lo asignd a la produccion externa. Esto compara
con el 92,6% de la produccion propia y el 7,4% de la produccién del mismo periodo 2016.

CUATRO asignd un 67,9% de su parrilla a la produccion propia, lo que supone un incremento
sustancial, de +14,0 pp, respecto del mismo periodo 2016 (53,9%), mientras que el 32,1% de
las horas de emision fueron produccion externa (46,1% en el mismo periodo 2016).

Los canales Telecinco y Cuatro, de forma conjunta, destinan el 81,4% de sus horas de emisién
a la produccion propia, frente al 18,6% de la produccién externa. En el mismo periodo 2016, el
consumo conjunto de los canales fue del 74,0% de produccion propia, lo que supone un
incremento de 7.4pp en 2017 respecto del 2016.

En cuanto a los demds canales, la asignacion ha sido la siguiente: FACTORIA DE FICCION dedicé
un 75,4% de produccidn propia frente a un 24,6% de produccion externa, ENERGY dedica un
22,4% de la parrilla a la produccién propia y un 77,6% a la produccion externa, DIVINITY
presenta un 8,2% de produccion propia y 91,8% de derechos de terceros, BOING dedica la
mayor parte de su parrilla a los derechos a terceros, un 99,1%, y BE MAD, asigna el 48,6% de
su parrilla a la produccion propia y el 51,4% a los derechos a terceros.

. 5.2
MEDIASET ESPANA 45.3%

54,7%

receanco N, .25

6,2%

o N 7.5%

32,1%

0y

24,6%

22,4%
— =
DIVINITY - 8,2%

| 00%

77,6%

91,8%

BOING

BeMad ’

51.4%

99,1%

® Produccidn propia Produccién externa
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1.3. Resultado de Explotaciéon y Margenes

Mediaset Espaia registra un resultado bruto de explotacion, EBITDA ajustado, de €81,19
millones en el primer trimestre 2017, esto es un incremento de €10,42 millones (+14,7%) en
comparacion con el mismo periodo 2016 (€70,77 millones). EI margen EBITDA ajustado del
periodo es 33,8%, sobre los ingresos totales netos, lo que supone una mejora de 3,1pp

respecto del mismo periodo 2016 (30,7%).

El resultado neto de explotacién, EBIT, alcanza los €76,77 millones, lo que supone un
incremento del +17,1% en comparacion con el mismo periodo 2016,y un margen del 31,9%
sobre el total ingresos netos, 3,5pp mejor que el mismo periodo 2016 (28,4%).

Mediaset Espaia presenta su mejor resultado trimestral de los Ultimos 34 trimestres.

Tabla 4: Mdrgenes

112017 1T2016

Total ingresos netos 240,42
EBITDA ajustado 81,19
Margen EBITDA Ajustado 33,8%
EBIT 76,77
Margen EBIT 31,9%
Beneficio Neto 60,60
Margen Beneficio Neto 25,2%

EBITDA Ajustado (mill. €)
EBITDA Ajustado / Total Ingresos Netos (%)

81,19

-W/

112017

www.mediaset.es/inversores/es
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1.4.Financieros, Resultado de Participadas
El resultado financiero, en el primer trimestre 2017, supone un gasto de €0,16 millones.

Las compaiiias consolidadas por puesta en equivalencial, en el periodo enero a marzo 2017,
muestran un beneficio de €0,55 millones en comparacion con los €0,80 millones de pérdida
registrados en el mismo periodo 2016.

1.5. Resultado del primer trimestre 2017

El resultado antes de impuestos, del primer trimestre 2017, es de €77,15 millones, en
comparacion con los €64,22 millones del mismo periodo 2016, un importante incremento de
€12,93 millones en el periodo (+20,1%).

El resultado neto después de impuestos, suma en el periodo, €60,60 millones en comparacion
con los €50,13 millones del mismo primer trimestre 2016, esto es €10,47 millones superior lo
gue representa un incremento del 20,9%.

Mediaset Espafia incrementa el margen del beneficio neto, hasta el 25,2%, una subida de
+3,5pp en comparacién con el primer trimestre 2016 (21,7%).Desde el primer trimestre 2013,
Mediaset Espaiia ha conseguido incrementar de forma sustancial, su margen del beneficio neto
del primer trimestre del afio, en +18.8pp.

Beneficio neto (millones €)
Beneficio neto/Total ingresos netos (%)

60,60
50,13
25,2%
36,38 R
e
21,20 & 21,7%
. 12,50 12,80 16,5%
9,7% * ¢
0,
B i 6,4%
112012 172013 172014 1T2015 1T2016 172017
N Beneficio neto (millones €) % Margen beneficio neto

! Las compainiias consolidadas por puesta en equivalencia son: Pegaso Televisidn Inc. (43,7%), A.LE. (Furia
de titanes 2) (34% participacion indirecta), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L. (30%),
La Fabrica de la Tele S.L. (30%), Megamedia TV, S.L. (30%), Edica 8Tv (34,7%) , Aunia (50%) y Alea (40%).

www.mediaset.es/inversores/es o 6
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2. GENERACION DE CASH FLOW

El flujo libre de caja operativo del primer trimestre 2017, asciende a €79,38 millones, en
comparacion con los €67,64 millones del mismo periodo 2016, lo que supone un incremento
de €11,73 millones.

Mediaset Espaia incrementa su posicion neta de caja en los tres primeros meses del 2017
en €90,79 millones, en comparacion con el mismo periodo 2016, lo que situa la posicidn neta
de caja al final del primer trimestre 2017 en €258,91 millones.

Mediaset Espaiia consigue una tasa de conversion a caja del 97,8%: Free Cash Flow (€79,38
millones) a EBITDA (€81,19 millones), poniendo de nuevo de manifiesto, la buena conversién
del margen bruto (EBITDA) a caja, lo que es una de las caracteristicas mas distintiva del
modelo de negocio de la compaiiia.

Tabla 5: Cash Flow
Variacion en €

1T2017 1T2016 )

millones
Beneficio Neto antes de minoritarios 60,56 50,05 10,50
Consumo de Derechos y Amortizaciones: 39,10 50,33 (11,22)
- Consumo Derechos 34,36 45,88 (11,52)
- Amortizaciones 4,74 4,45 0,29
Provisiones (0,65) 0,75 (1,40)
Otros 6,56 10,67 (4,11)
CASH FLOW OPERATIVO 105,57 111,80 (6,23)
Inversion en Derechos (96,56) (103,98) 7,42
Inversiones, otras (1,77) (1,30) (0,47)
Variacion Fondo de Maniobra 72,14 61,13 11,01
CASH FLOW LIBRE OPERATIVO 79,38 67,64 11,73
Compra acc. Propias (0,02) (91,40) 91,37
Movimientos Patrimonio 2,13 0,61 1,52
Inversiones/Desinversones financieras (0,02) (1,123) 1,12
Dividendos cobrados 0,00 0,00 0,00
Pago de Dividendos 0,00 0,00 0,00
Variacion Neta de Tesoreria 81,47 (24,28) 105,74
POSICION FINANCIERA NETA INICIAL 177,45 192,41 (14,96)
POSICION FINANCIERA NETA FINAL 258,91 168,13 90,79

. . (5]
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La inversion neta total, en el periodo enero a marzo 2017 alcanza los €98,34 millones, en linea
con la inversidn del mismo periodo del 2016 (€105,29 millones).

En este periodo, Mediaset Espaia, invirtié un total de €78,63 millones en derechos de terceros,

€10,17 millones en series de ficcion nacional, €7,76 millones en co-producciones/distribucion
cinematograficas y €1,77 millones en activos fijos tangibles e intangibles.

Inversion Neta 172017
98,34 millones €

1,77 10,17

\ =

78,63
® Derechos TV Ficcion @ Derechos TV No Ficcién
@ Inversion Activo Fijo - Coproduccién / Distribucién
. . (5
www.mediaset.es/inversores/es o (7]
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3. BALANCE DE SITUACION

Tabla 6: Balance de Situacion

Marzo 2017 Diciembre 2016

Inmovilizado
- Inm. Financiero
- Otro Inmovilizado

Derechos y Anticipos

- Terceros

- Ficcion

- Coproduccidén / Distribucién

Impuesto Anticipado
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

Activo corriente
Activo financiero y tesoreria

TOTAL ACTIVO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

FONDOS PROPIOS

Provisiones
Acreedores no corrientes
Pasivo financiero no corriente

TOTAL PASIVO NO CORRIENTE

Acreedores corrientes
Pasivo financiero corrientes

TOTAL PASIVO CORRIENTE

TOTAL PASIVO

578,25
321,47
256,78

233,86
185,15
24,38
24,33

106,23
918,35

204,71
274,18
478,89

1.397,23

1.045,95

9,02
14,69
13,69

37,41

312,29
1,58

313,87

1.397,23

580,92
321,06
259,86

171,90

132,45
20,58
18,87

112,95
865,77

243,67
193,26
436,93

1.302,70

983,29

9,15
11,84
13,66

34,66

282,59
2,16

284,75

1.302,70

Mediaset Espafa presenta un sélido balance, con un ratio de liquidez de 1.53x, que se
debe a una buena posicion de caja al final del periodo, lo que permite a la compafiia

cumplir con su politica de 6ptima de remuneracion al accionista.

Por ello, la Junta

General de Accionistas, aprobd la distribucién de un dividendo por importe total de
€175,72 millones, a cuenta de beneficios 2016 (€0,52 bruto/ por accién), lo que supone
un payout del 103%, al tiempo que se aprueba una recompra de acciones por importe
de €100 millones, vigente, como méaximo, hasta febrero 2018. Por tanto la remuneracién

total del accionista asciende a €275,72 millones.

www.mediaset.es/inversores/es
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4. EVOLUCION DE LA AUDIENCIA?

4.1 Consumo Television

1T Promedio Consumo TV El promedio diario de consumo televisivo,
(minutos) Espectadores|  lineal y no lineal, en el primer trimestre
No Total TV ('000) 2017 fue de 247 minutos, cuatro horas y
Trimestres| Lineal . . c°'frs\‘l‘m° siete minutos por dia y persona.
1700 228 228 6.123
1701 997 997 6.189 El consumo lineal TV se mantiene elevado,
1702 227 207 6.189 con 243 minutos por persona/dia en
1703 233 233 6.380 comparacién a los niveles pre-crisis, (239
1704 237 237 6.689 minutos por persona/dia en 2007) vy
1705 235 235 6.734 supone un 98,3% del total del promedio del
1706 238 238 6.870 consumo televisivo. El promedio diario de
1707 239 239 6.958 espectadores en el periodo fue de 7,5
1708 238 238 7.029 millones.
1709 244 244 7.411
1710 253 253 7.696
1711 256 256 7 825 El consumo no lineal de television en el
1712 261 261 7.984 primer trimestre 2017 es de 4 minutos/por
1713 267 267 8.171 persona y dia y representa en 1,6% del
17,14 263 263 8.097 promedio diario del consumo televisivo.
1715 259 259 7.989
1716 248 3 251 7.676
1717 243 4 247 7.518

Fuente: ComScore
*No Lineal Es el consumo dentro de los 7 dias siguientes a la emision. No hay mediciones anteriores.

1T Consumo TV (minutos)

261
253 247

238
227 227

1ToO0 1TO1 1TO02 1TO3 1TO4 1TOS 1TO06 1TO7 1708 1TO9 1T10 1T11 1Ti2 1Ti3 1T,14 1Ti5 1T1l6 1T17

ETotal Consumo TV M No lineal *

2 Fuente: Kantar Media

www.mediaset.es/inversores/es o 6
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4.2. Audiencias grupo 3

Tabla 7: Audiencia media Mediaset Espafia 172017

1T2017 1T2016

Total Individuos

Total Dia 28,8% 29,4%
PRIME TIME 28,1% 28,7%
DAY TIME 29,2% 29,8%
Target Comercial
(*) Total Dia 30,2% 30,4%
PRIME TIME 28,6% 28,6%
DAY TIME 31,0% 31,2%

(*) Nuevo Target Comercial 16-59 afios.

En el primer trimestre 2017, Mediaset Espaia obtuvo una audiencia del 28,8% en total
individuos total dia, esto es 1,7 pp por delante de su inmediato competidor (27,1%), liderando
el primer trimestre del afo desde 2015. Mediaset Espaia se mantiene como el canal favorito
de los jovenes 13-24 aiios de edad, con una audiencia del 34,4%, esto son +4,8pp por delate de
su inmediato competidor.

Kantar Media actualiza el target comercial con el objetivo de adaptar las clases sociales
convencionales a la nueva realidad social y econdmica. Mediaset Espaia cambia su target
comercial, aindividuos de 16-59 ainos, antes 16-54 afios que viven en poblaciones superiores
a los 10.000 habitantes. El nuevo target comercial tiene 7 niveles y reemplazan a los tres
anteriores (Alto, Medio y Bajo). El nuevo target comercial representa 20,6 millones de
personas, esto es el 53% de la poblacién por encima de los 16 afios de edad.

En relacidn a la cuota de audiencia en target comercial, Mediaset Espafia alcanza en este
periodo el 30,2% en total individuos total dia lo que la situa +0,7 pp por delante de su
inmediato competidor (29,5%). Mediaset Espaiia es lider indiscutible en el target Comercial en
el trimestre y se mantiene a la cabeza por 13 meses consecutivos.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en % por Grupos

26,9% 27,4% 27,1%
16,4% 15,7% 16,1%
7,6% 7,7% 7,5%

Ene Feb Mar

eamsw M ediaset Esp e@swAntena 3 esmswForta TVE

3 Prime Time: Franja horaria de mayor consumo televisivo del dia, de 20:30h a 24:00h.

www.mediaset.es/inversores/es o 6
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En Prime Time* Mediaset Espafia obtiene una audiencia en el periodo del 28,1% en Total
Individuos lo que supone una ventaja de +0,5 pp sobre su inmediato competidor. Mediaset
Espaiia, ha mostrado una tendencia muy positiva en el primer trimestre del 2017.

En target comercial, Mediaset Espaiia registra una cuota del 28,6%, mismo registro que el
mismo periodo 2016, mientras que su inmediato competidor reduce su target comercial en
2.0pp en el mismo periodo.

Audiencias, Prime Time, en % por Grupos

29,0%
27,9% 27,9%
|
27,2% 27,5% 27,7%
16,2% 15,3% 15,6%
7 5% 7,5% 7,2%

Ene Feb Mar
eamm|Vediaset Esp =@=Antena3 e==Forta TVE
4.3. Audiencia de los canales principales

Tabla 8: Audiencia media Telecinco y Cuatro 172017

TL5 CUATRO
1T2017 1T2016 1T2017 1T2016
Total Individuos i
Total Dia 13,6% 14,4% 6,3% 6,7%
PRIME TIME 13,6% 14,8% 6,4% 6,0%
DAY TIME 13,5% 14,2% 6,2% 6,9%
Target Comercial
(*) Total Dia 12,4% 13,2% 7,4% 7,7%
PRIME TIME 11,9% 13,0% 8,1% 7,5%
DAY TIME 12,7% 13,4% 7,0% 7,9%

(*) Nuevo Target Comercial 16-59 afios.

En total dia total individuos, el canal Telecinco alcanza una audiencia, en el primer trimestre
2017, del 13,6, lo que supones una ventaja de 0,3pp sobre su inmediato competidor, siendo
ademas el canal que mas dias lidera en el trimestre (56 dias de 90 dias), esto es un 62,2% de
los dias de emisidn. El canal Telecinco ha liderado audiencias del primer trimestre desde 2012.

www.mediaset.es/inversores/es o 6
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En el primer trimestre 2017, el canal Telecinco ha liderado en los siguientes targets, mujeres:
16,7%, jovenes 25-34 aifios: 13,3% y 55-64 anos: 14,2%.

El canal Telecinco, consigue una audiencia en su target comercial del 12,4% en total dia. Algunos
de los programas mas vistos en este periodo fueron: amistoso Francia-Espafia con 5,9 millones de
espectadores (32,8%), La Voz Kids 3,5 millones espectadores (24,1%) y Got Talent 3,4 millones
(22,3% de audiencia).

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

14,1%

13 3% 13,5% "
: 4%, .3
13,0% ™ 134% 13,2%
0,
10,5% 10.1% 10,3%
Ene Feb Mar

esnT|5 «=E=A3TV TVE-1

En “prime time” Telecinco, obtiene una audiencia del 13,6%, y lidera el primer trimestre desde
2012, con una ventaja de +0,2pp en comparacion con su inmediato competidor. Registra una
audiencia del 13,3% en jovenes 25-34 afios, lo que supone una ventaja de +1,3pp sobre su
inmediato competidor.

En target comercial de Telecinco en Prime Time, en el primer trimestre 2017, es 11,9%.

Audiencias Prime Time en %

14,4%

13,7% 13,9% "
, 4‘
— L | b
13,8%
13,3% ™

13,1%

11,1% 10,9% 11,1%
Ene Feb Mar
alnT|5 =S=A3TV TVE-1
. . (5]
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En total dia Cuatro, consigue una cuota de audiencia del 6,3% reduciendo la diferencia con
su inmediato competidor, en un primer trimestre, a su nivel minimo desde 2013 (0,1pp).
Cuatro consigue una excelente conversion a target comercial, 7,4% esto supone un +1,1pp
sobre su audiencia y se situa +0,5pp por delante de su inmediato competidor (6,9%).

Cuatro es el cuarto canal entre los millennials,13-24 afios; con una audiencia del 7,3% frente
al 4,5% de su inmediato competidor, la distancia es incluso mayor en la franja de edad de
25-34 ainos, donde Cuatro registra un 7,5% de audiencia frente al 5,8% del segundo mejor
registro, una diferencia de +2,8pp.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

7,7%

7,6%
6,4% 6,5% 6,4%
6,4% —:
6,2% 6,2%
Ene Feb Mar

@B=FORTA emwCUATRO e==SEXTA

En Prime time, el canal Cuatro logra una audiencia del 6,4% vy es el canal que mas incrementa
su audiencia en comparacién con el primer trimestre 2016 (+0,4pp), lo que se compara con
la reduccion de 1,6 pp de audiencia sufrida por su inmediato competidor.

Cuatro registra un target comercial en el periodo del 8,1%, siendo el canal que mas
incrementa su cuota respecto del primer periodo 2016, y sobrepasa a su inmediato

competidor (7,3%) en +0,8pp.

7,5% 7,5%
D — 7,2%
e
6,8% 6,8‘%!:‘
6,6% —— =
— »
6,4%. — p— 6,5%
6,2%
Ene Feb Mar

@l=FORTA emCUATRO e==SEXTA
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4.4. Audiencia canales targetizados

Tabla 9: Audiencia media Canales Nueva Generaciéon 172017

172017

Total Individuos Target Comercial

DIVINITY

Total Dia 2,2% 2,9%

PRIME TIME 1,9% 2,2%
BOING

Total Dia 1,3% 0,9%

PRIME TIME 1,0% 0,8%
ENERGY

Total Dia 2,0% 2,1%

PRIME TIME 2,1% 2,2%
BEMADtv

Total Dia 0,5% 0,7%

PRIME TIME 0,4% 0,5%
FDF

Total Dia 3,0% 3,8%

PRIME TIME 2,7% 3,0%

*BeMad comenzé emisiones el 21 de abril 2016
(*) Nuevo Target Comercial 16-59 afios.

En el primer trimestre 2017, la audiencia de los canales de nueva generacidn, asciende al 9,0%, en
Total Dia, y consiguen un Target Comercial del 10,4, esto es +1,7pp y +1,2pp por delante de su
inmediato competidor (7,3% y 9,2% respectivamente).

El canal FDF alcanzé en el periodo una audiencia del 3,0% en el Total individuos, mientras que en su
target de 13-24 afios registra una audiencia del 8,3 % y para el grupo 25-34 del 5,1%. Divinity tiene una
audiencia en su target de mujeres 16-44 del 3,5% mientras que en el Total individuos su audiencia es
del 2,2%. Energy obtiene una audiencia del 2,0% en el Total individuos, mientras que en su target de
hombres 25-44 ainos consigue un registro del 1,9 %. Boing, el canal infantil, tiene una audiencia en Total
individuos de 1,3%, mientras que en su target comercial de 4-12 anos multiplica por 9 veces el registro
anterior, hasta el 11,5% de audiencia. Be Mad, obtiene una audiencia del 0,5%, mientras que en su
target de hombres 16-44 consigue un registro del 0,8%.

Audiencias, 24 horas, Total Individuos en %

m 2,9%
—
2,2% 2,2% 2,3%
m m— Il
2,0% 1,9% 2,0%
1,3% 1,3% 1,2%
0,5% 0,5% 0,5%
T T T 1
Ene Feb Mar
emmFDF  esm=sD|VINITY BOING ewSmsENERGY eumswBEM ADtv
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5. Internet

En el primer trimestre 2017, el consumo de video por persona/dia (sélo PC) alcanzé 16,3
minutos persona/dia en el grupo total individuos y representa el 6,2% del promedio diario del
consumo audiovisual. Este consumo alcanza los 24,9 minutos persona/dia en el grupo de 25-
34 aios.

Mediaset Espaiia registré en el primer trimestre 2017 un promedio mensual de 12,3 millones
de usuarios Unicos (multiplataforma), su mejor registro en un trimestre, 168 millones de
paginas vistas y 59,5 millones de videos streamed.

Minutos de
Espectadores Paginas Vistas . @
Unicos (000) . w Videos (000) consumo
(millones) (millones)B’
marzo 2017 12.702 188 83.007 1.644
febrero 2017 12.235 157 65.049 1.303
enero 2017 12.702 159 30.358 1.050

Fuente: Comscore.
(1)Paginas Vistas Multiplataforma PC + Mobile (3) Consumo Minutos Multiplataforma
(2) Video solo PC . Debido a una incidencia tecnica, el total de videos de enero y febrero es inferior al dato real.

A finales de marzo 2017, las pdginas web de Mediaset Espaina estrenaron disefio y arquitectura
responsive, lo que las convierte en mas navegables y accesibles desde cualquier dispositivo. Entre
las novedades para adaptarse a las nuevas formas de consumo digital en dispositivos moviles, se
ha potenciado la navegacidn vertical con el “infinite scroll”, disponible en todos los contenidos.
Esto supone incrementar la oferta de noticias, fotos, etc. Otra mejora resefiable, desde el punto
de vista de la experiencia del usuario, es que ahora pueden navegar por las webs mejor y de una
forma mas rapida.

III

En cuanto a internet, el site Telecinco.es registra, en el primer trimestre 2017, un promedio de 8,6
millones de usuarios unicos (multiplataforma), por delante de su inmediato competidor, mientras
gue Cuatro.es obtiene para el mismo periodo 3,8 millones de usuarios Unicos en el mismo periodo
(fuente ComScore PC+Movil).

Las Apps de Mediaset Espaiia a 31 marzo 2017, suman un total de 14,1 millones de descargas,
siendo las mas populares: Mitele con 6,3 millones de descargas, GH 3,5 millones y La Voz 1,8
millones.

A final del primer trimestre 2017, Mediaset Espafia dispone de casi 200 cuentas activas en las
redes sociales: Facebook, Twitter e Instagram. La compaiiia registré en el periodo 14,2 millones de
comentarios, lo que representa un 66,3% sobre el total de los contenidos relacionados con la
television.

Mitele app esta presente en los televisores Smart TVs a través de acuerdos comerciales con los
principales operadores del mercado. A finales de marzo 2017, Mitele estaba presente en mas de 1
millon de televisores conectados.

Radioset registra en este periodo casi 1,0 millon de usuarios Unicos, situdndose como uno
de los principales operadores de radios digitales.

www.mediaset.es/inversores/es (o [F)
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6. Media for Equity

Mediaset Espaia estd trabajando con un nlimero de start-ups a través de acuerdos de
Media for Equity, llevados a cabo por Ad4Ventures, la empresa de Venture capital de
Mediaset Espana. El objetivo de Ad4ventures es invertir en las compaiiias mas rentables
bajo criterios financieros y de inversion.

A finales de marzo 2017, Ad4Ventures cerré 5 nuevas inversiones y actualmente maneja un
portfolio de 10 compaiiias, incluyendo, entre otras: CornerJob, Deporvillage, Westwing y

21 Buttons.

7. Hechos relevantes

Mediaset Espaina ha comunicado a la CNMV los siguientes hechos relevantes en el primer

trimestre 2017:

Fecha Hecho relevante
24/02/2017 Convocatoria y Agenda Junta General de Accionistas.
24/02/2017 Propuesta de Acuerdos.
24/02/2017 Informe Anual de Gobierno Corporativo.
24/02/2017 Informe Anual de Remuneraciones de los Consejeros.
23/02/2017 Informacién Financiera Intermedia FY2016.
23/02/2017 Dividendo, Recompra de Acciones y Convocatoria de la Junta.

Todos estos hechos relevantes estan disponibles en |la pagina web de inversores de la compaiiia:
http://www.mediaset.es/inversores/es/

8.Contacta con nosotros

e En nuestra pagina Corporativa:

www.mediaset.es

e Departamento de Relacidon con Inversores:

Teléfono:

Web Inversores:

Email:

Direccion:

www.mediaset.es/inversores/es

(00 34) 91 396 67 83

http://www.mediaset.es/inversores/es/

inversores@mediaset.es

Area de Relacién con Inversores
Mediaset Espafia Comunicacion, S.A
Calle Federico Mompou, n2 5 bis.
28050 - Madrid
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MEDIASET ESPANA 1Q17 RESULTS AT A GLANCE

MEDIASETESpana.

0005000
1017 FINANCIALS 1Q17 AUDIENCE SHARE
-
24h total individuals
€ Million 1Q17 ].Ql 6 Var. 27,1%
Total net revenues 2404 230,7 4 2%
Total operating costs 159,2 160,0 -0,5% S
EBITDA adj* 81, 70,8  14,7% @ | . ||77 —
EBITDA margin 33,8% 30,7%  +3,1pp o
o $ 7,6% 7,8%
EBIT 76,8 65.6 17.1% = TVE | |FORTA| | PayTV | |Others
EBIT margin 31,9% 28,4%  +3,5pp
1Q17 ADVERTISING MARKET SHARE
NET PROFIT 60,6 50,1 20,9%
EPS* 0,18 0,15 € 003 € 43,1%
(B 6or]
Free Cash Flow > 79,4 67,6 11,7 € P
Net cash position (258,9) 168,1 90,8 € «
=
* EBITDA Adj, includes TV rights consumption 2 Iﬁl I P;.';/'_T:,V I I O;I:]:‘;esi’s I

** adjusted excluding the treasury stocks owned at March 3 1%

Source: Kantar media and Infoadex
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% . . . MEDIASETESpana.
1Q17* audiovisual consumption 06050600

Total audio-visual consumption: 87% of consumption is Free TV
(Linear+Non-Linear+OTT)

Average minutes per person

0,7%

Minutes per day 1Q17

' 4 O Free TV (Linear) [ Free TV (Non Linear)
' TOTAL 263 1 Pay TV (Linear) CPay TV (Non Linear)
) O Internet
Free TV (linear) 224
u Free TV (Linear)
= Free TV (Non Linear) Free TV (nonlinear) 2,3
« Pay TV (Linear) .
= Pay TV (Non Linear) Pay TV (linear) 18,8
“ Internet Pay TV (nonlinear) 1,8
Internet video 16,3
Source: Kantar media and ComScore (does not 4

include mobile phones)





2017 YTD* audience R 5
Mediaset Espana leads again, both per Group and main channel

YTD* AUDIENCE SHARE PER GROUPS I YTD* AUDIENCE SHARE PER CHANNEL
|
I _— 14,1 |
27,0
| | ~u @0
N
MEDIASET | 13,0 ’ \ 13,2 Antena3
espana. I
I 12,6 I
|
16,0 I |
] I
12,7 |
ks I :
3 | 10,5 I
= 8,0 Pl
S e ~=10,1--""" 03 w02
b5 TVE | [rorTal | PayTv| [others| | 98
I Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17* Year 2017*
Jource: Kantar media 24h total individuals

* Average audience January 15t — April 261 2017 5





TELECINCO
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Cinema in 2017 2 R 0060000
2017: A promising start to the year and new releases in the second half

Historic Spanish box-office results

Ranking of the most
successful Spanish movies

2017 box-office results

Gross Box-office (€) Year

Ranking of the most successful . 1 8 apellidos vascos 57,7m 2014
. . Gross Box-office (€)
Spanish movies in 2017 ;
2 The Impossible 42,3m 2012
. *
1 Es portubien 9,3m , 8apellidos s o
2 Contratiempo 3,7m catalanes &M 15
3 El guardian invisible 3,5m 4 Los Otros 27.2m 2001
4 El bar 2,7m*
Lo que de verdad 5 A monster calls 26,5m 2016
5 . + 2,6m
Importa
P 6 The Orphanage 25,0m 2007
€ Million » Descon’oudds
Source: Rentrak as of April 24th 2017; only movies released in 2017; Telecinco 6

Cinema’s movies in bold





Internet in 2017 R 5
Mediaset Espana leads once more, with great loyalty rates

Videos viewed (million)
83

Total Minutes per  Video per
minutes unique unique
(million) viewer viewer

1 RUDINICHEVER 432 227 44

Video viewing ranking
per media company

74

~ 4 resmeon I 265 114 32

E-tve 201 167

Mediaset Espafia Atresmedia
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1Q17 Total advertising market

Advertising market evolution

927,3 947,5
+2,2°/0 .—d
+20,2m€
498,5 520,1
[
/
1Q16 1Q17

O TOTAL ADVERTISING MARKET  CITELEVISION

€ Million

Source: Infoadex

-12,0

MEDIASETespana.
00605000

Market share per media
Outdoor

Cinema 0,6%
Radio

Television
+1,1pp

Internet

Printed media

Performance by media 1Q17 vs. 1Q16 (m€)

Television* 21,6
Internet

4,0 Radio

-0,1 | Cinema
-1,4 Outdoor
Printed media * FreeTV: +17,4 m€





MEDIASETespana.

Total TV advertising market 06065600
Total TV investment quarterly evolution 2011-2017*

22%

Source: Infoadex

* vs. same period of the previous year 1 0
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1Q17 Mediaset Espana’s advertising revenues & share 0065000

. TV Advertising market share
TV advertising revenues as

per Infoadex estimates

225,5
213,2 +5 ‘80/0
1Q16 1Q17
(est. Infoadex) MEDIAsETespana. TV Commercial strategy

Audience Var % Seconds GRP (20”) C/GRP’s

1Q17 28.8% -2.0% +2.4% -0.5% +7.5%

€ Million

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespaia 1 1





1Q17 TV advertising market by sectors

Sector breakdown
(% on total adv. Sales)

Finance Retail

Automotive m m Telecoms
13,8

Food
Others

Health & Beauty

Source: internal estimate

MEDIASETespana.
00605000

Sector growth (%)
(1Q17 vs. 1Q16)

WA Others

-2,0 Retail?

3,6 Finan;ce
Healtih & Beauty

Telecé)ms

1Q17 TV market evolution: +4.3%
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Financial
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1Q17 consolidated financial results 00065000

Growing margins and profitability

- 1Q17 1Q16 VAR % 81,2
Net advertising revenues 2259 214 1 5,5% L =]
Other revenues 14,6 16,7 -12,7% 33,8%

Total net revenues 240,4 230,7 4,2%

Total operating costs 159,2 160,0 -0,5% EBITDA (]

Personnel 26,0 24,8 49% 30,7%
TV rights amortisation 344 45,9 -251%
Other operating costs 98,9 89,3 10,7%

EBITDA adj (1) 81,2 70,8 14,7% — T
PPA Amortisations 2,0 2,0 - 60,6
Amortisations & depreciations 2,4 3,2 -24,3%

EBIT 76,8 65,6 17,1% 201

0,18

Pre-Tax profit 77.1 64,2 20,1% _ =

Net profit | o

Net profit reported 60,6 50,1 20,9% & EPS* 0,15

Adjusted EPS* 0,18€ 0,15€ 20,8%

EBITDA adj/ Total net revenues 33,8% 30,7% +3,1pp

EBIT/ Total net revenues 31,9% 28,4% +3,5pp

ADJUSTED NET PROFIT/ Total net revenues 25,2% 21,7% +3,5pp 1Qi1e6 1Q17

(1) EBITDA Adj, includes TV rights consumption 14

* adjusted excluding the treasury stocks owned at March 31
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1Q cost management 0065000

69mME€ (-30%) savings In 7 years

Thanks to our
strong cost
control policy and
flexible business
model Mediaset
Espana continues
to achieve
remarkable
results in cost
management.

230,5

163,2 161,7

1Q10pf** 1Q11 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15 1Q16 1Q17 € Mittion

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group 15





1Q17 Group’s programming mix 0005600
| 0 R R —

In-house production vs. library in terms of broadcasted hours

Among our 2 main In-house production
channels in-house Third party rights

production is 81%
(vs. 74% in 1Q16)

gros 8,2%
22,4%
48,6%
75,4%
93,8%
99,1%
91,8%
77,6%
51,4%
24,6%
GROUP TELECINCO  CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY BE MAD

16





MED!ASETeSp&.ﬁa .

Telecinco’s programming mix 00656000
I @ WWWwh—— T
In-house production vs. library in terms of broadeasted rours

Stable level of in-
house production 39%
over the years 61%

1Q16

1Q17

. . OlLive ORecorded
Production with

independent

companies
(1Q16: 48.8%)

45,6%

Produced by
Mediaset Espafia
(1Q16: 22.7%)
Production with
participated

companies:
(1Q16: 28.5%)

27,1%

92,6%

27,3%
» La fabrica de la tele
» Mandarina
» Super sport

7.4%
1Ql6 1Q17

B Third party rights  EIn House production 17





1Q EBITDA margin evolution Al 2
Highest 1Q EBITDA margin (both in absolute and relative* value) since 2008

81,2

y Mediaset Espafia’s

63,9 . .
58,0 high  operational
46.0 338%| leverage allows a
— X | strong margin

X X .
28,8% X 30,7% expansion V.VI.ICII
X 24,0% the TV advertising
20,2%
market grows.
11,2% 11,7% =

1Q09 1Q10 PF 1Q11 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15 1Q16 1Q17

. € Million
* EBITDA Adj./Total net revenues

18
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EBITDA margin evolution 006506006
Highest EBITDA margin* of the last 34 quarters

33,8%
30,7%30,7%

28,3%
26, ’
24,5%
24,0% 22,9% 0

20,8% 21,9% 20,26

20,2% .
18,9 17,5%
14,1% 13,4
11,2% 11,7% 12,2%
9,59 12,7% 12,9%

0,
8,6% 10,6% 6,6% '
1,3%

* EBITDA Adj./Total net revenues 1 9
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1Q net profit evolution 0065000

Highest 1Q net profit & EPS* since 2008

EINet Profit
OEPS*

60,6
business model
50,4 0,1 .
allows a solid net
40,0 profit evolution.
36,4 EPS* is growing
29,3 0,18 even faster thanks
012l lo,12 21,2 ey (@) to the buyback
: =4l o,10 0,200 |O
o 125 128 | programs
O , ,
O] [o05 el s O completed over
O b b the last few years.

1Q09 1Ql10PF 1Q11 1Ql12 1Q13 1Q14 1Q15 1Qle 1Ql17

Mediaset Espaiia’s

Net profit: € Million 20
* EPS (€) adjusted excluding treasury shares as of March 31st





1Q17 consolidated cash flow MEDIASETESpaiia.

006056000
High free cash flow generation
The golden rule of MES:
Diff. in € . . . .
N 1Q17 1Q16 e being intensive in content
€ Million ml"lon ] ) .
Initial cash position 177.4 192,4 -15,0 production permits high
Free cash flow 79.4 67.6 11,7 free cash flow conversion
Cash flow from operations 105,6 111,8 -6,2
Net investments -98,3 -105,3 70 95,6% 97,8%
Change in net working capital 72,1 61,1 11,0 152N 79,4 QP 81.2
67.6 70,8
Change in equity 2,1 0,6 1,5 d
Financial Investments 0,0 -92,5 92,5 49,6 posges
Dividends received 0,0 0,0 0,0
Dividend payments 0,0 0,0 0,0
Total net cash flow 81,5 -24,3 105,8
1Q15 1Q16 1Q17
Final net cash position 258,9 168,1 90,8 OFCF DOEBITDA adj <©FCF - EBITDA conversion
Free cash flow/EBIT 103,4% 103,2% ¢ Mion

21





1Q net investments il et
Total net Total net
investments investments
1Q17: €98.3 1Q16: €105.3

@ TV Rights Non-Fiction
@ TV Rights - Fiction
[ Co-production/Distribution

10,2

@ Tangible & intangible fixed assets
€ Million

22





2017 balance sheet

€ Million 1Q17 FY16
Fixed assets 578,3 580,9

-Financial 3215 3211

-Non financial 256.,8 259,9
Audiovisual rights and pre-payments 233,9 171,9

-TV, third party rights 185,2 132,5

-TV, Spanish fiction rights 24,4 20,6

-Co-production / distribution 24,3 18,9
Tax credit 106,2 113,0
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 918,3 865,8
Current assets 204,7 243,7
Financial investments and cash 274,22 193,3
TOTAL CURRENT ASSETS 478,9 436,9
TOTAL ASSETS 1.397,2 1.302,7
SHAREHOLDERS' EQUITY 1.046,0 983,3
Non-current provisions 9,0 9,2
Non-current payables 14,7 11,8
Non-current financial liabilities 13,7 13,7
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 37.4 34,7
Current payables 312,3 282,6
Current financial liabilities 1,6 2,2
TOTAL CURRENT LIABILITIES 313,9 284.,8
TOTAL LIABILITIES 1.397,2 1.302,7

MEDIASETespana.
00605000

Solid balance and
generous shareholders

286,3

238,8

47,5

FY15

258,8

91,4

167,4

FY16

remuneration

2017*

[ Dividend paid EJBuyback

* Dividend to be paid on May 9t 2017; Buyback to begin after dividend payment

23
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1Q17 consolidated P&L account (I)

Growing margins and profitability

€ Million 1Q17 1Q16 Var %
Gross Advertising Revenues 235,4 222,2 5,9%
- Mediaset Espafia's medias 230,2 215,4 6,8%
- Third party's medias 5,2 6,8 -23,4%
Commission -9,5 -8,2 16,4%
Net Advertising revenues 225,9 214,1 5,5%
Other Revenues 14,6 16,7 -12,7%
TOTAL NET REVENUES 240,4 230,7 4,2%
Personnel 26,0 24,8 49%
TV Rights amortisation 344 459 -25,1%
Other operating costs 98,9 89,3 10,7%
Total operating costs (1) 159,2 160,0 -0,57%
EBITDA adj* 81,2 70,8 14,7%
EBITDA adj*/NET REVENUES 33,8% 30,7% +3,1pp

*EBITDA Adj, includes TV rights consumption

EBITDA

MEDIASETESpana.

00656000
81,2
70}8 -
33,8%
(=)
30,7%
1Q16 1Q17

25





1Q17 consolidated P&L account (II) i Lol

Growing margins and profitability

76,8
€ Million 1Q17 1Q16 Var % 65,6 =
EBITDA adj* 81,2 70,8 14,7% o 31,9%
PPA amortisation (2) 2,0 2,0 0,0% 28,4%

Depreciation tangible assets & provisions (3) 24 3.2 -24,3% EBIT
Total Costs (1+2+3) 163,7 165,2 -0,97%
EBIT 76,8 65,6 17,1%
EBIT/NET REVENUES 31,9% 28,4% +3,5pp
1Q16 1Q17
Equity consolidated results 05 -0,8
Financial results -0,2 -05 60,6
EBT 77,1 64,2 20,1% 50,1
0,18
Income taxes -16,6 -14.2 17 1% o
Minority interest 0,0 0,1 0,0% Net profﬂ' 0?5
NET PROFIT 60,6 50,1 20,9% & EPS™*
Adjusted EPS** 0,18€ 015€ 20,8%
ADJUSTED NET PROFIT/NET REVENUES 25,2% 21,7% +3,5pp
1Q16 1Q17
*EBITDA Adj, includes TV rights consumption 26

** adjusted excluding the treasury stocks owned at March 315





1Q the virtuous circle of Mediaset Espana

45.3% 44.0% 44.1% 44.1% 42.8% 43.0% 42.8% 43.4%

27.4 28‘3 29.4 5 299,6 29_4 28-8
25.3 25.5 258,9
230,5
205,0 195,6 168,1
175,8 175,7 163,2 16117
03,9
,8
L L 11> 0.4 ___D ___D, Ll LIl L
1Q10pfi* 1Q11 1Qi12 1Q13 1Q14 1Q15 1Q16 1Q17
51,3 ) Audience share ] Market share [ Opex [ Net financial position
Source: Kantar media (24h total individual audience share) and Infoadex € Million

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group

MEDIASETespana.
00605000

Thanks to its flexible
business model
Mediaset Espafia

continues to achieve

remarkable results:
maintaining
audience and
market share levels
while reducing costs
and increasing the
net cash position
(with a generous
remuneration for
shareholders).
27





YTD* audience evolution (24h total individuals)

287 — 292———28,9

286—
26, ’ \26,5
16,4~--c_  ____161-
==-15,7---=="- 16,1~--a___ 15,5
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17*

7,5
\7,3
a— T4 ——6a
T~ 62 —— 62—
6,1
Source: Kantar media Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17*

* Average audience January 1% — April 26"

espana.

16,0 tve

Year 2017*

7,5

g,
3
b

6,4
@0

Year 2017*

13,0 13'2\
12,6
10,5._
_____________ 10,3«
10,1'- ‘~~~~
~9,8
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17*
14,4
14,0
13,7— 13'97413'
133 — 13,1 13,2
Prime time
(20h30-00h)
1, mmmee e 11,1
==10,9-~ o
9,9
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17%*

MEDIASETespana.
00605000

- ©

13,2 Antena3
10,2 La1
Year 2017*

Antena3

3,
® Q

10,8 La1

Year 2017* 28





YTD* audience evolution (24h total individuals)

MEDIASETespana.
00605000

9,4 6 0
9,2 / ’ @
7,5 7,5
—— 7,4 ' 73 N
Mega
A3series
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17* Year 2017*
2,1
/ 4 @
1,9 __— 1,9
1,8 1,8 1,8 1,8
Mega
AtresSeries
0,5 0,5 0,5 0,5 @
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17* Year 2017%*
Source: Kantar media
* Average audience January 15t — April 26

v \
3,0 3,0
2,5
2,4 2,4
/ ]
2,3 — 2,3
2,2 2,2
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17*
1,94 _
=< - - - —'1,8 ——————
1,8= ~ 1,8
1,4
1,3 1,3 /
\
1,2
/1’1
1,0 1,0 1,0
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17*

o @

Neox
2,4
(2) @
Nova
Year 2017*
1,9 Clan

® @

1,0 Disney

Year 2017* 29
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1Q17 audience: multichannel strategy 0005000

an 11,5 ' Bonc
@13-3ay an . ) - 2,1
@12y - -

3,0 2,0
1,9 1,9
1,3 1,0
| | [ il
Total day Prime Time Total day Prime Time Total day ar @ 2.5 Prime Time
FAF:. young adult’s channel Boing: children’s channel Energy: men’s channel
0’? @
aT 35
0,6
6 IF 16-44Y
0,5 2,8
0,4 o G 2,2
1,9
a MEDIASETESpAila.
Total day oT @MV 13-44v Prime Time Total day Prime Time
Be Mad: HD channel Divinity: ladies' channel
Source: Kantar media 30

* Average audience January 1t — March 31
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0065000 Disclaimer

Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83

Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@mediaset.es

WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espafna possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some
risks and uncertainties.

Mediaset Espafia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espania shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to an
effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration

31
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MEDIASET ESPANA 1Q17 RESULTS AT A GLANCE

MEDIASETESpana.

00056000
1017 FINANCIALS 1Q17 AUDIENCE SHARE
-
24h total individuals
€ Million 1Q17 lQl 6 Var‘. 2LA%
Total net revenues 2404 230,7 42%
Total oper'a‘ring costs 159,2 160,0 -O,5°/o MEDIASET 16.15%
EBITDA adj* 81,2 70,8  14,7% & | - -
EBITDA margin 338%/) | 307%  +3,1pp E —
EBIT 76.8 65,6 17,1% % TVE FORTA] | PayTV | |Others
EBIT margin 31,9% 28,4%  +3,bpp
1Q17 ADVERTISING MARKET SHARE
NET PROFIT 60,6 50,1 20,9%
EPS* 0,18 € 0,15 € 003 € 43,1%
(03 oo
Free Cash Flow » 79,4 67,6 11,7 €
Net cash position (258,9) | 168,1 90,8 ¢

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

** adjusted excluding the treasury stocks owned at March 3 1%

Atresmedia

5,0% 4,3% 4,3%

[FORTA] [PayTV ] [Others ]

Source: Kantar media and Infoadex





1Q17 Total advertising market

Advertising market evolution

927,3

+2,2%
+20,2m€

498,5

—

€ Million

Source: Infoadex

1Q16

O TOTAL ADVERTISING MARKET  [CITELEVISION

—»947,5

520,1

1Q17

-12,0

MEDIASETespana.
00605000

Market share per media
Outdoor

Cinema 0,6%

Television
+1,1pp

Printed media

Performance by media 1Q17 vs. 1Q16 (m€)

Television* 21,6
Internet

4,0 Radio
-0,1 | Cinema
-1,4 Outdoor

Printed media
* FreeTV: +17,4 m€ 3





1Q17 Mediaset Espaia’s advertising revenues & share e i
- TV Advertising market share
TV advertising revenues as 43,8% ,,
per Infoadex estimates B asax
225,5 43,0% 02.5% 43,1%

0 42,6%
213,2 +5 ‘8 Jo
‘ MEDIASET MEDIASET MEDIASET MEDIASET
espana. espana. espana. espana.
1Q16 1Q17 1Q14 1Q15 1Q16 1Q17 B
(est. Infoadex) MEDIAsETespana. TV Commercial strategy

Audience Var % Seconds GRP (20”) C/GRP’s

1Q17 28.8% -2.0% +2.4% -0.5% +7.5%

€ Million

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespaia 4





2017 YTD* AUDIENCE

MEDIASETespana.
00605000

Mediaset Espana leads again, both per Group and main channel

YTD* AUDIENCE SHARE PER GROUPS
27,0
16,0
12,7
g 7,5 8,0
Z TVE FORTA | | PayTV | | Others

Source: Kantar media
* Average audience January 15t — April 26" 2017

YTD* AUDIENCE SHARE PER CHANNEL

- ©

13,2 Antena3

~~~~~~~ 102 Lal

-
~“
e
-
-

Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17* Year 2017*

24h total individuals





MEDIASETespana.

1Q cost management 0065000

69mME€ (-30%) savings In 7 years

Thanks to our
strong cost
control policy and
flexible business
model Mediaset
Espana continues
to achieve
remarkable
163,2 1617 results in cost
management.

230,5

1Q10pf** 1Ql1 1Q12 1Qi13 1Qi4 1Qi15 1Qile 1Q17 € Million

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group 6





1Q17 Group’s programming mix 0005600
| 0 R R —

In-house production vs. library in terms of broadcasted hours

Among our 2 main In-house production
channels in-house Third party rights

production is 81%
(vs. 74% in 1Q16)

gros 8,2%
22,4%
48,6%
75,4%
93,8%
99,1%
91,8%
77,6%
51,4%
24,6%
GROUP TELECINCO  CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY BE MAD





1Q EBITDA margin evolution Al 2
Highest 1Q EBITDA margin (both in absolute and relative* value) since 2008

Mediaset Espana’s
63,9 high  operational
580 leverage allows a
46,0 strong margin
X expansion when
28,8% X 26,9 151
X Bt 24.4 23,0 the TV advertising
20 2% -~ market grows.
)&70 x
X X
11,0 [1n7m|  [BA%
1009  1Q10PF  1Q11 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15 1Q16 1Q17

* EBITDA Adj./Total net revenues € Million
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EBITDA margin evolution 006506006
Highest EBITDA margin* of the last 34 quarters

33,8%
30,7%30,7%

28,3%
26, ’
24,5%
24,0% 22,9%

20,8% 21,9% 20,26

20,2% :
18,95 17,5%
14,1% 13,44
11,2% 11,7% 12,2%
9,59 12,7% 12,9%

0,
8,6% 10,6% 6,6% '
1,3%

* EBITDA Adj./Total net revenues 9
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1Q net profit evolution 00650600
Highest 1Q net profit & EPS* since 2008

ElNet Profit 60,6
OEPS*

50,4
40,0
29,3
21,2
° 082 oy 12,5 '
o Ol loos :
o 0 O
O O

1Q09 1Q10PF 1Ql11 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15 1Qle 1Q17

Net profit: € Million
* EPS (€) adjusted excluding treasury shares as of March 31 1 0

Mediaset Espaiia’s
business model
allows a solid net
profit evolution.
EPS* is growing
even faster thanks
to the buyback
programs
completed over
the last few years.






1Q consolidated cash flow

High free cash flow generation

95,6%

97,8%

106,3% O 79.4 Q 81,2
676 | '
198 1 467
1Q15 1Q16 1Q17
OFCF OEBITDA adj ©OFCF - EBITDA conversion

MEDIASETespana.
00605000

The golden rule of
MES: having
intensive content
production permits
high free cash
flow conversion

€ Million

11
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LEADERS IN PROFITABILITY

MEDIASET ESPANA LEADS

€ Million 1Q17 1Q16 Var.

Total net revenues 2404 230,7 4.2%

Total operating costs 159,2 1600 -05%

EBITDA adj* 81,2 70.8  14,7%
EBITDA margin 33,87% 30,77% +3,1pp
EBIT 76,8 65,6 17,1%
EBIT margin 31,9% 28,4%  +3,5pp
NET PROFIT 60,6 50,1 20,9%
EPS* 0,18 € 0,15 € 003 €
Free Cash Flow » 79,4 67,6 11,7 €
Net cash position (258,9) 168,1 90,8 €

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption
** adjusted excluding the treasury stocks owned at March 3 1%

LEADERS IN
—  AUDIENCE SHARE
24h total individuals
MEDIASET
espana. 16196
E 12,6%
D
£ 7.6% 7,8%
L
= TVE | |FORTA| | PayTV | |Others
Comd LEADERS IN
ADVERTISING
GO’GPP MARKET SHARE
MEDIASET
cu
8
(5]
=
g 5,0% 4,3% 4,3%
< FORTA | [PayTV | [Others ] -’

Source: Kantar media and Infoadex
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Q&A
Session

1Q17 results presentation

i 1 th
(January-March 2017) Madrid, April 27, 2017
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Presentacion de resultados 1T17

(enero — marzo 2017)

Madrid, 27 de abril de 2017






MEDIASET ESPANA 1T17 HIGLIGHTS

1T17 RESULTADOS FINANCIEROS

MEDIASETESpana.
000506000

O 1T17 1T16 Var.
Total ingresos netos 2404 230,7 4 2%
Total costes operativos 159,2 160,0 -05%
EBITDA adj* 81, 70,8 14,7%
Margen EBITDA 3,8% 30,77% +3,1pp
EBIT 76,8 65,6 17,1%
Margen EBIT 31,9% 28,4%  +3,5pp
Beneficio neto ajustado** 60,6 50,1 20,9%
BPA ajustado™* 0,18 0,15 € 003 €
Free Cash Flow » 79,4 67,6 11,7 €
Posicion financiera 168,1 90,8 €

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** BPS: ajustado excluyendo las acciones propias de la compafiia a 31 de marzo

MEDIASET
espana.

1T17 CUOTA DE AUDIENCIA

27,1%

24h total individuos

Atresmedia

16,1%

TVE

7,6%

FORTA

7,8%

PayTV

12,6%

Otros

1T17 CUOTAMERCADO PUBL. TV

43,4%

MEDIASET
espana.

P:
o
K]
k)

Atresmedia

43,1%

5,0%

4,3%

4,3%
I FORTAl [PayTV ] |

Otros |

Fuente: Kantar media e Infoadex
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1T17 consumo audiovisual

MEDIASETespana.
00605000

Total consumo audiovisual (promedio de minutos por persona):
87% del consumo es Free TV (Lineal+No-lineal+OTT)

Minutos per dia
TOTAL
Free TV (lineal)

\
u Free TV (Lineal)

® Free TV (No-lineal) Free TV (no-lineal)
= Pay TV (Lineal) Pay TV (lineal)

u Pay TV (No-lineal)

" Internet Pay TV (no-lineal)

Internet video
Fuente: Kantar media y ComScore
(no incluye moviles)

1T17
263
224
23
18,8
1,8
16,3

Promedio de minutos por persona

O Free TV (Lineal) [IFree TV (No-lineal)
[ Pay TV (Lineal) D Pay TV (No-lineal)
O Internet
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[ I 4 [ ] [ ] *
Evolucion de audiencias hasta la fecha 060650600

Al igual que su canal principal, Mediaset Espafia es lider

CUOTADE AUDIENCIAYTD* POR

12,7

8,0

GRUPQOS
27,0
MEDIASET
espana.
16,0
.8
e
[¢B)
g 7,5
< TVE | |FORTA

PayTV Otros

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1 de enero - 26 de abril de 2017

CUOTADE AUDIENCIAYTD* POR
CANALES

/ i 6
s \ 13,3 @
3'4\13'2 3, Antena3

13,37%
\ 12’6

13,0

10,2 Lal

-
-
-
-
-
-

ene-17 feb-17 mar-17 abr-17* Afo 2017*

Audiencia 24h
Total individuos





TELECINCO

5 NEMA  MEDIASETespafia.

Cine en 2017 2 Al 600206000
2017: un arranque prometedor y nuevos estrenos en la segunda parte del ano

Taquilla historica de peliculas espafolas
Datos de taquilla 2017

Taquilla bruta(€ Ao
a la fecha* q (€)

8 apellidos
P 57,7m 2014
Clasificacion de las peliculas . vascos
o o Taquilla bruta(€) .
espafiolas mas vistas Lo Imposible 42,3m 2012
i + 8 apellidos
1 Es por tu bien 9,3m Y 36,2m 2015
2 Contratiempo 3,7m catalanes
3 El guardian invisible 3,5m Los Otros 27,2m 2001
k
4 Elbar 2,7m Un monstruo
Lo que de verdad . 26,5m 2016
5 . 2,6m viene averme
importa
El Orfanato 25,0m 2007
erfectos
€ Millones » Descon.locidés

*Fuente: Rentrak a 25 de abril de 2017; unicamente peliculas estrenadas en 2017; en negrita las peliculas de Telecinco Cinema 6





Internet en 2017 R 5
Mediaset Espana es lider con excelentes registros y elevada fidelidad

Videos servidos Minutos ~ Minutos por Videos por

g3 (millones) me()ﬁ vistos por totales  espectador  espectador
compafia de medios (millones) unico anico

74

1 [UDINICHEVER 432 227 44

7) arresmenia < 265 114 32
espana. @

201 167

Mediaset Espafia Atresmedia
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1T17 total mercado publicitario

Evolucion mercado publicitario

—

€ Millones

Fuente: Infoadex

1T16 1T17
EIMERCADO PUBLICITARIO TOTAL  EITELEVISION

MEDIASETespana.
00605000

Cuota de mercado por medio
Exterior

Cine 0,6%

Radio
Internet Television
+1,1pp
Prensa

Evolucion por medio 1T17 vs. 1T16 (m€)

Television* 21,6
Internet

4,0 Radio

-0,1 | Cine
-1,4 Exterior * Television en abierto: +17,4 m€
-12,0 Prensa

9





MEDIASETespana.

Total mercado publicitario TV 006506006
Evolucidon trimestral 2001-2017* del mercado

22%

-23%

* Comparado con el mismo periodo del afio anterior

Fuente: Infoadex 1 0
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1T17 ingresos publicitarios y cuota de mercado de MES 0005000

Cuota de mercado TV

Ingresos publicitarios TV
estimados por Infoadex

225,5
MEDMEET
213,2 15 ,80/ 0 espaia.

1Q16 1Q17 MEDIASETespana. Estrategia comercial TV

(est. Infoadex)

Audiencia Var % Segundos GRP (20”) C/GRP’s

1T17 28.8% -2.0% +2.4% -0.5% +7.5%

€ Millones

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespaia 11





1Q17 Mercado publicitario TV por sectores

Cuota de sectores de anunciantes
(% sobre total)

Finanzas Distribucion

Automocion Telecom

Alimentacion

Salud & belleza

Fuente: elaboracion interna

MEDIASETespana.
00605000

Evolucion de sectores (%)
(1T17 vs. 1T16)

9 Alimentacion

-2,0 [l Distribucion

-3,6 Finanzfas
Salud & belleza

Telecom
Evolucién mercado publfcitario TV 1T17: +4,3%

12
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. o MEDIASETespana.
Resultados financieros consolidados 1T17 06065606
Mejorando los margenes y la rentabilidad
€ Millones 1T17 1T16 VAR % 81,2
Tngresos netos de publicidad 2259 2141 5.5% 298 o
Otros ingresos 14,6 16,7 -127% 33,8%
Total ingresos netos 240,4 230,7 4,2%
Total costes operativos 159,2 160,0 -0,5% EBITDA a
Personal 26,0 248 4,9°/o 30,7%
Consumo derechos TV 34,4 459 -251%
Otros costes operativos 98,9 89,3 10,7%
EBITDA ajustado (1) 81,2 70,8 14,7%
1716 1T17
Amortizacion PPA 2,0 2,0 -
Amortizaciény depreciacién 2,4 3,2 -24,3% 60,6
EBIT 76,8 65,6 17,1% 50,1
Beneficio Antes de I + 77.1 64,2 20,1% o
eneficio Antes de Impuestos , , 1% B . ™
eneficio
BENEFICIO NETO después de minoritarios 60,6 50,1 20,9% neto y 095
BPA* 0,18%€ 0,15€ 20,8% o
BPA
EBITDA Adj/ Ingresos netos 33,8% 30,7% +3,1pp
EBIT/ Ingresos netos 31,9% 28,4% +3,5pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 25,2% 21,7% +3,5pp 1T16 1T17

(1) Después de consumo de derechos TV
* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de marzo 14





MEDIASETESpana.

Gestion de los recursos 000605600

69mE€ de ahorro en 7 anos (-30%) .
Mediaset Espana

logra excelentes
230,5 resultados en la
gestion de los
205,0 recursos gracias a
e su politica de
g 17571 [176.6 control de costes
y a un modelo de
negocio muy
flexible

163,2 161,7

1T1O0pf** iT11 iT12 iT13 iT14 iT15 1Tl6 1T17 M Tames
€ Millones

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Mediaset Espafia y Grupo Sogecuatro 15





Mix de programacion de grupo 1T17 00650600

Produccion propia vs. ajena en terminos de horas emitidas

Produccién propia

El nivel de produccion D
p Produccién ajena

propia entre los dos
canales principales es del
81% (vs. 74% en 1T16)

22,4%
48,6%
75,4%
93,8%
77,6%
51,4%
24,6%
GRUPO TELECINCO  CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY BE MAD

16
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Mix de programacion de Telecinco en 1T17 00056000
I @ WWWwh—— T
Produccion propia vs. ajena en terminos de horas emitidas

Telecinco mantiene estable sus / o
elevados niveles de 39% e
produccion propia a lo largo 1o s

de los anios

1T16 1T17
Produccion con ODirecto [ Grabado
empresas

independientes
(1T16: 48.8%)

45,6%

Produccion de

Mediaset Espafia
(1T16: 22.7%)

Produccién con
empresas

participadas
(1T16: 28.5%)

27,1%

92,6%

27,3%

» La fabrica de la tele
» Mandarina

» Super sport

7,4%
1T16

D Produccién externa I Produccidon propia 17
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Evolucion del margen EBITDA en el primer trimestre 0065000

Margen de EBITDA mas elevado (en terminos absolutos y relativos*) en 1T desde 2008

El elevado
apalancamiento
63,9 operativo de
58,0 T— . -
—— Mediaset Espana
46,0 permite fuertes
X incrementos de
28,8% X los margenes
X 24,0% ndo prosper
20,2% cuando prospera
el mercado
11,29  [1n,7%| |34 .
publicitario.
1T09 1T10 PF 1T11 1T12 1T13 1T14 1T15 1T16 1T17

€ Millones * EBITDA Aj./Total ingresos netos 1 8





Evolucion del margen EBITDA

MEDIASETespana.

00605600
Margen® de EBITDA mas elevado de los ultimos 34 trimestres
33,8%
32,4% 30,7%30,7%
28,8 28,3%
26,5% 26, ’
24,5%
24,0% ?
’ 22,9%
22,49 20,8% 21,9% 20,2%%
20,2% .
18,59 18,95 17,5% y
14,1%  13,4%
11,2% 11,7% 12,2%
12,9%
9,5% 12,7% ’
10,6% . .,
8,6% B '
13%  4,6%
-0,4%
FELLPTSSS F ORI PP TIPS EFE S
-8,2%

* EBITDA Aj./Total ingresos netos 1 9
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Evolucion del beneficio neto en el primer trimestre 06605000

Beneficio neto y BPA* mas elevados en 1T desde 2008

60,6 El modelo de
negocio de
Mediaset Espaiia
permite una solida
evolucion de los
beneficios.

El BPA crece aun
mas gracias a los
planes de recompra
de acciones.

50,4

40,0

0,1

i 01 =
O 12,5 /12,8
0,03 [o0,0 O
‘O\ ‘O\

1T09 1T10PF 1T11 1712 1T13 1114 1115 1T16 1T17

€ Millones 20

* BPA (€) ajustado excluyendo ac s propias de la compania a 31 de marz





1Q17 flujos de caja consolidados 0005000

Elevada generacion de flujos de caja libre y
Centrarse en produccion de

Dif. en € contenidos permite conseguir
, 1T17 1T16 )
> Millones . °
o millones un elevado ratio de
Posicion financiera neta inicial 177.4 192.4 -15,0 . ,
conversion de margenes en
Cash flow libre 79,4 67,6 11,7 f h ﬂ
Cash flow operativo 105,6 111,8 -6,2 ree cas ow
Inversiones netas -98,3 -105,3 7.0
Variacién fondo de maniobra 72,1 61,1 11,0 95,6% 97,8%
106,3% 81,2
Movimiento patrimonio 2,1 0,6 1,5 <> 794
67,6 o
Inversiones financieras 0,0 -92,5 92,5 :
Dividendos cobrados 0,0 0,0 0,0 49,6 o
Dividendos pagados 0,0 0,0 0,0
Incremento neto de posicion financiera 81,5 -24,3 105,8
Posicion financiera neta final 258,9 168,1 90,8
Cash flow libre operativo/EBIT 103,4% 103,2% i L L

OFCF OEBITDA adj <©FCF - EBITDA conversion

€ Millones

21





Total inversion neta 1T el e
Inversion Inversion
total neta total neta
1T17: €98,3 1T16: €105,3

@ Derechos TV
@ Derechos TV ficcion

10,2

B Co-produccion / Distribucion
€ Millones
@ Activos fijos tangibles e intangibles

22





2017 balance

€ Millones 1717 FY16
Inmovilizado 578,3 580,9
-Financiero 3215 3211
-No financiero 256.,8 259,9
Derechos audiovisuales y anticipos 233,9 171,9
-Derechos de terceros 185,2 1325
-Ficcién 244 20,6
-Co-produccién / distribucién 24,3 18,9
Impuesto anticipado 106,2 113,0
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 918,3 865,8
Activo corriente 204.,7 2437
Activo financiero y tesoreria 2742 193,3
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 478,9 436,9
TOTAL ACTIVO 1.397,2 1.302,7
FONDOS PROPIOS 1.046,0 983,3
Provisiones 9,0 9,2
Acreedores no corrientes 147 11,8
Pasivo financiero no corriente 13,7 13,7
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 37.4 34,7
Acreedores corrientes 312,3 282.,6
Pasivo financiero corriente 1,6 2,2
TOTAL PASIVO CORRIENTE 313,9 284,8
TOTAL PASIVO 1.397,2 1.302,7

MEDIASETespana.
00605000

Balance solido y
generosa politica de
dividendo son los pilares
de Mediaset Espana

286,3

238,8

47,5

FY15

258,8

91,4

167,4

FY16

[ Dividendos [E)Buyback

275,7

2017*
€ Millones

* Los dividendos 2017 se pagaran el 9 de mayo 2017; el buyback empezara después del pago de dividendo

23
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1T17 cuentas de pérdidas y ganancias consolidadas (I)
Incremento de los margenes

€ Millones 1T17 1T16 Var %
Ingresos brutos de publicidad 235.,4 222,2 5,9%
- Medios Mediaset Espafia 230,2 2154 6,8%
- Medios ajenos 5,2 6,8 -23,4%
Comisiones -9,5 -8,2 16,4%
Ingresos netos de publicidad 225,9 214,1 5,5%
Otros ingresos 14,6 16,7 -12,7%
TOTAL INGRESOS NETOS 240.4 230,7 4,2%
Personal 26,0 24,8 49%
Consumo de derechos TV 34,4 459 -25,1%
Oftros costes operativos 98,9 89,3 10,7%
Total costes operativos (1) 1592 160,0 -0,5%
EBITDA adj* 81,2 70,8 14,7%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 33,8% 30,7% +3,1pp

* Después de consumo de derechos

EBITDA

70,8

30,7%

1T16

MEDIASETESpana.
000506000
81,2
o
33,8%
1117

25





1T17 cuentas de pérdidas y ganancias consolidadas (II)
Mejorando margenes y rentabilidad

R 1T17 1T16 Var 7%
EBITDA adj* 81,2 70,8 14,7%
Amortizacién de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 2,4 3,2 -24,3%
Total Costes (1+2+3) 163,7 165,2 -0,97%
EBIT 76,8 65,6 17,1%
EBIT/Total ingresos netos 31,9% 28,4% +3,5pp
Res. participadas y depr. activos financieros 05 -0,8

Resultados financieros -0,2 -05

BAI 77,1 64,2 20,1%
Impuestos de sociedades -16,6 -14,2 17 1%
Intereses minoritarios 0,0 0,1

Beneficio neto 60,6 50,1 20,9%
BPA* 0,18 € 0,15€ 20,8%
Beneficio neto/Total ingresos netos 25,2% 21,7% +3,5pp

* EBITDA Adj, incluye el consume de derechos TV

** BPA ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 31 de marzo

EBIT

Beneficio
netoy
BPA**

65,6

MEDIASETESpana.

76,8

28,4%

31,9%

1T16

50,1

1T17

60,6

1T16

0,18

1117

26





El circulo virtuoso de Mediaset Espana (1Q)

55.3% 44,0%
25,3% 255
230,5
205,0
el e 15
1T10pf 1T11
-151,5

£ Cuota de audiencia

44,1%

27,4%

195,6

1T12

44,1%

28,3%

175,8

6,8

]

1T13

** Pro-forma consolidado elaborado con criterios contables IFRS del Grupo Mediaset Espafia y Grupo Sogecuatro

Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) e Infoadex

€ Millones

42,8% 43,0% 42,8% 43,4%
20,4% SLAE 12996 20,44 28,8%
258,9
168,1
176, ’
175,7 163,2 1617
03,9
1T14 1T15 1T16 1T17
£ Cuota de mercado [J Costes [ Posicién financiera neta

MEDIASETespana.
00605000

Gracias a la
flexibilidad de su
modelo de negocio,
Mediaset Espafia ha
conseguido resultados
para enmarcar: cuotas
de audiencia y
mercado estables
acompanadas por
reduccion de costes y
una mejora en la
posicion financiera
(con una generosa
remuneracion de
accionistas).

27





Evolucion de audiencia 2016 (24h total individuos)

28,7 —29,2 ————28,9

28,6 —

27, 4———7,1
26,9— 26,5

6,5
5,4< \6'4 —_—6,4
6,2 — 6,2
—_— 6.1

’

ene-17 feb-17 abr-17*

Fuente: Kantar media
* Promedio de audiencia 1 de enero — 26 de abril

esparia.
27,0 st 3

16,0 tve

Afio 2017*

7,5

g,
3
b

6,4

& O

Ao 2017*

13,3 13 4\13 2
13,0 ‘\\\\\nﬁ

10,5._
~~~~~~~~~~~~ 10,3~
10,1~ Seeeo
=9,8
ene-17 feb-17 mar-17 abr-17*
14,4
14,0
13 ’
13,7— 3,
133 — 13,1 13,2
Prime time
(20h30-00h)
T S 11,1
--10,9-" e
9,9
Jan-17 Feb-17 Mar-17 Apr-17*

MEDIASETespana.
00605000

PO
3,

Antena3

10'2 La1

Ano 2017*

3, Antena3

13,5

10,8 La1

Year 2017%*
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Evolucion de audiencia 2016 (24h total individuos)

6 O
P — o g0 — 4 9@@

4

7,5 7,5 Neox
7,2/ 7,4 7,3 Nova
Mega
A3series
ene-17 feb-17 mar-17 abr-17% Afo 2017*
2,0 20— > 9
’ 4
\ 1’9 / / 1'9
1,8 1,8 1,8 1,8 Mega
AtresSeries
0,5 0,5 0,5 0,5 @
ene-17 feb-17 mar-17 abr-17* Aino 2017*

Fuente: Kantar media
* Promedio de audiencia 1 de enero — 26 de abril

3,2

3,0 3,0
2,5
2,4 _— 24
3 23
2,2 2,2
ene-17 feb-17 mar-17 abr-17*
1,9, -
T~ e ==18 ===
1,8- ~ 1,8
1,4
1,3 - 1,3 \ /
1,2
/1’1
1,0 1,0
1,0 ’
ene-17 feb-17 mar-17 abr-17%*

MEDIASETespana.
00605000

6 @

Neox

(22) @

Nova

Ao 2017*
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1,0 Disney

Afio 2017* 29





Audiencia 1T17: estrategia multicanal

G

Total day Prime Time

FAF: canal joven
0,7

0,5 @

0,4

am
@13-34y

Total da Prime Time
Y 0T @HB 13-34Y

Be Mad: canal HD

Fuent: Kantar media
* Promedio audiencia 1 de enero — 31 de marzo

MEDIASETespana.
00605000

21
an 11,5 e
Ba-12v 9,1
2,0
1,9 1,9
13 1,0
| | [ || I \
Total day Prime Time Total day Prime Time
. . . QT @HB 25-54Y )
Boing: canal infantil Energy: canal masculino
an 3,5
B 16-44Y
5
066 -
1,9
a MEDIASETespalia.
Total day Prime Time
Divinity: canal femenino
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0005000 Disclaimer

Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83

Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@mediaset.es

WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espafna possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some
risks and uncertainties.

Mediaset Espafia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espania shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to an
effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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FIRST QUARTER 2017 RESULTS (January - March)

eSpaﬁa. 006500@

Consolidated Income Statement Consolidated Balance Sheet

million € 1Q2017 1Q2016 Var % million € 31-03-2017 31-12-2016

Gross Advertising Revenues 235,38 222,23 5,9% Fixed assets 578,25 580,92

Mediaset Esparia's Media 230,16 215,42 6,8% Financial 321,47 321,06
Third Party Media 5,22 6,81 -23,4% Non Financial 256,78 259,86

Discounts -9,52 -8,18 16,4% Audiovisual Rights and Pre-payments 233,86 171,90

Net Advertising revenues 225,86 214,05 5,5% TV, Third Party Rights 185,15 132,45

Other Revenues 14,57 16,69 -12,7% TV, Spanish Fiction Rights 24,38 20,58

Total Net Revenues 240,42 230,74 4,2% Co-production / distribution 24,33 18,87
Pre-paid taxes 106,23 112,95

TV Rights Amortisation -34,36 -45,88 -25,1%  TOTAL NON-CURRENT ASSETS 918,35 865,77

Personnel -26,02 -24,80 4,9%

Other Operating Costs -98,85 -89,29 10,7% Current assets 204,71 243,67

Total Costs -159,23 -159,98 -0,5% Financial investments and cash 274,18 193,26

EBITDA 81,19 70,77 14,7%

Amortizations & Depreciations -2,42 -3,20 -24,4% TOTAL CURRENT ASSETS 478,89 436,93

PPA Amortizations -2,00 -2,00 -

EBIT 76,77 65,56 17,1% TOTAL ASSETS 1.397,23 1.302,70

Equity Consolidated Results 0,55 -0,80 - SHAREHOLDERS' EQUITY 1.045,95 983,29

Financial results -0,16 -0,55 - Non-current provisions 9,02 9,15

EBT 77,15 64,22 20,1% Non-current payables 14,69 11,84
Non-current financial liabilities 13,69 13,66

Income Taxes -16,59 -14,16 17,1%  TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 37,41 34,66

Minority Interest 0,04 0,08 -

NET PROFIT 60,60 50,13 20,9% Current payables 312,29 282,59
Current financial liabilities 1,58 2,16
TOTAL CURRENT LIABILITIES 313,87 284,75
TOTAL LIABILITIES 1.397,23 1.302,70

EPS & Margins 1Q2017 1Q2016 Shareholders Structure as at 31/03/2017

EBITDA ajd. margin 33,8% 30,7% Mediaset

EBIT margin 31,9% 28,4% . SpA

Net Profit margin 25,2% 21,7% ergeﬂf;c:/oat 50,21%

EPS Adjusted (€)* 0,18 € 0,15 €

* Excluding treasury shares at 31st march.

B Mediaset SpA M Free-float
Cash Flow & Net Financial Position
million € 1Q2017 1Q2016
24H AUDIENCE SHARE TV ADVERTISING MARKET SHARE
Operating Free Cash Flow 79,38 67,64
Net Financial Position 258,91 168,13
7,6% <
%
Net Investments Forta & | MEDIASET
‘ espana. .

million € 1Q2017 1Q2016 Atresmedia

IVEGICUR 43,1% MEDIASET
TV Rights Non-Fiction 78,63 89,18 16,1% espana.
TV Rights - Fiction 10,17 13,50 .

. Atresmedia

Co-production 7,76 1,30

27,1%

Tangible 1,77 1,31






