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Jelefomica

ANTONIO J. ALONSO UREBA
Consejero, Secretario General
y del Consejo de administracion
TELEFONICA, SA.

En relacion con & Hecho Relevante de fecha 4 de marzo de 2004, Telefonica SA., de
conformidad con lo establecido en € articulo 82 de la Ley del Mercado de Vaores, procede por
medio del presente escrito a comunicar € siguiente

HECHO RELEVANTE

Telefonica, SA. pone en conocimiento que su filial Telefonica Méviles, SA. y la compafia
BellSouth han llegado a un acuerdo para adquirir los activos de telefonia movil de Bell South en
Latinoamérica

Mediante lafirma de un Contrato de Compra de Acciones, Telefénica Méviles adquirirael 100%
de las participaciones de BellSouth en sus operadoras de Argentina, Chile, Perd, Venezuea,
Colombia, Ecuador, Uruguay, Guatemala, Nicaragua, El Salvador y Panaméa

Se adjunta a la presente comunicacion la nota de prensa que serd difundida a los medios en

relacion con la firma dd contrato antes mencionado en la pagina web de la Compafiia
(www .tel ef oni ca.es/www.tel efonica.com).

En Madrid, a 8 de marzo de 2004.

COMISION NACIONAL DEL MERCADO DE VALORES
- MADRID -

Gran Via, 28 - 92 Planta - 28013 Madrid
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Press Release

08/03/2004

La Compaiiia, sexta del mundo en el sector de las telecomunicaciones, consolida su
liderazgo en la reqién con la incorporacién de 10,5 millones de nuevos clientes

TELEFONICA ACUERDA LA COMPRA DE LAS
OPERACIONES DE MOVILES DE BELLSOUTH EN
LATINOAMERICA

La operacion se realizara a través de la filial Telefonica Mdviles que, con 62,5
millones de clientes gestionados, se convierte en la cuarta operadora mundial del
segmento celular.

Con este acuerdo, sumando diez compafiias en diez paises, Telefénica Mdviles, que
ya presentaba una sélida posicién en los dos principales mercados de la regién (Brasil
y México):

o Consolida su presencia como lider en paises clave de la region en los que ya
estaba presente (Argentina, Chile y Peru).

o Adquiere una significativa posicion en mercados de fuerte crecimiento en los que
no estaba presente (Venezuela, Colombia, Ecuador y Uruguay).

0 Y logra una importante masa critica en Centroamérica (Guatemala, El Salvador,
Panama y Nicaragua).

La compafiia pasa a gestionar 41 millones de clientes celulares en 14 paises de
Latinoamérica, lo que supone una posicion de liderazgo en la region. Suma el 40% de
los clientes de telefonia mdvil en el mercado de habla hispana y portuguesa y el 35%
de los clientes en Latinoamérica, una de las areas geogréaficas estratégicas de
Telefénica con menos penetracion celular.

Los activos ahora adquiridos sumaron unos ingresos superiores a los 2.500 millones de
dolares y un EBITDA de 867 millones de délares en 2003.

El acuerdo supone valorar el 100% de las compafiias (firm value) en un total de 5.850
millones de dolares.

Telefénica, ademas de explotar el potencial de crecimiento de los mercados en los
gue esta presente, espera alcanzar sinergias significativas al consolidar su posicion en
Argentina, Chile, Perl y Guatemala.

Para mas informacién / For further information

Direccién de Comunicacion Corporativa Tel: +34 91584 09 20
Press Office Fax: +34 915327118
Gran Via, 28 - 32 Planta e-mail: prensa@telefonica.es

28013 - MADRID
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Madrid, 8 de marzo de 2004.- Telefénica, sexta compafiia de telecomunicaciones del mundo, ha
llegado a un acuerdo con BellSouth para adquirir todos sus activos de telefonia movil en
Latinoamérica, que suman mas de 10,5 millones de clientes.

Con esta operacion, sujeta a due diligence y a las aprobaciones pertinentes por parte de las
autoridades regulatorias y gubernamentales, Telefonica consolida su liderazgo en Latinoamérica,
region en la que gestiona 21,6 millones de lineas de telefonia fija y 41 millones de clientes celulares.

César Alierta, presidente de Telefonica, ha expresado su satisfaccion por este acuerdo que “se
inscribe en la politica de crecimiento rentable de la Compafiia, crea valor para el accionista e
incorpora un nuevo mercado potencial de cerca de 90 millones de nuevos clientes para el Grupo”.

Precio y Financiacion de la operacion

Segun el contrato firmado, la operacién supone valorar el 100% de las compafiias adquiridas (irm
value) en 5.850 millones de dolares y se financiara con cargo a la capacidad de generacion de caja
de Telefonica Mdviles y deuda, manteniendo, tanto Telefonica como su filial de mdéviles, unos
solidos ratios de crédito. Telefonica Moviles asumira la deuda neta de las compafiias y adquirira las
participaciones de BellSouth, ofreciendo a los minoritarios la posibilidad de vender sus
participaciones por precio idéntico. La adquisicion en cada pais estd sujeta a las respectivas
aprobaciones regulatorias.

Telefonica, que con esta compra supera ampliamente la cota de los 100 millones de clientes en el
mundo, tendra a partir de este momento presencia activa en 14 paises latinoamericanos y unira su
liderazgo indiscutible en telefonia fija a su posicion de primer operador de mdvil, con un numero
de clientes celulares que suponen el 40% del total del mercado de habla hispana y portuguesa vy el
35% de Latinoamérica.

Por su parte, Telefonica Mdviles alcanza una base total de clientes de 62,5 millones --41 millones
en Latinoamérica-- lo que le consolida como la compafiia lider de telefonia mévil en el mercado
de habla hispana y portuguesa y una de las cuatro mayores compafiias celulares del mundo.

Para Antonio Viana-Baptista, presidente de Telefénica Moviles: “Ademas de la consolidacion de
posiciones en mercados clave, la operacion conlleva sinergias de costes por un valor presente
estimado de unos 1.000 millones de dolares y redundara en beneficios para nuestros clientes y
accionistas”.

Activos con potencial de crecimiento

Telefonica Moviles adquirird el 100% de las participaciones de BellSouth en sus operadoras en
Argentina, Chile, Pert, Venezuela, Colombia, Ecuador, Uruguay, Guatemala, Nicaragua y Panama.
Tras esta adquisicion, Telefénica Moviles se convierte en la Gnica compafiia de telefonia movil que
opera en todos los mercados clave de la region, en mercados que suman mas de 421 millones de
habitantes. Con ello, fortalece su posicion de cara a capturar el significativo potencial de
crecimiento que presenta la region.

Las companiias pertenecientes al Grupo BellSouth, que adquiere Telefénica, suman unos ingresos
superiores a los 2.500 millones de dolares, un EBITDA de 867 millones de ddlares y un margen
EBITDA del 35% en el ejercicio de 2003. Con ello, el conjunto de las operaciones de Telefonica
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Moviles en Latinoamérica en 2003 pasan a sumar unos ingresos de 5.401 millones de dolares y un
EBITDA de 1.521 millones de dolares.

La adquisicion de estas compafiias supone la obtencion de sinergias relacionadas con el indiscutible
liderazgo de Telefonica Mdviles en gestion, oferta de productos y servicios y desarrollo de las
tecnologias mas avanzadas. Y derivan de la capacidad de la compafiia de llevar a cabo
integraciones de operaciones (como ha demostrado en mercados como el brasilefio o el
mexicano). Estas sinergias se muestran en aspectos como compra de terminales, publicidad,
mantenimiento y racionalizacion de redes, transferencias de cartera de productos y servicios o
integracion de la gestién en algunas zonas.

Respecto al calendario, las autoridades regulatorias de varios de los paises en que operan estas
compafiias deberian aprobar, en su caso, algunas de estas adquisiciones, por lo que no es posible
determinar con precision la fecha efectiva de adquisicion.

A la fecha de hoy, no se puede cuantificar el posible fondo de comercio que, en su caso, se
generaria, dado que las fechas de adquisicion de cada uno de los activos seran distintas en funcion
de las autorizaciones a solicitar.

Asimismo, esta operacion no supone para Telefénica Mdoviles cambio alguno en el pago del
dividendo previsto con cargo al ejercicio 2003.

Clientes. Liderazgo en Latinoamérica

Telefénica Moviles tiene una sélida posicion en los dos principales mercados de la regién, Brasil y
México.

En Brasil, su filial Vivo es el lider indiscutible. Sumaba a finales de 2003 més de 20,6 millones
de clientes, después de haber captado mas de 2,2 millones en el cuarto trimestre, lo que supone
una cuota estimada del 56% en los mercados en los que opera.

En México, es el sélido segundo operador, con mas de 3,5 millones de clientes. Tiene una
fuerte posicion para capturar una parte relevante del crecimiento potencial del mercado
mexicano, con una red GSM que cubre 96 ciudades y una red de distribucion de 6.200 puntos
de venta.

Al tiempo, consolida su presencia como lider en paises de fuerte crecimiento de la region, en los
que ya estaba presente.

Argentina. Telefénica Mdviles contaba a cierre de 2003 con mas de 1,8 millones de
clientes. La adquisicion de Movicom le haria ser la operadora lider, con mas de 3,3
millones de clientes en un mercado con 37 millones de habitantes. Y tiene una cuota de
mercado mayoritaria en el Area Metropolitana de Buenos Aires.

Chile. Telefénica Movil, filial de CTC Chile y gestionada por Telefénica Mdviles, superd
los 2,27 millones de clientes a cierre de 2003. Tras la operacion, el Grupo Telefdnica seria
el lider del mercado chileno, con mas de 3,57 millones de clientes en un mercado de 15,4
millones de habitantes.
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Peru. Telefonica Moviles refuerza el liderazgo que ya tenia con Telefonica Mdviles Perd
(que contaba a cierre de 2003 con mas de 1,5 millones de clientes). Junto a la operadora
adquirida, suma mas de 2,14 millones de clientes en un mercado de 27,3 millones de
habitantes.

Adquiere una significativa posicion en mercados clave de la region, en los que no estaba presente
hasta este momento.

Venezuela. Telefonica Mdviles se convierte en el lider del mercado venezolano, con mas de
3,3 millones de clientes en un mercado de 24 millones de habitantes.

Colombia. Adquiere el segundo operador colombiano, que suma cerca de 2 millones de
clientes, el 32% de un mercado de 40,3 millones de habitantes.

Ecuador. Adquiere el segundo operador ecuatoriano, con 816.000 clientes. Cuenta con el
35% de un mercado de 13,2 millones de habitantes.

Uruguay. Pasa a ser el segundo operador uruguayo, con 146.000 clientes, lo que supone el
30% de un mercado de 2,1 millones de habitantes.

Y, por ultimo, consolida una importante masa critica en el mercado de Centroamérica, que tendra
una gestion integrada.

Panama. Adquiere el operador lider del mercado panamefio, con 420.000 clientes en un
mercado de 2,8 millones de habitantes.

Nicaragua. Pasa a ser el lider del mercado nicaragiiense, al adquirir una operadora que
suma 229.000 clientes, en un mercado de 2,9 millones de habitantes.

Guatemala. Telefénica Moviles ya contaba a través de su filial con 157.000 clientes. Tras la
operacién, suma 409.000 clientes en un mercado de 11,5 millones de habitantes.

El Salvador. Telefonica Méviles suma a cierre de 2003 un total de 248.000 clientes, lo que
le hace ser el segundo operador de un mercado de 6,6 millones de habitantes.



