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LOS BENEFICIOS DE EXPLOTACION DE SOL MELIA
AUMENTAN UN 37% AL CIERRE DF 1999

La facturacién consolidada de la compafila ha aumentade un 19% en ese
misme periodo

La compafila hotelera Sel Melid ha cerrade 1999 hatiendo cumplido los
objetivos que se habia marcade para el mencionado ejercicio, al obrener
unos beneficios de explotacion, antes de intereses, amortizaciches e
impuestos (EBITDA) de 33.348 millones de pesetas - 200 millenes de sures
-, lo gque ha supuesto un incremento del 37% con respeclo a 1998, Ademds,
el total de ingresos consolidados de la compafiia ha ascendide a 109.572
millones de pesetas - 659 millones de eures -, un 1% mds que el oo
anterior,

En cuante a los beneficios netos conseclidades obtenides por Sol Melid
durante 1959, la cifra alcanzada ha sido 15.565 millones de pesetas -935
millones de euros-, un 19% mds que en el afio anterior.

Excelentes resultodos del Turismo espafiol

Estos resultados se han producide, a nivel de operacicnes, por Ia
intorporacidn  de nuevos establecimientas y por el excelente
comportamiento registrade por los hoteles propiedud de la compafiia en
Espafia, tante los urbanos como los vacacionates,

Fuerte crecimiento del segmento de negocios

Ademads, también han side fruto del aumento del przcio medio de los
hoteles de Europa, y en especial del segmento urbane, guie ha sido motivado
por un fuerte incremento de la demanda y por el plan de mejoras
desarrallado por Sol Melid para renovar su planta hotelera. En este sentido,
este proyecto trienal (1997-1999) ha contemplada la inversién global de
20.000 millones de pesetas - 120 millones de euros- en o renovacién de 50
hoteles de ia compaiia.



Los mejores profesionales en gestidn hotelera

En lo que respecta al negocio de gestién, cabe destacar los buenos
resultados obtenidos por la Divisidn Cuba, debide a lus aportaciones de los 5
nuevos hoteles incorporados a esta drea en 1999, asi camo la progresiva
recuperacién que estdn experimentando los establecimientos de las
Divisiones de Asia y América, cuyas perspectivas para el afie 2000 son
bastante prometedoras.

Evolucidn de la accién

Los titulos de Sol Melid, primera campafiia hotelera espariola que cotizd en
el Mercado Continue, tuvieron una revalorizacién del 13.41% durante 1999,
alcanzando al cierre de dicho ejercicio los 11,25 euros por accign. En lo que
va de afie, la aceién Sol Melid ha alcanzada los 12 euros per titule, lo que
supone una revalorizacién del 6 ,67%. En la actualidad, sobre un total de 23
firmas de analistns, 17 recomiendan comprar acciones de Sel Melid, otrus 5
aconsejan mantener y sdlo 1 apina que es mejar vender,

1999: Expansién en Europa y en Latinoaméricn, y lonzamiento
del exclusivo concepto "Melid Boutique Hotel”

Tras la consslidacidn de la fusién con Inmotel Inversicnes y la OPA sobre
Melié Inversiones Americanas (MIA), que ha convertido a Sol Melid en un
grupa gesfor y propietario de establecimientes, la compania hotelera ha
cerrado 1999 habiendo incorporade un total de 27 sstablecimizntos en
Argentina, Bélgica, Croacia, Cuba, Espafia, Francia, Grecia, Méxica, Partugal,
Reino Unida, Repiblica Dominicana, Tunez y Venezuela, de las cuales 13 son
propiedad de Sol Melid,

En este sentide, cabe resaltar la compra del Melid White House de Londres,
la det Melid México Reforma de México D.F y lo adquisicién de 9 hoteles en
el centro de Paris, que marcaren el inicio de la nueva linea de actuacién de
5ol Melid como compafiia prapietaria de establecimientos,

Melid Boutique Hatel
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Por otra parte, ofra de las operaciones importanfes desarroltadas par Sol
Melid en 1999 ha sido el lanzamiento de un nuevo y exclusivo concepto: el de
los hoteles "Melid Boutique”,

Esta singular y iujosa gama de productos, gue en un plazo de 3 afes tiene
previsto incorparar bajo su ensefia a unos 20 hoteles, ha sido creadd parc
cubrir un nueve segmento de mercado que se estd clesarrolianda en las
principales ciudades europeas: el propic de una clientela exigente Yy
experimentada que, por metivos de ocio y de negactie, busca un hotel
elegante y moderno, de pequefias dimensiones, estratégicamente ubicado y
que, ademas, le facilite un ambiente intimo y muy exclusivo.

En otrg orden de cosas, Sol Melid ha proseguide su politica de afiliacion de
hoteles bajo régimen de gestidn, franquicia y arrendamiente, incorporando
varios establecimientos &n Ttalia, Alemania, Esparia, Francia y Portugal,
algunos de las cuales se encuentran actualmente en construccion.

Liderazge nacional e internocional

Todo ello ha hecho posible que durante 1999 Sol Melid haya mantenide su
liderato obsoluto en Espana, tanto en el sector urbano como én el
vacacional, al tiempo que ha consolidade su posicién come sequnda compafia
hotelera de Europn. Ademds, Sol Melid sigue siende la primera compafia
hotelera de Latinoamérica y el Caribe. asi como el mayor grupo hofelera
vacacional del mundo. Sol Melid cerré el pasado ejerciria con 262 hoteles en
27 paises de 4 continentes.

2000: Previsiones de un afno muy positive para el turismo

S0l Melia afronta el 2000 con contratos firmades para incorporar 71
hoteles en un plazo de 2 afies, 9 de los cugles son prupiedad de la compania,
Los paises donde van a estar ubicados estus establecimientos son Alemania,
Rélgica, Brasil, Cuba, Egipte, Espafia, Ttalia, Marruecos, México, Panamd,
Partugal, Puerta Rico y Tiinez.

{ Sol Melj”&:w " N° hateles: “T N® habitaciones:

Hoteles operatives a 262 6B. 766
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