La posicion neta de caja es de 122 millones de euros

Zeltia invirtio 44,5 millones de euros
en I+D en 2002, un 39 % mas
que el ejercicio anterior

El grupo alcanzé unas ventas de 62,9 millones de euros

Madrid, 27 de febrero de 2003
El prupo Zeltia obruvo ventas de 62,% millones de eurpg en 2002, un 3 % mas que en el
cjercicio antcrior. El 39 % do las mismas procedio de las filiales quumicas Zelnova v
XKylazel. Las inversiones en [+ ascend:eron a 44,5 millones de euros, 1o que representa
un crecimiento del 38 % con respecto a las del pasado gjercicic. Del total | 42 millones
de: curos corregpondisron a las inversiones realizadas por Pharmalar, un 25 % mibs que
el afio anterior. La posicion neta de caja del grupo se eleva hasta 122 millones de curps.”

PFor su parte, el baneticio atnbwido a .2 dominante paso de 4,7 millenas de euros, iTente
a 9,1 millones el afio anterior. Sin embarge, estas ¢ifras son dificilmente comparables,
ya que cr 2001 se reeibcron 20 mallones de ddlares TISA en concepto de wupfrant o pagn
imicial fnrto del acuerdo con Ortho Biotech, filial de Johnson & Johnsen, para cl
desarrollo conjunto del compuesto antituroral Yondelis™ |, micentras cn 2002 sc obruvo
un cobre o milestone por cumplimiento dgl primer hito en el Plan de Desarrcllo
Conjunto para este compuesto, por un importe de 5 mitlones de ddlares USA,

Ademas, hey que destacar el incremento cn 7 millones de cures de los pastos dcl grupo
destinados a marketing ¥ comercializacion. Las desinversiones en activos del grupo
considerados no estmratégicos han producido plusvalias registradas como ingresos
extraordinanios, a los qac sc saman las reversiones parciales de las provisiones
realizadas en 2001 para adecuar ¢l valer de las accioncs propias cn cartera al valor de
rigrcado. El neto de los resultados extraordinarios alcanzd Ios 9 millones de euros.

Filiales gquimicas

En 2002, las ventas netas de Xylazel hen alcanzado una cifra cercana a 23 millones de
eurns, 1o que supone un incremento de un 14,4% con respecte a 2001, El beneficio neto
cbtemdo ha alcarzado 4,17 nullones de eweos, un 10%0 mds gue 2 giercigiu anlenor, EL
bereficio nelo mepresenta un 19% de las ventas netas. Su producto lider continia siendo
Xviadeeor, barniz protoctor de la madera, cuyas ventas se han incrementade wn 9% corn
rzspecto al afie anterior. Los productos competidores estidn todavia muy lejos v se puedc
decir que dentro del niche de pinturas ¥ barnices protectorss de madera, Xylazel posce
una cugta del 50%.




Por =u parte, ias ventas naciopales de Xelnova se han incrementado un 2,8% con
rzspecto al aile anterior, y Immantiene su primer puesto en ¢l mercado espanol de
insecticidas de uso doméstico, siendo lider indigentible en ¢l sepmento Hopar v Plantas,
con su marca Casa Jardin y en insecticidas oon recanibio ligudo con su marca Kiff
Paff, El descenso del 2,8% en la cifra total de ventas sc debe a la disminucion de las
exportaciones, en concrcto a Estados Umdos. Las wventas exteriores brutas que
ascendieron cn 2001 a 6,3 millones dc curos, han pasedo en 2002 a 4.5 millones de
curog, sin embaroo, ol resultado de exploatacisn disminuye sdlo vn 2.2% respecto al
gjercicio anterior, poniendose de manifiesto la optimizacicn de la gestion de recursos. El
beneficio neto del gjercicio representa aproximadamente un 13% sobre las ventas netas.

En los primeros dias de 2003, Zelnova adquinéd de la compaiia Thomul la propiedad
rechisiva de una scrie de mareas de productns para el cuoidado del hogar. Zelnove
comercisiizard a partir de ahora los productos que bajo dichas marcas distribuia Thomil
en ¢l canal gran consume. Con esta adquisicion, Zelnova amplia el drea de negocio de
su [hvision de Gran Conswino, abarcande ahora nuevos productos que contmbuyen a la
diversificaciaon de yo catilogo, corio los blangueajuntzs -cn los que la marca Baldesinin
¢2 [der abseluto de morcade-, ceras v barnices —en los gue las marcas Fechicera v
Longecera son también lideres.-, friegasuelos, limpighogares, mopas, etc. Estas
adquisiciones trasrdn consigo un incremento relevante de las cifras de wvenlas de
Zelnova para 2003, si se tiene en cuents que las venlas correspondicnies a los produclos
adquindos fucron de 8,4 milloncs de euros en cl afio 2002, cantidad que representa un
24,7% de las ventas de Zelnova en ¢l ¢iercicio pasado.

Arca bivteeralOgica

En PharrnalMar s¢ ha vivido un afio de mucha actividad. Tras presentar a finales de 2001
¢l dossier completo de Yondelis™ ante la EMEA (Agencia Europea de Evaluacion de)
Medicamento) para su evaluacion vy eventual aprobacion en la indicaciton de sarcomas
de tejides blandos, ha continuade reforsando su departamento de marketing vy ventas
para preparar el lanramienio de Yondclis™ en ¢l mereado curopeo, micntras siguc o
marcha ¢l Plan ce Desamrolle Conjunte de este compueste con el socio-licenciatario
Ortho Biotech Products (filial de Johnsoa&Johnson). Yondelis™ es el tnico agzente
nuevo que ha mostrado eficacia en el tratamiento de este Gpo de turnor en los Glbrmoes 25
afias. En el afio 2001 le fue concedido el estatus de “medicamento hudrfano™ para ¢
tratomicnte de sorcomas en tejidos blandos por la Comizidn Europea.

En 2002, Pharmuhar realizd un total de 25 expediciones con el {in de recoleetar més
canbidad de algunos de los organisimos gue habian mostrado actividad antitumoral in
vitra. Sc¢ recibicron también alpunos procedentes de los contratos de cooperacion
firmadosz con diferentes insntuciones. Como consecuencia de todo ello, se obtuvieron
cered de 11.000 nuevas muestras. Ademas, el pasade afio se protegieron 9 nuevos
descubrimientos, que han dado lugar a toda una nueva bateria de solicitudes de patentes.
La cartera de patentes consta actualmente de mas de 900 sol:citudes de pateries y de
allas mas de la mitad han sido va concedidas. En 2002 sc concedicron 94 patentes
nacionales.

Por su pazte, o filial Gendmica (antigue PharmaGen) incrementd la cifra de negocio un
39% con respecto al gjercicio antenor. Este incremento se debe fundamentilmente a dos
factores: 2l continuado mumento de las ventas de kits de diagndstico y la gjecucion del



Laboratorio de Huella Genética de la Republica de El Salvader. La cmpresa estd
Nevando a cabo la implementacion de una mmpoertante renovacién estratégica con el
objetivo de convertitse on una cmpresa puntera on ol diapnédstico molecular,
concretarnente en ¢l campo de la oncelogia melecular, aplicande las mds recientes
leenologias de gendmica y de transcriptémica.



