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Afio 2000:

El 82% de las
ventas
provinieron de
Ola Interne empresas con
*» N°de clientes  40.000 mas de 30
¥ Ventas 14 min Eur aﬁOS de

> N° empleados 290 historia

pickingpack.nei
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» Nedeclientes 40,000

© » Ventas00 - 90 min Eur .
* N° empleatios 885 |

© + Afios de experiencia 40

' Log‘:c Cnntrél

» N° de clientes 22,000
b Ventas 00 . 64 min Eur
+ N" empleados 690

v Afgs de expetiencia 30

* N declientes
Ventas 00 Proforma

ik Charrette _ .
N de clrentes ) unu -i-fiﬁ'?
\I’entas #]3] 1?9 min Eur -

» N° empleados : ?ﬁﬂ :

"+ Afios de experiencia’ 37" .

Ola Internet
v N7 de clientes 40.000
r Yentas 14 min Eur

r N? empleados 290

- 104.000
324 min Eur
N, Empleados - 2365
Afios acumulados 107

82% ventas GPP
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SP?QEB hosting y housing
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GPP ofrece una amplia gama de servicios integrados
| con alto contenido tecnologico para las pymes
B
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Modelo de negocio de GPP

Imagenes
Productos

pickingpack net



Red de puntos de servicios
y Facility Management

473 puntos de servicio

Catalogos D Online

30,000 productos olapymes.com www.servicepointuk.com
110,000 catalogos, charrette.com www-logiccontrof.com
95000 flvers mensuales _______ semicepoint.es, efc

Telemarketing, call centres

4 call centres

pickingpack.nel



Caracteristicas del modelo

- = 1 “Facil’ de expottar
= 2. Marcas reconocidas en sus sectores
= 3. Hay sinergias
= 4. No hay que fabricar nada
=- 5. Potencial de crecimiento Nuevas Tecnologias
= 0. Entorno de compafiias familiares
= 7. Know how en servicios para las pymes
= 8. Clientes histdricos
= 9. Venta multicanal
= 10. Continua inversién en tecnologias de punta

g pickingpack net



Nos concentr

n la revol

Tiendas
vendedores

Tiendas de
impresion

Material de

Hoy

oficina

Reprografia |
digital

Telefonia

Software
empresarial

Envio paguetes
fisicos
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Transaccion

Inversion en Cephren (BLOL) | 10 min Eur

Canje accionarial Ola Intemet 150 min Eur

Ampliacién de capital 112 min Eur

Adquisicién Logic Control | 69 min Eur

- 7 adquisiciones de repro en EE.UU - - 30 min Eur

2 adquisiciones de repro en Espana - 3minEur

Total 374 min Eur




Incorporaciones al equipo directivo
~durante el ano 2000

- = Director de operacionesGPP .
= Director de operaciones Ola
= Director marketing Ola
= Directora reventas Ola
= Director redes Ola
= Director financiero Logic Control
= Controller Logic Control
= Director integracion Espana
= Director de IT PPSP UK

12 pickingpack net




Que hemos adquirido

= |ogic Control: compafia historica espaiola: 22,000 clientes, red de distribucion
capilar, beneficios, generacion de caja, notoriedad de marca

=» Ola Internet: equipo directivo experto en telecomunicaciones, tecnologia punta
para nuestros clientes, 40,000 clientes, fuerte potencial de crecimento

= Compaiias de reprografia en EE.UU.: mejora margenes, masa critica, cartera
clientes, sinergias

= |nversién en Cephren: entrada en tecnologias puntas futuro de la reprografia,
relaciones con accionistas significativos, presencia en Silicon Valley

= Ampliacion de capital: 112 milliones de euros, aumento capital flotante, cobertura
mas amplia de analistas, entrada en el Ibex, major tamario patrimonial

13 pickingoack net
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Min Eur

15

25

20

15

10

-10

-15

TACC GPP: 71%

1995 1996 1997 1958 1999 2000 2000 Consolidado

m EBITDA (sin Ola) = EBITDA Ola Internet B EBITDA Consolidado 00)

EBITDA: Beneficio bruto de explotacion

pickingpack net



Mix de ventas 2000 por pa

Reino Unido
28,2%

EE.UU.

54,0%

2000
-
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i de ventas 2000

Software

Telecomun. /ﬁ 1,9%

4,4%

Reproegrafia
Mn,1%

Oficina
526%

Ventas 2000 por Division
R

17

Material

Internet

1,2%

Catalogo/
, Telefono
Tiendas 35,2%
Propias
50,8%

FM /OS5
54%
Frangquicia /
Distribuidares
7.3%

Ventas 2000 por Canal
-

pekingpack.net



Ola “consolidada”

Compra de Resultados
Ola Resultados 2001 E
...... v 2000
v
\J
— Vehtas e 70 EBITDA
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600

Min EUR

108

19

53%

Balance a 31 | /12

Activos

Pasivos

| Otra deuda

M Deuda Financiera
Fondos Propios

| Oiros activos G/P
o Caja+ IFT

0 Inversiones F

I Activos Fijos

QO Fondo de Comercio

Total Activos 655
Fondos Propios 400
Deuda Neta 61
D. Neta/F Prop 15,3%
D.Neta/T.Act  9,3%

Fondo Comercio 347

pickingpath.rat



Anglisis 1 Trimestre 2001

Ventas ios.000
(Eur ‘000)

20000 TACC 1998-2000: 48%

30.000 |

15000 | -

Trim | 1998 Trim | 1999 Trim | 2000 Trim 1 2001

20 pickingpack.net



TEE———

EBITDA

| - TACC 1998-2000 “Viea .
14.000
(Eur ‘000)

Economia”: 30% 8.259

7.000 |

4000 ]

1.000

-2.000

-5.000

-8.000 |

Trimi1 1998 Trim!11999 Trimi2000 Trim12001 = Trim [ 2001
Consolidado

m EBITDA {sin Ola) m EBITDA Ola Internet

21 pikingpack net



salance a1 /03

Total Activos

Fondos Propios 400

M Ctra deuda
mDewdaFinanciern  Deuda Neta 88

Funclns Propios

s Otros activos /P D. Neta/F Prﬂp 21 9%
e T D.Neta/T. Act. 13,3%

0 nversiones F

m Activos Fijos Fondo Comercio 351
(1 Fonde de Comercio

Min EUR

53,2%

Activos Pasivos

22
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Que no es Ola Internet'?

- OIa no es una cableadora
= Ola no es una empresa “punto.com”

23



__Que eS .|a|n’[ernet’? v

- Ola es una empresa de servicios de
telecomunicacion que utilizando tecnologia 1P
y tecnologia tradicional (ATM) ofrece al dia de

hoy solo a las pymes:
- Tarifa Plana de voz por llamadas prov. / interprov.
» Tarifa Metropolitana de minutos
= Acceso a Internet de pago y non
~ Hosting y housing |

24



- Pirdmide de servicios e integraclon

de GPP= Fuerte oportunidad de
Ratio ?gl%?ehdad Compariia Clientes Tﬂgg%
Ace .

yventas cruzadas
software 7 G- Logic Contrel

Uatos _
10,000

Voz
40,0075

Reprograsia  Digital PPSP

o BN 4":},::":"‘:] EE- ﬂﬁa
Charraiie 30,000 UK ,-'PUS

Wiateiial  Oficina FPSE 90000 Espana
- Charrette 44,790 Ul-’-L‘EJS

25 pickingpack net



» Trafico en red propia y ATM
» Venta cruzada de todos los

» Servicio en red propia

productos
_ + red de terceros + Especializacién en mercados
* Lanzamiento * Focalizacion en “de nicho’”
» Servicio en red de terceros clientes rentables - « Masa critica en datos
* Producto de voz » Desarrollo productos « Lanzamiento DSL y MYNQ
» Creacién de masa critica de datos
* Equipo directivo de » Equipo directivo con
lanzamiento experiencia

Lanzamiento —— Crecimiento — Consolidacion

26

2000 | 2001 2002
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Ola es diferente de otros operadores

| Nveldeobras - goinlogia | Clientes
R civiles.. . T objetivos

" Eepima |

1LVZ4E 8 : CLEC: Fibra 6ptica Alta Telefonia trad. Pymes
J S +LMDS -+ P para datos 4

retsvision

4 Propia LMDS: Bucle Moderada Telefonia trad.

Local inalambrico - + |P para datos

Propia LMDS: Bucle Moderada Telefonia trad. Todos
Local inalambrico + IP para datos

O MO -~ - Fibraycables  Muyalta Telefoniatrad.  Residencial
+ {P para datos

Ola Alquilada Solo s no No Telefonia trad. PYME/
e W | disponible por +100% IP SOHO
o lerceros voz y datos pkpack e




Que es Loglc Control

- Compama Ilder en Espana en Ia prowsun -
de software empresarial para las pymes y

despachos profesionales

- Software empresarial (Contabilidad, Impuestos, Recursos
Humanos, Stock, etc.)

«+ 22,000 clientes pymes y despachos profesionales
= 30 anos de historia

= 690 empleados |

= 22 puntos de ventas + 120 distribuidores

28 ) pickingpack.net



M

SAP R3, BAAN, NAVISION

~-Proyectos a medida

| -Fuertes inversionas en consulteria.
-Desarvollos realizados por muitinacionales.
-Largos procesos de implantacin e instal.
-Equipos de trabajo int./ext. ubicados en el Clie.

{ -Importantes adaptaciones para la adecuacién al modelo de

JD EDWARDS, ROSS

: -Dg?o.de informatica prapio.

it de ke informiinon AN

SP Edit., ISLA SOFT,
DEUSTO, etc. |

29

CCS, INTEGRATOR, A3, B BE B -Adaptable a su modelo de negocio.
. a & 50 | -Modular, crece con su negocio.
C.ING ENEHOS;DMONI: 2] PYME /Sector Prof. [ @ -Fuesta en marcha persenaliz,
AQUA, Etc. R e -Necesidad de formacion.
: ' -Asistencia via H.L. presencial.
B -No dispone de informaticos.

negocio.
-Puesta en marcha y formacion personalizada.
-Asistencia Técnica remotay presencial

-Sabe lo que quiere pero no como obtenerlo.
-Soluciones estandar.

-Necesidad constante de serv.

| -Producto sencillo y bajo coste.
| -Dependencia total de! asesor.
-Necesidades muy basicas.
-Asistencia H.L. {telef.)
-Autoinstalacién / Formacion
-No precisa integracidn aplicacionss.

]
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CHARRETTE

= Venta cruzada entre las compaiiias del Grupo,

especialmente en Espana
= Oferta integrada productos de “backoffice”
= Negociacion integrada con proveedores

w tilizacion de la red de ventas de Logic y PPSP
Espafia para la venta de todos los productos de GPP en
Espana

= Utilizacion de la plataforma de Ola Interent para el
lanzamiento de ISP de Logic Control

»- Sinergias departamentales

= Sinergias totales estimadas 6 min Eur

pickingpack net



Resumen sit

Oportunidades

‘Ventas cruzadas

Compaiiias con mas de 30 anos de historia

Fuerte potencial de crecimiento de la division tecnologica
Mejora margenes gracias a sinergias y recorte gastos
Afraer management internacional gracias a la calidad del proyecto

Ser el primer “integrador” de setvicios para las pymes

31

Elevada liquidez y grado de conocimiento del titulo en Bolsa

pickingpack net



Para COnseg u |r | a segu“"" i L

GPP

- Valor de
largo plazo

» Exportacion modelo
* Nuevos productos y proyectos

S * Explotacion crecimiento
* Equipo directivo con tecnologias

experiencia « Apalancamiento balance

. * Gestion N » Continuo fortalecimiento equipo
* Entusiasmo | « Integracién compaftias  directivo
* Ampliaciones de capital » Crecimiento organico
*Marca » Focalizacion en linea
* Adquisiciones beneficios
s Expansion -~
* importancig@famano -

1995-2000 2001 2002 - 2005

32 pickingpack.net



Euros
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Porque s

» Correciones de las Bolsas a nivel mundial

= Salida de capital de las Bolsas en particular en las
compariias de tecnologia

= Expectativas de mercado focalizadas exclusivamente
en los resultados de Ola

‘'» Mal entendimiento del mercado bursatil en el modelo
de negocio de GPP

35 gickingpack.nel



Que vamos hacer I

= Trabajar en materializar sinergias y gestion

» Continuar haciendo “mini roadshow” a analistas
“explicando que GPP no es una compaiiia de Internet, sino
que un modelo de negocio transicional hacia el cliente

= Optimizar la reaccion de los mercados en el momento
que se recupere el sentimiento positivo de mercado

36 pickingpack nat



Para conseguw Ia segunda fase de

|GPP

i Valer—de
largo plazo

* Exportacién modelo
» Nuevos productos y proyectos
+ Explotacidn crecimiento

* Equipo directivo con tecnologias
expenencia + Apalancamiente balance
s * Gestion 3 » Continuo fortalecimiento equipo
ntus*fias_mﬂ | » Integracion companias djrectivo
» Ampliaciones de capital « Crecimiento organico
*Marca » Focalizacién en linea
* Adquisiciones beneficios

* Expansion
*» Imporiancigeamano

1995-2000 | 2001 2002 - 2005

37
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Total Activo

Fondos Propios

Capitalisacion Bursatil

Ventas
Clientes
Empleados

Puntos de servicio

655 min Eur

400

446 min Eur

313 min Eur

232,000

3,223




