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SOL MELIA VE UNA PAULATINA RECUPERACION TRAS EL
FUERTE IMPACTO DEL 11 DE SEPTIEMBRE

En el primer trimestre de 2002, la facturacion de la compafiia disminuy6 un 3,2%
respecto al mismo periodo del afio anterior

ol Melia ha hecho publico hoy martes, dia 14 de mayo, los resultados econémicos

obtenidos por la cadena al cierre del primer trimestre del afio 2002, que reflejan

una cierta recuperacion tras los efectos negativos provocados por los atentados de
Nueva York, a pesar de que la mejoria de la situacion econdmica mundial esta siendo mas
lenta de lo previsto. Asi, la facturacion ha alcanzado los 227,3 millones de Euros, un 3,2%
menos que en 2001, mientras que el RevPar (ingreso medio por habitacién) medio de todos
los hoteles afiliados al grupo ha disminuido un 4,8% respecto al primer trimestre de 2001.
Sin embargo, esta cifra es notablemente mejor que la obtenida en el Gltimo trimestre del
afio pasado, en el que el RevPar disminuy6 un 17,6%.

En lo que respecta a la Divisién Europa Vacacional, el RevPar del primer trimestre de 2002
ha disminuido un 0,5% respecto al mismo periodo del afio anterior, mientras que la cifra
obtenida en el cuarto trimestre de 2001 fue de una reduccion de 15,9%. Estos resultados
reflejan la fuerte caida registrada en los hoteles de Tunez, iniciada tras el 11-S, las flojas
ocupaciones conseguidas en Baleares, asi como la influencia negativa del mal tiempo en las
vacaciones de Semana Santa.

Por su parte, en la Division Europa Urbana el RevPar del primer trimestre de 2002 ha
disminuido un 5,4% respecto al mismo periodo del afio anterior, mientras que la cifra
obtenida en el cuarto trimestre de 2001 fue de una reduccién de 17,2%. Esta &area de
negocio ha arrastrado los efectos que tuvo el 11-S en el turismo de las principales capitales
y ciudades europeas, especialmente Paris, Londres, Roma, Milan y Madrid - sobre todo, la
zona de la Gran Via -, ya que se nutren principalmente de mercado americano, al tiempo que
se ha visto afectada por la pronta celebracién de la Semana Santa (en el primer trimestre,
en lugar del segundo, como sucedi6 el afio pasado).

Finalmente, la Divisibn América, que fue la méas castigada por el 11-S, ha empezado a
recuperarse y su ocupacion media al cierre del primer trimestre de 2002 se ha situado en
el 69%. En este caso, el RevPar del primer trimestre de 2002 ha disminuido un 15,1%
respecto al mismo periodo del afio anterior, mientras que la cifra obtenida en el cuarto
trimestre de 2001 fue de una reduccién de 31,8%. Las previsiones de cara al futuro siguen
siendo esperanzadoras.

Estas cifras confirman las previsiones adelantadas por Sol Melid al cierre del ejercicio
2001, segun las cuales la recuperacion de la crisis que ha afectado gravemente al sector
turistico tendra lugar a partir del segundo semestre de 2002.



Por otra parte, los beneficios de explotacién, antes de intereses, amortizaciones,
impuestos y alquileres (EBITDAR) conseguidos por Sol Meli4d durante el mencionado
ejercicio han sido de 63,6 millones de Euros, un 19,2% menos que en el mismo periodo del
afio anterior, mientras que los beneficios de explotacién, antes de intereses,
amortizaciones e impuestos (EBITDA) han ascendido a 54,4 millones de Euros, lo que ha
supuesto una disminucion del 23,3% con respecto a 2001. Las cifras obtenidas en dichos
conceptos en el dltimo trimestre de 2001 fueron de menos 40,4% y menos 79,5%,
respectivamente, por lo que todo parece indicar que el fuerte impacto ocasionado por el
11-S, que afectd de manera general a todo el sector, se estd empezando a dejar atras. Por
ultimo, en lo que respecta a los beneficios netos de Sol Melia durante el primer trimestre
de 2002, estos han sido de 9,6 millones de Euros, un 68,7% menos que en el mismo periodo
del afio anterior. A este respecto, hay que tener en cuenta que en el primer trimestre de
2001, Sol Melia obtuvo beneficios extraordinarios por un valor de 9,2 millones de Euros.

Sol Melia incorpora 4 nuevos hoteles durante el primer trimestre del afio 2002:

cartera, sumando un total de 352 establecimientos y 86.516 habitaciones

distribuidos en 30 paises de 4 continentes. Estos nuevos hoteles confirman el
interés de Sol Melia por mantener su liderazgo en el sector hotelero espafiol, y sobre todo,
en lo que respecta a los establecimientos urbanos. Ademas, a fecha 31 de marzo de 2002,
la compafiia tenia acuerdos firmados para la adicion de otros 63 establecimientos, cuyas
respectivas aperturas tendran lugar a lo largo de los préximos dos afios.

D urante el primer trimestre de 2002 Sol Melia ha incorporado 4 nuevos hoteles a su

Expansién durante el primer trimestre 2002:

Hoteles: Habitaciones:
Incorporaciones en el 4 474
primer trimestre 2002:
TRYP Jerez

TRYP Alcala 611
Melia Las Claras Boutique

Hotel
Melia Confort (futuro TRYP)
Iguatemi
Hoteles abiertos a 352 86.516
31/03/02:
NUmero contratos firmados 63 14.246
a 31/03/02:

Por otra parte, cabe destacar que durante el primer trimestre de 2002 tuvo lugar la
reinauguracion del Meliad White House, el cual ha sido completamente renovado con objeto
de convertirse en el centro de la hispanidad de Londres. Sol Melia es la compafiia lider del
mercado hotelero espafol, de Latinoamérica y el Caribe, la tercera de Europa y la décima
del mundo. En la actualidad dispone de mas de 350 establecimientos en 30 paises, a través
de sus marcas Melia Hoteles, TRYP Hoteles, Sol Hoteles y Paradisus Resorts.

Para mas informacion: prensa@solmelia.com y http://www.solmelia.com




