Campofrio prevé completar la captura de sinergias por
valor de 6.000 millones antes de final de aho

La compaifiia, que maifiana celebra Junta General Ordinaria de
Accionistas, hace un balance muy positivo de la fusion con Navidul
y de la adquisicion de Omsa Alimentacion

Madrid, 26 de junio de 2001.- El Grupo Campofrio prevé completar la captura
del conjunto de sinergias derivadas de la fusién con Navidul y de la adquisicion
de Omsa Alimentacion, valoradas inicialmenie en unos 6.000 millones de
pesetas, antes del mes de diciembre de este afio, una vez que iodos los
proyectos emprendidos en los Gltimos meses estén plenamente operativos,
segin ha informado hoy el Vicepresidente y Consejero Delegado del Grupo,
Juan José Guibelalde. Al margen de las evidentes mejoras de costes y ahorros,
la nueva dimension alcanzada por Campofrio ha consolidado al Grupo como |a
empresa carnica lider de Europa.

En una reunién con perodistas, previa a la celebracion de la Junta
General Ordinaria de Accionistas del Grupo Campofrio, Juan José Guibelalde
hizo un repaso de la evolucion del grupo en el ejercicio de 2000 y pnmeros
meses de 2001. Ei Vicepresidente de la compafiia carica destaco el aumento
del volumen de facturacion del Grupo, que en 2000 crecid el 55% hasta
alcanzar los 211.476 millones de pesetas (1.271 millones de euros), mientras
que el EBITDA generado a lo largo del gjercicio fue de 14.248 millones de
pesetas (85,6 millones de euros). El beneficio neto atribuible a la sociedad,
después de resultados exiraordinarios, provisiones, impuestos y minoritarios,
fue de 5.096 millones de pesetas (30,6 millones de euros), cifra que representd
un beneficio por accion de 129 pesetas (0,77 euros).

Juan José Guibelalde efectud también un repaso de la evolucion de las
filiales internacionales de! Grupo, destacando la recuperacion de CampoMos
en la Federacion Rusa, region del mundo que sigue constituyendo una clara
apuesta dentro de la estrategia empresarial del Grupo. En el afio 2000
CampoMos obtuvo un resultado positivo de 1,7 Mill € y prevé fnalizar este
gjercicio con unas ventas de 125 Mill €, y un beneficio proximo a 10 Mill. €.

Asimismo, el Vicepresidente y Consejero Delegado de Campofrio hizo
mencion de la decision del Grupo de tener una menor @xposicion en paises
“donde por coyunturas de los paises y mercados o posicionamiento de los
socios locales, el Consejo de Administracién considerd menos estratégicas’.



Este ha sido el caso de Filipinas, donde Campofrio ha transferido a su socio
local, San Miguel Corporation, el 50% de la joint venture que ambos crearan en
1991.

En lo que se refiere a las expectativas para el presente gjercicio y pese a
un entorno dificil, aunque coyuntural, marcado todavia por los distintos
episodios de EEB, fiebre aftosa y peste porcina, Campofrio esta consiguiendo
superar la situacion gracias a la captura de sinergias y a la nueva dimension de
la compania. Ademas, el Grupo ha aprovechado esta situacion para abordar
actuaciones de comeccién de costes que en otras circunstancias no hubiera
sido posible aplicar.

Guibelalde concluy6 sefialando que el nuevo Grupo Campofrio tiene una
“dimension potencial de 2.000 millones de euros en el plazo de tres afios, con
una participacion superior al 60% en actividades fuera de la matriz, que debe
ser capaz de generar recursos que permitan una capitalizaciéon bursatil mas
acorde con la dimension y potencial que el Grupo viene creando”.



