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E| beeficio neto, en “break-even” por |a recesién mundial y los eostes financieros

Dog | continua ganando cuota de mercado pese a la fuerte
retr:iccion del mercado de moda fntima

Barc:iona, 15 da noviembre, 2001.- Dogi Infemational Fabrics (DIF), primer grupo mundial de
tejido alastico para lenceria y moda de bafio, ha alcanzado ventas acumuladas de 114.9 millones
de et 05 (19.108 millones de pesetas) al concluir el tercer trimesire del presente elercicio, segin
se he, anunciado hoy en la sede de la compaiiia en El Masnou (Barcelona). La cifra representa
un 21 % de aumento sobre el mismo periode del afio anterior.,

Los 1osultados hasta final de septlembre se han visto afectados por el fuerte impacto de la
reces Bn economica en Estados Unidos y otros mercados de alto consumo, que ha tenido un
sfeck: notorio en el sector de moda intima. Datos de mercado indican que las ventas mundiaies
ds lanceria de los principales confeccionistas de lenceria y ropa de bafio han descendido un
19% 1in Io que va de afio, mientras que las ventas de utros fabricantes internacionales de tejidos
el4stiios, competensia de Dogi, han caido hasta un 30%.

El EETTDA acumulado al tercer trimesire descendid un 16%, situéndose en 11.5 millones de
euros {1,922 millones de pesetas). EI beneficio neto en el mismo periodo se ha situado en “punto
muerly (break-even) debida al efecto combinade de la retraccion del mercado mundial y [0s -
coste ; finangleros derivados de Ia adauisicién de parte de las empresas de tejido elastico del
grupc. Sara Lee —Courtaulds, completada en mayo de este afio.

(3anir cuota de mercado

El cre cimiento en ventas procede fundamentaimente de los mercados alemén e italiano, mientras
que 1 actividad ha descendido de forma generalizada en el resto de los mercados en los que
oper; 'a compafia.

“51 a1sclo combinado del parén econdmico en los principales mercados, la fuerte retraccion def
sectcr de moda intima v el clima de incertidumbrs ablerto después de los atentados en Estados
Unid:'s, ha afectado de modo importante la enfrada de pedidos en los tlfimos meses”, coment6
el Director General de DIF, Francisco Reynés. “Ante fa rapidez y profundidad de fa crisis que
afecui a lodo nuesiro sector, hemos puesto énfasis en ganar cuola de mercado y reforzar
nues:ra posicion compelitiva con vistas a un repunte de la economia mundial a partir de la
seguida mitad del 2002, Estamas sufriendo el efecto adicional de una reduccidn fmportante de
stocls en ef canal de distribucidn que afecta sobre todo & los proveedorss de primer nivel, como
g5 i, 88110 caso, Y que esperamos se recupera a corto plazo”.
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Con 1 integracién de los activos adguindes a Sara Lee, Dogl Intgmational Fabrics se ha
conve tida en el primer productor mundia! de tejidos elasticos para lenceria y ropa de bafio con
preselicia industrial y comercial en Europa, América y Asia. “Nuestra posicion campetitiva a
medic plazo es inmejorable y estamos en ef proceso de materializar las sinergias produclivas y
comeciales de la adquisicion. La caida de la demanda ha relrasado el efecio del frasfado de
esas vinetgias a Ia linea de beneficio”, agregt Reynds.

Ef seutor de moda intima, &l igual que foda la indusiria textil mundial de valor afiadido, ha
demc strado ser muy sensible af clima recesivo en fog principales mercados, Sin embargo, el
hechr. de que 'as venias de DIF hayan conseguido mantensrse por angima da la media del
sactar fios reafirma como dnico suministrador verdadergmente global en la categorid”, sefiala el
Direcior General. “Nuestro objetivo inmediato es consolidar esa veniaja competitiva aunque el
impacio de los costes de financiacidn y los gasios extraordinarios derivados de la fusin
penal cen a corlo plaze nuestro resuffada”.

Medii|as pata afrontar | tendencia negativa seetor

DIF ta puesto en practica en el cuarto trimestre del presente afio un plan de medidas destinadas
a paliar los efectos de 1a crisls intemacional y aprovechar oportunidades frente a competidores
afect: dos con mayor fuerza por la caida en la demande. Eriire ellas destacan la potenciacidn de
las z dividades de marketing y ventas en Estados Unidos, una ampliacion de las lineas de
prodt. clo (*Dog para moda intima y “Penn Elastic” para tejidos técnicos) y una optimizacion de
la ce sacidad productiva y logistica para mejorar el servicio a clientes. Paraklamenie, s han
plani’ cado iniciativas de reduccion de costes files y operatives en el Ambito fabril, especlalmente
en It facorfa de México, la més afectada por la retraccion del mercado estadounidense.
Tar ién se han centralizado en Espaiia las actividades de creacion e hD.

Dogi [nternational Fabrics, que cotiza en el Mercado Continuo de Madrid, cuenta con mas de
2,00 empleados y siste plantas de produccion en Europa (Espafia, Francia y Alemania),
Améiica (México) y Asia (China, Filipinas y Tailandia).



