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Aspectos clave del trimestre

En un entorno de elevada competenciay tipos bajos, Popular sigue mostrando un elevado

dinamismo comercial y capacidad de gestion de margenes

- En 3T15 contintia el dinamismo comercial con un crecimiento en crédito rentable del 1% en el afio, del 5,2%
en recursos de clientes y del 19,6% en fondos de inversion.

- Margen de intereses y de clientes lider en el sector, y con mayor peso de la actividad comercial.

- Margen tipico de explotacion (a perimetro constante) crece un 18,7% interanualmente.

- Bajada del 44,1% en las provisiones. El beneficio neto alcanza los 278M€, un 8% inferior a 2014 por los
menores extraordinarios registrados este afo.

Seguimos ganando cuotay reforzando nuestra posicion como banco lider en PYMES

- Mejora en cuotas de mercado tanto en crédito que aumenta 21 p.b. interanualmente hasta el 7,6%, como en
depositos que aumenta 8 p.b. hasta el 5,94% en el mismo periodo.

- Fuerte crecimiento de las nuevas contrataciones (+17% contra 9M14), especialmente en PYMES y
auténomos, que crecen un 24% interanualmente.

- Nuevo plan comercial en el area de particulares para aumentar la vinculacion un 25% y su rentabilidad.

La caida de activos improductivos se acelera ahora también apoyado por inmuebles

- Los activos improductivos se reducen en el mayor nivel desde el inicio de la crisis.

- Por primera vez se produce una bajada en el stock de inmuebles, gracias al buen comportamiento de las
ventas (1.588M€ en el afo).

- La bajada en el volumen de entradas brutas permite seguir reduciendo la tasa de mora (73 p.b. en un afo).

Sdlida posicién tanto en liguidez como capital
- Ratio créditos/depdsitos en el 107,7% (-570 p.b. vs. 4T14).
- CET1 regulatorio del 12,65% (+159 p.b. vs. 3T14).
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Cuenta de resultados trimestral y ratios

3T-14* ex SI ﬁ*v; 3T15 vs.
(Millones de euros) 3T-14*  operacion 2T-15 ) 2T15
Citi operacion (%)
Citi (%)

Margen de intereses 631 552 564 560 1,5% -0,6%
Comisiones 168 143 147 153 6,9% 4,2%
ROF 84 84 132 110 30,2% -16,7%
Otros ingresos 13 29 40 41 41,0% 2,6%
Margen bruto 896 808 882 863 ( 6,8%) -2,1%
Costes de administracién y amortizaciones 501 446 423 434 -2,8% 2,6%
Margen de explotacion 396 362 459 429 m7@ -6,4%
Pérdidas por deterioro netas 710 372 283 -23,8%

De inversiones crediticias y otros 657 280 252 -10,0%

De activos inmobiliarios y fondo de comercio 98 122 50 -59,3%

Recuperacién fallidos -45 -30 -19 -38,7%
Plusvalias 415 41 -22 >
Rdo. antes de impuestos 101 127 124 -2,8%
Beneficio neto atribuido 127 97 90 -6,7%
Ratio de mora 13,85% 13,24% 13,12% -12 p.b.
Ratio cobertura sobre morosos 43,94% 42 ,81% 41,63% -118 p.b.
Ratio eficiencia 51,92% 44,04% 46,23% 219 p.b.
Ratio crédito/depdsitos 108,56% 108,61% 107,74% -88 p.b.

En aplicacién de la interpretacion CINIIF 21 sobre contabilizacion de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depositos, en 2015, la aportacion anual se
contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio.
*A efectos comparativos, se ha procedido a la re-expresion de la informacion financiera trimestral de 2014.
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Cuenta de resultados acumulada y ratios

Popular

: . 9M-15 vs.
(Millones de euros) 9M-14 OM-15 OM-14 (%)
Margen de intereses 1.760 1.686 -4,2%
Comisiones 512 446 -12,9%
ROF 687 429 -37,5%
Otros ingresos** 144 112 -22,3%
Margen bruto 3.103 2.673 -13,9%
Costes de administracién y amortizaciones 1.399 1.279 -8,6%
Margen de explotacion 1.704 1.394 -18,2%
Pérdidas por deterioro netas 1.820 1.017 @@

De inversiones crediticias y otros 1.709 841 -50,8%

De activos inmobiliarios y fondo de comercio 265 271 2,0%

Recuperacion fallidos -154 -95 -38,4%
Plusvalias 460 -3 -100,6%
Rdo. antes de impuestos 344 374 @70@
Beneficio neto atribuido 302 278 -8,0%
Ratio de mora 13,85% 13,12% -73 p.b.
Ratio cobertura sobre morosos 43,94% 41,63% -231 p.b.
Ratio eficiencia 41,47% 44,00% 253 p.b.
Ratio crédito/depdsitos 108,56% 107,74% -83 p.b.

En aplicacion de la interpretacion CINIIF 21 sobre contabilizacion de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de
Depositos, en 2015, la aportacion anual se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a

lo largo del ejercicio.

*A efectos comparativos, se ha procedido a la re-expresion de la informacion financiera trimestral de 2014.
** |a linea de otros ingresos incluye en el 2T14 la plusvalia relativa a la venta de los derechos de cobro futuros por la comercializacion

de seguros y pensiones.
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El margen de intereses sobre ATMs mejora contra
2T15 apoyado en la actividad comercial

Evolucion del margen de intereses Andlisis causal del margen de intereses
(Millones de euros y %) (Millones de euros)
1,4
45 1,41 1,44
— —— —=="
+10
.|
-14
552
3T14 2T15 3T15 2T15 Carterade Renta  Actividad 3T15
Operacién Citi = Margen Intereses Fija comercial y
—&=—NMargen de intereses / ATM (*) otros

(*) 3T14 ajustado por la desconsolidacién de la operacion Citi
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Se mantiene la reduccion del coste del pasivo de

clientes

Evolucion coste de los depdsitos plazo

(Media trimestral en %)

1,76

1,61

(1,00

0.81 0,65
’ 0,54 0.47 CO’ 463
—C O
3T14 4T14 1T15 2T15 3T15

—e— Coste Stock (media trimestral)
—e—Coste nueva produccién (media trimestral)

(*) 3T14 ajustado por la desconsolidacion de la operacion Citi

Popular

Evolucion vencimientos de los depésitos plazo

(Millones de euros y %) Datos al 30/09/2015

1,11
0,93

0,75 0,69/

37,0% 17,9% 15,5% 15,2% 14,4%

0,84

4T15 1T16 2T16 3T16 > 1 Afio

L Vencimientos depositos y pagarés
L Tipo al que vencen (%)
— % Sobre total vencimientos
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La mejora del coste de financiacién mayorista se
acelera y ofrece un alto potencial de bajada

Coste medio y volumen de los vencimientos y

emisiones* del 2015

Evolucion del coste de la financiacién mayorista

(Millones de euros y %)

3,25%

(%)

0,95%
[ 4T14 1T15 2T15 3T15

Vencimientos y costes medios mayoristas (ex
recompras)

(Millones de euros y %)

Vencimientos

m\olumen

(*) Sin computar emisiones de capital

Popular

Emisiones 2.89% 3,21% 3,31%

B Coste medio 2.863 3.471 1.432

722

2016 2017 2018
® Cédulas hipotecarias = Titulizaciones + Subordinada ®Deuda senior
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Margen de clientes aumenta interanualmente (+4
p.b.) apoyado por el coste del pasivo minorista

Evolucion de larentabilidad y coste de clientes (incluido pagarés)
(%)

3,95 3,27 3.18
[ — o
1,03 0,70 0.62

3T14* 2T15 3T15

mmmm \argen con clientes === Crédito a clientes =@=Recursos de clientes

En aplicacion de la interpretacion CINIIF 21 sobre contabilizacién de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depdésitos, en 2015, la aportacion anual
se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio. A efectos comparativos, se ha procedido a la re-expresion
de la informacion financiera trimestral de 2014.

(*) 3T14 ajustado por la desconsolidacion de la opracion Citi
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Posicion diferencial en margen de intereses, margen
de clientes y rentabilidad del crédito

Comparativa margen de clientes 3T15

(%)

Popular Promedio ex POP

Rentabilidad del crédito

Comparativa margen de intereses 3T15 s/ ATM,
ex-ALCO

(%)
3,18% 3,06%

2,47%

Popular Banco 1 Banco 2 Banco 3 Banco 4

Popular

Comparables: Sabadell, Caixabank, Bankinter y Bankia.
Para Bankia la tltima informacion disponible es del 2T15

2,25%  210%

(%)

Popular Promedio ex POP

Tipos de contratacion de crédito a empresas y
PYMEs (<1M€)

(%)
6% 3%
0,
4%

1%
L B
i [ I I .

1T14 2T14 3T14 4T14 1T15 2T15 3T15
mmmm GAP Popular vs. Industria (eje derecho)
e Popular (eje izquierdo)
e |ndustria* (eje izquierdo) 12

* Ultimo dato disponible agosto 2015. Fuente: Banco de Espafia



Continua la mejora de la comisiones y de los
recursos fuera de balance

Evolucién comisiones Fondos de inversion, planes de pensiones y otros
(Millones de euros) (Saldos en millones de euros)
168 147 153
+4,2%

‘ +19,6%

=

3T14 2T15 3T15 3714 3T15

m Resto comisiones Operacion Citi
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Se mantiene la fuerte reduccion de gastos generales,
superando el objetivo anual del -10%

Total gastos de administracion Gastos de personal

(Millones de euros) (Millones de euros) 2204

9M-14 9M-15

Otros gastos generales de administracion

(Millones de euros)

objetivo anual
de 2015: -10%

3T14 2T15 3T15
Operacioén Citi
m Otros gastos generales de administracién ‘

-17%

m Gastos de personal

-

oM-14 9M-15
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El margen tipico de explotacion crece
interanualmente un +18,7% a perimetro constante

Margen tipico de explotacion (ex-ROF)

(Millones de euros)

Margen de explotacion
(Millones de euros)

+18,7%
/ +15,5%
3T14 3T15 3T14 3T15
m Resto margen de explotacion Operacion Citi mResto margen de explotacién ex-ROF = Operacion Citi

En aplicacion de la interpretacion CINIIF 21 sobre contabilizacion de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depdsitos, en 2015, la aportacion anual
se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio. A efectos comparativos, se ha procedido a la re-expresién

de la informacion financiera trimestral de 2014.
POpUlar Resultados Tercer Trimestre 2015 15



Las dotaciones se reducen un 60,1% contra 3T14
confirmandose la tendencia de los ultimos trimestres

Dotaciones a provisiones de crédito e inmuebles

(Millones de euros)

-60,1%

| -44,1%
710
1.820
1.017
45 -30 -19 154 -95
3T14 2T15 3T15 9M-14 IM-15
m Provisiones de Crédito m Provisiones de inmuebles y otros m Recuperacion de fallidos
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El crédito bruto (ex—promotor) y el rentable siguen
creciendo en el ano a pesar de la estacionalidad

Evoluciéon del crédito rentable (crédito bruto —dudosos) Evolucion del crédito bruto

(Millones de euros) (Millones de euros)

Crédito ex-promotor

+1,7%
+1,0%
83.642
4T14 3T15
Crédito promotor
-10,4%
4T14 3T15 | ‘
18.151
16.262
4T14 3T15

POpUlar Resultados Tercer Trimestre 2015 18



Fuerte crecimiento de nuevas contrataciones (+17%
contra 9M14), especialmente en PYMEs y autonomos

Evolucion contratacion crédito total Evolucién contratacion crédito PYMEs y autbnomos

(Millones de euros) (Millones de euros)
+24,0%

+17,2%

9M-14 9M-15

- K3

Evolucion contratacion crédito particulares y resto

9M-14 9M-15 (Millones de euros)
+9,0%

9M-14 9M-15
Resultados Tercer Trimestre 2015 19
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Continuamos ganando cuota en créditos y depositos
fruto de una mayor actividad comercial

Evoluciéon cuota de mercado de crédito Evoluciéon cuota de mercado de empresas

(%) (%)

+30 p.b.
+21 p.b.

12,21%
11,91%

3T14 3T15@ 2T14 2T15 @

Evolucién cuota de mercado de depdsitos
(%)

+8p.b.

3T14 3T15 )

POpUla]_’ (UDato de 3T15 a agosto de 2015.
(@) Ultimo dato disponible
Fuente: Banco de Espafia y elaboracion propia
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Manteniendo el foco en PYMEs y autonomos

bienvenida

Financiacién en 48 horas y
un Gestor de Empresas a tu lado.

Plazo medio nuevo crédito (afios)

7,41

6,79
6,30 6,36 6,50

Hl primer banco de PYMES y Auténomos en Espafia”

Popular ...

Financiando las

necesidades de inversién
de las empresas*...

* Cuentas de crédito
+24%

» Descuento comercial
+11%

» Factoring
+34%

* Confirming

+31%

Pop]_'[lar * Tasas de crecimiento acumuladas en el afio

3T14

4T14 1T15 2T15 3T15

... Y sus proyectos de
inversion en Espafia cada
vez mas a largo plazo*...

* Nuevos préstamos a
Empresas
+9,8%

* Leasing
+54%

* Préstamos + Leasing
+14%

BASEPYME

A través de unared de

oficinas y gestores
especializados

816 gestores de
empresas ubicados en
sucursales

+191 gestores de
empresas ubicados en
39 centros de
empresas orientados a
la captacién de clientes

Resultados Tercer Trimestre 2015 21



Nuevo plan comercial para rentabilizar nuestra base
de clientes particulares a través de una mayor
vinculacion

Cuota de mercado por segmento y producto
(%) ultimo dato disponible == Cyota de mercado natural (crédito): 7,60%

Potencial de crecimiento respecto a nuestra

17,1%

12.2% I

Empresas Pymes

Lo mejor para ti 4
1 cuota de mercado natural

No pagues comisiones
de administracion

ni de mantenimiento
en tus cuentas.

—-5,9% ==='5 40 ==='530) =—===—========== i

Ahorra en tus gastos.

Y disfruta de planes
de ocio a tu medida.

Depositos  Consumo Fondos de Fondos de  Nominas
Inversibn  pensiones

e

Mas de 3 millones de clientes
particulares

Altamente

Pioneros en la formalizacion de complementario

acuerdos con colectivos
profesionales (pilotos, enfermeros, = =<
etc.) actividad diaria

con Pymes

Particulares con nuestra

un Plan Entra y pregintanos

Reciente impulso del segmento
de Rentas Altas

POpUlar Resultados Tercer Trimestre 2015 22



Nuestro objetivo es convertirnos en el banco de
referencia de todos nuestros clientes

Pilares de “Tenemos un Plan” Objetivos del Plan

Una oferta
Unica para
cada cliente

Plan de
descuentos

Apuesta por la

multicanalidad

Popular

Personalizacion en
funcion de latipologiay
nivel de vinculaciéon de

los clientes

Acuerdos con empresas
lideres del mercado que
ofrecen descuentos
exclusivos y reembolsos
en compras por Internet

Como herramienta de
comunicacién principal
con clientes particulares

Jovenes
Auténomos
Ahorradores
Pensionistas
Premium

Gran Energia Telefonia Combustibles
Consumo

(19 %

Ocio, viajes Moda Tecnologia Sanidad
d X F @
Servicios Experiencias  Gourmet Cuidado corporal

AT ¥ i

Los clientes deberan:

Darse de alta en la banca
multicanal

Proporcionar su correo
electrénico y nimero de
movil

Captacion de un +33%
de néminas en los
proximos 3 afios

Reforzar lalinea de
comisiones a través
de la venta cruzada

Aumentar la
vinculacién media de

los clientes en un
25%

Resultados Tercer Trimestre 2015 23



Evolucion positiva de los negocios de Seguros,
Tarjetas, Fondos y Planes

Negocio de Seguros @ Negocio de Fondos y Planes @
(Namero de polizas distribuidas) (Volumen gestionado en millones de euros)
+12,8%
+6,4%

991.629

4T14 3T15 4T14 3T15
@ Incluye las siguientes sociedades de seguros: Allianz Popular Vida, Pastor Vida, @ Incluye las siguientes sociedades de gestion de activos: Allianz Popular Asset
Popular de Mediacién, S.A, Eurovida Popular, Popular Seguros. Management, Allianz Popular Pensiones, Popular Gestion Privada, Popular Gestao de
Activos.

Negocio de Tarjetas ©@

(Saldos en balance en millones de euros)
+1,2%

POpl.llal' 4T14 3715 Resultados Tercer Trimestre 2015 24
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La caida de los activos improductivos sigue
acelerandose ahora también apoyado por inmuebles

Variacion trimestral de los activos improductivos brutos

(Millones de euros)

Var. Dudosos Var. Dudosos + inmuebles

e P

Media Media 1T15 2T15 3T15
2013 2014

Var. Inmuebles

-117
Media Media 1T15 2T15 3T15
2013 2014
89
L I
-44
Media  Media 1T15 2T15 3T15

2013 2014
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La bajada en el volumen de entradas brutas permite
seguir reduciendo la tasa de mora

Tasa de mora

Cobertura de crédito moroso

(%)

3T14 2T15 3T15
Entradas brutas en mora

(Millones de euros)
-46%

-21%

Popular 3T14 2T15 3T15

(Millones de euros y %)

42,8%  41,6% 0

2T15 Sin fallidos Con fallidos
3T15

= Provisiones =ll=% Cobertura

Resultados Tercer Trimestre 2015 27



Se mantiene el fuerte ritmo de ventas de inmuebles
(+60% vs. g9M14) con una calidad similar a la cartera

Venta de inmuebles @

(Millones de euros)

1,61x

989

9M-14 9M-15

(1) No incluye ventas desde el balance promotor

objetivo 2015

Var. Ventas de inmuebles en unidades 9M15/9M14 @

(NUmero de transacciones)

95%

34%

I

Popu]ar Media bancos
espafioles

(2) Incluye Bankia, Sabadell y BBVA. Datos a 1S15

Desinversion por calidad de la localizaciéon ©)

(%)

Popular

18%

46%

32%

14%

50%

31%

Ventas 2T15
Otros m Standard

Ventas 3T15

Stock sep-15

® Medium H Premium
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Nuestra web, desde su lanzamiento en abril, se
consolida como el canal con mayor potencial a futuro

Jaliseda 902555 082 O

Ventas de inmuebles a través de la Web

Venta de pisos en Madrid, Madrid
21 pisos en venta en Madrid, Madrid

(% a septiembre 2015) = e
C ) X2 I ) 0 Taliseda e Spwinyad]
| | 40-60% Con el objetivo de L ;o —
0 gradualmente ir o
9,0% I convergiendo con — -
| el mercado Lo
| : e
ene ucelon:h;ee.:l‘l:g Point. . .?r:?n ':r:‘;::‘
1T15 3T15 | Mercado e d,,,,g;"':',;,“,:;l’f'
= )
Mas oferta... Mas trafico... Mas interés...
Mayor Activos en la Web Usuarios unicos/mes Clientes potenciales
dinamismo En unidades NuUmero de personas Numero de leads @
de la Web +13% x2,2 +40%
: I |
de Aliseda |
9M15
3T14 3T15 Abril 2015 Septiembre Abril 2015 Septiembre
(lanzamiento Web) 2015 (lanzamiento Web) 2015

1) Hace referencia a la persona que ha demostrado interés en un inmueble .
POpUlar @ P q Resultados Tercer Trimestre 2015 29



Las tendencias inmobiliarias sitian a Popular como
uno de los principales beneficiarios de la
recuperacion del sector

NUmero de transacciones IZI

Compras de no residentes |Z[

indice de precio de la vivienda

Miles de unidades
561

423 446

370 331 329 319 355

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015e

indice de precio vivienda M

9%

13%

4%

2006

2009 2T2015

Hipotecas constituidas |Z[

%. Variacion trimestral

0
10% 4,20%
5%
0%
-5%
-10% _
Marzo Junio  Septiembre Junio
2007 2010 2013 2015

%. Interanual
70%

35%
0%

26,9%

-35%
-70%
Enero
2007

Mayo Septiembre Julio
2010 2013 2015

Las recientes estadisticas publicadas confirman la

recuperacion del mercado inmobiliario

Fuente: Estadisticas registrales, INE y Ministerio de Fomento. Ultimo dato disponible

Popular

Por regién, %. A 2T15 (interanual)

7,3%
6,4%
6,1%
5,5%

Islas Baleares
Madrid

Ceuta
Catalufa

Cantabria 5,1%
Media nacional 4,0%
Melilla 3,6%
Islas Canarias 3,6%
Andalucia 3,5%
C. Valenciana 2, 7%
Murcia 1,9%
Pais Vasco 1,9%
Castilla la Mancha 1,8%
Castilla Ledn 1,4%
Aragoén 1,3%
La Rioja 1,2%
Asturias 0,9%
Extremadura 0,9%
Galicia 0,8%
Navarra | 0,2%

67% de la
exposicién en
regiones mas
dinamicas (>2%
de incremento de
precios)

23% dela
exposicién en
regiones
dinamicas
(entre el 1% & 2%
de incremento de
precios)
10% de la
exposicién en

- regiones menos

dindmicas (<2%
incremento de
precios)

Resultados Tercer Trimestre 2015
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Liquidez y
solvencia
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La fortaleza de la red comercial se traslada a la
captacion de recursos minoristas

Evolucién de los recursos de los clientes

Ratio créditos / depdsitos

(Millones de euros)

+5,2%

87.196
8.620

82.905
10.278

4T14 3T15

m Cuentas vista mDep0sitos plazo + pagarés = Resto recursos clientela

Popular

(%)

174,1%

22,8%

113,4%

107,7%

2008 2012 2014 3T15
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Solidas ratios de solvencia y un capital de alta calidad

Solidas ratios de Capital... ...y elevada calidad del Capital:

- Sin potencial impacto por tratamiento de

Common Equity participaciones en aseguradoras (“Danish
Tier 1. 12,65% Compromise”)
(phased in)

- Limitada monetizacion de DTAs

Common Equity - Mayor densidad de activos ponderados por riesgo

Tier 1 10’60% que la industria

(fully loaded, pro

forma) APRs sobre total activo
(%)
e I
. 0,

Ratio de : 49% I 42% 34%
apalancamiento 0 IJ | -_
(fully loaded, pro 5,96% i !

f I Popular I Comparables Comparables
orma) L | domesticos europeos
Popular Resultados Tercer Trimestre 2015 33

Fuente: Propias entidades a Ultima fecha disponible para comparables domésticos y KBW European Banks Model para comparables europeos (58 Bancos, mas del
100% de los constituyentes del indice SX7P)



Conclusiones
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Conclusiones 2015

En un entorno de elevada competencia, tipos bajos e intensa regulacion, Popular sigue
mostrando un elevado dinamismo comercial y capacidad de gestion de margenes

Seguimos ganando cuotay reforzando nuestra posicion como banco lider en PYMES
La caida de activos improductivos se acelera ahora también apoyado por inmuebles

Contamos con una soélida posicion tanto en liquidez como capital
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Aviso legal

Esta presentacion ha sido preparada por Banco Popular con el Unico objetivo de servir de informacién. Por ello puede
contener estimaciones o previsiones respecto a la evolucion del negocio en el futuro y a los resultados financieros de
Grupo Banco Popular, los cuales proceden de expectativas del Grupo Banco Popular y estdn expuestas a factores,
riesgos y circunstancias que podrian afectar a los resultados financieros de forma que pueden no coincidir con las
estimaciones y proyecciones. Estos factores incluyen, aunque no de forma exclusiva, (i) variaciones en los tipos de
interés, en los tipos de cambio o0 en otras variables financieras, tanto en los mercados de valores domésticos como
internacionales, (i), la situacion econdmica, politica, social o regulatoria, y (iii) presiones competitivas. En el caso de
gue este tipo de factores u otros similares fuera a causar resultados financieros que difieran de las estimaciones o
perspectivas contenidas en esta presentacion, o que provocasen cambios en la estrategia del Grupo Banco Popular,
Banco Popular no estara obligado a elaborar una revision publica de los contenidos de esta presentacion.

La informacion contenida en el presente documento se refiere a la fecha que figura en el mismo , y se basa en
informaciones obtenidas de fuentes consideradas como fiables. Esta presentacion contiene informacion resumida y
puede contener informacion no auditada. En ningln caso, el contenido constituye una oferta, invitacibn o
recomendacion a subscribir o adquirir cualquier titulo, ni de realizacion o cancelacion de inversiones. Ni siquiera sirve
como base para algun tipo de contrato o compromiso contractual, ni debera ser considerado como asesoramiento de
ninguna clase.

El Grupo Banco Popular no asume responsabilidad alguna por las pérdidas, directas o indirectas, que se puedan

derivar del uso de este documento o de su contenido, el cual no podra ser reproducido, distribuido o publicado, ni total
ni parcialmente, sin el previo consentimiento por escrito del Banco.
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