LA COMISION NACIONAL DEL MERCADO DE VALORES

COMUNICACION DE HECHOS RELEVANTES

Amper, S.A., con el presente eserito da cumplimiento, en los términos del articulo
82 de la Ley 25/1988, de 28 de julio, del Mercado de Valores y del artlculo 5° d_e la
Orden Ministerial de 22 de diciembre de 1999, a las cobligaciones informativas
derivadas de su cardcter de entidad emisora, cuyos valores se negocian en el
segmento denominado Nuevo Mercado, en lo que respecta a la obligacién de
informar al menos una vez al afio de manera especifica sobre la marcha y
avolucidn del negocio, asi como de las perspectivas del mismo,

La informacion que a continuacion se transmite y comunica en forma de Heche
Relevante, complementa: la recogida en las cuentas anuales e informe de gestion
de esta Compafila y de su Grupo Consolidado, correspondientss al ejercicio 2001,
que fueron depositadas en esa Comision con fecha 29 de mayo de 2002; la
informacién correspondiente al primer trimestre del ejereicio 2002, depositada en
esa Comision con fecha 14 de maye de 2002; y los Hechos Relevantes acaecidos
a lo largo del presente ejercicio comunicados con fechas 18 de enero y 138, 18 y
21 de febrero,

1, EVOLUCION RECIENTE

El Cuadro 1 siguiente resume las principales magnitudes de la Cuenta de
Resultados del Grupo AMPER Consoelidado del primer frimestre del gjercicio 2002,
comparadas con el mismo periodae del afio anterior.

El desarrollo empresarial registrade por AMPER, que pone de manifiesto la
comparacion de las cuentas de resultades 2001/2002, no puede ser explicado
solamente en base a la evolucién de las operaciones.

Cuadro 9
(Importe en Miles de Euros)
Concepto 31.03.02 31.03.01 Diferencia
1. Importe neto de Ia cifra de negocios. £7.300 81.708 -24.408
2. Resultado bruto de explotacién 578 5.007 -4.429
3. Resultado neto de explotacion 826 3.018 -3.944
4. Resultade actividades ordinarias -1,720 1.082 -2.802
5. Resultado consolidado aptes de impuestos -1.949 3.240 -5.189
6. Resultado consalidado 2773 2.128 -4.901
7. Resultado del ejerciclo atribuido a [a

Sociedad Dominante -3.564 36 -3.600



« El Resultado atribuible durante este primer trimestre del afio mejora en un 17%
las previsiones de la compafia, sluandose en —3,56 millones de euros.
Comparando el primer trimestre del 2002 con el del 2001, en condiciches
homogéneas, es decir sin tener en cuenta las provisiones de autoccartera, el
resultado varia en -1,2 millones de euros.

Estos resultadas, aln negatives, se deben fundamentalmente a:

. La crisis de las telecos, gue durante el primer trimestre del afo sigue
afectando a la cuenta de resultados, y gue sin embarge durante el mismo
periodo del 2001 aun no habla cendicionado el mercado.

- El ERE (Expediente de Regulacion de Emplec) que se ha completade
durante los meses de marzo y abril de 2002, como estaba inicialmente
previsto y que tendra efectos completos durante el segundo semesire del
afio.

« La cifra de negocios alcanzd los 57,30 millanes de euros, cifra ligeramente
menor {7%) que las ventas pravistas, como consecuencia del mener volumen
de ingresos en Medidata, debide a fa influencia que sobre dicha cifra han
tenido factores coyunturales como son los relacionados con los reguladores
del mercado de las Telecomunicacionas en Brasil.

Las ventas comparadas con e! mismo perivdo del afio anterior disminuyen en
24 4 millones de eurcs come consecuencia de nuestras decisiones de cesar
determinadas actividades y lineas de negerio, como por ejemplo el cierre de
operaciones en Latinoamérica.

La puesta en practica de las direcirices estratégicas ha pemmitido que la
composicién v el peso relative de |os negocies que forman AMPER se haya
modificade de una manera significativa, durante el gltimo afio y medio, como
también pone de manifiesto el siguiente cuadro de ventas (netas de ajustes de
consolidacién), desglosadas por Division operativa.

Cuadro 2 1° Trimestre 2002 1° Trimestre 2001
Importe % Importe %
Amper Soluciones 18,89 33 39,20 48
Amper Tecnologias 22,36 38 18,40 22
Medidata 16,05 28 24,10 20
Cifra de Negacio Consolidada 57,30 100 81.7 100



La mejor estimacién actual, para el afio 2002, de la respectiva cifra de ventas de
cada una de las tres divisiones operativas, permite augurar la continuidad en esta
evolucidn de sus pesos relativos dentro de AMPER. Y elle, como consecuencia
tanto de las tendencias registradas en las condiciones de la demanda e cada
mercado, como por las pricridades de gestién desarrolladas por |a direccion de
AMPER, gque se expanen &n el apartado siguiente:

2. PERSPECTIVAS DE NEGOCIO POR LINEA DE ACTIVIDAD,

2,1.AMPER TECNOLQGIAS

Esta divisién operativa que, como se ha mencionado, desarrolla su actividad
en las mercados de defensa, institucional v de empresas, a su vez mantiene
una estructura de gestion organizada en base a companias independientes,
dada la especificidad del mercado (defensa) o del producto (sistemas de
gestién de parkings y parquimetros).

2.1.1.

2.1.2,

AMPER PROGRAMAS

Es una compafila especializada en comunicaciones militares, que
desarrolla, ensambla y distribuye sistemas de mando y control para los
gjércitos, radipayudas a la havegacion aérea y de avidnica.

A las dreas de negocio tradicional, como son las radiocomunicaciones
militares, redes ticticas y avidnica, $& han unido, come generadoras de
actividad, las nuevas lineas de mando y control y de radicayudas a la
navegacion adrea, que se prevé tengan una creciente demanda.,

AMPER SISTEMAS 4
Esta compafia es un integradaer de sistemas, que desamolla, ensambla,
instala y mantiene sistemas integrados de comunicaciones, sistemas
de mande y conifrol, sisternas de lelemetria, sistemas de control de
fronteras y redes empresatales. Desarrolla sus actividades para
mércados  institucionales como seguridad publica, transporte,
Administracién Publica, compafiias eléctricas ¥ empresas.

Amper Sistemas tiene un papel fundamental en la operacidn de control
de fronteras, que la Guardia Civil esta lievande a cabo con el objetivo
de eliminar los incidentes que se han preducida en los dliimos anos. En
este sentido, la compafia colabara con las Instituclones de Seguridad
Publlca mediante e! desarrollo de su Sistema Integrado de Vigilancia
del Estrecho (SIVE), que sé esta desplegando en la costa sur
espafiola,

b



2.2.

Por afra parte, Amper Sistemas se encuentra bien posicionada en el
mercado de comunicaciones y control para las cuencas hidrograficas,
en el que estan previstas fueries inversiones a nivel nacional para la
préxirna década, con motive de la reciente aprobacién dal nuevo FPlan
Hidroldgico Nacional. |

2.3.1. AMPER IBERSEGUR |

Ha crecida considerablemente len su mercade de sistemas de gegtién y
seguridad de parkings y de p:-:-;quuimetms, gracias a la adjudicacion de
nuevos contratos para el contrel de aparcamientos en agropuertos

(AENA) y grandes cenfros caomierciales como El Corte Inglés.

En &l 4rea de parquimetros nﬁta a serias posibilidades de adjudicacion
en los concursos en procese de |as ciudades de Madrid y Paris.

Este éxito es debido a los productos de disefio propio que continuan
como lideres de mercado, en fecrologia y calidad, permitiéndoles
expandirse a otros meteados internacionales.

Como se acaba de mencionar p.lara cada una de las companias gque
componen asta division, Amper Tecnologias prevé mantener el misma
volumen de facturacién del ejercicio precedente y el mismeo peso relativo
sobre el consolidado del Grupo. |

|
AMPER SOLUCIONES

La divisién denominada Amper Soluciones concentra su actividad en los
mercados de las operadoras de comunicacionss. $u oferta incluye tanto la
provisién de setvicios como la venta 'de productes, propios y de terceros.

\
La oferta de servicios profesionales de ingenleria y consultoria de Amper
Solucienes comprende el disefio,  instalacién, construccion, integracion y
mantenimiento de redes fijas basadas en hilo de cobre de flbra éptica y redes
de radio (incluyendo PTP, PTM y celular).
|

Por lo que respecta a su oferta de productos, Amper Soluciones ademas de
comercializar equipos de red, celular, DSL y para banda ancha PTP y FTi,
realiza la correspondiente integracién de sistenas, La comercializacion de
terminales propios ha disminuide de forma significativa, estando
subcontratada toda la fabricacién. |

\

|




La ralentizacin de las inversiones de los operadores de telecamunicacion se
ha visto acompafiada de un alto nivel de incertidumbre respecto al timing de
desarrollo e implantacion de la tecnologia UMTS. Todo ello se ha traducido en
una reduceién gereralzada en la demanda por pare de las distintas
operadoras.

Por otra parte, durante el gjerclcio 2002 se esta culminande el proceso de
liquidacién de las fillales en Latinoameérica de Amper Soluciones, que daban
cobertura juridica a las operaciones que 58 realizaban en ese mercado y que
fueron cerradas durante el 2° semestre del afio 2001.

Estas dos eircunstancias mencionadas, han tenido su reflgjo en la evolucidn
de |a cifra de ventas de Amper Soluciones durante gl primer frimestre, ¥ no
parece que se vaya a corregir en la segunda parte del afio. Es por ello que
Amper Soluciones ha dedicado parte de sus esfuerzos a continuar en el
procese de adaptacion competitiva iniciado en el gjercicio 2001.

Durante el 2° trimestre de! afio, se reflejaran los efectos del ERE, aprabado en
febrero por la Dlreccion General de Trabajo e implementado durante los
meses de marzo v abril del presente afio.

Entre el periodo considerade de marze/01 a marzo/02 |a plantilla en Espana
se ha reducido en 218 personas (sin tener en cuenta STC) y en Latinoamérica
ha disminuido en 392 personas.

Durante este primer trimestre se ha materializado la cesién global de activos y
pasivos de Amper Servicios y Amper Datos a Amper Solucionses,
simplificando la gestién administrativa y facilitande el control de las
vperacionas.

Por otro lado se ha capitalizado la sociedad (26 millones de euros) reduciendo
sensiblemente los costes financieros y se ha optimizado el circulante, con una

reduccién del periodo de maduracién de los proyectos y del periodo medio de
cabro.



2.3. MEDIDATA

Medidata es una compaifiia brasilena, integrader de sistemas de
telecomunicaciones, que comercializa y distribuye equipos de valor afiadido, y
an ta que AMPER ha aumentado su participacion del 51% al 75%. Esta anire
las tres mayores integradores de sistemas de Brasil y es =l mayor de los
vendedores de Sun Microsystems al tiempo que rnantiene acuerdas
estratégicos con Compagq, Lucent, IBEM y Netscape.

Medidata cuenta con una cartera de destacados clientes entre los que figuran
Telesp, Embratel, AT&T, Motorola, Ericsson, TV Globo, Qracle, Renault,
Bradesco, etc.

El buen momento por e que atraviesan las cuenfas de resultados de las
Entidades Financieras de Brasil puedén incrementar sus inversiones en
sisternas de comunicacién de voz/datos, o que constituye una nueva
aportunidad de mercado para Medidata.

Durante el primer trimestre 2002 se ha llegado a un acuerdo para adquinr
hasta el 75% del capital de Medidata por parte de Amper, es decir un 24%
mas, lo que refuerza la presencia de Amper en Brasil, el mayosr mercado
latinoameticano y el mas estable de la region. El precio de dicha compra es
de15,7 millones de US$ (0,6 veces las ventas) y al ritmo de resultados del ano
pasado, 10 millones de US$, la inversion estara amortizada en & afos y
medio.

{2 toma de una mayor participacién en Medidata ha permitido a AMPER
consolidar su presencia en el mayor y mas prometedor de los mercados
latincamericanos. De esta manera, Medidata ha pasado a ser el centro de
campetencia de Amper en Brasilzj

Durante ¢! primer trimestre del ejercicio actual, a pesar de la incertidumbre
generalizada que estd afectando a las economfas latinpamericanas, la
compariia ha mantenido su presencia y cucta de mercado €n gl negocio de
integracién de sistemas de infraestructuras informaticas, comunicacion de
dates y de soluciones completas en aplicaciones ligadas a la tecnologia de
Internet y gerencia de redes corporativas.

Las ventas de Medidata durante el presente ejercicio no han alcanzado el
volumen esperada como consecuencia del estancamiento de |as inversiones
de las operadoras de telecomunicacion, que s encuentran en espera del
dictamen del organismo regulador sobre el cumplirniento de las inversiones
acardadas en las privatizaciones, diche dictamen debe iniciar el proceso de
liberalizacién del mercado. Asimismo, el periodo preelectoral crea

incertidumbres, que afectan directamente a la marcha de la economia
brasilena.



3. INVERSIONES Y FINANCIACION

En el ejercicio 2001, las principales inversiones llevadas a cabo han sido las
siguientes (en miles de euros):

Ao 2001 31.12.01
Coste
Participacidn Inversiones Inversién Capital Fondos Propios
51% Grupe S.T.C. 3,091 12,0 a.077

(su actividad son los sisternas de
transmisian via radio, celular, punte a
punte y punto a muliipunto)

33,33% BUCLE 21 666 2.000 2.000
(Esta nueva empresa se dedicars
fundamentalmente a la adquisiclan,
construccitn y explotacian de
infraestructuras para operadores de
telecomunicaciones)
32% TEIMA AUDIOTEX, S.L. 817 8 873
(La compafila es ezpecialista en
tecnologia basica en el campo del
Tratarniento Digital de Sefiales)

En este sentido, las principales inversiones realizadas durante el presente
gjercicio 2002 fueron las siguientes:

Ano 2002 in.03.2002
Coste
Participacién Inversiones Inversién Capital Fondes Propios
24% MEDIDATA | 16.709 10.336 36.026

{(*} Deserlpelon de actividad incluida
en el apartade 2.3. Medidata

En el mes de mayo y con motivo del incremente de nuestra participacion en
Medidata, se ha obtenido un préstamo sindicable por importe de 12 millones de
euros, el Banco agente de la operacion ha sido el HSBC.



4. PRINCIPALES RIESGOS DE LA SOCIEDAD

En opinién de la compafia, el Gnico riesgo de negocio significativo se concentra
en Amper Soluciones, dada la coyuntura actualmente existente en los planes de
inversién de las operadoras de telecomunicacién; v por [o tanio estd relacionado
directamente con el esfuerzo inversor gque finalmente realicen los potenciales
clientes de Amper Soluciones en Espafia.

5, DESCRIPCION_DE 10S COMPROMISOS ADOPTADOS POR _LOS
ACCIDNISTAS SIGNIFICATIVOS,

Amper no tiene ningdn tipo da acusrdo con los accionistas =zignificativas en
relacion con su permanencia en ¢! capital de la Sociedad o de su pertenencia al
Cansejo de Administracion.

En Madrid, a 29 de maya de 2002



