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CIE Automotive 2003

• Primer ejercicio completo de CIE Automotive

• Ventas: 571 millones de euros, +18,7%

• Beneficio neto: 13 millones de euros, +351,9%

• Inversiones: 79 millones de euros

Nuevas Plantas: República Checa, México y España

Adquisiciones: Brasil y España

Incremento de participación: Portugal y Brasil

I+D+i

“Las cifras acreditan el acierto de 
nuestro modelo de negocio”
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• Mercado globalizado

• Avances tecnológicos: complejidad en procesos, necesidad de innovación 
y exigencia de calidad

• Sobrecapacidad

• Oscilación de demanda

• Lenta recuperación en 2003

• Concentración empresarial: 

En el número de fabricantes de automóviles

En proveedores, Tier 1 y Tier 2

Un sector en transformación

“Un mercado, cada vez más 
exigente, que requiere lo máximo 

de su proveedor”
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CIE Automotive en su entorno

• Proyecto original:

Presencia global: en Europa Occidental y Mercosur; expansión en 
Nafta, Asia y Europa del Este

Multitecnología: oferta flexible y adaptada

Diversificación de clientes y modelos: protección frente a las 
oscilaciones del mercado

Misión: “Somos un grupo industrial 
proveedor de componentes y 

subconjuntos para el mercado global de 
automoción, que basa su actuación en 

la utilización de tecnologías 
complementarias”
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Presencia geográfica de CIE Automotive
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Resultados 2003

• La cifra de negocio ha alcanzado los 571 millones de euros, un 
18,7% más que el año anterior

• El EBITDA fue de 80 millones de euros, un 50% más que en 2003

• El beneficio neto ascendió a 13 millones de euros, que multiplica por 
4,5 veces el del pasado ejercicio

“Hemos maximizado los beneficios 
al aprovechar las sinergias 
derivadas de nuestro grupo 

empresarial”
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Resultados 2003
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2002 Variación %2003(millones de euros)

351,913Beneficio neto

50,080EBITDA

18,7571Cifra de negocio
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Resultados 2003, valoración

• Evolución positiva debido a:

Mayor penetración en el mercado

Entrada en los nuevos modelos de vehículos en fase de 
industrialización

Valor añadido de nuestros procesos

Mejora de la eficiencia

Crecimiento rentable e integrado

“Hemos maximizado los beneficios 
al aprovechar, fructíferamente, las 

sinergias derivadas de nuestro 
grupo empresarial”
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Resultados primer trimestre 2004
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140

1T’03 Variación 1T’04(millones de euros)

132,8%2,8Beneficio neto

24%22EBITDA

14%160Cifra de negocio
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Resultados primer trimestre 2004, valoración

Se mantiene la tendencia positiva, debido a:

• Mayor penetración en todos los mercados

• Contribución de las nuevas plantas de México, Chequia y Vitoria

• Importantes mejoras operacionales y aumento de la productividad

• Finalización de la industrialización de nuevos productos: C1, PQ35... 

“Los resultados trimestrales 
confirman la tendencia del pasado 

ejercicio”
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