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Nueva linea de negocio

Natraceutical Group crea un servicio
de coaching personalizado en temas de
salud, bienestar y belleza a través de Internet

> La nueva plataforma se inaugura con un programa personalizado en tres meses para la
reeducacion del metabolismo y el control de peso, si bien la compania ampliara
proximamente las tematicas de asesoramiento en los ambitos del bienestar (estrés,
efectos de la menopausia, etc) y la belleza (anti-envejecimiento celular, cuidado de la
piel, caida del cabello, etc).

> Natraceutical Group da un paso mas en su relacion directa con el consumidor final, tras la
venta en 2007 de 7,5 millones de tratamientos Forté Pharma en Europa, que la compafiia
comercializa exclusivamente en farmacias y parafarmacias bajo la marca Forté Pharma.

> Dirigird este servicio el neurobidlogo especialista en nutricion, Dr. Yann Rougier,
fundador en 1998 de los laboratorios Forté Pharma.

Valencia, 1 de septiembre de 2008.- Natraceutical Group, multinacional biotecnoldgica
lider europea en investigacion y desarrollo de ingredientes funcionales, principios activos y
complementos nutricionales, ha lanzado al mercado un nuevo servicio con el que prestara
atencion, asesoramiento y seguimiento personalizado en temas de salud, bienestar y belleza
a través de Internet. La compaiiia, cuyo principal objetivo es la prevencion de enfermedades
y la mejora de la calidad de vida a través de la nutricion, ha desarrollado esta nueva linea de
negocio de la mano del Dr. Yann Rougier, reconocido neurobidlogo francés especialista en
nutricion, fundador en 1998 de los laboratorios Forté Pharma, actual division de
complementos nutricionales de Natraceutical Group.

Mediante el pago de una cuota mensual, la nueva plataforma de Natraceutical,
www.yannrougiercoaching.com, ofrece en su primera etapa un programa de seguimiento
personalizado en tres meses para la reeducacion del metabolismo y el control de peso, a la
vez que fomenta el conocimiento del uso de complementos nutricionales en la dieta, asi como
su consumo responsable. Todo ello basado en los treinta afios de experiencia en los campos
de la neurobiologia y la nutricion del Dr. Rougier. La companiia prevé ampliar proximamente
las tematicas de asesoramiento, en base a las investigaciones del equipo cientifico de Forté
Pharma en los ambitos del bienestar (estrés, efectos de la menopausia, etc) y la belleza (anti-
envejecimiento celular, cuidado de la piel, caida del cabello, etc).
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Con esta nueva linea de negocio, Natraceutical Group da un paso mas en su relacién
directa con el consumidor final, tras la venta en 2007 de 7,5 millones de tratamientos
Forté Pharma en Europa, que la compafiia comercializa exclusivamente en farmacias y
parafarmacias.

Forté Pharma es el tercer laboratorio de complementos nutricionales en el mercado
francés y lider en el segmento de complementos para el control de peso, por lo que
Natraceutical iniciara la comercializacion de su servicio de e-coaching en Francia, su
principal mercado en la division de complementos nutricionales.

A partir de su posicion de liderazgo en Francia, Forté Pharma inicid en 2007 una agresiva
estrategia de penetracion en otros mercados, que ha situado a la marca en paises como
Holanda, Bélgica, Luxemburgo, Austria, Italia, Espafia y Portugal, asi como en mercados
exteriores como Antillas, Mauricio, Sudafrica y Canada, entre otros. Por ello la compafiia
prevé desarrollar en los préximos meses este servicio de coaching personal para los
consumidores de otros paises ademas de Francia.

A modo indicativo sobre el consumo de servicios y productos a través de Internet, Francia
se sitUa en el séptimo pais del mundo en cuanto a nimero de usuarios y es el tercer pais
Europeo en lo referente a consumo por este canal, con 20 millones de compradores a
través de la red en 2007 y una facturacion de 16 mil millones de euros.

En esta apuesta por el mercado francés, la multinacional biotecnoldgica se apoya de
nuevo en su caracter global para aprovechar las oportunidades de negocio que surgen en
las diferentes areas geograficas en las que opera. Cabe recordar que en la actualidad el
volumen de negocio de Natraceutical Group se sitia en un 10% en el continente
americano, un 6% en Asia, un 6% en Oceania, un 1% en Africa y, en Europa, un 25% en
Francia, 18% en Suiza, 13% en Reino Unido y 5% en Espaia, principalmente.

Natraceutical Group

Natraceutical Group es una multinacional de origen espaiiol, en la vanguardia de la biotecnologia
aplicada a la nutricion, referente en Europa en investigacién y desarrollo de ingredientes
funcionales, principios activos y complementos nutricionales, todos ellos de origen natural, para la
industria alimentaria, farmacéutica y cosmética. La compania canaliza su actividad industrial a través
de dos divisiones, la division de Ingredientes y la division de Complementos Nutricionales, con el
objetivo de ayudar en la prevencién de enfermedades y la mejora de la calidad de vida a través de
la nutricion.

La division de Ingredientes del Grupo dispone en la actualidad de plantas productivas en Espaiia,
Reino Unido, Suiza, Australia, Canada y Brasil y una presencia activa en mas de 60 paises, ademas
de oficinas comerciales propias en Europa, Estados Unidos y Asia-Pacifico y redes de ventas en todo
el mundo. En cuanto a sus clientes, se encuentran mas de 1.000 compafiias, entre ellas 8 de 10
primeras empresas de alimentacion a nivel mundial.
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En octubre de 2006, Natraceutical amplié su ambito de actuacion con la entrada en el sector de los
complementos nutricionales, tras la adquisicion de la compafiia monegasca Laboratoires Forté
Pharma, especializada en complementos nutricionales para el adelgazamiento, salud, belleza y
fitoterapia, con la que accedié al consumidor final.

Natraceutical Group cerrd el ejercicio 2007 con unos ingresos de 158,6 millones de euros y un
Ebitda 19,2 millones de euros, lo que representd un crecimiento organico del 16% en ventas y del

40% en Ebitda respecto al ejercicio anterior.

Natraceutical cotiza en el mercado continuo de la bolsa espafiola bajo el ticker NTC. Total de
acciones en circulacion: 328,713,946.

www.natraceuticalgroup.com
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