EVOLUCIÓN DE LOS NEGOCIOS DEL GRUPO URALITA

EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2005
1. RESULTADOS CONSOLIDADOS DEL GRUPO URALITA

Las principales magnitudes financieras del Grupo en el primer trimestre de 2005 han sido las siguientes:

	
	Datos en Millones de Euros 

	
	1T 2005
	1T 2004
	Variación

	Cifra de Negocios
	306,6
	316,4
	-3,1%

	EBITDA
	40,2
	44,1
	-8,8%

	Resultado antes de impuestos
	20,3
	    19,0
	  6,8%

	Resultado del ejercicio
	12,9
	  11,8
	9,3%

	Resultado Atribuido Soc. Dom.
	9,0
	    8,2
	9,8%


Los hechos más destacables del periodo se detallan a continuación:

· Tal y como se indica en el apartado de “Bases de presentación y normas de valoración” del Avance Trimestral de Resultados, la información financiera consolidada se ha elaborado de acuerdo con las NIIF aplicables a 31 de marzo de 2005. Dichos principios se han aplicado tanto al primer trimestre de 2005 como de 2004 por lo que la información correspondiente al ejercicio precedente no coincide con la presentada en su día.

· La Cifra de Negocios descendió ligeramente durante el primer trimestre de 2005, fundamentalmente por impacto de los negocios de Promat y Cerámicas Estructurales, que fueron desinvertidos en marzo de 2004 y en enero de 2005 respectivamente. Una vez eliminado el efecto de ambas desinversiones, el descenso de la Cifra de Negocios con respecto al mismo trimestre del año 2004 es del 1,4%. Dicha variación se explica por la caída en las ventas de Tejados y Tuberías y por el estancamiento en las ventas de Aislantes en Centro Europa, particularmente en Alemania.

· La reducción en la Cifra de Negocios ha tenido su reflejo en el EBITDA consolidado del Grupo, que ascendió a 40,2 millones de Euros, siendo inferior al de 2004 y situando el margen EBITDA en el 13,1%.
· Por otra parte, la reducción tanto del importe como del coste medio de la deuda ha permitido una importante reducción en los gastos financieros, que pasaron de 5,6 millones de Euros en el primer trimestre de 2004 a 3,0 millones en el mismo periodo de 2005, lo que ha contribuido de manera decisiva a mejorar tanto el Resultado Antes de Impuestos como el Resultado Atribuido a la Sociedad Dominante. En este sentido, el esfuerzo de simplificación de la cartera de negocios del Grupo está permitiendo fortalecer el balance mediante la reducción de los niveles de deuda y la mejora de los gastos financieros, sin reducir significativamente el EBITDA. Todo ello está redundando en una mejora del Resultado Atribuido a la Sociedad Dominante como porcentaje sobre Ventas, que ha pasado del 2,6% en el primer trimestre de 2004 al 2,9% en 2005.

· Por último, las expectativas de mejora en el negocio de Aislantes, unidas a la sólida situación del negocio de Yesos y a la continua optimización de la estructura financiera del Grupo, nos permiten mantener nuestros objetivos para el conjunto del año.

2. RESULTADOS DE LOS NEGOCIOS

Datos en Millones de Euros

	Negocio
	Ventas Acumuladas
	Variac.
	EBITDA Acumulado
	Variac.

	
	1T 2005
	1T 2004
	05/04
	1T 2005
	1T 2004
	05/04

	Aislantes
	94,3
	106,2
	-11,2%
	13,3
	18,4
	-27,8%

	Yesos
	47,7
	45,0
	6,1%
	14,0
	13,0
	7,1%

	Tejados
	44,6
	53,0
	-15,9%
	3,5
	7,3
	-51,7%

	Tuberías
	48,1
	53,1
	-9,4%
	0,1
	3,9
	-97,4%

	Química
	83,8
	71,3
	17,5%
	9,5
	1,6
	493,7%

	Ajustes Consolidación
	-11,9
	-12,2
	2,5%
	-0,2
	-0,1
	100,0%

	TOTAL
	306,6
	316,4
	-3,1%
	40,2
	44,1
	-8,8%


En relación a los resultados de las Divisiones, cabe destacar lo siguiente:

· La División de Aislantes se ha visto afectada por una serie de elementos adversos durante el primer trimestre de 2005. En primer lugar, la menor actividad proporcional que tiene nuestro negocio durante los primeros meses de cada año por el elevado peso de las ventas en el Centro y en el Este de Europa se ha visto coyunturalmente agravada por las extraordinariamente duras condiciones meteorológicas en Europa, que han ralentizado la actividad de construcción en general. Por otra parte, la particular situación en Alemania, donde sigue sin producirse una recuperación económica (los visados de nuevos proyectos  descendieron un 14% en enero y un 23% en febrero de 2005 con respecto a los mismos meses del año anterior
) ha reducido adicionalmente las ventas de la División. Como resultado de todo ello el EBITDA alcanzado en el primer trimestre de 2005 ascendió a 13,3 millones de Euros, si bien la previsible atenuación de los elementos coyunturales del primer trimestre, unido a la mejora de la estacionalidad del segundo semestre, permiten mantener nuestros objetivos para el conjunto del año.

· La División de Yesos ha continuado creciendo en Ventas y en EBITDA durante el primer trimestre de 2005 empujada fundamentalmente por el crecimiento de Pladur(. En este sentido, las acciones informativas y de desarrollo con promotores y distribuidores están cosechando resultados muy positivos y han permitido aumentar las ventas de Pladur( un 12,4% en el primer trimestre de 2005 con respecto al año anterior. Por otra parte, las mejoras operativas en la fábrica de Valdemoro, han permitido aumentar la ocupación efectiva, sobre todo en el mes de marzo, y hacer frente a la fuerte demanda.

· La División de Tejados ha tenido un comportamiento en línea con las proyecciones financieras del Plan Estratégico. En este sentido, el descenso en las Ventas y el EBITDA en el primer trimestre del 2005 se explica fundamentalmente por tres factores: La desinversión en enero de 2005 de Cerámicas Estructurales, el descenso de la actividad en Portugal, donde la actividad de construcción descendió un 5%
 en los meses de diciembre a febrero en relación con el mismo trimestre del año anterior; y el impacto puntual del coste de lanzamiento de la nueva marca unificada de tejas Cobert(.

· La División de Tuberías ha mantenido durante el primer trimestre del 2005 unos decepcionantes resultados influenciados por la negativa situación de los productos de Obra Civil, y por el hecho de que los mayores volúmenes en el resto de productos y las ligeras mejoras de precio han sido insuficientes para compensar el elevado coste de las materias primas, en particular las resinas de PVC, lo que ha perjudicado profundamente los márgenes. Por otra parte y para paliar esta situación, la División ha continuado ejecutando los planes de saneamiento definidos en 2004, mejorando la gestión del circulante y las inversiones e implantando un ambicioso proyecto de reducción de costes fijos tanto en fábrica como de estructura con reducciones de hasta el 25% en costes logísticos, comerciales y de administración principalmente.

· Por último, la División Química ha seguido mejorando sus resultados hasta alcanzar un EBITDA de 9,5 millones de Euros en el primer trimestre de 2005, apoyada en los sólidos precios de la Sosa y del PVC durante este periodo. En relación con el proceso abierto de desinversión de la División, en Abril de 2005 Ercros presentó una oferta vinculante para la adquisición del 100% del negocio, estando en estos momentos avanzando positivamente en dicho proceso.
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