AMPREFA ESPARDLA DE DISTRYNUCION
G RUPO

EROSKI

NOTA DE PRENSA, -

GRUPO EROSKI ALCANZO LOS 143,3 MILLONES DE

BENEFICIOS EN EL EJERCICIO 2005. Las inversiones se
elevaron a 298 millones de euros, con | apertura de 140
nuevos establecimientos.

Madrid, 5 Abril 2006. GRUPO ERQSKI ha logrado un ejefcicio satisfactorio con una

solida progresion en resultades al alcanzar los 143,3 millorjes de euros. A ello han
contribuido los avances cualitativos y cifras gue confirman el adlerto de la estrategia y un
desempefio atinado de la profesién, ademas de |a ganancia de cugta de mercado y la mejora en
los procesos de gestién logistica, La inversién mantiene una ejecutoria spstenida y la mejors de la red
comercial resulta necesaria para acomodar el modelo a las necesidades attuales del cliente.

Los huenos beneficios ohtenldos y su progresién sobre el afio anerior canfirman el darminio de
la gestién en un momento en el gue el consumo de los hogares espaficles pasa por momentos de
contencion en el abastecimiento de la despensa. Este ajuste del presupugsto farnjliar ha promovido un
estrechamiento de la competitividad y la oferta de buen precio, originando una mayor preslén sobre el
margen,

Las inversiones de 298 millones de euros mantienen conktante la tendencia para el
crecimiento de la red comercial de distribucién alimentariy v de los negoclos de
diversificacién, ademas de las nuevas plataformas en Malagal v Azuqueca de Henares
(Guadalajara) y proyectos de nuevas instalaciones en Zaragoza|y Palma de Mallorca. Las
aperturas def Grupo fueran 140 nuevos establecimientos y ha rengvado |a red comercial para
un desarrollo del modelo ajustado & las necesidades del cliente: mayor sutparficie de venta
en los supermercados e incorporacidn de aparcamiente, El mayor hiimero de aperturas se ha
producido en los negocios de diversificacién con 49 nuevas oficifas de EROSKI/vinjes v 25
perfumerfas If.

l.a red comercial alcanza los 1.826 establecimientos tras Jumar las 140 aperturas: 5
hipermercadas EROSKI, 15 supermercados EROSKI/ceniter, 3 s permercados EROSKI/city,
28 autoserviclos franquiciados, 7 gasolineras, 49 oficinas de EROSKI/viajes, 8 tiendas de

deporte Forum Spart y 25 perfumerias If, a los que hay que sy
un parque comerclal,
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relativas a la alimentacién y nutricién, deporte y salud, mediogmbiente y solidaridad. Se
editan 2,400.000 ejemplares al afio, 24,350 personas han participado en las Escuelas
formativas, cientos de miles de padres hap demandado |a asetoria de nuestro equipo de
pedagogos para la compra de juguetes y varios miles asistleron & las conferencias de salud Y
bienestar,

Los negoclos de diversificacion siguieron su plan de desarfollo con destacado numero
de aperturas: 49 oficinas de viaje, 25 perfumerias y & tiendas ge deporte. Asimisma, han
consolldado su modelo comercial con innevaciones de mayor papticipacion del clients en Ja
compra, principalmente en EROSKI/viajes y Forum Sport,

La plantilla cierra con 30.716 trabajadores de los
propietarios, un incremento de 615 nuevos empleos y 4
trabajadores propietarios se han distribuldo 57,5 millones de
beneficios. El mejor servicio y mayor satisfaccién del cliente
100.000 horas de formacién impartidas en las tiendas durante el

GRUPO EROSKI reglstra avances pioneros en ef &mbito so
de |a excedencia con reserva del puesto a situaciones de congiliac
permisos para atencion de farniliares, asl como equiparacién de |
parejas de hecho.

El 10% de los beneficios anuales los gestiona Fundacié EROSKI en iniciativas de
informacion al consumidor, desarrollo sostenible y medio ampiente, v solidaridad, Sus
acciones practican [a responsabilidad soclal v &l buen gnblrno corporative, con las
trabajadores participando en la propiedad y los consumidores asoclados, siendo sus
representantes elegidos consejeros independientes en el Condejo de Administracién en
delegacion paritaria desde hace 36 afies. La presencia de la| mujer en el Consejo es
destacada y alcanza el 43%.

GRUPO EROSKI desarrolla su actividad en toda Espafia.
comercial la componen los slguientes establecimientos propios: 7
482 supermercados EROSKI/center, 150 supermercados EROS
cash & carry, 246 oficinas de la Agencia EROSKI/viajes, 29
Sport, 157 perfumerias If, 2 tiendas de ocio y cultura Abac,
Service y 16 plataformas. Esta red propia se completa con 523 a
franquiciados. En Francia, GRUPO EROSKI cuenta con 3 hipermerg
17 gasolineras,
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