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Los accionistas de Deoleo aprueban la gestion
y las cuentas de 2017

Madrid, 28 junio 2018.- Los accionistas de Deoleo S.A., reunidos este jueves en Junta General
Ordinaria con un quérum de asistencia del 70,93%, han aprobado la gestién y las cuentas
correspondientes al ejercicio 2017, asi como el resto de puntos del orden del dia.

En relacion a las cuentas del pasado ejercicio, el presidente y CEO de Deoleo, Pierluigi Tosato,
informd de que en 2017 Deoleo redujo sus pérdidas un 90%, hasta los 18,4 millones de euros,
frente al resultado negativo de 179,4 millones registrado en 2016. De esta forma la compaifiia
alcanzd practicamente el punto de equilibrio en el resultado de explotacion (EBIT), comparado
con las pérdidas de 131 millones del afio anterior.

Del mismo modo Pierluigi Tosato resumid los hitos mas destacados para la compaiiia durante
el pasado ejercicio: “2017 ha sido el punto de partida del cambio para Deoleo, con un plan de
revalorizacion del aceite de oliva a largo plazo. Los resultados del ejercicio ya reflejan que
estamos en la buena direccion y que este nuevo modelo de produccion y comercializacion en el
que estamos trabajando es esencial para garantizar el crecimiento sostenible de nuestro
negocio”.

Este plan de revalorizacion del aceite de oliva ha llevado a Deoleo a promover relaciones
estables entre las diferentes entidades que conforman la cadena de produccién, algo esencial
para lograr revertir el actual modelo de precios bajos y volumen y establecer un modelo de
valor. En este sentido Pierluigi Tosato ha destacado los acuerdos firmados en Espafia con la
Unidn de Pequefios Agricultores (UPA) y con la cooperativa extremenia Vifiaoliva, asi como una
alianza histérica en Italia con Confagricoltura, una organizacién que agrupa a 90.000 empresas
agricolas.

La apuesta de Deoleo por la calidad y la diferenciacién se materializé a lo largo de 2017 en el
relanzamiento de algunas de las marcas emblematicas de la compafiia, como los nuevos blends
de Hojiblanca Oda a nuestra tierra, los Estates Collection de Carapelli o el redisefio de Bertolli.
Esta estrategia ha obtenido su reconocimiento con las 27 medallas que han logrado las marcas
del grupo, Carapelli y Bertolli fundamentalmente, en algunos de los concursos internacionales
mas prestigiosos de aceite de oliva.

Por ultimo, el presidente de Deoleo ha hecho referencia a la ampliacién de capital aprobada
por el Consejo de Administracion en abril, que se llevara a cabo préximamente. Asi, Tosato ha
sefialado que el accionista mayoritario de Deoleo, CVC, apoyara el nuevo plan de crecimiento
de la compania mediante esta ampliacién de capital, a la que ha animado a sumarse al resto de
accionistas.

Deoleo es una multinacional espafiola de alimentacion, lider mundial en comercializacion de
aceite de oliva, con presencia en mds de 80 paises de los cinco continentes, fdbricas en Espaia
e Italia y delegaciones comerciales en 15 paises. Deoleo cuenta con marcas lideres en todo el
mundo, como Bertolli, la mds vendida en EEUU, Carapelli y Sasso; y las espafiolas, Carbonell,
Hojiblanca y Koipe.
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