EVOLUCION DE LOS NEGOCIOS
Los datos consolidados correspondientes a este período son totalmente homogéneos con los del primer trimestre del ejercicio anterior. La incorporación al perímetro de consolidación de la filial italiana Minerva, S.P.A, se llevará a cabo con efectos 1 de abril de 2005.

Los impactos de la aplicación de las Normas Internacionales de Información Financiera se muestran en el apartado “Bases de Presentación y Normas de Valoración”.

El primer trimestre del ejercicio 2005 ha arrojado los siguientes resultados, por área de negocio:

	
	VENTAS
	EBITDA

	
	1er Trimestre 2005

(miles €)
	1er Trimestre 2004

(miles €)
	2005 vs. 2004 (%)
	1er Trimestre

2005

(miles €)
	1er Trimestre

2004

(miles €)
	2005 vs. 2004 (%)

	ACEITES
	129.556
	138.389
	-6,38
	12.196
	8.887
	+37,24

	ARROZ
	48.407
	70.457
	-31,30
	3.481
	5.408
	-35,63

	GALLETAS
	33.050
	33.759
	-2,10
	5.091
	5.421
	-6,08

	DIVERSIFICACIÓN
	21.869
	14.967
	+46,12
	1.589
	1.399
	+13,56

	TOTAL
	232.882
	257.572
	-9,59
	22.357
	21.115
	+5,88

	Ajuste
	(16.453)
	(15.073)
	
	
	
	

	Ajustado NIIF
	216.429
	242.499
	-10,75
	
	
	


Por su parte, la evolución de los beneficios antes y después de impuestos, presenta las siguientes cifras, por área de negocio:

	
	1er Trimestre 2005 NIIF (miles €)
	1er Trimestre 2004 (miles €)
	2005 vs. 2004
	1er Trimestre 2004 NIIF (miles €)
	2005 vs. 2004

	BAI
	13.983
	9.575
	+46,00%
	12.895
	+8,44%

	Bº NETO
	10.493
	6.539
	+60,46%
	8.923
	+17,59%


Como se puede apreciar el trimestre ha arrojado una excelente evolución de la rentabilidad, tanto con respecto a los resultados reportados en el mismo trimestre del ejercicio anterior como tras la adaptación de los mismos a las normas NIIF.
ACEITES:
Oliva:

La campaña 2004/05 de aceite de oliva en España será próxima al millón de toneladas, lo que significa un 40% inferior a la campaña precedente. El resto de países productores ha recuperado cosecha con respecto al año anterior lo que ha supuesto que en el conjunto de los países productores el total de las disponibilidades sea similar. No obstante España supone el 40% de la producción mundial y es la referencia en la formación de los precios en origen.

Los precios en origen, desde las últimas cinco campañas continúan en permanente subida, de esta forma tenemos que durante el primer trimestre del año en curso los precios han subido un 17,24%, si consideramos períodos más largos, esto es comparando marzo 2005 con respecto a marzo 2004 la subida acumulada es del 12,57%, esta situación, que no se justifica, por cuanto la producción de las últimas campañas ha sido suficiente para atender la demanda (300.000 Tm enlace de campaña 2005), está teniendo consecuencias muy negativas en todos los mercados del aceite de oliva.

En el mercado nacional el consumo como consecuencia de los altos precios ha descendido en los tres primeros meses del 2005 un 10,9% (datos ANIERAC), dato especialmente significativo si se tiene en cuenta que durante todo el 2004 el consumo ya descendió un 4,62%. En el mercado exterior de aceite envasado donde la demanda está creciendo en tasas superiores al 4%, el aceite español sólo crece en los mercados europeos ya que en el resto de países referenciados al dólar descienden las exportaciones en los principales países consumidores con la excepción de Estados Unidos.

Adicionalmente, estamos viviendo, una vez más, un contexto de especulación en el origen, apoyado por una posibilidad real de sequía que, junto con los efectos negativos de las recientes heladas (3-5% de la superficie cultivada del olivar), está dando lugar a que actualmente los precios en origen se encuentren en máximos, sin visos de corregir, cuando no debería existir tensión, ya que las disponibilidades, como se ha comentado anteriormente, están cubiertas y el mercado está soportando una fuerte tensión atribuible a la falta de transparencia del mismo.
El Grupo Sos no ha sido ajeno a esta coyuntura desfavorable, pero su capacidad de gestión y la fortaleza de sus marcas ha provocado que, ante un contexto de caída de volúmenes se ha conseguido incrementar la rentabilidad de la categoría, el EBITDA de la categoría se ha situado por encima del 9% durante este primer trimestre, con una caída de los volúmenes vendidos del 12% bajo marca en el mercado nacional. Sin embargo en términos de cuotas del mercado el descenso ha sido sólo el 2,9% TAM de la marca Carbonell.

Sin embargo el contexto negativo de los precios en origen puede dar lugar a mayores caídas en volumen en los próximos períodos ya que se está corrigiendo al alza los precios de venta al público por todo el sector lo que redundará en que la caída en el consumo interno se vaya acentuando.

Por otro lado el Grupo Sos dentro de su estrategia de internacionalización está obteniendo buenos resultados en el mercado exterior. Las exportaciones han crecido por encima del 25% este trimestre con respecto al primer trimestre del ejercicio anterior, principalmente por el empuje de mercados como el Reino Unido, México y Estados Unidos. Estos buenos datos de las exportaciones del Grupo Sos contrastan con las del sector en España donde el conjunto de exportaciones de aceite de oliva envasado han descendido el 3,23% (datos ASOLIVA) con respecto al primer trimestre del año anterior. 

La incorporación de Minerva en el próximo trimestre junto con la gestión unificada de marcas líderes españolas e italianas y junto con la presencia del Grupo por medio de ARI en los Estados Unidos, nos otorga una ventaja competitiva muy importante frente a la fuerte incertidumbre provocada por los productores de aceite de oliva.

Semillas:

La campaña de girasol durante el 2004 se situó cerca de las 800.000 Tm, sin variaciones con respecto a períodos precedentes. Sin embargo la campaña en curso es presumible que se vea afectada por la sequía. El Grupo Sos ha mantenido su liderazgo a través de su marca KOIPESOL y los últimos lanzamientos de la compañía como SOJASOL están teniendo un gran aceptación en el mercado distanciándose de los productos similares lanzados por los competidores.

El total de negocio aceitero (oliva y semillas) del grupo ha supuesto el 55,6% de la cifra de ventas y el 54,5% del EBITDA total consolidado.

ARROZ:
Este área de negocio con respecto al mismo período del ejercicio anterior ha sufrido una caída en las ventas superior al 30% como consecuencia del efecto en las cuentas consolidadas de ARI. Los motivos son totalmente coyunturales y no obedecen a la pérdida de ningún mercado con la excepción de la aportación de las ventas de graneles sin rentabilidad que se venían realizando procedentes de la planta de Maxwell, instalaciones sobre las que se ha alcanzado un acuerdo definitivo de venta durante este primer trimestre. Como indicábamos el motivo del descenso de las ventas se encuentra en la planificación de los embarques a mercados importantes de ARI como Arabia Saudí, Haití y Costa Rica, dichos embarques se han llevado a cabo en fechas diferentes a las del mismo período del ejercicio anterior, por lo que habrá que tomar un período de tiempo más largo para efectuar la comparación. Adicionalmente el calendario de embarques estaba presupuestado por lo que los resultados aportados por esta filial están conforme a presupuesto.

En el  mercado nacional el comportamiento de los productos vendidos bajo la marca SOS ha sido muy bueno, tanto en arroz clásico como en los nuevas variedades de platos preparados base arroz.

La filiales Portuguesa y Mexicana han tenido un comportamiento conforme a presupuesto y la filiales radicadas en la Guyana Francesa han aportado resultados negativos de 1 millón de euros como consecuencia de la pérdida de determinados mercados tras la entrada en vigor de la OCM del arroz.

El  área de arroz ha supuesto el 20,8% de la cifra de ventas y el 15,6% del EBITDA total consolidado.

GALLETAS:

Esta línea de negocio está mejorando sus márgenes con respecto a períodos precedentes, fundamentalmente al último trimestre de 2004, mejorando la rentabilidad en casi un 1 punto porcentual sobre dicho trimestre. Ello es debido a varios factores entre los que se encuentra el lanzamiento de productos de alto valor añadido TOSTA RICA CHOC, la excelente evolución de la gama FLAKES y las promociones llevadas a cabo en la gama F (F-Plus y FIBRA DUE). Esta orientación a productos de valor añadido ha dado lugar a la mejora de la rentabilidad antes comentada, paliando la caída en volúmenes de las líneas de básicas y algunas básicas diferenciadas que están siendo totalmente capitalizadas por las marcas de distribución. Otras de las medidas que se están llevando a cabo en esta área de negocio es la divulgación publicitaria de las virtudes de nuestro producto OLEOSAN incorporado a todas las galletas fabricadas bajo la marca CUETARA y cuya campaña publicitaria ha comenzado en el mes de mayo.

El área de galletas ha supuesto el 14,2% de la cifra de ventas y el 22,8% del EBITDA total consolidado.

DIVERSIFICACION:
Las actividades englobadas bajo la denominación de diversificación han tenido un crecimiento en ventas del 46% respecto al mismo período del ejercicio anterior. En este caso ha ocurrido lo contrario que en arroz, la actividad de aceitunas reforzada tras la adquisición de ACYCO ha tenido un importante crecimiento de las ventas de exportación en este primer trimestre ya que se han planificado las ventas de manera que no se produjesen picos en producción que dieron lugar a importantes desviaciones en costes durante el ejercicio anterior.

El fuerte incremento en la rentabilidad de esta área ha venido de la mano de los productos especiales como el escualeno, ácidos graso y harinas de girasol. En escualeno y ácidos grasos el grupo se ha aprovisionado de más materia prima necesaria para su elaboración por lo que se han incrementado las ventas de estos productos de alto valor añadido. Por su parte la sequía que viene padeciendo España en los últimos meses, con la consiguiente escasez de pastos, ha dado lugar a un incremento en la demanda de piensos y harinas vegetales.

Las actividades de salsas y caramelos han tenido un comportamiento aceptable ajustado a lo presupuestado.

En resumen, un primer trimestre en línea con el presupuesto donde se manifiesta la mejora orgánica del Grupo con respecto al trimestre precedente con período y perímetro de consolidación totalmente homogéneo y que, la gestión llevada a cabo ha permitido alcanzar estas cifras a pesar del desfavorable entorno en la división central del Grupo como es el aceite de oliva.

El EBITDA ha sido de 22.357 miles de euros un 5,88% superior al registrado en el mismo período del ejercicio anterior, a pesar de que la facturación ha disminuido un 10,75%, por su parte el Beneficio neto consolidado ha tenido un crecimiento del 60% con respecto al reportado el año pasado bajo PGC y un 17,59% adaptando dicho resultado a las normas NIIF.
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