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NH HOTELES AUMENTO SUS VENTAS UN 105% EN 2.000,
HASTA LOS 545 MILLONES DE EUROS

*El Revpar (ingreso medio por habitacién disponible) erecié un 9% v el
nimero de habitaciones un 60%

Madrid, 24 de enero de 2.001.- Las ventas registradas por NH Hoteles en el
afio 2,000 han alcanzado los 545 millones de euros, con un aumento respecto al
afio anterior del 104,86%. Este resultado se produce tras la incorporacion a la
cadena NH Hoteles del grupo hotelero Krasnapolsky desde julio de 2.000.

El incremento de las ventas de la compafiia en el ultimo trimestre ha seguido
una senda ascendente en los tres dliimos meses del afto. Asi, de un crecimiento
de ventas del 96% en los 9 primeros meses del aflo, primer periodo en el que se
contabilizaron las ventas de Krasnapolsky, se ha pasado a un crecimiento del
104, 86% al cierre del ejercicio.

Por otra parte, la compafifa ha vuelto a registrar una fuerte subida del Revpar
(ingreso medio por habitacién disponible), del 9,16%, al pasar de 56,16 euros en
1999 a 61,30 euros en 2.000.

El incremento del Revpar es el resultado de una ocupacion media del 70,79% vy
un ingreso medio por habitacién de 86,6 euros. Destaca el aumento de la
ocupacion media registrado en los hoteles NH de Espafia, que ha pasado del
72% en 1999 al 73,58% en 2.000. Otro aspecto a seiialar es e] despegue de los
hoteles de Latinoamérica, donde, a pesar del poco tiempo que Ilevan abiertos y
las dificultades econémicas del mercado local, registra una ocupacién media
proxima al 40%.

Por tltimo, el nimero medio de habitaciones del grupo consolidado en 2.000
fue de 13.220, un 60,11% mas que las 8.257 registradas en 1,999. Este aumento
se debe fundamentalmente al computo de las habitaciones de Krasnapolsky
desde el mes de julio de 2.000. A 31 de diciembre de 2,000, el total de
habitaciones del grupo consolidado {(excluidas las habitaciones en régimen de
gestidn) ascendian ya a 18,589,
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INFORME COMIPARATIVO SOBRE VENTAS ACUMITADAS A 3 DEHCHEMBRE DI 2000
(dartas refevidos n (ofal grupa en millones ge eseing)

31/12/2000 31/12/1999 Y Variaelén
VENTAS
Hotel ¥ Restauraején 70.826 41.522
NH Hofeles AL778 40.007
Krasnapolsip-Galden Tulip () 25.470 -
Express 1168 824
Latinaamérica 1400 7
Golf 755 223
Inmohiliaria 8.750 1.849
Otras ventas 1.397 693
Consolidado E 90.723[ [ 44.2_;1 [ +104,9)
OCUPACION MEPIA
NH Horeles 73,58% 72.02%
Kragnapolsky-Golden Tulip 70,00% -
Expreas 64,700 £i5,34%,
Larinoamérica 36,38% 3.38%
Congolidado I—_ 70,7!1%' l 71.57'!@, I 1,1
INGRESO MEDIOQ POR
HARITACION (pesctas)
NH Hoteles 14.553 13.253
Krasnapolsky-Golden Tulip 14.68] -
Exproas 9.126 7.797
Latinoarmérica 13.587 10.976
Consolidado . 14.409! I: ]:l.llS(iI | +10,4|
BEVPAR (ptas)
NIT Hoteles 10.708 0.545
Kragnapolsky-Golden Tulip 10,297 -
Exprass 5,905 5.005
Latinoamérica 4.943 371

Consolidado B m.znn] l 9.341| l +sﬁ,
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NUMERO MER[O DE
HABITACIONES
NIT Hoteles B8.596 7910
Krasnapolsky-Galden Tulip 3.646 -
Expross 430 325

Latinoamérica 548

22
Consolidudo 13.23d l 8.2?!’ ] +6(, |

f*) Se han eonsolidada las venias de Krasnapalsky eorrespandientes al periado de Julle a diciembre de 2000

Sobre NH Hoteles

El Grupo NH Hoteles (www.nh-hoteles.com) ocupa, tras la compra de la cadena
holandesa Krasnapolsky el pasado mes de julio, e] tercer lugar del ranking

europeo. NH tiene un total de 167 hoteles operativos con mis de 22.300
habitaciones repartidas en 15 paises de Europa, Latinoamérica v Africa.
Ademds, la cadena tiene 28 proyectos de nuevos hoteles en construccion, que
supondran casi 3.600 nuevas habitaciones. Los hoteles NH destacan por su
calidad tanto en servicios como en instalaciones, con una decoracién muy
cuidada pensada para agradar a todos log gustos, uniforme y con la que el
cliente se siente cémodo. Cuentan con Jas mds avanzadas tecnologias para
facilitar al cliente tanto la comunicacién, como el trabajo y el entretenimiento.
La restayracion es otra de las prioridades de los hoteles de |a cadena, que ofrece
a sus clientes una cocina de primera calidad. Ademds, el prestigioso restaurador
Ferrdn Adrid, creador de Bl Bulli, se ha asociado a NH Hoteles para implantar
en la cadena nuevos conceptos de testauracién. En los primeros nueve meses de
2000 el Grupo ha conseguido un crecimiento del beneficio operativo de] 122%
gracias a un aumento de las ventas del 96,2%, hasta alcanzar los 63.000
millones de pesetas (378 millones de euros). El Grupo NH cotiza en las Bolsas
de Madrid (est4 en el selectivo Ibex 35) y Amsterdam, en el Euronext, Ademis,
NH Hoteles es miembro del Stoxx Europe 600, que incluye a las mejores
empresas europeas.
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Hoteles del grupo NH Hoteles:

KRASNAPOLS-KY
NH MERLCOSUR +
NH HOTELES *_ GOLDEN TULIP NH EXPRESS FORTUGAL TOTAL

Hateles Habitgciones Horeley Habitociones  Holeles Hubimeiones Hoteles Habitacjones Foieles Hehitaciones

Fropiedad * 25 3,659 33 6.163 | 43 7 827 66 10.692
Artendamionta 44 5177 12 2,059 § 661 . . 64 7.897
Gestién 5 803 23 2,581 3 159 2 221 37 3764
Total L7 [ 96w | 6 | toe8_ | 12 | s:a Lo T toss I &7 | 2208 ]
En proyecto* 15 1.74] ] 953 3 483 2 415 28 1.582

Toly] [_ ] {_

(Abieriostproyecto) | 03 11,380 74 11721 17 1346 J u 1.463 r 195 | 259104+

*Incluye Sotogrande
*¥ Incluye igualmente 151 habitaciones de 4 ampliaciones de hoteles,



