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NOTA DE PRENSA

NH COMPRA "GOLDEN TULIP WORLWIDE" A
PEGASUS SOLUTIONS POR 2.4 MILLONES DE EUROS

* Tras los derechos legales de las marcas “Golden Tulip” y “Tulip Inn”
obtenidos mediante la fuslén con Krasnapolsky, NH también se ha
convertide en propietario del negocio de la concesién de licencias

Amsterdam. 8 de junio de 2001.~- NH Hoteles, la tercera empresa europea del
sector holelero ha comprado a Pegasus Solutions, lider en tecnologia de reservas para
hoteles, los derechos de licencia de Golden Tulip y Tulip Inn. La fransaccidn esta
valorada en 2,4 millones de euros (2 millones de délares) e implicaré que Golden Tulip
Worldwide constituya una unidad de negocio de NH Hoteles. E| objetivo principal de la
cadena espafiola al efectnar esta compra es la abtencién del control del desarrollo
estratégico de las marcas Golden Tulip, signiendo la misma linea que con otras marcas
de NH Hoteles,

Golden Tulip Worldwide tiene la licencia y la marca de 337 hoteles repartidos
en 250 ciudades y 50 paises de todo el mundo

A partir de ahora, NH Hoteles aseguraré unos estdndares de calidad para todos
los hoteles que operen bajo las marcas Golden Tulip y Tulip Inn. Los Hoteles Golden
Tulip son hoteles de Primera Clase para destinos de negocios y las mejores zonas
furisticas, mientras que los Tulip Inn son de Primera Clase Media y Clase Turista
Superior (3 estrellas), y también ofrecen servicios a clientes de empresas y a aquellos
que viajan por placer, Golden Tulip Worldwide es un sacio Travel preferido de las
lineas aéreas KLM Royal Dutch Airlines desde 1975, Ademés de KLM, Golden Tulip
participa en algunos programas para viajes en avién frecuentes, que incluyen NorthWest
Airlines, Ametican Airlincs, Alitalia y Air France.

Este acuerdo cnire NH Hoteles y Pegasus supone que este tiltimo continuara
prestando servicios de reserva electrénicos a todos los hoteles Golden Tulip,

En la actualidad, el Grupo NH Hoteles opera con 173 hoteles, 65 de los cuales
estaban anteriormente a cargo de Krasnapolsky y corresponden a las marcas Golden
Tulip y Tulip Inn.

Haciendo referencia al acuerdo, John F. Davis ITI, Presidente y Director
Ejecntive de Pegasus Solutions declaré: “Cuando NH Hoteles y nosotros negociamos
esta oportunidad, todas las partes implicadas estaban de acuerdo. La marca Golden
Tulip se agrupard en un tinica referente, lo que ayudaré a que la confusidn existente en
el mercado disminuya”,
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“Ademas, incluso si no seguimos gestionando la marca y los servicios de
licencia para las 337 propiedades de Golden Tulip, estaremos encantados en que Golden
Tulip siga siendo nuestro cliente”.

Thomas Bas, Director gjecutivo de desarrollo corporativo de NH Hoteles afiadid
que “nuestra decisién ha recuperado el control de la marca v de los servicios de licencia
de Golden Tulip y simplificard nuestras operaciones, nos permitird ocupar nna posicién
mejor para ser conacientes de todo el potencial de la marca de Golden Tulip v, al mismo
tiempo, evitar el riesgo de confusion que proviene de una distribucidn de marca
compartida por dos empresas”,

JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS

La junta general de accionistas anual de Krasnapalsky se celebrara hoy en Amsterdam,
Se presentardn los siguientes temas para su aprobacion por parte de los accionistas: las
cuentas del afio financiero 2000, la substitucién del Sr. van den Dijsse! como direclor
general de Krasnapolsky; los sefiores Anthany Ruys y Bernard s'Jacob, miembros de la
directiva de NH Hoteles, dejaran su cargo como directores de supervision de
Krasnapolsky; los candidatos propuestos para sustituirles son D. Gabrielle Burgio y D.
Alonso Merry Del Val, asf como la propuesta para la renovacién de D, Robert Den
Besten como miembro de la junta supervisora.

Sobre NH Hoteles

El grupe NH Hoteles (www.nh-hoteles.com) es |a tercera cadena hotelera de Europa de
hoteles en ciudades tras la fusion, el pasado julio, con la cadena holandesa
Krasnapolsky. NH cuenta con 173 haoteles con més de 23.700 habitaciones repartidos en
16 paises de Europa, Latinoamérica y Africa. Ademds, el grupo tiene previsto otros 28
nuevos hoteles con unas 3.600 habitaciones. Los hoteles de NH son conocidos por la
calidad de su servicio e instalaciones, con un disefio agradable adecuado hasta para los
gustos mas exigentes. Los holeles cuentan con la Gltima tecnologia para facilitar ]a
comunicacion de sus clientes asi como su trabajo y tiempo de ocio. Los servicios de
restauracion son una de las prioridades de los hoteles y la oferta gastronomica incluye
los mejores platos, NH Hoteles y ol presligioso chef Ferrén Adri, creador del El Buili,
aleanzaron un acuerdo de colaboracidn con el fin de introducir nuevos conceptos
gastrondmicos en la cadena hotelera. El beneficio operativo del grupo en el afio 2000
erecio en un 142 % hasta alcanzar la cifra de 550.5 millones de euros (91.596 millones
de pts) gracias al crecimienta en ventas del 103,4 %, mientras que el beneficio neto
crecid en un 41 % hasta alcanzar la cifra de 90 millones de euros. E| grupo NH cotiza en
el mercado de valores de Madrid (parte del indice selectivo IBEX 35) v en ¢l indice de
Amsterdam Euronext 600, que incluye a las mejores empresas europeas.



