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Notas:

? Los estados financieros incluidos en el informe resultan

?  de la transformacion de las partidas registradas en pesetas a euros, y las sumas parciales
se realizan ya en esta moneda. Esto podria resultar en pequefias diferencias en el
redondeo de los decimales.



GRUPO TELEFONICA DATOS FINANCIEROS SELECCIONADOS

Datos no auditados

(Millones de euros) Enero-Junio

2001 2000 | % Var.
Ingresos por operaciones 15.302,7| 13.278,0 15,2
EBITDA 6.356,6 5.823,2 9,2
Rdo. de explotacién 2.737,9| 2.524,0 8,5
Rdo. Antes de impuestos 1.351,0 1.840,9| (26,6)
Beneficio neto 1.148,6 989,0 16,1
Beneficio neto por acciéon 0,25 0,29] (11,8)
N° medio acciones, millones ™ [ 4.5434| 3.451,7] 36,8

(1) Numero de acciones medio del periodo. Incluye las ampliaciones de capital realizadas para adquirir las
nuevas participaciones en Telefonica de Argentina, Telefonica del Perd, Telesp, Telesudeste, Endemol,
ATCO vy las compafiias celulares adquiridas a Motorola, asi como la emision de nuevas acciones
procedentes de bonos convertibles, ponderadas por el numero de dias que han estado cotizando, sin
considerar las ampliaciones de capital gratuitas y con cargo a reservas que no suponen variacion en el
régimen de propiedad.

El nimero de acciones a final del periodo es de 4,671,915,885
Resultados Grupo Telefonica

Los comentarios de gestion incluidos en este informe se presentan y hacen
referencia a la evolucién financiera del Grupo Telefénica de acuerdo a la nueva
estructura organizativa por lineas de negocio. Esta estructura se articuld tras la
finalizacion de las ofertas para la adquisiciéon de la participacién en distintas
sociedades operadoras latinoamericanas en poder de accionistas minoritarios y
como consecuencia del alto porcentaje de capital alcanzado en las mismas.

En este sentido, para favorecer una comparacion de los resultados obtenidos
por el Grupo Telefénica atendiendo a cada una de las lineas de actividad
respecto alo acontecido en el mismo periodo del afio anterior, se ha procedido a
elaborar cuentas de resultados proforma por negocio de los cuatro trimestres
del ejercicio 2000.

Dichas cuentas de resultados proforma presuponen, basicamente, que cada una
de las lineas de actividad participa en las sociedades que el Grupo posee en el
negocio correspondiente, con independencia de si dicha participacion ha sido
ya traspasada o no, aunque sea la voluntad final de Telefénica, S.A. llevarla a
cabo en el futuro.

Con objeto de favorecer igualmente la comparacion y seguimiento de los
resultados obtenidos por el Grupo Telefénica, las sociedades incluidas en cada
linea de actividad se han considerado pertenecientes a dicho negocio con
efectos 1 de enero, con independencia de que determinadas aportaciones se
hayan producido efectivamente a lo largo del periodo. Igualmente, los resultados
correspondientes al mismo periodo del ejercicio previo son proforma atendiendo
alas mismas premisas.

Debe destacarse que las hipétesis consideradas para elaborar estas cuentas de
resultados proforma por linea de actividad, en ningln caso alteran los
resultados totales obtenidos por el Grupo Telefénica y que dichos resultados
son incorporados desde la fecha de adquisicion de la participacion por el Grupo.
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Durante el primer semestre de 2001, el Grupo Telefénica obtuvo un beneficio neto de
1.148,6 millones de euros, lo que supone un crecimiento del 16,1% respecto al
resultado obtenido en el mismo periodo del ejercicio anterior.

La base de clientes, el principal activo del Grupo, ascendia a finales de junio a 69,1
millones de clientes gestionados de telefonia fija, movil y television de pago, lo que
supone un crecimiento de 2,2 millones de clientes en un solo trimestre y de 11,3
millones (19,6% vs 1S00) mas que en el mismo periodo del ejercicio anterior.

La telefonia celular es la que mas crecimiento aporta al Grupo con 7,2 millones de
nuevos clientes gestionados en los dltimos doce meses (1,2 millones en el Ultimo
trimestre), si bien el ritmo de crecimiento presenta una desaceleracién respecto al
ejercicio pasado, como consecuencia del grado de madurez alcanzado por el mercado
celular espafol y el modelo de crecimiento rentable por el que se ha optado en
Latinoamérica. Sin embargo, es de esperar que, a pesar de esta ralentizaciéon, siga
siendo la que mas aporte al crecimiento de la base de clientes del Grupo, gracias a la
apertura de nuevos mercados en Latinoamérica y Europa.

Desde el punto de vista del crecimiento por areas geogréficas, Latinoamérica, a pesar
de la coyuntura macroecondémica por la que atraviesa algin pais de la region, presenta
un ritmo de crecimiento del parque de clientes muy positivo, aumentando 1,4 millones
de clientes en el trimestre, principalmente derivados del crecimiento experimentado en
los clientes de Telesp (0,8 millones) y de las operadoras celulares de la region, a
través de los productos prepago y en un contexto de aplicaciéon de politicas rigurosas
de control de costes de adquisicion y retencion de clientes.

En este contexto de crecimiento operativo, los resultados obtenidos por el Grupo
Telefénica durante el primer semestre del ejercicio se pueden considerar satisfactorios
en términos de crecimiento y calidad de los mismos. Asi, el EBITDA consolidado
alcanzo 6.356,6 millones de euros, lo que supone un crecimiento del 9,2% respecto al
mismo periodo del ejercicio anterior. Este crecimiento, que es superior al que se
registraba en el mismo periodo del ejercicio 2000 (5,4% 00/99), ademas, se ha
conseguido en un entorno macroeconémico completamente diferente al existente en el
ejercicio 2000, ya que la situacién econémica argentina se ha deteriorado a lo largo de
los primeros seis meses de ejercicio, y el tradicional miedo al efecto “dominé” que
puede tener en el resto de las economias de la region, ha penalizado los tipos de
cambio de los paises limitrofes, afectando negativamente, este ultimo factor, al
crecimiento en euros del EBITDA en una cifra superior a los 2 p.p.. Hay que destacar,
en sentido contrario, que las adquisiciones llevadas a cabo aportan 1,5 p.p. positivos al
crecimiento del EBITDA del Grupo. Si no tuviésemos en cuenta ni las variaciones en el
tipo de cambio, ni lo que aportan las empresas que se han incorporado al perimetro
durante el ejercicio, el crecimiento del EBITDA habria sido del 9,9%.

Los principales contribuidores a este crecimiento son Telefénica Moviles, Telefénica de
Espafia y Telefonica Latinoamérica. Asi, Telefonica Moviles presenta un crecimiento
de EBITDA del 32,4% hasta un total de 1.551,6 millones de euros, lo que ha sido
posible gracias al éxito del modelo de crecimiento rentable, enfocado, principalmente,
hacia la optimizacién de la estructura de costes y que se ve reflejado en los margenes
de EBITDA obtenidos por el Grupo, que se sitian en el 39,4% comparado con el
34,0% del primer semestre de 2000.

Telefonica de Espafia presenta un crecimiento de EBITDA del 4,2% interanual,
totalizando 2.440,2 millones de euros, producto no sélo de la positiva evolucién de los
ingresos, sino también de la confirmacion de la tendencia positiva mencionada en el
trimestre anterior de reduccion de los gastos operativos, que pasan a decrecer un
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3,0% respecto al mismo periodo del ejercicio anterior cuando en el primer trimestre
sé6lo descendian un 0,9%.

A pesar de que la evolucién del EBITDA de Telefénica de Espafa sigue siendo
positiva, tal y como se manifestdé en el informe de resultados del primer trimestre, se
puede apreciar una ralentizacién en su crecimiento, resultado de la reduccién de
precios llevada a cabo por la compafiia, y de la intensificacién de la competencia, lo
gue se traduce en un descenso paulatino de la cuota de mercado, factores ambos que
seqguiran afectando en el transcurso del ejercicio. A pesar de estos dos factores, la
evolucién esperada en términos de tendencia del negocio de Telefénica de Espafia en
el ejercicio 2001 sera mas positiva que la registrada durante el afio 2000.

Es especialmente destacable, a pesar de la dificil coyuntura macroeconémica
existente en la regién, y cuyo efecto ya se recoge en las cuentas, que el negocio de
telefonia en Latinoamérica, y especialmente en Brasil, muestra un comportamiento
mejor de lo esperado, y continua siendo el mayor contribuidor en valor absoluto al
EBITDA del Grupo al alcanzar 2.579,8 millones de euros, un 2,6% superior al del
mismo periodo del ejercicio anterior.

Finalmente, en lo que a EBITDA se refiere es destacable la aportacion positiva de
Telefénica Media, al alcanzar 69,2 millones de euros en el primer semestre del
ejercicio, comparado con una caida de 9,7 millones de euros en el mismo periodo del
ejercicio anterior, y la mejora paulatina de Terra-Lycos, que presenta un EBITDA
negativo inferior al del primer semestre del ejercicio 2000 (-141,5 millones de euros en
1S01 vs -153,9 millones de euros en 1S00), con una facturacion cuatro veces superior,
y lo que es mas importante, con un comportamiento menos negativo durante el
segundo trimestre del ejercicio que en el mismo periodo del ejercicio anterior. Ambas
compafias demuestran de esta manera su tendencia a la rentabilidad.

El comportamiento de los ingresos durante este semestre ha sido un factor clave en la
evolucién del resultado operativo del Grupo, al presentar un crecimiento de 15,2%
respecto al primer semestre de 2000, totalizando 15.302,7 millones de euros.

Telefénica de Espafia es la empresa individual que mas aporta a los ingresos
consolidados con 5.159,8 millones de euros, un 2,2% mas que en el primer semestre
de 2000; Telefénica Méviles un total de 3.933,9 millones de euros (14,2%) y Telesp
2.206,5 millones de euros, un 13,1% de crecimiento interanual. En su conjunto, el
negocio de telefonia fija de Telefénica en Latinoamérica, con unas ventas similares en
valor absoluto a las que obtuvo en el mercado espafiol, registr6 una tasa de
crecimiento (6,8%) en euros muy superior al registrado por Telefonica de Espafia
(2,2%), lo que confirma las posibilidades de crecimiento del negocio de
telecomunicaciones en la region bajo la gestion de Telefénica, incluso en fase de
ralentizacion del crecimiento econémico.

Es necesario mencionar que las amortizaciones de fondo de comercio, 483,2 millones
de euros, siguen afectando los resultados contables del Grupo como consecuencia de
las adquisiciones realizadas durante el pasado ejercicio, presentando tasas elevadas
de crecimiento (195,3%) y que afectan, fundamentalmente, al Grupo Terra-Lycos,
Grupo Telefénica Media y Grupo Telefénica Data. Dichas tasas de crecimiento iran
suavizando su tendencia a lo largo del ejercicio, al no estar estas adquisiciones
recogidas en los resultados del primer semestre de 2000. Para dar un orden de
magnitud de lo que estan afectando dichas amortizaciones de fondo de comercio, el
resultado neto del Grupo en el caso de que no considerasemos los fondos de
comercio de aquellas lineas de actividad que se consolidan globalmente, habria
ascendido a 1.462,1 millones de euros, un 29,0% superior al del mismo periodo del
ejercicio anterior (1.133,8 millones de euros).
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Asimismo, el resultado neto del trimestre se ha visto afectado por el menor importe de
resultados extraordinarios positivos en el periodo (203,4,millones de euros en 1S01 vs.
306,0 en el 1S00), lo que se deriva de las menores plusvalias por enajenacion de
cartera de valores por importe de 164,4 millones de euros, netos de sus
correspondientes efectos fiscales.

Por ultimo, los intereses minoritarios han continuado afectando positivamente los
resultados del Grupo como resultado del incremento de participacién en las filiales
latinoamericanas llevado a cabo en julio de 2000 y por la imputacién proporcional de
pérdidas de Terra-Lycos a socios externos, al pasar el total de minoritarios de 397,8
millones de euros negativos en el primer semestre del ejercicio 2000 a 256,6 millones
de euros positivos en esta primera mitad de ejercicio.

Es destacable la contencién en el nivel de deuda que presenta el Grupo Telefénica
durante el segundo trimestre del ejercicio al haberse incrementado Unicamente en
1.663 millones de euros principalmente derivados de la depreciacion del euro frente al
délar. Por otro lado, la deuda acumulada a finales de este primer semestre, 31,2
billones de euros, 4.293 millones de euros mas que a diciembre del afio 2000 (15,9%
de crecimiento), derivada de la realizacién de inversiones financieras por un importe
aproximado a 1.900 millones de euros y de la apreciacién del dblar respecto al euro
por un importe aproximado a 2.200 millones de euros.

Finalmente, la inversion material e inmaterial del Grupo ha ascendido a 3.767,2
millones de euros, lo que supone un crecimiento interanual del 27,7%, explicado por el
objetivo de Telesp de acelerar el cumplimiento de las metas fijadas por ANATEL, asi
como por el despliegue de banda ancha. Sin embargo, el ritmo de crecimiento de la
inversion se ira suavizando a lo largo de la segunda mitad del ejercicio hasta acabar
en el conjunto del afio en niveles, incluso inferiores, a los del ejercicio 2000.

GRUPO TELEFONICA

TAMANO DE MERCADO

Miles Enero-Junio % Ponderadas (*) %
Var. Var.
2001 2000 01/00 | Jun. 2001 Jun. 2000 |01/00
Lineas en servicio 44.177,4 40.129,4| 10,1 38.335,4 24.717,5] 55,1
En Espafia 20.618,6 19.797,8| 4,1 20.618,6 19.797,8| 4,1
En otros paises 23.558,8| 20.331,6| 15,9 17.716,8 4.919,7|260,1
Clientes celulares 28.520,7 20.820,8| 37,0 20.103,9 13.843,0] 45,2
En Espaia 14.853,3 11.450,7| 29,7 13.754,2 11.450,7| 20,1
En otros paises ©® 13.667,3 9.370,1| 45,9 6.349,7 2.392,4|165,4
Clientes TV de pago 1.061,6 892,2| 19,0 672,6 404,2| 66,4
En Espafia 710,2 550,5| 29,0 345,2 267,6| 29,0
En otros paises ©® 351,3 341,7| 28 3274 136,7|139,6
TOTAL 73.759,6 61.842,4| 19,3 59.112,0 38.964,8| 51,7

) Ponderadas por la participacién econémica en cada una de las compafifas.
(1) Lineas en servicio: incluye todas las lineas en servicio a junio de 2001 y de 2000 de Telefénica de Espafia,
Telefénica CTC Chile, Telefonica de Argentina, Telefénica del Perq, Telesp y CanTV.
(2) Clientes celulares: incluye todos los clientes celulares a junio de 2001 de Telefénica Servicios Méviles Espafia,
Medi Telecom, Telefénica Movil Chile, TCP Argentina, Telefénica Méviles Per(, CRT Celular, TeleSudeste
Celular, NewCom Wireless Puerto Rico, Telefonica Méviles Guatemala, Telefénica Mdviles El Salvador, Bajacel,
Movitel, Norcel, Cedetel y CanTV Celular. En junio de 2000 no se incluyen los clientes de las compafiias
mexicanas Bajacel, Movitel, Norcel y Cedetel.
(3) Clientes TV de pago: incluye todos los clientes de TV de pago a junio de 2001 y de 2000 de Via Digital y Cable

Méagico.
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GRUPO TELEFONICA RESULTADOS POR COMPANIAS

Datos no auditados Ingresos EBITDA Resultado operativo
Millones de Euros Enero-Junio Enero-Junio Enero-Junio

2001 2000 % Var. | 2001 2000 | % Var. | 2001 2000 | % Var.
G. Telefénica de Espafia 5.159,8| 5.048,8 2,2| 2.440,2| 2.342,5 4,2| 1.058,8| 869,3| 21,8
G. Telefonica Moéviles 3.933,9| 3.445,5 14,2 1551,6| 1.1715 32,4 923,4| 690,5| 33,7
G. Telefonica Latinoamérica 5.178,0| 4.847,5 6,8| 2.579,8| 2.5154 2,6| 1.284,6|1.259,3 2,0
G. Telefénica Data 922,6 525,4 75,6 22,2 53,9| (58,9) (63,2) 14,0 C.S.
G. Terra-Lycos 356,6 80,6 342,2| (141,5)| (153,9) (8,1)| (229,3)| (180,9)| 26,8
Negocio de directorios 192.8 176,8 9,0 9,2 31,0| (70,3) (0,6) 21,8 C.S.
G. Telefénica Media 683,6 121,2| 464,2 69,2 (9,7) C.S. 29,6 (27,8) C.S.
G. Atento 317,0 194,9 62,6 25,6 18,3 39,5 (10,8) (0,4) n.s.
Otras filiales 484,9 571,7| (15,3)| (119,0)| (118,0) (0,9)| (149,0)| (110,2)| 35,2
Eliminaciones (1.926,6) | (1.734,4) 111 (80,5) (27,9)| 188,5| (105,7)| (11,8) n.s.
GRUPO 15.302,7| 13.278,0 15,2 | 6.356,6| 5.823,2 9,2| 2.737,9| 2.524,0 8,5

ANALISIS DE RESULTADOS POR LINEAS DE ACTIVIDAD
NEGOCIO DE TELEFONIA FIJA

GRUPO TELEFONICA DE ESPANA

Los seis primeros meses del afio confirman el buen comportamiento del negocio de la
telefonia Fija, donde Telefénica de Espafia, avanza de forma positiva en un mercado
totalmente liberalizado y caracterizado, principalmente, por una creciente actividad de
la competencia.

De acuerdo con el régimen de “Price cap” que regula los precios, Telefonica de
Espafia ha realizado hasta final de semestre una reduccién de tarifas del 2,7%, la cual
se completara durante el segundo semestre del ejercicio con el fin de alcanzar el 7%
de reduccién exigido para el conjunto del afio. La libertad y flexibilidad para fijar los
precios dentro de la cesta de productos definida en el modelo, junto con los aumentos
en la cuota de abono y la buena acogida de los productos franquiciados, estan
permitiendo a la compafiia avanzar hacia el reequilibrio tarifario y mejorar la posicién
relativa de sus ingresos fijos frente a los variables, que ya alcanzan una proporcién
44% frente a 56%, lo que contribuye a reducir la volatilidad de su funcién de ingresos.

Los Ingresos por Operaciones del grupo Teleféonica de Espafia del primer
semestre del afio 2001 se elevan a 5.159,8 millones de Euros, alcanzando un
incremento interanual del 2,2%. Los ingresos correspondientes a la Matriz representan
el 96,6% del total, y crecen un 4,2% respecto al mismo periodo del afio anterior. La
positiva evolucion de los ingresos por consumo, el impacto de las subidas de la cuota
de abono en Agosto del 2000 y Marzo del 2001, el crecimiento de la RDSI, el alquiler
de circuitos y la interconexion, explican el buen comportamiento de los ingresos del
periodo Enero-Junio.

El consumo telefénico medido en términos de minutos por linea y dia se sitla en
21,13, un 35,3% mas respecto al primer semestre del afio anterior, debido
principalmente al crecimiento de internet y la interconexién de operadores fijos. El
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tréfico total alcanza los 68.940 millones de minutos, lo que supone un crecimiento del
38,2% respecto al afio anterior, con un comportamiento positivo tanto del trafico de
salida como el de entrada. El trafico de salida representa casi el 73,1% del total de
minutos y crece un 19,8%, impulsado, fundamentalmente, por los crecimientos de
Internet (71,7%), Red Inteligente (60,1%), Internacional (25,8%) y Provincial (20%). El
trafico interprovincial aumenta un 3,4%, mientras que el trafico metropolitano
disminuye en el primer semestre un 3,6% respecto al mismo periodo del afio anterior.
El crecimiento del trafico fijo - movil se mantiene en el 10,8%, directamente
relacionado con el grado de madurez alcanzado por el mercado celular en Espana.
Por su parte, el trafico de entrada, que supone el 26,9% del total, presenta un
comportamiento muy dinamico, con un crecimiento del 137,6%.

Los ingresos por consumo al mes de junio crecen un 1,2% como consecuencia del
incremento de la planta y el crecimiento de minutos por linea derivado de la favorable
acogida de los productos de minutos empaquetados, que compensan la reduccién del
ingreso efectivo por minuto producida por las bajadas de precios y planes de
descuento. La intensa actividad comercial desplegada por Telefénica de Espafia ha
cosechado una favorable respuesta por parte de los clientes. Asi, los suscriptores de
los Bonos Ciudad y Bonos Ciudad Plus (productos de trafico metropolitano) ascienden
a 712.020 y 1.329.590 respectivamente, tan solo 7 meses después de su lanzamiento.
La tarifa plana de Internet registra a finales del mes de Junio 219.964 suscriptores, y
los productos Pais 30 (trafico interprovincial) y Europa 15 (trafico internacional a
Europa) alcanzan los 472.918 y 209.174 subscriptores respectivamente.

El compromiso y apuesta por el desarrollo de la Banda Ancha continta su firme
progresion, reflejados en el esfuerzo realizado en la implantacion de tecnologias
directamente relacionadas con el desarrollo de ADSL. La oferta de accesos de lineas
ADSL alcanza al mes de Junio 15,5 millones de lineas, el 81,2% de la planta, y el
nimero de usuarios es de 157.702 a Junio del 2001, habiéndose alcanzado una media
de instalacion diaria superior a las 1.333 instalaciones diarias. La RDSI sigue
experimentando crecimientos importantes, un 54,3% en accesos basicos y un 33,1%
en accesos primarios, respecto a Junio de 2000, situandose la planta en servicio en
752.535y 15.291 respectivamente.

Los gastos por operaciones del Grupo Telefénica de Espafia alcanzan los 2.750,7
millones de euros, lo que supone una caida del 3,0 % respecto al mismo periodo del
ejercicio 2000. Este decrecimiento viene motivado, principalmente, por la evolucion
gue presentan los gastos de interconexion (+9,1% vs 1S00 comparado con +47,2%
1S99), los gastos de personal de Telefénica de Espafia y el esfuerzo en reduccion de
gastos discrecionales.

Los gastos por operaciones de Telefénica de Espafia ascienden a 2.585,2 millones
de euros, disminuyendo su crecimiento hasta el 0,8% con respecto al primer semestre
de 2000 (2,2% en el primer trimestre del ejercicio). Este comportamiento se explica
principalmente por la evolucién de los gastos de Interconexién de Telefonica de
Espafa, que ralentizan su crecimiento hasta un 9,1% interanual (13,7% en el primer
trimestre del afo), reflejando su comportamiento una moderada evolucién del trafico
fijo-movil, en linea con la evolucion actual del mercado celular, la reduccién en los
precios de interconexién de los dos principales operadores moviles producidas este
afo, y la fuerte expansién de la interconexion fijo-fijo.

Los gastos antes de interconexion de Telefonica de Espafia ascendieron a 1.738,3
millones de euros en el primer semestre, lo que representa una disminucién del 2,8%
con relacion al afio anterior, consecuencia de la evolucién de los gastos de personal (-
6,3%) y la reduccion de gastos discrecionales.
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La evolucién de los gastos de personal de Telefonica de Espafia recoge, por un lado,
la disminucion del 10,1% de la plantilla media y, por otro, el impacto debido a la
desviacion en el IPC de 2000 y la revisién salarial prevista en el ejercicio actual. Este
esfuerzo de contencion, ha permitido situar la plantilla de Telefénica de Espafia en
41.010 empleados, alcanzando un nivel de productividad de 502,8 lineas por
empleado, claramente a la cabeza de las empresas europeas del sector.

Finalmente, Los trabajos, suministros y servicios exteriores de la matriz Telefénica
de Espafia al mes de Junio crecen un 2,8%, debido principalmente al incremento en
un 8,5% de los gastos de contratacion externa producido por el crecimiento de la
actividad en la Atencién Comercial y por la disminucién de empleo.

El EBITDA del Grupo Telefénica de Espafia asciende a 2.440,2 millones de euros y
presenta un incremento interanual del 4,2%, consecuencia de la evolucién de los
ingresos y gastos por Operaciones (+2,2% y —3,0% respectivamente). El Resultado de
Explotacién crece un 21,8%, ascendiendo a 1.058,8 millones de euros, debido a la
positiva evolucion del EBITDA y a la disminucion de las amortizaciones del
inmovilizado en un 6,2%.

GRUPO TELEFONICA LATINOAMERICA

A raiz de la culminacion del proceso de segregacion del Grupo Telefénica por lineas
de actividad, Telefonica Latinoamérica se configura como la compafiia del Grupo que
consolida el negocio de Telefonia fija en Latinoamérica (Brasil, Argentina, Chile, Perq,
Puerto Rico y Venezuela) asi como los negocios de Advance (ISP de Argentina),
Cable Magico (TV por cable de Pert) y Sonda (Servicios informaticos en Chile).
Asimismo incorpora la adquisicién en noviembre de 2000 del carrier CTI para gestionar
de manera integrada el trafico internacional de las operadoras Latinoamericanas del
Grupo Telefénica con origen y destino en EEUU.

Los resultados la compaiiia, si bien se han ralentizado en el segundo trimestre del
ejercicio como consecuencia de la coyuntura econémica que atraviesa la region,
continlan mostrando unas tasas de crecimiento satisfactorias. Asi, los ingresos
consolidados aumentaron en el semestre un 6,8% interanual, tasa que se eleva al
9,5% si no se consideran los efectos de tipo de cambio. El crecimiento en la
facturacion se deriva de los crecimientos en moneda local de los ingresos de Telesp
(27,1%), Telefénica CTC Chile (8,2%) y Telefénica del Perd (0,6%), que han
compensado las menores ventas de TASA (-4,4%), que se ha visto afectada
mayormente por el aumento de la competencia, principalmente en el negocio de larga
distancia. Igualmente todas las operadoras han registrado crecimientos en sus
EBITDA en moneda local, excepto TASA, por el incremento de la competencia y el
empeoramiento de la situacion econdmica del pais.

Respecto a la evolucion operativa de Telefonica Latinoamérica en el primer semestre
de 2001 hay que destacar los siguientes aspectos:

? Crecimiento interanual del 17,7% de la planta gestionada que supera los 20,9
millones de clientes. La expansion de la planta viene liderada por Telesp, que con
un ritmo medio de mas de 340.000 altas/mes super6 los 12 millones de lineas,
acorde con su estrategia de adelantar el cumplimiento de metas impuestas por
Anatel del 2003 al 2001. En las operadoras de Argentina y Chile el aumento de la
planta en servicio, TASA (+5,9%) y Telefonica CTC Chile (+4,4%), esta siendo
impulsado por la comercializacién de productos de prepago y control de consumo,
con el objetivo de maximizar la rentabilidad de la planta existente y minimizar el
riesgo por impago.
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?

Buen comportamiento de las compafias en el negocio de larga distancia con
cuotas de mercado superiores a las estimadas.

Aumento de la productividad de Telefonica Latinoamérica, 732 lineas por
empleado, un 31,3% de crecimiento respecto a junio de 2000 (12,4% frente al
pasado mes de marzo), lo que se ha conseguido tras el plan de reestructuracion de
plantilla llevado a cabo en junio en Telefénica CTC Chile (1.584 personas en
Telefonia Fija) para adaptar la compafiia a un entorno de competencia creciente.

Como consecuencia de la firme apuesta por el desarrollo de la banda ancha, las
lineas ADSL alcanzan al mes de junio la cifra de 112.115 clientes, lo que
representa un crecimiento del 64,4% respecto al parque registrado en el primer
trimestre del afio. El 90% de los clientes ADSL esta concentrado en Brasil (Sao
Paulo).

En relacién a los resultados financieros cabe sefialar:

?

La evolucion de los ingresos operativos, que ascienden a 5.178,0 millones de
euros, un 6,8% superior a los obtenidos en el primer semestre del afio 2000 (9,5%
superior si no consideramos los efectos de tipo de cambio) y que tienen como
principal exponente la expansion de la planta en Telesp, que ha compensado la
intensificacion de la competencia en Per y Argentina.

El total de gastos de explotacion de Telefénica Latinoamérica aumentan un 11,0%
en euros respecto al mismo periodo del ejercicio anterior, principalmente, por los
mayores gastos de interconexion de Telesp, derivados del incremento de tarifas y
del trafico, y por los mayores gastos de incobrables tanto de Telefénica de
Argentina, por el empeoramiento de la situacién econémica del pais como de
Telesp, tras la aplicacién de una politica de provision mas conservadora, en linea
con los criterios aplicados por otras compafiias del Grupo.

El EBITDA asciende a 2.579,8 millones de euros, lo que supone un aumento del
2,6% respecto al mismo periodo del ejercicio anterior, derivado fundamentalmente
del crecimiento de los resultados de Telesp. Si no tuviésemos en cuenta el efecto
del tipo de cambio, el EBITDA habria ascendido a 2.643,7 millones de euros, un
5,1% de crecimiento respecto al mismo trimestre del ejercicio anterior.

El resultado neto de Telefénica Latinoamérica del primer semestre se eleva a
653,2 millones de euros, lo que supone un incremento interanual de 390,9%. Este
positivo comportamiento se produce gracias a que el crecimiento del 2,0% del
resultado de explotacion ha venido acompafiado de una reduccion de gastos
financieros (-13,8%) por menor deuda y coste financiero, y del cambio de signo en
los resultados extraordinarios (92,1 millones de euros), a pesar del plan de
reestructuracién de Telefénica CTC Chile, gracias al ingreso extraordinario de la
venta de Cable Visién (256 millones de euros). Igualmente ha afectado de manera
positiva la reduccion interanual de los minoritarios por importe de 350,3 millones de
euros.

Brasil

Desde el punto de vista operativo, es importante destacar que a finales de junio Telesp
registraba una lista de espera de 764.000 clientes lo que supone una reduccion del
69% frente a diciembre de 2000. Con un ritmo de mas de 340.000 altas al mes, Telesp
tiene previsto finalizar con la lista de espera en el tercer trimestre del presente
ejercicio.
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Por otro lado, los usuarios de ADSL a junio superaron los 100.000 clientes, lo que
supone un crecimiento del 147% respecto a la cifra registrada a finales del ejercicio
anterior. Esta prevista una mayor expansion del servicio en el segundo semestre del
afo.

Asimismo destaca el incremento de la productividad que se sitia en 979 lineas por
empleado (+46% interanual).

Desde el punto de vista regulatorio, el pasado mes de junio Anatel aprob6é un
incremento promedio de las tarifas del 10,4%. La cuota de abono y la tarifa de
interconexion local se han incrementado en un 18% y 8,7% respectivamente, mientras
gue la cuota de conexion y la tarifa del minuto local no presentan variacién. Estos
ascensos, influirdn de forma positiva en el comportamiento de la compafiia durante el
segundo semestre del ejercicio.

El crecimiento interanual del resultado neto en moneda local del 29,3% (15,4% en
euros) de Telesp a final del primer semestre del afio 2001 se fundamenta en el
aumento del EBITDA (1.128,6 millones de euros) del 23,0% en moneda local (9,1% en
euros). El crecimiento del EBITDA es producto de la expansién de la planta en servicio
(+30,3% interanual) asi como del incremento tarifario del 14,2%, en moneda local,
producido en julio de 2000, que han permitido que la compafiia registrara unos
ingresos de 2.206,5 millones de euros, con un crecimiento interanual del 27,1% en
moneda local (13,1% en euros), compensando los mayores gastos de interconexion
(por mayor tarifa y trafico), provision de incobrables y tributos (nuevos impuestos que
aplican desde enero 2001 y que suponen un 1,5% de los ingresos netos).

Argentina

Durante el primer semestre del ejercicio (oct.00-mar.01), la evolucién de los resultados
de TASA ha venido condicionada por la dificil situacién econdémica que esta viviendo el
pais. De esta forma, el EBITDA antes de contrato de gerenciamiento registrado en
este primer semestre del ejercicio es un 17,0% inferior en moneda local al registrado
en el mismo periodo del ejercicio anterior (-11,1% en euros). Este descenso viene
provocado, fundamentalmente, por los menores ingresos de larga distancia, derivados
de la caida de las tarifas por el incremento de la competencia, y a los mayores gastos
operativos. Entre estos Ultimos, las principales variaciones se registran en las
provisiones por incobrables (por el empeoramiento de la situacion econémica del pais
y la regularizacién de la deuda de Grandes Clientes y Pymes), en los mayores gastos
relacionados con la presuscripcion de lineas para el servicio de larga distancia, en los
mayores costes de aprovisionamientos por incremento de la venta de equipos y en la
incorporacion de un nuevo tributo a partir de enero de 2001 (aporte Servicio
Universal), que representa el 1% de los ingresos.

Desde el punto de vista operativo, destaca el aumento del tréafico local por linea (+9%)
gracias al crecimiento del trafico de internet, y el crecimiento de la planta en servicio
(+5,9%), principalmente a través de productos prepago dirigidos a minimizar el riesgo
de impago.

Chile

El pasado mes de junio Telefonica CTC Chile materializé un plan de reestructuracion
por medio del cual se reducia la plantilla del negocio de telefonia fija en 1.584
personas, que supondrd ahorros de costes que se reflejaran en el segundo semestre.
Este plan esta orientado a mejorar el posicionamiento de la empresa en un mercado
desregulado y crecientemente competitivo. Como consecuencia de este hecho, el
resultado neto del periodo en moneda local presenta una disminucion interanual del
30,7%, lo que contrasta con el crecimiento del resultado operativo del 5,7% en
moneda local que presenta la compafiia.
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El EBITDA de la compafiia aumenta un 7,8% en moneda local respecto al mismo
periodo del ejercicio anterior (-1,1% en Euros). Es destacable, el incremento de los
ingresos de larga distancia gracias al buen comportamiento del trafico, que compensa
los menores ingresos por alquiler de medios internacionales derivados de las menores
tarifas aplicadas.

Desde el punto de vista operativo, destaca el incremento del 4,4% interanual de las
lineas en servicio respecto al primer semestre de 2000. Destaca asimismo el
incremento de la cuota de mercado en larga distancia nacional (+3,9 p.p frente a 2000)
e internacional (+2,3 p.p.).

Peru

Al cierre del primer semestre de 2001, Telefénica del Perd continta liderando el
mercado local, alcanzando una cifra de ingresos de 663,9 millones de euros, lo que
supone un aumento del 0,6% en moneda local (7,1% en euros) sobre el mismo
periodo del afio anterior. Esta evolucion es impulsada por los negocios de
interconexién (+12%), Cable Magico (+9%) y Telefonia Publica (+7%), en este ultimo
caso explicada por el crecimiento del 11% de su planta en servicio. Por el contrario, el
efecto del entorno competitivo en larga distancia motiva la reduccién interanual de
estos ingresos un 10%.

La evolucién positiva de los ingresos, asi como la reduccién de gastos han generado
un incremento interanual del EBITDA del 4,0% en moneda local (11,0% en euros). No
obstante, el resultado neto registré una caida del 47% en moneda local (43% en
euros), por efecto de mayores amortizaciones, gastos extraordinarios, asi como por un
menor saldo positivo de la correccion monetaria.

Finalmente, en el mes de junio se ha aprobado el “price cap” para la revision de tarifas,
aplicable a partir de septiembre de 2001 (IPC-6%).

NEGOCIO DE TELEFONIA MOVIL

GRUPO TELEFONICA MOVILES

En los primeros seis meses del ejercicio 2001, Telefénica Moviles obtuvo un beneficio
neto combinado proforma de 378,8 millones de euros, con un crecimiento interanual
del 19,5%, lo que supone una aceleracion en la tasa de crecimiento interanual de 6,1
p.p. respecto a la registrada en los tres primeros meses del afio.

La evolucién de los resultados esta caracterizada por una significativa mejora de la
rentabilidad del negocio, destacando los sélidos avances en todos los margenes y el
fuerte crecimiento del EBITDA (+32,4%), que como porcentaje de los ingresos por
operaciones se sitta en el 39,4%, con un incremento de 5,4 p.p. respecto a junio de
2000.

Asimismo, hay que sefalar dos factores que reflejan la calidad de los resultados
obtenidos. En primer lugar, debe destacarse que los incrementos interanuales
muestran el crecimiento organico de las operaciones, ya que en los Ultimos doce
meses los cambios en el perimetro de consolidacion proforma no han tenido impactos
significativos en dichas cifras. Y en segundo lugar, hay que tener en cuenta la
evolucién de los tipos de cambio de las monedas latinoamericanas respecto al euro,
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gue han tenido un efecto ligeramente negativo sobre los resultados, suavizando las
tasas de crecimiento interanuales.

Debe destacarse la excelente evolucion de las operaciones en Espafia, que compensa
con creces los menores crecimientos en Latinoamérica, permitiendo obtener tasas de
crecimientos de dos digitos en las principales partidas de la cuenta de resultados, e
incluso superiores a las registradas en el primer trimestre del afio.

Respecto al detalle de la evolucién operativa y financiera de Telef6nica Méviles en los
primeros seis meses de 2001 hay que destacar los siguientes aspectos:

? Positiva evolucion de los ingresos por operaciones, que muestran un crecimiento
anual del 14,2% respecto a junio de 2000 y del 11,2% en términos intertrimestrales
(2TO1 vs. 2T00).

El crecimiento de los ingresos viene explicado por el incremento anual en las
bases de clientes de las operadoras que se consolidan globalmente (+29%), y que
en conjunto asciende a 22,4 millones y por el mayor trafico cursado por dichas
operadoras (+24%), efectos que se ven minorados parcialmente por los menores
ARPUs (-16% en media), la depreciacion de las monedas latinoamericanas
respecto al euro en los Ultimos doce meses, y cuyo impacto es mayor en el
segundo trimestre y los importes devengados por los clientes de Telefonica
Moviles Espafia en concepto de “puntos” de los programas de fidelizacién, que se
contabilizan como menores ingresos. A la positiva evolucion del trafico hay que
afiadir la creciente utilizacion de los servicios de mensajes cortos, que, en
conjunto, siguen mostrando un fuerte crecimiento respecto al primer semestre de
2000 (+202%).

Teniendo en cuenta las operadoras en las que Telefénica Moviles ostentaba una
participacion econémica a finales de junio de 2001, la base de clientes de la
Compafiia ascendia a 23,9 millones de clientes. Incluyendo los clientes de las
operadoras de telefonia mévil gestionadas por Telefénica Moviles en Chile, Puerto
Rico y México, la base de clientes gestionados por Telefénica Méviles al cierre del
primer semestre de 2001 superaba los 26,5 millones de clientes.

? Solida mejora de la rentabilidad de las operaciones, con un incremento interanual
del EBITDA en valores absolutos de 380,1 millones de euros y una tasa de
crecimiento 18,2 p.p. superior a la de los ingresos por operaciones. Como ya se
observaba en el primer trimestre del afio, el crecimiento del EBITDA viene
impulsado fundamentalmente por el fuerte incremento del EBITDA en Telefonica
Moviles Espafia, que explica 26 puntos del crecimiento consolidado. Asi, la
contribucién de esta operadora se sitda en el 80% del EBITDA total.

Hay que destacar el favorable comportamiento de los gastos por operaciones con
un crecimiento 8,8 p.p. inferior al de los ingresos fruto de la continua reduccién de
los costes de captacién de clientes, tanto en términos unitarios como en valores
absolutos, de las economias derivadas del mayor volumen de negocio y de las
mejoras de productividad.

Asimismo, hay que sefialar el crecimiento del resultado de explotacion (EBIT), que
muestra un incremento interanual del 33,7%, a pesar de las mayores dotaciones
de amortizaciones del inmovilizado, y mejora su peso sobre los ingresos en 3,4
p.p. respecto a junio de 2000, situandose en el 23,5%.

? El beneficio neto alcanza un incremento interanual del 19,5%, una vez deducidos
los mayores gastos financieros netos, como consecuencia del mayor saldo de
deuda financiera consolidada (10.462,1 millones de euros vs. 3.653,2 millones en
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junio de 2000) derivado de la expansién de las operaciones, asi como por el
aumento de los tipos de interés de las divisas latinoamericanas que afecta a la
deuda/cobertura denominada en estas divisas; los mayores resultados
extraordinarios negativos derivados de las provisiones extraordinarias dotadas en
el primer trimestre del afio; y los mayores impuestos contabilizados por los
menores créditos y deducciones fiscales.

El incremento de la deuda consolidada incluye la correspondiente al 100% de
todas las licencias UMTS, mientras que la deuda neta proporcional a finales de
junio ascendia a 6.855,7 millones de euros, con un incrementé de 3.420,6 millones
en los ultimos doce meses.

EVOLUCION DE LOS NEGOCIOS POR AREAS GEOGRAFICAS
Espaia

El mercado celular espafiol ha finalizado el mes de junio de 2001 con un parque
declarado que se sitta en torno a los 26,6 millones de clientes, lo que implica un
66,6% de penetracion sobre la poblacion espafiola, reflejando un incremento en el
segundo trimestre del afio de 2,8 p.p., similar al trimestre anterior. Tal y como se ha
venido anticipando, y de acuerdo con el patron de conducta experimentado en los
mercados europeos, el crecimiento esta siendo cada vez mas suave, aunque debido a
la estacionalidad tipica del negocio podran experimentarse ciertos repuntes en
determinados momentos del afio (verano y navidad).

El parque de Telefénica Moviles Espafia se sitia a finales de junio de 200len
14.853.336 clientes activos (219.530 de ETACS-MoviLine y 14.633.806 de GSM-
MoviStar), correspondiendo dos terceras partes de los mismos a la modalidad
prepago. Este parque supone un incremento del 30% respecto a junio de 2000,
destacando que la ganancia neta en el segundo trimestre ha sido superior en un 5% a
la del trimestre anterior, lo que refleja que se ha gestionado con éxito el nuevo modelo
de crecimiento.

La cuota de mercado estimada de la compafiia sobre los parques declarados se sitla
en el 55,8%, apenas una décima inferior a la de hace tres meses, y so6lo 1,7 p.p.
inferior a la del segundo trimestre de 2000, lo que supone haber registrado el valor
mas bajo en pérdida de cuota de mercado desde la apertura del mercado a la
competencia. La cuota de trafico estimada se sitia en el 61,0%, sensiblemente
superior a la de clientes, motivada tanto por la utilizacién de criterios mas exigentes
para la contabilizacion del parque como por el hecho de contar con una base de
clientes de mayor calidad que la de nuestros competidores. Estos resultados se han
obtenido gracias a una cuota de ganancia neta estimada superior al 53% en el
segundo trimestre del afio, siendo superior tanto a la obtenida en el trimestre anterior
como a la que se alcanz6 en el segundo trimestre del pasado afio, pese al
endurecimiento que desde entonces se ha producido en las condiciones competitivas.

En el plano de la fidelizacién continlan cosechandose los resultados de la estrategia
seguida, con una fuerte reduccién de casi un 45% en el indice de bajas de la
compafiia. Mas importante aun, el churn econémico, que mide el impacto econémico
de las bajas sobre la facturacion de la compafiia, se sitla en torno a un 30% menos
que el churn convencional (medido en términos de lineas), porque el valor medio de
las bajas que esta registrando Telefénica Moviles Espafia es sensiblemente inferior al
valor promedio de los clientes de la compaiiia.

Por su parte, el trafico gestionado por las redes de la operadora ha alcanzado durante
el trimestre la cifra de 6.520 millones de minutos aire, con un crecimiento frente al
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primer trimestre del 7% (frente a un crecimiento del parque de apenas el 4%) y un
crecimiento interanual proximo al 30%.

En la actualidad, los clientes de Telefénica Moviles Espafia utilizan su teléfono movil
como medio para comunicarse unas 85 veces al mes -incluyendo llamadas y SMS-
frente a menos de 80 ocasiones en el mismo periodo de 2000. Este avance, que
muestra las posibilidades reales de expansién del uso de la telefonia mévil en Espania,
viene explicado por:

? El fuerte ascenso de los SMS, que contindan registrando indices de crecimiento
del 200% frente al afio anterior. En su conjunto, los servicios de datos se
aproximan ya al 12,5% de los ingresos de clientes, cifra que practicamente dobla
los registros alcanzados en el mismo periodo del afio anterior.

? La estabilizacion del MOU, y que, a pesar del crecimiento ya comentado del
parque del 30%, viene registrando reducciones interanuales cada vez menores,
como refleja el hecho de que el MOU del primer semestre de 2001 haya sido
apenas un 2,5% inferior al del segundo semestre de 2000, a pesar del incremento
del nimero de mensajes cortos.

Como resultado de estos efectos, el ARPU del segundo trimestre de 2001 ha
descendido en apenas un 12% respecto al ARPU del mismo periodo del afio anterior,
representando el menor descenso interanual registrado hasta la fecha y marcando una
tendencia sobre la favorable evolucion de este indicador prevista para el medio plazo.
El comportamiento del ARPU es alun mas significativo si se tiene en cuenta que ha
coincidido con dos importantes reducciones en las tarifas de terminaciéon de las
llamadas.

Respecto al lanzamiento de nuevos servicios, en este trimestre hay que resaltar el
lanzamiento de nuevos servicios GPRS, como MoviStar Intranet GPRS 6 Correo Movil
GPRS, que estan destinados a convertirse en servicios fundamentales en el ambito
empresarial en el curso de los préximos meses, por lo que contribuiran a afianzar la
popularizacion de esta tecnologia.

Otra de las areas de mayor relevancia en este nuevo entorno es el grado de eficiencia,
la obtencién de economias de escala y el control riguroso de los costes, elementos
especialmente importantes en un contexto macroeconémico y regulatorio como el que
caracteriza al mercado espafiol en los Ultimos meses. En este sentido destaca la
reducciéon del SAC, en torno al 40% frente al primer semestre del afio 2000, que
posibilita mejorar sensiblemente los margenes operativos, y las mejoras registradas en
los ratios de productividad — de mas altos a nivel europeo- alcanzando un ratio
superior a 3.500 conexiones por empleado.

Como consecuencia de todo ello, los resultados financieros continlan mostrando una
sélida tendencia de crecimiento, reflejo de la capacidad competitiva y de anticipacion
de las tendencias del mercado:

? Los ingresos por operaciones en el primer semestre de 2001 han alcanzado los
2.671 millones de euros, con un crecimiento del 20% frente al mismo periodo del
afio anterior, siendo los ingresos del segundo trimestre (1.371,2 millones de euros)
superiores en un 5,5% a los del primero, y acordes a la ténica habitual de
estacionalidad presente en el negocio. Es importante recordar que los importes
devengados por los clientes en concepto de “puntos” de los programas de
fidelizacion se contabilizan como menores ingresos, y que el hecho de que la
compafiia haya intensificado sus esfuerzos en este campo impacta en dicho
crecimiento. De hecho, descontando el efecto anteriormente mencionado, el
crecimiento interanual de los ingresos se hubiera situado en el 24%. Asimismo, hay
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gue tener en cuenta las reducciones en las tarifas de terminacion de las llamadas
gue se han producido en el afio (17%), y que tienen un impacto negativo en el
crecimiento de los ingresos.

? EI EBITDA alcanzé los 1.244,9 millones de euros, un 52,9% mas que en el primer
semestre de 2000, con un ritmo de crecimiento mucho mayor que los ingresos o
gue el propio parque de clientes por la mayor eficiencia operativa y la fuerte
reduccion en los costes de captacién, como refleja el crecimiento obtenido en
segundo trimestre frente al primero -incremento de EBITDA del 13,4% frente al ya
comentado 5,6% de los ingresos-.

A la hora de juzgar correctamente este crecimiento frente al ejercicio anterior, y al
igual que se sefialé en el pasado trimestre, es importante tener en cuenta los
criterios contables empleados sistematicamente por la compafiia, bajo los que los
costes de lanzamiento de las nuevas tecnologias son activados hasta su
lanzamiento comercial, al considerarse como gastos de establecimiento. Este
hecho afecta a los costes de desarrollo de la tecnologia UMTS, incluido el canon
por el uso del espectro radioeléctrico de las frecuencias asignadas a la compafia
para la explotacién futura de esta tecnologia, tal y como se viene haciendo desde
la obtencién de la licencia en abril de 2000. Del total de canones por uso del
espectro radioeléctrico devengados en el afio 2001 -117,4 millones de euros- se
han activado los 81,5 millones de euros correspondientes a la licencia UMTS.

Resto de Europa

Durante el segundo trimestre de 2001 se han alcanzado hitos significativos que
permiten avanzar en el objetivo de anticipar el inicio comercial de las operaciones en
Alemania, Italia, Austria y Suiza mediante el lanzamiento de servicios con tecnologia
GSMI/GPRS, permitiendo la captacién de clientes en estos mercados con caréacter
previo al lanzamiento de los servicios UMTS:

En este sentido, el 27 de abril se formaliz6 en Alemania un acuerdo definitivo de
itinerancia nacional (roaming) con E-Plus que permitird el lanzamiento de servicios
GSM/GPRS en los proximos meses. En el resto de paises continlan las
negociaciones con operadores para llegar a acuerdos similares de itinerancia.

En Italia, en el mes de junio se ha firmado un acuerdo de interconexion con Telecom
Italia y las primeras pruebas de interconexidn se han completado con éxito. Asimismo,
con posterioridad al cierre del primer semestre, el 17 de julio, se ha firmado en
Alemania un acuerdo de interconexion con Deutsche Telecom. Al mismo tiempo se
mantienen negociaciones de interconexion avanzadas en Austria y Suiza, que
culminaran a corto plazo en acuerdos similares.

Asimismo, ya se han contratado los equipos de conmutacion de red GSM/GPRS, asi
como las plataformas de servicios mas relevantes, y se comenzara su instalacién a
finales de julio.

Por otro lado, los equipos directivos de las operadoras en Alemania e lItalia estan ya
completados en su primer nivel y en Austria y Suiza, donde ya se han incorporado los
Consejeros Delegados, se completaran de forma inminente. En estos momentos, mas
de 600 personas trabajan directamente en las actividades de lanzamiento de estas
compafias en Alemania, Austria, Italia y Suiza.

Asimismo, se han realizado progresos importantes de cara al establecimiento de un
marco operacional comun entre todas las operadoras europeas del grupo que va a
permitir la obtencion de sinergias y acortar los plazos de implantacion en las areas de
sistemas operativos, plataformas y catélogo de servicios, etc.
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Por otra parte, el regulador aleman (RegTP) hacia publico el 5 de junio su propuesta
de una nueva regulacion sobre comparticiéon de infraestructuras UMTS, propuesta que
recoge la practica totalidad de los puntos que en su momento hizo llegar nuestra
operadora Group 3G al regulador. En concreto, se recoge la posibilidad de
comparticion de emplazamientos y equipos de la red de radio entre dos o mas
operadores y el despliegue de la red mediante acuerdos de comparticiébn geogréafica
del territorio. Existen negociaciones con otros operadores moéviles para cerrar
acuerdos de este tipo, en Alemania y el resto de los paises, que permitiran reducir
significativamente las inversiones inicialmente previstas y los gastos operativos
asociados a las redes, que explican que se haya decidido retrasar la formalizacion de
los acuerdos de suministro y financiacion de los proveedores, para adaptarlos al nuevo
escenario.

Marruecos

Médi Telecom cerré el mes de junio de 2001 con un parque de 754.821 clientes, lo que
supone mas que triplicar la base de clientes respecto a junio de 2000, habiendo
alcanzado una cuota de mercado del 32,6% tras 15 meses de operaciones. Hay que
destacar el fuerte crecimiento experimentado en el segundo trimestre del afio, con una
ganancia neta que casi ha triplicado la obtenida en el trimestre anterior y que muestra
los resultados de las campafas comerciales realizadas para fomentar las recargas en
el segmento prepago.

Desde el punto de vista financiero, en el mes de junio se ha alcanzado, por primera
vez desde el lanzamiento de las operaciones, un EBITDA positivo, lo que permite
avanzar en el objetivo de finalizar el ejercicio 2001 alcanzando el punto de equilibrio en
los resultados operativos de la compafiia (EBITDA).

Latinoamérica

La evolucion de las operaciones de las filiales de Telefénica Mdviles en Latinoamérica
durante el primer semestre de 2001 ha estado caracterizado por el continuo
crecimiento del segmento prepago, que sigue liderando el incremento de las bases de
clientes de las operadoras y que permite reducir el riesgo de morosidad y los gastos
de captacioén de clientes. A finales de junio el segmento prepago representaba el 68%
del parque de clientes gestionado por Telefonica Méviles en la regién que, en conjunto
y excluyendo los clientes en México, alcanza la cifra de 9,9 millones de clientes.
Teniendo en cuenta los clientes de las operadoras del norte de México, la base de
clientes gestionados en Latinoamérica asciende a 10,9 millones de clientes.

Asimismo, hay que resaltar los esfuerzos realizados por las operadoras en el area de
fidelizacion de clientes, con diversas iniciativas dirigidas tantos al segmento prepago
como contrato, y que estdn mostrando unos resultados positivos, con reducciones
interanuales de las tasas de bajas en la mayoria de las operadoras.

Debe destacarse la positiva evolucién de las magnitudes econdmico-financieras de las
principales operadoras en sus monedas locales con una mejora de la rentabilidad de
las operaciones. Esta positiva evolucion de los margenes es fruto de los esfuerzos en
contencion de costes realizados por todos los operadores, con una continua reduccién
del SAC, que en euros se ha situado en torno al 14% como media, como resultado de
las politicas seguidas para mejorar la rentabilidad de los clientes.

Brasil

Al cierre del primer semestre de 2001, el parque de las tres operadoras gestionadas
por Telefénica Mdviles en Brasil — TeleSudeste Celular, Celular CRT y TeleLeste
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Celular — ascendia a 5,1 millones de clientes, lo que supone una ganancia neta de
mas de 1,1 millones en los ultimos doce meses. El crecimiento del parque ha venido
impulsado principalmente por el segmento prepago, que representa el 63% de la base
de clientes en Brasil a junio de 2001.

La gestion comercial de las operadoras en el primer semestre del afio se ha
caracterizado por la aplicacién de un modelo de crecimiento selectivo y rentable. De
este modo, si bien el volumen de activaciones totales sigue aumentando, ante el
efecto de la actual coyuntura de tipos de cambio en los gastos de captacioén, las
operadoras estan centrando sus esfuerzos en la retencion de clientes. Esta estrategia
comercial ha permitido que las tres operadoras mantengan su posicion de liderazgo en
sus respectivos mercados con una cuota media de mercado que se sitla en el 65%, y
gue en el caso de Celular CRT alcanza el 71%.

Las medidas adoptadas con el objetivo de incrementar las tasas de retencién de los
clientes de mayor valor se han traducido en una mejora de la tasa de bajas en el
segmento contrato, que, como media, ha disminuido 0,6 p.p. en el periodo enero-junio.

Hay que sefalar la tendencia observada en el patrén de consumo de clientes que, si
bien en términos interanuales muestra una légica disminucion por la incorporacién de
nuevos clientes con un menor consumo unitario, en el segmento contrato se observa
una estabilizacion en el MOU frente a meses anteriores.

Respecto a los resultados financieros de las operadoras que se consolidan por el
método de integracion global -TeleSudeste Celular y Celular CRT- los ingresos por
operaciones de Telefénica Moviles en Brasil en el primer semestre del afio muestran
un crecimiento en reales con respecto al mismo periodo del afio anterior del 11,4%.
Este crecimiento se produce por el incremento en la base de clientes de las
operadoras, parcialmente compensado por los menores ARPUSs.

Los méargenes de las operadoras muestran una excelente evolucion respecto a junio
de 2000, situandose en conjunto en el 41,7% (36,1% en 2000). Esta evolucion viene
explicada por los resultados positivos de las politicas de contencion de gastos y las
constantes mejoras en productividad que permiten un crecimiento del EBITDA en
reales de 29%, 17,4 p.p superior al de los ingresos.

En euros, estos crecimientos se ven suavizados por el efecto de la depreciacién del
real respecto al euro en los Ultimos doce meses.

Argentina

TCP alcanzd un parque a finales de junio de 2001 de 1,86 millones de clientes,
creciendo un 35,6% durante los Ultimos 12 meses y acortando la distancia respecto a
su principal competidor. De este modo, en los Ultimos 12 meses ha experimentado un
crecimiento de 488.000 clientes, cifra que representa mas del 25% de las altas netas
totales del mercado argentino. Estos crecimientos se han obtenido gracias al
segmento prepago, que en un afio casi duplica su peso sobre el total del parque,
situandose en el 64% a junio 2001, reduciendo el riesgo de morosidad.

Durante el ultimo trimestre se han seguido desarrollando medidas tendentes a reducir
los costes de captacion de clientes, entre las que hay que destacar la disminucion de
los subsidios a los terminales, las reducciones de las comisiones a los distribuidores y
las menores promociones de trafico, en linea con la politica de crecimiento selectivo
seguido por la compafiia ante el nuevo entorno de operaciones.

En el primer semestre del ejercicio 2001- correspondiente al periodo octubre
2000/marzo 2001- TCP obtuvo unos ingresos por operaciones de 388,1 millones de
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euros, con un incremento anual del 5,3%. Esta evolucidon viene explicada por un
moderado crecimiento de las activaciones, y las reducciones en el ARPU, a pesar del
incremento del volumen de minutos derivado del aumento del parque de clientes.

En los seis meses finalizados el 31 de marzo de 2001 el EBITDA alcanzo los 38,9
millones de euros, o el 2,5% del EBITDA total del Grupo. Debe sefialarse la positiva
evolucién del margen EBITDA respecto a meses anteriores, reflejo de las politicas de
contencion de costes que se estan implementando, focalizadas principalmente en los
siguientes ejes: reduccion de los costes de captacion, menor inversion en publicidad,
fuerte restriccion en costes de red y gastos generales, reorganizacion de la estructura -
que ha incluido la transferencia de las actividades de atencion a clientes a Atento — asi
como la adecuacion de la inversion a los niveles de demanda.

Todo ello refleja una clara mejora de las operaciones en los Ultimos meses, como se
muestra en el incremento del margen de EBITDA, que en el segundo trimestre del
ejercicio 2001, finalizado en marzo, alcanzé el 10,5%, dando lugar a una mejora de 1
p.p. respecto al trimestre anterior. Esta tendencia de mejora en los margenes de la
compafiia se ha mantenido en el tercer trimestre del afio finalizado en junio.

Peru

Telefénica Méviles SAC, finalizd el mes de junio con un parque de clientes de 973.065
clientes, manteniendo su posicion de liderazgo, con una cuota de mercado estimada
del 66%. Hay que sefialar que, a pesar del incremento del nimero de competidores
desde principios del afio, en el segundo trimestre Telefénica Mdviles SAC ha
aumentado su participacion en el crecimiento del mercado, con un incremento de la
cuota de ganancia neta de 14 p.p respecto al primer trimestre del afio.

En el aspecto comercial, durante los Ultimos tres meses se ha ampliado la oferta de
servicios de datos y la Red Privada Movistar, dirigidos al segmento corporativo,
mostrando positivos resultados, con un incremento de 23% en la base de clientes
corporativos durante el segundo trimestre del afio. Adicionalmente Telefénica Moviles
SAC ha continuado con sus campafias de fidelizacién, impulsando las llamadas entre
moviles de su red, ofreciendo tarifas mas ventajosas y que han permitido reducir en un
65% las bajas de clientes de contrato en comparacion con el primer semestre del afio
2000.

En la vertiente econdémica-financiera, en el primer semestre de 2001 Telefénica
Moviles SAC obtuvo unos ingresos de 142,6 millones de euros, con un crecimiento del
16,0% respecto al mismo periodo de 2000. El incremento de los ingresos se explica
por el mayor parque de clientes, parcialmente compensado por los menores ARPUS,
como consecuencia del aumento del nUmero de clientes de prepago (79% vs. 73% en
junio de 2000).

El margen EBITDA experimentd en el segundo trimestre una significativa mejora
respecto al trimestre anterior, incrementandose 7 p.p. hasta alcanzar el 34%,
situandose en términos acumulados en el 31%. En valores absolutos, el EBITDA
alcanz6 un importe similar al de junio de 2000, marcando un punto de inflexion en la
tendencia de caida registrada en los tres primeros meses del afio. Esta evoluciéon
viene explicada principalmente por la tendencia de desaceleracion de los gastos
operativos, especialmente el area comercial, la reduccion interanual del SAC en
términos unitarios, y la disminucion de los gastos de interconexion tras la introduccién
de nuevas tarifas de terminacion en las llamadas fijo-movil desde el mes de marzo
2001.

Chile
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A finales de junio de 2001, la base de clientes de Telefonica MOovil, compafia
gestionada por Telefénica Mdviles, ascendia a 1,4 millones de clientes, con un
crecimiento anual del 15,6% y una clara mejora en el ritmo de captacion de clientes, a
pesar de los menores costes de captacién unitarios, con una ganancia neta superior a
120.000 clientes en el segundo trimestre del afio (+70% respecto al trimestre anterior).
Debe destacarse la continua reduccién del diferencial de clientes respecto al principal
competidor de la operadora, que en el periodo abril-junio se ha reducido en mas de un
46% respecto al primer trimestre de 2001.

Por otro lado, Telefénica Movil se ha presentado al proceso de adjudicacion de nuevas
licencias de telefonia mévil en la banda 1900MHz, estando previsto su resolucién en
los proximos meses.

México

La gestion de Bajacel, Movitel, Norcel y Cedetel en el segundo trimestre de 2001 se ha
caracterizado por la implementacién de iniciativas encaminadas a mejorar la retencién
de clientes, y que han permitido reducir la tasa de bajas en 3 p.p. en los ultimos
meses, alcanzando un parque a junio de 2001 de 1.060.159 clientes. A pesar de la
mayor actividad de nuevos competidores, desde la entrada en la gestion de las
compafiias se ha invertido la tendencia a la disminucion en el parque de clientes de las
operadoras, alcanzandose ganancias netas positivas en todos los segmentos de
clientes.

La gestidn operativa ha estado dirigida a la mejora de la red de distribucion. En este
sentido, cabe destacar el desarrollo del canal de ventas consumo, lo que ha supuesto
cerrar acuerdos comerciales con nuevos distribuidores y grandes superficies, dando
lugar de este modo a la apertura de cerca de 600 nuevos puntos de venta. El peso de
este canal en las altas totales alcanza ya mas del 15% en tan sélo 4 meses de gestion.
Otras mejoras incluyen la formacion de grupos de venta a empresas y el disefio del
plan de capilaridad de la red de distribucion.

Dentro del esquema de desarrollo del modelo de negocio de Telefonica Méviles en las
operadoras, estd prevista la implantacion de un nuevo modelo logistico, la
continuacion del modelo de seleccion de distribuidores especialistas y el desarrollo de
los sistemas de liquidacién de comisiones.

Guatemalay EI Salvador

Al cierre del primer semestre del afio 2001, las operadoras de Telefonica Méviles en
Guatemala y El Salvador contaban con un parque de 393.343 clientes, lo que supone
un crecimiento del 33,2% con respecto junio de 2000. La cuota de mercado conjunta
se ha mantenido estable a lo largo del afio, a pesar de la alta competencia existente
en dichos mercados, especialmente en Guatemala tras la reciente entrada del cuarto
operador.

NEGOCIOS HORIZONTALES

Terra Mobile contaba al cierre de junio de 2001 con cerca de cinco millones de
usuarios registrados, mostrando un crecimiento del 64% respecto a la base de
usuarios de diciembre de 2000. Por zonas geogréficas, hay que destacar el
crecimiento de usuarios registrados en Alemania y Reino Unido, que han
experimentado un aumento respecto al cierre del primer trimestre del 15% y 21%,
respectivamente. Alemania aporta el 25% del total de usuarios registrados a la fecha,
situdndose como claro referente en este mercado para el futuro lanzamiento de
nuestras operaciones GPRS. Asimismo destaca el fuerte crecimiento trimestral
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registrado en Espafia, que a finales de junio contaba con mas de medio millén de
usuarios registrados (35% de incremento respecto a marzo).

Respecto a Mobipay, hay que destacar la firma el pasado 30 de mayo de un acuerdo
entre Telefénica Méviles, BBVA, Airtel y BSCH por el que se integran los proyectos
gue cada uno venia desarrollando en el area de la activacion de pagos a través del
teléfono movil. Otras entidades financieras, operadores de moéviles y sociedades de
proceso de medios de pago se han incorporado o han declarado su intencion de
incorporarse al proyecto, como Amena, Caja de Madrid, Banco Popular, Banesto,
Banco Sabadell y Xfera, asi como los procesadores Red 6000, SERMEPAy 4B.

NEGOCIO DE DATOS

GRUPO TELEFONICA DATA

En linea con la estrategia definida por la compafiia en cuanto a la consolidacién y
expansién de su presencia en Europa y Latino América, durante este segundo
trimestre, se ha completado casi en su totalidad con los pasos necesarios para la
integracion en Telefénica Data de las filiales en Latinoamérica y Alemania.

En consecuencia, Telefonica Data esta presente, con soporte local, en LatinoAmérica,
en Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México, Peru, Uruguay y Venezuela. En Europa,
en Espafia, Alemania, Austria e lItalia. A estos paises, debemos agregar nuestra
presencia en Puerto Rico y en Miami donde esté ubicado un Telefénica Internet Centre
(TIC), que ha fines de Junio contaba con una superficie total de mas de 16.000 m2.

Asimismo, en las Ultimas semanas, se ha avanzado en el despliegue geografico al
iniciar operaciones en Reino Unido a través de la compafia mediaWays UK. Por lo
tanto, a cierre de Junio, el Grupo Telefénica Data esta presente en 14 paises.

Esta mayor cobertura geografica le permite a Telefonica Data ampliar su red
internacional e incorporar servicios que beneficiaran tanto a sus clientes locales como
a aquellos con necesidades de atencion regional.

Telefénica Data, como proveedor de servicios globales de telecomunicaciones para
empresas, cuenta con un extenso catalogo de servicios que incluye los servicios de
Datos e Internet, servicios de telefonia, soluciones Integrales y Avanzadas de cliente y
todos los nuevos servicios de Hosting.

Desde un punto de vista comercial, se pueden mencionar, entre otros, los nuevos
acuerdos firmados, en el Ultimo trimestre, con Sol Melid y Fiat Auto Espafia. En el
primer caso, Telefénica Data ha firmado un acuerdo de colaboracién, que contempla,
entre otros puntos, la implantacion de una red que unird los 350 hoteles que la
compafiia tiene distribuidos en 30 paises, asi como las sedes corporativas de la
compafiia. Esto permitira agilizar las comunicaciones internas, generando un
importante ahorro de tiempo y costes, y facilitar4, a medio plazo, el acceso directo a
internet desde todos los establecimientos de la cadena hotelera. En cuanto al segundo
acuerdo, contempla la creacién de una red de transmision de datos que unira a mas
de 100 concesionarios de la empresa en Espafia. Esta red, basada en el servicio
interLAN de Telefénica Data, permitira la integracion total de equipos y oficinas
dispersos geograficamente, facilitando la comunicacion entre concesionarios y de
estos con Fiat Auto Espana.

Es destacable, igualmente, la alianza estratégica firmada en Brasil con el Banco Itaq,
banco lider en los principales Estados de Brasil y que cuenta con una red nacional de
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amplia cobertura. Esta alianza permitira prestar servicios de calidad y valor afiadido al
banco a partir de la gestion de su red corporativa de telecomunicaciones que cuenta
con 3.000 agencias y puestos de atencién y 12.000 cajeros electrénicos. Diariamente
mas de 2 millones de clientes hacen uso de algun canal remoto del banco.

Asimismo, en el segundo trimestre del afio se ha avanzado en la prestacion de
servicios de Hosting, Housing y otros dirigidos a ASPs (Application Services
Providers). Ademas, de los Telefénica Internet Centres (TICs) ya existentes en Miami,
Lima, Sao Paulo, Buenos Aires y Madrid, se ha incorporado en América el TIC de
Santiago de Chile y en Europa las nuevas instalaciones en Alemania, Italia y Austria,
lo que permite ofrecer servicios de valor afiadido de forma directa en 9 paises. A
finales de junio de 2001 se contaba en los 9 centros con 25.594 metros cuadrados
disponibles.

Desde un punto de vista operativo, el nUmero total de conexiones del Grupo ascendio
a finales de junio de 2001 a 525.936 puertas, continuando con la migracion desde
tecnologias tradicionales hacia tecnologias IP, las cuales hoy representan el 71% de
las conexiones. De estas puertas, el 76% estan desplegadas en Europa (incluyendo
Espafa) y el 24% restante en América. El nimero de POPs ha ascendido a 1.239, de
los cuales el 64% estan en Europa y el 36% en América.

Desde el punto de vista econémico-financiero, los ingresos del Grupo Telefénica Data
en el primer semestre del afio 2001 han alcanzado los 922,6 millones de euros, con un
incremento del 75,6% sobre los del primer semestre del afio 2000.

Al crecimiento de los ingresos ha contribuido significativamente Telefénica Data
Espafa, al alcanzar 358,6 millones de euros a finales de junio, lo que supone un
aumento del 19,3% comparados con el primer semestre del afio 2000 y que
representan el 38% de los ingresos del Grupo Telefénica Data.

Por lo que se refiere a América, las sociedades segregadas (Argentina, Brasil y Pert)
han ingresado 171,4 millones de euros, reflejando un incremento del 46,5% con
respecto al mismo periodo en el afio anterior. La aportacion de estas filiales sobre el
total de América asciende al 82%, siendo Argentina la filial con mayor contribucién
(41%) y Brasil la que més ha crecido con respecto al primer semestre del 2000 (95%).
Los ingresos de las start-up en América (México, USA y Uruguay) crecen a un ritmo
fuerte, apalancados en la base de clientes globales del Grupo.

Los ingresos del primer semestre de 2001 en Europa (excluyendo Telefénica Data
Espafa) han ascendido a 357,6 millones de euros. Estas cifras constituyen el mejor
exponente de la importancia estratégica que el Grupo Telefénica Data ha dado a la
presencia en el continente europeo. De todas las sociedades, la aportacion de
ingresos mas importante corresponde a MediaWays (65% del total de ingresos
procedente de Europa), compafiia que a su vez ha tenido el mayor crecimiento de
ingresos con respecto al mismo periodo del afio anterior (103%). MediaWays se
consolida en el mercado como segunda red IP de Alemania con una cuota de mercado
del 30% en Servicios Internet. Por su parte, las operaciones de Atlanet en Italia han
generado el 16% de los ingresos procedentes de Europa, alcanzando la cifra de 56,4
millones de euros.

Con respecto al EBITDA, en el consolidado del primer semestre del afio 2001, se
alcanzaron 22,2 millones de euros, equivalente al 2,4% de los Ingresos Totales del
Grupo Telefénica Data, frente a los 53,9 millones de euros del primer semestre del afio
2000. Dicha variacion ha sido consecuencia, principalmente, de los siguientes
factores:

? La incorporacion de algunas empresas en Europa que se encuentran aun en
sus primeras fases de actividad, como es el caso, de Atlanet en Italia que, junto
con ETI en Austria, han generado un EBITDA negativo en este semestre de
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25,5 millones de euros y, en América, por los gastos que han significado los
lanzamientos de las filiales de Uruguay, México y USA (Miami), que en este
primer semestre han generado, en conjunto, un EBITDA negativo de 14,2
millones de euros.

? Las cifras de Telefénica DataCorp reflejan la reestructuracion de sus unidades
de Negocio de Servicios y de Servicios Internacionales (TDSI). Esta ultima,
creada en el inicio de 2001, ha realizado un gran esfuerzo en la construccién
de la Red Internacional y en el alquiler de los circuitos necesarios para la
misma. En este contexto, TDSI ha generado un EBITDA negativo 15,5 millones
de euros. Dada esta circunstancia, TDSI se encuentra en un proceso de
racionalizacion de los activos y compromisos con terceros que permitira
optimizar la red internacional, asegurar una masa critica de clientes y encontrar
economias de escala que resulten en un mejoramiento de este indicador
operativo.

? Como aportacion positiva, es de destacar el EBITDA de Telefonica Data
Espafa que alcanz6 66,5 millones de euros, con un margen del 19% sobre
ingresos.

Sin embargo, estos resultados no son extrapolables al resto del ejercicio, ya que se
espera una continua mejora en el crecimiento de los ingresos. Por la parte de costes
es relevante mencionar que el grupo ha puesto en marcha un plan general de
racionalizacion de costes e inversiones, lo que se traducird en mejoras sustanciales en
los resultados de explotaciéon de los préximos trimestres.

NEGOCIO DE MEDIA

GRUPO TELEFONICA MEDIA

Durante el primer semestre de ejercicio, el Grupo Telefénica Media ha alcanzado un
EBITDA de 69,2 millones de euros, comparado con un EBITDA negativo de 9,7
millones de euros en el mismo periodo del ejercicio anterior. El segundo trimestre del
ejercicio supone el tercer trimestre consecutivo en el que Telefénica Media obtiene
EBITDA positivo, alcanzando los 58,7 millones de euros, frente a un saldo también
positivo de 10,5 millones de euros en el primer trimestre de este afio. Esta evolucion
es especialmente destacable teniendo en cuenta la complicada situacion econémica
de Latinoamérica y la crisis del mercado publicitario espafiol. Estos resultados
permiten avanzar en la politica de anticipar el umbral de rentabilidad a nivel de
EBITDAy de alcanzar la autofinanciacion de las operaciones del Grupo.

Es necesario destacar, igualmente, que por primera vez desde que se constituyd
Telefébnica Media como Grupo, el resultado de explotacién presenta resultados
positivos, al finalizar el semestre con un beneficio de 29,6 millones de euros, frente a
los 27,8 millones de euros de pérdidas en el primer semestre del 2000.

El analisis de los resultados del primer semestre del Grupo Telefénica Media viene
condicionado por el fuerte crecimiento que experimenté en su tamafio durante el
ejercicio 2000, lo que provocé un cambio significativo en su perimetro de
consolidacion. En este cambio, destaca la incorporacion de ATCO, al incrementarse la
participacion a lo largo del ejercicio desde el 26,8% hasta el 100%, pasando a ser
consolidado por integracién global, desde mayo del ejercicio 2000, es decir,
incorporando en las cifras del pasado ejercicio las operaciones de los dos ultimos
meses, asi como la entrada de Endemol, que pasé a ser consolidado por integracién
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global desde agosto de 2000 y que, por tanto, no aparecia en los estados financieros
publicados en el primer semestre del ejercicio anterior.

La integracion de estas dos compafiias ha supuesto un cambio muy importante en la
dimension del Grupo Telefénica Media, tanto desde el punto de vista de los ingresos
como del EBITDA.

NEGOCIO DE TELEVISION EN ABIERTO Y RADIO
ANTENA 3

El mercado de publicidad en televisidon ha seguido con la tendencia negativa iniciada
durante el primer trimestre del ejercicio, al presentar un decrecimiento del 6,3%
respecto al mismo trimestre del ejercicio anterior, a lo que hay que sumar el aumento
del tiempo destinado a publicidad y la agresiva estrategia en precios, con la finalidad
de aumentar cuota de mercado, adoptada por RTVE. En este contexto, los ingresos
publicitarios de la cadena han alcanzado los 287,3 millones de euros, lo que supone
un descenso del 8,5% respecto a finales del primer semestre de 2000. Sin embargo, la
cadena sigue manteniendo la mejor relacién entre cuota de mercado publicitario y
cuota de audiencia, al alcanzar a finales del primer semestre un ratio de 1,34 frente al
1,28 del mismo periodo del ejercicio anterior.

Finalmente, el EBITDA del primer semestre se elevé a 78,5 millones de euros, un
28,7% inferior al mismo periodo del ejercicio anterior, reflejo de las malas condiciones
del mercado publicitario expuestas con anterioridad.

ATCO

La incertidumbre macroeconémica que se vive en Argentina, ha provocado que el
comportamiento del mercado publicitario argentino se haya seguido deteriorando
durante el segundo trimestre del ejercicio, debido al cambio en las expectativas de los
consumidores y la disminucion de la confianza empresarial.

A pesar de esta situacion, Telefé continla siendo la cadena lider en el mercado
argentino y la segunda cadena de Latinoamérica en términos de audiencia con una
cuota media del 39,4%, superior en 1,5 p.p. a la que tenia en el mismo periodo del
ejercicio anterior.

Sin embargo, y a pesar del buen comportamiento de la cadena en términos de cuota
de mercado, la prolongacion de las incertidumbres macroeconémicas han provocado
una caida de los ingresos respecto al mismo periodo del ejercicio anterior (18,6%)
gue, sin embargo ha sido mas que compensada por la reduccion de los gastos
operativos (20,8%). Esta reduccién de los gastos, que se viene produciendo desde la
toma de control de la compafia por parte de Telefénica Media y la implantacién de
nuevos sistemas de control de gestion, permite obtener un EBITDA ligeramente
positivo en el semestre (205.151 euros), comparado con los 3,2 millones de euros
negativos que presentaba en el mismo periodo del ejercicio 2000.

ONDA CERO RADIO

Al igual que ocurre con Antena 3, Onda Cero se ha visto influida por la ralentizacion
del mercado publicitario, derivado de los sintomas de desaceleracion econdmica, asi
como por el cambio de politica comercial de RTVE, mucho mas agresiva en precios y
mas tiempo dedicado a publicidad, lo que ha producido que parte de los anunciantes
cambien de medio (de radio a TV).
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Independientemente de lo anterior, Onda Cero se consolida como la segunda opcién a
nivel nacional en el mercado de las ondas, segun los datos de la segunda oleada. En
este informe se pone de manifiesto el incremento del 50% en el nimero de oyentes
gue ha tenido la cadena si se compara con el mismo periodo del ejercicio anterior,
hasta alcanzar los 2.512.000 oyentes.

En linea con esta mejora de la audiencia, los ingresos de Onda Cero a finales del
primer semestre presentan un crecimiento del 34% respecto a junio de 2000, que si
bien no se traducen en una mejora del EBITDA en el primer semestre del ejercicio, al
alcanzar la cifra negativa de 3,8 millones de euros, comparada con los 3,7 millones de
euros negativos del mismo periodo del ejercicio anterior, si permiten ser optimistas
respecto al objetivo de concluir el afio con cifras positivas de EBITDA.

NEGOCIO DE CONTENIDOS
ENDEMOL

Durante este primer semestre del ejercicio, la condicion de lider mundial de creacion
de contenidos de entretenimiento que ostenta Endemol ha permitido que sus ingresos
hayan alcanzado los 450,3 millones de euros, lo que supone un crecimiento de 73,4%
respecto al mismo periodo del ejercicio anterior. Este comportamiento se puede
considerar muy positivo, si tenemos en cuenta la disminucion del mercado publicitario
en Europa y los restantes paises donde operan las empresas productoras del Grupo
Endemol.

Como resultado de la positiva evolucién de los ingresos, el EBITDA acumulado del
primer semestre alcanza los 91,0 millones de euros, lo que supone un crecimiento del
108,0% respecto al mismo periodo del ejercicio anterior y superando las expectativas
previstas por la propia compafiia en el inicio del ejercicio.

Estos resultados confirman el éxito obtenido en la integracién de Endemol en la
estructura de Telefénica Media y la optimizacion del enorme potencial creativo y
empresarial de esta compafiia.

Por dltimo, durante este primer semestre, Endemol ha adquirido la sociedad britanica
Brighter Pictures Ltd. y la sociedad Fuchsia. Estas sociedades, junto con la compra del
50% restante de la sociedad ASP Endemol en Francia (que pasara a llamarse
Endemol Entertainment France) durante el primer trimestre del ejercicio se incorporan
en los estados financieros del Grupo por integracion global.

Recientemente, Endemol ha llegado a un acuerdo con TV Globo, empresa lider de
difusion en el mercado brasilefio para crear una compafiia conjunta para la explotacién
de todos los contenidos de Endemol en aquel pais y el desarrollo de nuevas iniciativas
en aquel mercado.

NEGOCIO DE TELEVISIONES DE PAGO Y DISTRIBUCION

VIA DIGITAL

El mercado de la television de pago continla caracterizandose por la agresividad de
los competidores en cuanto a promociones de captacion, lo que se ve agravado por el
factor de la pirateria de tarjetas, la agresividad de los nuevos competidores, la mayor

actividad de las empresas de cable y la estrategia de promociones de la competencia.

En este entorno altamente competitivo, Via Digital ha cubierto, practicamente, sus
objetivos de captacion para el primer semestre de ejercicio, al alcanzar 710.229
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abonados (159.699 abonados més que en el primer semestre de 2000), lo que supone
un crecimiento interanual del 29,0%.

En términos financieros, los ingresos por operaciones crecen un 37% en relacion con
el primer semestre del afio anterior, ascendiendo a 132,1 millones de euros. Por el
contrario, el crecimiento de los gastos es muy inferior (7,6%), lo que permite obtener
un EBITDA un 10% mejor que el del mismo periodo de 2000 (-145,7 millones de
euros, frente a —161,9 millones de euros).

NEGOCIO DE INTERNET

GRUPO TERRA-LYCOS

La cifra total de ingresos de Terra-Lycos durante el trimestre ascendi6 a 179,4 millones
de euros, un 6% mas que la parte superior del rango de ingresos que se estimaban
obtener en el periodo. Por otro lado, el margen de EBITDA se situé en el -36%, en
linea con el mejor de los escenarios previstos para el periodo.

La evolucién desde el punto de vista operativo continla su tendencia positiva,
presentando crecimientos tanto en suscriptores como en audiencia. Asi, la cifra total
de suscriptores para Espafia y Latinoamérica ascendio a 4,3 millones.

Durante el trimestre y siguiendo la estrategia de Terra-Lycos de enfocarse en el
negocio de acceso de pago, se han dado de baja a todos los usuarios del servicio de
acceso gratuito en Brasil que quedaban después de finalizar el proceso en el que se
ofrecia la migracion al producto de pago. En total, Terra-Lycos cuenta ahora con
470.000 clientes menos del servicio gratuito, lo que explica la reduccion de la cifra total
de suscriptores respecto al trimestre anterior.

Sin embargo, lo verdaderamente destacable es que, de nuevo, siguiendo la estrategia
del enfoque en los productos de pago a través de una oferta de un servicio de calidad
y diferenciado, Terra-Lycos ha logrado durante este trimestre un récord histérico de
captacion de clientes de pago. Asi, durante el trimestre se han captado 190.000
nuevos suscriptores de pago, lo que eleva al 30% el total de la cartera de suscriptores
de esta modalidad.

Es destacable, especialmente, el aumento experimentado en los clientes de banda
ancha a través de ADSL, cuyo desarrollo es estratégico para el Grupo Telefénica. A
junio, Terra-Lycos contaba con 133.000 suscriptores, lo que supone un aumento del
123% en sélo un trimestre.

En cuanto a la audiencia de los portales del Grupo, las paginas vistas por dia durante
el mes de junio ascendieron a 460 millones, lo que supone un aumento del 6,7%
respecto a marzo.

La cifra de usuarios Unicos ascendié a junio a 103 millones, es decir un 4,1% mas que
en el trimestre anterior y un 37,3% en términos anuales.

En cuanto a los resultados financieros proforma del segundo trimestre, Terra-Lycos
arroja en este trimestre una cifra total de ingresos de 179,4 millones de euros, lo que
supone un 34% mas que en el mismo trimestre del afio anterior. Si comparamos los
seis primeros meses de este afio con el mismo periodo del afio anterior, el crecimiento
es del 46%. Se pone de manifiesto, de esta forma, que la diversificacion geogréafica y
de negocio de las fuentes de ingresos de Terra-Lycos sirve para atenuar el efecto que
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puedan tener situaciones particulares como la ralentizacién de la economia en USA
gue esta afectando a la publicidad online.

Atendiendo a la procedencia de los ingresos por areas de negocio, el 38%, es decir,
69,0 millones de euros, provienen del negocio de acceso, lo que supone la cifra mas
alta de la historia de Terra.

Por otro lado, los ingresos del negocio de media que incluyen tanto publicidad como
comercio electronico, ascienden a 110,7 millones de euros y suponen el 62% de los
ingresos totales del segundo trimestre. Hay que destacar que esta cifra de facturacion
sigue mostrando un crecimiento sostenido, tanto intertrimestral, 4%, como en el
acumulado del afio, 21%, sobre igual periodo del ejercicio anterior.

A su vez, Terra-Lycos continua mejorando la rentabilidad de sus operaciones, si bien
es todavia negativa, como corresponde a un negocio emergente y en plena fase de
crecimiento. Asi el margen de EBITDA en el segundo trimestre del afio fue de -36%.

Por otro lado, Terra-Lycos ha continuado desarrollando productos y servicios y
beneficiAandose de su presencia global. En este sentido, es importante destacar los
acuerdos alcanzados con Unilever y eBay, logrados gracias a la presencia multipais y
a la capacidad de distribucion a una audiencia de cerca de 100 millones de
internautas.

Terra Lycos continua al mismo tiempo enfocandose en el contenido vertical de sus
portales donde esta mejorando su oferta: desde portales de busqueda de empleo
como Bumeran, que se acaba de lanzar en Mexico, o Lycos Career en USA que ha
aumentado su audiencia un 200%; hasta finanzas, donde en USA a través de
Quote.com se ha empezado a ofrecer un servicio equivalente a una television
especializada en temas financieros denominado Quote.com TV. Esta verticalizacion,
como en el caso de Lycos Zone, sitio especializado en nifios, ha permitido a Terra
Lycos acceder a clientes como Danone, para promocionar sus productos entre el
publico infantil.

En cuanto a nuevos servicios lanzados, cabe destacar Lycos 411, que es un servicio
de pago para acceder a internet a través de un operador telefénico. En Mexico, se ha

lanzado E-line, servicio de pago que permite recibir llamadas telefénicas mientras los
usuarios estan conectados a internet.

NEGOCIO DE DIRECTORIOS

NEGOCIO DE DIRECTORIOS DE TELEFONICA

Como ya indicamos en el trimestre anterior, los resultados que publicamos bajo el
epigrafe “Negocio de Directorios” incluye no so6lo a todas las empresas que se
encuentran ya bajo el perimetro de consolidacion contable de TPl sino también
aguellas otras que se encuentran en proceso de integracion: Telinver en Argentina, y
Guitel en Peru.

Desde el punto de vista financiero, los ingresos consolidados del negocio de
directorios del Grupo Telefénica crecen un 9,0% respecto al mismo periodo del
ejercicio 2000. Este crecimiento recoge el buen comportamiento de los ingresos de
TPI Espafia que presentan un crecimiento del 5% comparado con el primer semestre
del afio anterior, a pesar de la no obtencion de ingresos por venta de publicidad de
Telefénica en Paginas Blancas. Estos ingresos ascendieron en el primer semestre del
afio 2000 a un total de 16,5 millones de euros, y representaron el 15,3% del total de
los ingresos obtenidos por TPI Espafia en la primera mitad del afio 2000. Sin tener en
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cuenta este efecto, los ingresos de TPl Espafia habrian aumentado un 24% y el
EBITDA lo habria hecho en un 73%.

Por lo que respecta al negocio editorial, en estos primeros seis meses se han
publicado un total de 25 guias de Paginas Amarillas, dos mas que en el mismo periodo
del afo anterior. Comparando libro a libro, los ingresos han aumentado un 7,6% con
respecto a su edicion anterior. En cuanto a Paginas Blancas, se han publicado un total
de 17 guias, 7 mas que en el mismo periodo del afio anterior recogiendo un
crecimiento en ingresos, comparando libro a libro, del 7,2%.

El mayor crecimiento se produce en Internet, cuyos ingresos han crecido un 135,6%
en este periodo y el nUmero de clientes alcanza ya los 145.000.

En el negocio de directorios en Latinoamérica, el aspecto mas destacable es la
publicaciéon de la primera edicion de GuiaMais en la capital de Sao Paulo, que aporta
en el mes de junio alrededor de 21 millones de euros de ingresos. Esto ha
compensado sobradamente la menor aportacién a los ingresos del Grupo de
Publiguias (-14,2%) debido fundamentalmente a la depreciacién del peso chileno con
respecto al euro. En Chile hay que destacar también la reciente renegociacién del
nuevo marco contractual entre Publiguias y Telefénica CTC que regira durante los
proximos cinco afios, y cuyo efecto inmediato es una mejora substancial en el margen
operativo de Publiguias, cuyo margen de EBITDA pasa del 7% a un 25-30% esperado
para final de 2001.

Sin embargo, este positivo comportamiento de los ingresos consolidados no se ha
visto reflejado en el EBITDA del Grupo, como consecuencia de dos hechos,
principalmente: la no obtencién de ingresos por venta de publicidad de Telefénica en
Paginas Blancas, que al no tener practicamente gastos asociados iban directamente al
EBITDA, mencionada anteriormente, y los mayores gastos derivados del inicio de la
actividad comercial en la capital de Sao Paulo con el lanzamiento de GuiaMais.
Aislando estos dos efectos, el EBITDA del Grupo habria aumentado en mas de un
35%

Por otra parte, hay que destacar que el mayor nivel de gastos financieros recoge el
impacto de la deuda contraida para la financiacion de la compra del 51% de Publiguias
a Telefénica Internacional y la puesta en marcha de las operaciones en Brasil.

Durante la primera mitad del presente ejercicio, Espafia representa el 56% de los
ingresos del negocio de directorios de Telefonica S.A.

NEGOCIO DE CALL CENTER

ATENTO

Durante el segundo trimestre del afio 2001, la actividad comercial del Grupo Atento ha
continuado enfocada, por un lado, en desarrollar las relaciones a futuro con los
clientes del mercado externo y, por otro, en mejorar las relaciones estratégicas con las
empresas del Grupo Telefénica, creando e implementando soluciones que reduzcan
los costes de las compafiias y mejoren su productividad, como ha ocurrido con la
automatizacion de algunos servicios en Telesp.

Desde el punto de vista financiero, los ingresos del Grupo Atento han ascendido a
317,0 millones de euros, un 62,6% mas que a junio de 2000, habiendo generado el
mercado interno el 68% de los ingresos totales, 2 p.p. menos que en el trimestre
anterior. Este progresivo descenso porcentual de los ingresos procedentes del Grupo
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Telefénica se debe al desarrollo de nuevos acuerdos con empresas externas en
algunos de los paises de reciente entrada como Argentina, Japon, México y Venezuela
y a los contratos globales alcanzados con clientes como BBVA, Cigna, y Warrantech.

Asimismo, sigue siendo destacable la creciente diversificacion geogréfica,
reduciéndose el peso de los paises con mayor participaciéon (Espafia, Brasil, Chile),
manteniéndose en Per( y aumentandola el resto de paises (Puerto Rico, Marruecos,
Centro América, Colombia, Argentina, Italia, Japon, México y Venezuela).

Como resultado de la evolucion de los ingresos, el EBITDA del Grupo se ha situado en
25,6 millones de euros, lo que supone un crecimiento del 39,5% respecto al mismo
periodo del afio anterior y habiendo mejorado el margen de EBITDA del segundo
trimestre frente al primero mas de un punto porcentual (8,7% vs. 7,4%).

La mejora de la rentabilidad viene dada por la continua consolidacion del negocio, (tras
una primera etapa de “start-up’), asi como por una estrategia centrada en la mayor
eficiencia operativa, la generacién de contratos de valor afiadido a largo plazo con
clientes estratégicos, y el estricto control de gastos e inversion.

Para la segunda mitad del 2001 se prevé que los margenes continien mejorando
gracias a la mayor contribucion de los nuevos paises, (especialmente en Japon,
Argentina y Venezuela), al fuerte control de gastos e inversiones, y a la
implementacién de nuevos servicios, actualmente en proceso de negociacion.

Por lo que respecta a los parametros operativos, a 30 de junio Atento contaba con
28.628 posiciones, 2.288 mas que a marzo del presente ejercicio, atendidas por
47.069 personas, que representan un crecimiento trimestral del 10,7% debido al
crecimiento obtenido en paises de nueva implantacion como Venezuela, Japon,
México y el aumento de la capacidad en Perty Marruecos.

Por ultimo, Atento continla con su expansién internacional, habiendo inaugurado su
centro de atencion en Monterrey, México, pais en el que ya operaba. El centro nace
con una inversion de 5,6 millones de euros y mas de 600 posiciones de atencion.
Atento México planea abrir a finales de afio un nuevo centro de atencion en Ciudad de
México como una segunda fase de su expansién por el pais. Actualmente esta
presente ya en 15 paises en cuatro continentes.

NEGOCIO DE GESTION DE CAPACIDAD DE BANDA ANCHA

EMERGIA

Emergia se ha posicionado como el Gnico operador en Latinoamérica que cuenta en la
actualidad con un anillo de banda ancha de alta capacidad cerrado y 100% operativo.
Ademas de disponer de su propia infraestructura, Emergia ha expandido su red y
disponibilidad de rutas a Estados Unidos y Europa a través de la compra y venta de
capacidad por valor de 66,9 millones de euros. De esta forma, Emergia se prepara
para brindar un mejor servicio a sus clientes globales y optimizar la gestion
internacional de la capacidad de banda ancha del Grupo.

Es importante mencionar que los acuerdos alcanzados fueron realizados con
operadores que ya tenian presencia en Latinoamérica, por lo que no se aumento el
numero de competidores en la regién. Durante el periodo se han activado 27 STM-1s
equivalentes (4.185 Mbps), 16 en el anillo de Emergia y 11 en redes de terceros
adquiridas por intercambio de capacidad.
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Por dltimo, cabe aclarar que se han comenzado las obras relacionadas con el
Proyecto Brasil 2002, de acuerdo con el objetivo estratégico de lograr mayor
capilaridad terrestre utilizando como moneda de canje la capacidad de Emergia para
minimizar la inversion. El objetivo es interconectar mas de 50 ciudades en uno de los
mercados con mayor potencial en la regién, potenciando la obtencion de sinergias a
través del trabajo mancomunado de las distintas empresas del Grupo involucradas en
el proyecto.

PARA MAYOR INFORMACION CONTACTAR:

Subdireccion General de Relaciones con Inversores.
Gran Via 28, planta 32 28013 Madrid.

Tel: 91-584 47 00/584 47 02 / 584 03 06.

Fax: 91- 531 99 75.

E-mail: Francisco.Blanco@telefonica.es

E-mail: jaime.nicolasmoure @telefonica.es

E-mail: ezequiel.nieto@telefonica.es

E-mail: dmaus@telefonica.es

E-mail: dgarcia@telefonica.es

www.telefonica.com/ir/esp
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ANEXO



EMPRESAS INCLUIDAS EN CADA ESTADO FINANCIERO

& Telefonica, S.A. participa directamente en el capital social de Endemol

?

Entertainment Holding, N.V. y Mediaways GmbH Internet Services, S.A., que se
han considerado pertenecientes a Telefonica Media, S.A. y Telefonica Data, S.A.,
respectivamente.

Asimismo, Telefénica, S.A. ha participado directamente en CEIl Citicorp Holdings
hasta mayo de 2001, momento en que se aporta a Telefénica Latinoamérica
(TISA). A los efectos de este informe de resultados, se ha considerado desde el 1
de enero la participacion del 50% que dicha empresa ostenta en Cointel, dentro del
subgrupo de Telefénica Latinoamérica (Telefénica Internacional, S.A.), a su vez
propietaria del 52,88% del capital social de Telefonica de Argentina (TASA). Por
otro lado, CEI ostenta un 26,82% de Atlantida de Comunicaciones, S.A. (ATCO) y
un 26,82% de AC Inversora, S.A. que, a efectos de las cuentas de resultados
proforma, se consideran pertenecientes a Telefénica Media con lo que la misma
consolida un 100% del capital social de ambas.

Respecto a las adquisiciones efectuadas por Telefnica, S.A. en el ejercicio 2000
en las sociedades latinoamericanas Telefénica de Argentina, Telecomunicacoes
de Sao Paulo, S.A. (Telesp) y Telefénica del Pert, S.AA., se ha considerado
realizada desde inicio del ejercicio la aportacion de estas participaciones a
Telefonica Latinoamérica, Telefonica Mdviles, S.A. y Telefénica Data, S.A.
atendiendo a la proporcion que permita a cada una de ellas, tras la segregacion
llevada a cabo, consolidar el negocio que las sociedades latinoamericanas
realizan en telefénica fija, telefonia moévil y transmision de datos, respectivamente.

En el caso de Compafiia de Telecomunicaciones de Chile, S.A. (CTC), participada
por Telefonica Latinoamérica, si bien a la fecha actual no se ha iniciado su
proceso de segregacion, se ha efectuado igualmente la asignacién de la actividad
que realiza de transmision de datos a Telefonica Data. Por su parte, Telefonica
Latinoamérica no incluye el negocio de telefonia movil, llevado a cabo por
Telefonica Movil (Startel), atendiendo a una presentacién de resultados proforma
de exclusivamente la actividad de telefonia fija en Latinoamérica.

En relacién con los negocios que quedarian en TASA 'y Telefénica del Peru tras la
segregacion ya mencionada, encuadrados en Telefénica Latinoamérica, cabe
destacar que estas sociedades aun incluirian la actividad de directorios que han
sido afadidos para la presentacion de estas cuentas de resultados proforma al
Grupo TPI, atendiendo a una visién del negocio de directorios del Grupo
Telefénica.

Para facilitar el seguimiento del Grupo Telefénica, se presentan en un anexo los
estados proforma de cada linea de actividad del Grupo Telefénica relativos a cada uno
de los trimestres del ejercicio 2000. Existen una serie de diferencias entre los
resultados proforma que se adjuntan y los que se publicaron en el primer trimestre del
ejercicio, lo que es resultado de la definicién final sobre la composicion de las lineas
de actividad.
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PARTICIPACIONES MAS SIGNIFICATIVAS DEL GRUPO
TELEFONICA Y SUS FILIALES
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TELEFSIMICA DATA LISA 100,00
ETIALISTRIA 10CLOR
ATLAMET 54,008
PAEDIANIAYS 1000

TELEFONICA LATINOAMERICANA

ExFrEzs ¥ porTICIPACIEN
ANTEMAZTY 47.51%
OMD CERO 100,088
RADIO VOZ 100,008
SIENTA CONTINENTAL 00,0084
TV 10,008
TELEFE 100,088
AZULTELEWISION 50,0080
EMDERMOL 99,2088
PATAGOMIK FILM GROUP 0,00
LOLA FIL A e
ART MEDIA 100,004
TORMEOS ¥ COMPETEMCIAS 20,00
5T HILD 100,000
RODVEM 51,008
EUROLEASLE 0.0
ALIDICYIS Ll SPORT 0,008
TELEFOIMICA SPORT 100,008
Wl DISITAL 42, 608
TELE RN A SERWICIOS

ALDICWISLIALES 100,008
FEARSORN 4,28%
BAE DIAPAR K. 25,008
HISPASAT 2,79%
Tera-Lycos
Esspriss, ¥ PRI IRAC KN
IBER SWAP 100.00%
1Y COS WIRGIN LA 100.00%
TERRA NETWORKS PERLI 99,99%
TERRA NETWIORKS b ExICO 100,075
TERRA METWIORKS LISA 10000%
TERRA NETWORKS

GLATEMALA 100,005
TERRA METWORKS

EL SALWADOR 99,99%
TERRA METWORKS

WEMEZLIELA 10000%
TERRA NETWORKS BRASIL 100,003
TERRA NETWORKS

ARGENTINA 10000%
TERRA METWIORKS ESPANA 100,005
TERRA METWORKS CHILE 100.00%
TERRA METWORKS

LIRLISLIAY 100,003
TERRA NETWORKS

MAARRLIECO S 10000%
TERRA NETWORKS CARIEE 100,005
TERRA METWORKS

COLOMELS 10000%
TERRA MOEILE 49,00%
EURER AR 23,20%
ATUHORA SO.00%
OMETRAVEL.CO R 27.75%
INWERSIS WALODRES ¥ BOLSA 10,00%

Empress % PARTICIPGCION
TELESF 26,719
TELEFDMICA DEL PERL 929%
TELEFS MICA ARCEMTIMA 97.92%
TLD 93,008
TELERSMICA CTC CHILE 6
CAMTY 6,91%
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HECHOS SIGNIFICATIVOS:

? El 9 de agosto, Telefénica de Espafia lanzé el plan EEUU 15, el cual permite
hablar con el citado pais 15 minutos diarios por 15,0 euros.

? El 3 de agosto, Terra Lycos anunci6 la adquisicion del 49% del capital de Uno-e (el
51% restante se mantiene en manos del BBVA).

? El 26 de julio, Terra Lycos e IBM firmaron un acuerdo por el cual la segunda se
convertira en el proveedor preferente de servidores, software empresarial y
servicios para la infraestructura de e_business mundial de Terra Lycos.

? Ese mismo dia, el Consejo de Administracién de Terra aprobd el nombramiento de
Angel Vil Boix y Luis Ramon Arrieta Durana, como consejeros de la compafiia, en
representacion de Telefénica y el BBVA., en sustitucién, de Fernando Abril-
Martorell y Juan de Asua, respectivamente.

? EI 17 de julio, el Grupo 3G alcanz6 un acuerdo de interconexién en redes UMTS
con el operador aleman Deutsche Telekom. En este mismo sentido, Ipse 2000
alcanzo un acuerdo de interconexion con la red fija de Telecom ltalia.

? EIl 24 de julio, Telefénica Mdviles y Nokia alcanzaron un acuerdo para desarrollar
aplicaciones destinadas a prestar servicios de telefonia mévil de valor afiadido a
los clientes de Telefonica Méviles. En una primera fase, los servicios utilizaran las
tecnologias actualmente disponibles en la red de Telefénica Mdviles y en la
segunda se crearan servicios avanzados basados en UMTS.

? EI 10 de julio, Telefonica de Espafia, TPl Paginas Amarillas, BBVA E-commerce,
Repsol YPF e lberia anunciaron la constitucion definitiva de Adquira, la mayor
plataforma espafiola de comercio electronico entre empresas a través de Internet,
la cual cuenta con una oferta de soluciones integrales de comercio electrénico
entre empresas para el aprovisionamiento, compra y negociacion de bienes y
servicios indirectos, entre los que destacan informatica, comunicaciones, material
de oficina, mobiliario, viajes, productos financieros y de aseguramiento,
mantenimiento y reparacion, servicios de limpieza. La participacion final de cada
socio es la siguiente: 40% el Grupo Telefonica (20% Telefonica de Espafia, 20%
TPl Paginas Amarillas), 40% BBVA E-commerce, 10% Repsol YPF y 10% Iberia.
Para el inicio de las actividades, los socios han acordado la integracién de
Iniciativas de Mercado (IMI), plataforma B2B orientada a la pequefia y mediana
empresa desarrollada por TPl y el BBVA, con Adquira, dirigida para la mediana y
gran empresa Yy creada por Telefénica B2B, BBVA, Repsol YPf e l|beria.

? El9 de julio, Telefénica Mdviles y Sun Microsystems firmaron un acuerdo global de
colaboracion con el objetivo de lanzar servicios basados en tecnologia Java sobre
la red GPRS de Telefénica Méviles Espafa.

? El6 de julio, se materializ6 la adquisicion de Bajacel, Movitel, Norcel y Cedetel, las
cuatro operadoras del norte de México gestionadas por Telefonica Mdviles desde
el mes de marzo. La adquisicion se ha realizado mediante un incremento de capital
de aproximadamente 203 millones de acciones.
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? EI 18 de mayo, la Junta General de Accionistas de Celular CRT Participacoes S.A.
aprobo la exclusion de cotizacién de las acciones de la Compafiia. Posteriormente,
el 1 de junio, la Junta General de Accionistas de Telefonica Moviles S.A. aprobo
las ampliaciones de capital necesarias para completar la Oferta Publica de
Adquisicién de acciones anunciada por Telefonica Mdviles sobre las acciones no
controladas de Celular CRT Participacoes. Ambas resoluciones permiten avanzar
en el proceso de ejecucion de esta transaccion. Por Ultimo, se modifico una de las
condiciones de la OPA, que condicionaba la efectividad de la oferta, variando la
fecha de referencia de la evolucién del indice bursatil de la Bolsa de Sao Paulo. El
mismo, expresado en ddlares, no podia disminuir en un porcentaje igual o superior
al 25% del precio de cierre de la sesion del 26 de febrero pasado. Ahora la fecha
de referencia es el 24 de julio. Por dltimo, Telefonica Méviles presenté ante la SEC
y la CVM el 17 de agosto y el 21 de agosto, respectivamente, la nueva
documentacion sobre la transaccion, que complementa a la informacién remitida el
pasado mes de junio.

? EI 10 de mayo, Telefénica Méviles nombré a Kurt Luscher y Lars Reichelt como
maximos responsables de sus filiales en Austria y Suiza. Anteriormente, Lischer
era CEO de UTA Telekom, operador austriaco alternativo fijo y de Internet y
Reichelt era Director de Moviles de Yahoo!.

? EI 30 de abril, Telefénica de Espafia aplico una bajada de tarifas para las llamadas
de fijo a mévil mediante el adelanto del horario reducido desde las 22 horas a las
20 horas de lunes a viernes y a todo el fin de semana, lo que supone una rebaja
superior al 40%.
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CAMBIOS EN EL PERIMETRO Y CRITERIOS EN LA
CONSOLIDACION CONTABLE

TELEFONICA

Como parte del plan de reorganizacion de las actividades del Grupo Telefénica por
lineas de negocio, las sociedades Telefonica Mdviles, S.A., Telefénica DataCorp, S.A.
y Telefénica Internacional, S.A. han realizado diversas ampliaciones de capital a lo
largo del primer semestre del presente ejercicio. En contraprestacion a dichas
ampliaciones, Telefénica, S.A. ha entregado como aportacion no dineraria las acciones
gue poseia directamente sobre el capital social de las sociedades Telefonica de
Argentina, S.A., Telefénica del Perd, S.A.A. y Telecomunicacoes de Sao Paulo, S.A.
(TELESP).

? Telefénica Moviles, ha recibido acciones representativas del capital social de
Telefonica de Argentina y de Telefonica del Perd, que han supuesto el 97,93% de
la sociedad argentina Telefénica Comunicaciones Personales, S.A. y el 97,06% de
la sociedad peruana Telefénica Moviles Pert Holding, S.A.A., sociedades
resultantes del proceso de escision de los negocios de moviles en Argentina y
Perd.

? Telefonica DataCorp, ha recibido acciones representativas del capital social de
Telefonica de Argentina y de Telefonica del Perd, que han supuesto el 100% de la
sociedad argentina Advance, S.A. y el 100% de la sociedad peruana Telefonica
Data Peru, S.AA., asi como los activos y pasivos afectos al negocio de datos
propiedad de Telefonica de Argentina y de Telefonica del Peru.

? Telefénica Internacional, S.A., ha recibido acciones representativas del capital
social de Telefénica de Argentina y de Telefénica del Perl determinadas en
funcion del valor de los activos y pasivos de telefonia fija y complementarias,
propiedad de Telefénica de Argentina y de Telefénica del Peru.

? Telefénica Internacional, S.A., ha recibido 306.211.253.813 acciones
representativas del 61,96% del capital social de la sociedad brasilefia Telesp.

Estas aportaciones, no han modificado el perimetro de consolidacion respecto al
semestre anterior.

Durante este semestre, Telefénica, S.A. ha adquirido 4.406.606 acciones de la
sociedad Terra Networks, S.A. por un importe de 52,16 millones de euros. Con estas
compras, el porcentaje de participacion del Grupo Telefénica en la citada sociedad
alcanza el 37,98%. La sociedad continGa incorporandose en los Estados Financieros
del Grupo Telefénica por el método de integracién global.

En el mes de enero, Telefénica, S.A. adquirid el 100% de la sociedad Mediaways,
GmbH por un importe de 1.472,9 millones de euros. La sociedad se ha incorporado al
perimetro de consolidacion del Grupo Telefénica por el método de integracién global.

Durante los seis primeros meses del ejercicio, Telefonica, S.A. ha adquirido un total de
7.862.728 acciones de la sociedad Telefonica Moviles, S.A. por un importe de 65,84
millones de euros. La participacion del Grupo Telefonica en la citada sociedad alcanza
el 92,81%. La sociedad continta incorporandose en los Estados Financieros del Grupo
Telefénica por el método de integracién global.
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En el mes de febrero, Telefénica, S.A. ha constituido la sociedad filial al 100%
Telefénica Gestién de Servicios Compartidos, S.A, desembolsando en su totalidad el
capital inicial de la citada compafiia (60.102 euros). La sociedad se ha incorporado al
perimetro de consolidacion en los Estados Financieros consolidados del Grupo
Telefénica por el método de integracion global.

En el mes de junio, Telefonica, S.A. amplié su capital social en 122.560.575 acciones
de 1 euro de valor nominal y con una prima de emisién de 4,5 euros por accién. Como
contrapartida a esta ampliacion de capital, Telefonica recibi6 como aportacién no
dineraria de Motorola, determinadas inversiones de negocio mévil en México: el 100%
del capital social de la sociedad Corporacion Integral de Comunicacion, S.A. de C.V.;
el 100% del capital social de la sociedad Grupo Corporativo del Norte, S.A.; el 79% del
capital social de la sociedad Telefonia Celular del Norte, S.A. de C.V. (el 21% restante
se aporta indirectamente a través de la adquisicion del 100% de Corporacién Integral
de Comunicacién, S.A. de C.V.); el 73,81% del capital social de Celular de Telefonia,
S.A. de C.V. (el 26,19% restante, se aporta indirectamente a través de la adquisicion
del 100% de la sociedad Grupo Corporativo del Norte, S.A. de C.V.); el 100% de Baja
Celular Mejicana, S.A. de C.V.; el 0,00001% del capital social de la sociedad Baja
Celular Servicios Compartidos, S.A. de C.V. (el 99,99999% restante, se aporta
indirectamente a través de la adquisicion del 100% de Baja Celular Mexicana, S.A. de
C.V.); .; el 0,00001% del capital social de la Tamcel, S.A. de C.V. (el 99,99999%
restante, se aporta indirectamente a través de la adquisicién del 100% de Baja Celular
Mexicana, S.A. de C.V.); el 22% del capital social de la sociedad Movitel del Noroeste,
S.A. de C.V. (el 68% restante se aporta indirectamente a través de la adquisicion del
100% de la sociedad Tamcel, S.A. de C.V.); el 22% del capital social de la sociedad
Moviservicios, S.A. de C.V. (el 68% restante se aporta indirectamente a través de la
adquisicion del 100% de la sociedad Tamcel, S.A. de C.V.) y el 22% del capital social
de la sociedad Movicelular, S.A. de C.V. (el 68% restante se aporta indirectamente a
través de la adquisicion del 100% de la sociedad Tamcel, S.A. de C.V.).
Adicionalmente y como complemento a esta operacion, Telefonica aporté en efectivo
12,33 millones de euros. Estas participaciones, son aportadas con posterioridad al 30
de junio a Telefénica Méviles, S.A..

TELEFONICA PUBLICIDAD E INFORMACION

La sociedad Goodman Business Press, S.A., adquirida en el ejercicio 2000, se ha
incorporado al perimetro de consolidacion del Grupo Telefonica en el presente
ejercicio por el método de integracién global.

Como consecuencia de lo indicado en el parrafo anterior, también se ha incorporado al
perimetro de consolidacion en el presente ejercicio la sociedad filial de Goodman, al
100%, Cernet, sociedad dedicada al disefio de paginas Web, incorporandose por el
procedimiento de integracién global. La sociedad Buildnet, S.A. participada en un
46,35% por Telefénica Publicidad e Informacién, S.A. y en un 51,24% por Goodman,
ha pasado a consolidarse por el método de integracién global en 2001 ( en 2000 se
integraba por el método de puesta en equivalencia).

GRUPO TERRALYCOS

Durante el primer semestre del ejercicio, Terra Networks, S.A. ha participado en la
constitucién de la sociedad espafiola Azeler Automocion, S.A. con un capital inicial de
8,41 millones de euros, suscrito y desembolsado en un 50% por Terra Networks, S.A..
La sociedad se ha incorporado por su coste de adquisicién en los Estados Financieros
consolidados del Grupo Telefénica.
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También durante el primer trimestre del ejercicio 2001, Terra Networks, ha constituido
al 100% las sociedades Terra Networks Financial Services USA Llc., Terra Networks
Maroc. y Terra Networks Caribe, desembolsando 12,12 millones de euros, 0,01
millones de euros y 0,26 millones de euros, respectivamente. La primera de las
sociedades se ha incorporado a los Estados Financieros del Grupo Telefonica por el
método de integracion global; las dos restantes se han incorporado por su coste de
adquisicion.

GRUPO TELEFONICA LATINOAMERICA (TELEFONICA INTERNACIONAL, S.A.)

Telefénica Internacional, S.A. ha vendido durante el presente ejercicio el 35,86% del
capital que poseia en la sociedad argentina Cablevision, S.A., obteniendo unas
plusvalias de 255,67 millones de euros. La sociedad ha causado baja del perimetro de
consolidacion del Grupo Telefénica.

En la matriz Telefénica Internacional se han efectuado los aumentos de participacion
en las filiales Telefénica de Perq, Telefonica de Argentina, Telesp y CEI Citicorps
Holdings, por las aportaciones de participaciones realizadas por Telefénica, S.A. ya
mencionadas.

Telefonica de Argentina ha aprobado con fecha 30 de enero de 2001, efectuar la
reorganizacion de determinados negocios, incluyendo principalmente los de sus
sociedades controladas TCP S.A., Advance, S.A. y TYSSA S.A. Con fecha 1 de Enero
de 2001 escisiones y fusiones en Telinver S.A., Advance S.A. y TCP S.A. Con fecha 1
de febrero de 2001 compromisos entre TASA, Advance y TMA, S.A.(Telefénica
Moviles Argentina) para realizar reorganizaciones societarias.

GRUPO TELEFONICA MEDIA

En el mes de enero, el Grupo Endemol ha adquirido el 50% de Endemol France por un
importe de 159,3 millones de euros. La sociedad se ha incorporado a los Estados
Financieros del Grupo Telefénica por el método de integracion global.

GRUPO TELEFONICA DATACORP

El 16 de Enero, Telefénica Data México (antes Optel) amplia el capital en 16.992.251
acciones, siendo totalmente adquiridas por Telefénica Data Holding. EI 6 de marzo
amplia capital por 16.743.904 acciones, adquiriendo Telefénica Data Holding
5.228.385 acciones y T. Datacorp 11.515.519 acciones. Después de estas
ampliaciones el capital de Telefénica Data México es de 241.738.667,8 pesos
mexicanos Yy la participacion en la Sociedad queda de la siguiente manera:

? T. Data Holding Mexico el 52,04%

? T. Data Holding el 10,73%

? T. Datacorp el 18,3673%

La sociedad espafiola Telefonica Data Caribe, S.A., filial al 90% de Telefénica
DataCorp, S.A. ha participado con el 50% en la constitucion de la sociedad Telefénica
Data Cuba, desembolsando en la operacién 106,59 miles de euros. La sociedad se ha
incorporado a los Estados Financieros del Grupo Telefénica por su coste de
adquisicion.

GRUPO TELEFONICA DE ESPANA
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En el mes de marzo se ha procedido a la venta de la totalidad de las acciones de
Telefonica Sistemas de Informacién Geogréafica, S.A., sociedad participada al 100%
por Telefonica de Espafia, S.AU.,, a la sociedad T. Sistemas de Informacion
Geografica, S.A., por un importe de 1,38 millones de euros, generandose un beneficio
en las cuentas consolidadas del Grupo Telefénica de 5,02 millones de euros. La
sociedad que se incorporaba a los Estados Financieros del Grupo Telefonica por el
método de integracién global, ha causado baja del perimetro de consolidacion del
Grupo.

GRUPO TELEFONICA MOVILES

La sociedad espafiola MoviPay International, S.A., participada por Telefénica Méviles
en un 50% vy reflejada en los Estados Financieros del Grupo Telefénica Méviles en el
ejercicio 2000 por su coste de adquisicion, ha pasado a consolidarse por el método de
puesta en equivalencia en el presente ejercicio.

GRUPO ATENTO

En el mes de junio, la sociedad Atento Chile, S.A., ampli6 capital en 3.338.287
acciones de 1.000 pesos cada una, ampliaciébn suscrita en su integridad por la
sociedad chilena Compafiia de Telecomunicaciones de Chile, S.A. (CTC), sociedad
participada indirectamente por el Grupo Telefénica en un 43,643% incorporandose a
las Cuentas Anuales del Grupo Telefénica por el método de integracion global.

Tras esta operacion, el Grupo Atento disminuye su participacion en la sociedad Atento
Chile del 99,99%, hasta el 70% aproximadamente, mientras que la sociedad CTC
posee ahora el 29,99% del capital social de aquella sociedad. El Grupo Telef6nica, ha
obtenido en esta operacién por la disminucién en el porcentaje de participacion directo
e indirecto en el capital de la sociedad Atento Chile, un resultado positivo de 0,96
millones de euros, reflejandose en las cuentas semestrales bajo el epigrafe “beneficios
por enajenacion de participaciones en sociedades consolidadas”. La sociedad Atento
Chile, continda incorporandose al perimetro de consolidacién del Grupo Telefénica por
el método de integracion global.
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Telefénica, S.A.
Integracion Global

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Millones de euros Millones de euros
Enero - Junio % Abril-Junio %
2001 2000 Var 2001 2000  Var
Ingresos por operaciones 15.302,7 13.278,0 15,2 7.699,4 6.830,3 12,7
Trabajos para inmovilizado (1) 323,6 440,7 (26,6) 2134 219,6 (2,8)
Gastos por operaciones (8.914,8) (7.710,1) 15,6 (4.504,0) (3.931,5) 14,6
Aprovisionamientos (3.452,9) (2.640,8) 30,8 (1.801,7) (1.391,4) 29,5
Gastos de personal (2.686,5) (2.385,1) 12,6 (1.353,1) (1.218,0) 111
Servicios exteriores (2.521,8) (2.466,5) 2,2 (1.228,4) (1.242,8) 1,2)
Tributos (253,6) (217,7) 16,5 (120,8) (79,3) 52,3
Otros ingresos (gastos) netos (354,9) (185,5) 91,3 (180,5) (115,0) 56,9
EBITDA 6.356,6 5.823,2 9,2 3.228,4 3.003,4 7,5
Amortizaciones (3.618,7) (3.299,2) 9,7 (1.846,0) (1.663,2) 11,0
Resultado de explotaciéon 2.737,9 2.524,0 8,5 1.382,3 1.340,2 31
Resultados empresas asociadas (180,3) (53,4) 2375 (39,2) (52,1) (24,7)
Resultados financieros (926,8) (772,0) 20,0 (439,1) (393,2) 11,7
Amortizacién fondo comercio (483,2) (163,6) 195,3 (251,1) (87,4) 187,3
Resultados extraordinarios 2034 306,0 (33,5) 174,1 179,8 (3,2)
Resultados antes de impuestos 1.351,0 1.840,9 (26,6) 827,1 987,4 (16,2)
Provision impuesto (459,1) (454,0) 1,1 (254,1) (150,8) 68,5
Resultados antes minoritarios 891,9 1.386,9 (35,7) 572,9 836,5 (31,5)
Resultados atribuidos a minoritarios 256,6 (397,8) C.S. 143,8 (193,5) C.S.
Beneficio neto 1.148,6 989,0 16,1 716,7 643,0 11,5
Numero medio acciones (millones) (2) 4.5434 3.451,7 31,6 4.543.4 3.451,7 31,6
Beneficio neto por accion 0,25 0,29 (11,8) 0,16 0,19 (15,3)

(1) Incluye obra en curso

(2) Numero de acciones medio del periodo. Incluye las ampliaciones de capital realizadas para adquirir las nuevas
participaciones en Telefénica de Argentina, Telefénica del Perd, Telesp, Telesudeste, Endemol, ATCO y las
compafiias celulares adquiridas a Motorola, asi como la emisién de nuevas acciones procedentes de bonos
convertibles, ponderadas por el nimero de dias que han estado cotizando, sin considerar las ampliaciones de
capital gratuitas y con cargo a reservas que no suponen variacion en el régimen de propiedad.

Nota: el nimero de acciones a final del periodo es de 4,671,915,885



Telefonica, S.A.
Integracion Global

Balance Consolidado

Datos no auditados

Accionistas
Inmovilizado

Gastos de establecimiento
Inmovilizado inmaterial neto
Inmovilizado material neto
Inmovilizado financiero

Fondo de comercio de consolidacion
Gastos a distribuir en varios ejercicios

Activo circulante
Existencias para consumo
Deudores
Inversiones financieras temporales
Tesoreria
Otros

Total Activo = Total Pasivo

Fondos propios

Socios externos

Diferencia negativa de consolidaciér
Ingresos a distribuir en varios ejercicios
Provisiones para riesgos y gastos

Deudas con Administraciones Publicas I.p.

Acreedores a largo plazo

Emisiones y deudas con entidades de créditc
Intereses devengados obligaciones y préstamos

Otros acreedores

Datos financieros

Deuda neta consolidada (1)

Ratio de endeudamiento consolidado (2)

Millones de euros

Junio %
2001 2000 Var
423,8 3,1 n.s.
68.706,1 52.031,2 32,0
635,9 209,0 204,2
20.357,9 7.294,2 179,1
39.574,2 37.470,4 5,6
8.138,1 7.057,6 15,3
9.219,9 4.830,4 90,9
950,5 1.176,0 (19,2)
15.110,7 11.603,4 30,2
870,1 811,9 7,2
10.133,6 8.159,1 24,2
2.374,1 1.753,6 35,4
647,6 459,8 40,9
1.085,2 419,0 159,0
94.411,0 69.644,1 35,6
27.251,5 15.637,6 74,3
8.852,3 11.841,6 (25,2)
34,6 0,0 n.s.
1.384,3 1.072,5 29,1
6.712,6 6.746,9 (0,5)
1.857,7 1.171,6 58,6
24.426,5 16.685,5 46,4
9.839,7 7.618,9 29,1
508,3 409,0 24,3
13.543,5 8.460,5 60,1
31.244 22.091 41,4
44,3% 42,6% 1,7 p.p.

(1) Deuda neta: Acreedores l.p.+ Emisiones y deudas con entidades de crédito - Inversiones Financieras Temporales -Tesoreria
(2) Ratio endeudamiento: Deuda neta/ Recursos propios + Socios externos+ Ingresos a distribuir + Deudas con administraciones

publicas I.p.+ Deuda neta



Telefonica de Espafa

Datos Operativos

Datos no auditados

Lineas en servicio (miles) (1)
RDSI accesos basicos
RDSI accesos primarios
Lineas en servicio / 100 habitantes (1)

Conexiones ADSL
Porcentaje de lineas con cobertura ADSL

Tréfico (millones de minutos)

Empleados
Lineas / Empleado (1)

Junio %
2001 2000 Var
20.618,6 19.797,8 4,1%
752.535 487.612 54,3%
15.291 11.488 33,1%
51,7% 49,7% 2,0 p.p.
157.702 15.326 n.s.
81,2% 48,6% 32,6 p.p
68.940 49,871 38,2%
41.010 45.637 | - -10,1%
502,8 433,8 15,9%

(1) Lineas de Telefonia Bésica (incluyendo TUP), Ibercom,

RDSI (accesos basicos) y Conexiones de Red para Centralitas



Telefonica de Espafna

Ingresos por operaciones de Telefonica de Espafa (individual)
Datos no auditados
Millones de euros

Enero - Junio %

2001 2000 Var
Ingresos por consumo 2.967,0 2.932,1 1,2
Local 899,5 903,1 (0,4)
Provincial 283,4 289,0 (1,9)
Nacional 478,1 522,5 (8,5)
Internacional (Salida) (1) 337,2 264,3 27,6
Fijo-Movil 741,9 738,7 0,4
Interconexion Operadoras Internac. (Entrada) 140,3 111,3 26,1
Interconexion Operadoras Nacional (1) 262,3 191,3 37,1

Resto (175,6) (88,2) n.s.
Cuotas de abono 1.638,5 1.516,0 8,1
Cuotas de conexion 130,6 144.5 (9,6)
Comercializacién de Terminales 136,1 69,4 96,2
Otros (2) 113,3 123,5 (8,2)
Total Ingresos Por Operaciones 4.985,6 4.785,5 4,2

(1) Neto de Participacion Extranjera

(2) Incluye servicios especiales tasados, servicios IRIS y otros



Grupo Telefénica de Espafa

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Ingresos por operaciones
Telefonica de Espafia
Otras y eliminaciones
Trabajos realizados para el inmovilizado (1)
Gastos por operaciones
Otros ingresos (gastos) netos

EBITDA
Amortizaciones
Resultado de explotacién

Resultados empresas asociadas
Resultados financieros
Amortizacién fondo comercio
Resultados extraordinarios

Resultados antes de impuestos
Provision impuesto

Resultados antes minoritarios
Resultados atribuidos a minoritarios

Beneficio neto

Millones de euros

Millones de euros

Enero - Junio % Abril-Junio %

2001 2000 Var 2001 2000 Var
5.159,8 5.048,8 2,2 25711 2.568,2 0,1
4.985,6 4.785,5 4,2 2.491,9 2.432,0 25
174,2 263,4 (33,9) 79,2 136,3 (41,9)
88,9 129,4 (31,3) 46,1 66,2 (30,4)
(2.750,7) (2.837,0) (3,0) (1.395,1) (1.469,3) (5,2)
(57,9) 1,2 C.S. (37,6) 3,7 C.S.
2.440,2 2.342,5 4,2 1.184,5 1.168,8 1,3
(1.381,4) (1.473,2) (6,2) (704,7) (729,4) (3,4)
1.058,8 869,3 21,8 479,8 439,4 9,2
(0,6) 0,3 c.s. (0,6) 0,3 c.s.
(204,1) (264,4) (22,8) (99,2) (129,2) (23,2)
02) (0,2) 0,0 0.1) 0.1) 20,0
129,6 118,7 9,2 779 2412 (67,7)
983,6 723,6 35,9 457,9 551,6 (17,0
(263,1) (206,4) 27,4 (120,0) (170,0) (29,4)
720,5 517,2 39,3 337,9 381,6 (11,5)
0,0 0,1 C.S. (0,0) 0,2 C.S.
720,5 517,3 39,3 337,9 381,9 (11,5)

(1) Incluye obra en curso

Nota: Se ha incorporado TTP a las cuentas de Telefénica de Espafia, tanto en 2000 como en 2001

Nota: El Grupo Telefénica Sistemas y TSIP han dejado de consolidarse en Telefonica de Espafia, tanto en

2000 como en 2001



Grupo Telefénica Moviles

Indicadores Operativos

Cifras en miles
T Mdviles Espafa
CRT Celular
TeleSudeste Celular
TeleLeste Celular
TCP Argentina
T Moviles S.A.C. Peru
TEM EI Salvador
TEM Guatemala
NewCom Wireless Puerto Rico (3)
Operadoras México (2)
Medi Telecom
Telefénica Mévil Chile (3)

Clientes celulares

Total

% Var. Ponderado
jun-01 01/00 % Partic. (1)
14.853 29,7% 13.754
1.592 36,5% 541
2.729 26,6% 2.072
740 25,6% 74
1.860 35,6% 1.686
973 20,1% 840
239 22,6% 98
154 53,7% 73
181 122,8% ---
1.060 n.s.
755 n.s. 213
1.416 15,6% 617
26.552 37,0% 19.968

(1) Lineas ponderadas por la participacion econémica del grupo Telefénica en cada una de las compafiias.

(2) Bajacel, Movitel, Norcel y Cedetel. La gestion qued6 asumida en marzo aungue no consideramos
participacién econémica ya que el proceso de transferencia tuvo lugar en julio 2001.

(3) Gestionada por TEM y participada por el Grupo Telefénica

Operadoras Participadas

Junio %

miles 2001 2000 Var
Clientes Europa y Cuenca Mediterranea 15.608 11.683 33,6%

Contrato 5.035 4,111 22,5%

Prepago 10.573 7.572 39,6%
Clientes Latinoamérica (1) 8.287 6.388 29,7%

Contrato 3.028 2.870 5,5%

Prepago 5.259 3.518 49,5%
Minutos totales 14.931 11.751 27,1%
Incluye solo las empresas participadas por Telefénica Méviles
Telefénica Méviles Espafia

Junio %
2001 2000 Var

Clientes de Telefonia Celular 14.853 11.451 29,7%

Contrato 4.988 4.090 22,0%

Prepago 9.865 7.361 34,0%
Ganancia Neta (a) 1.184 2.398 -50,6%

Contrato 221 543 -59,3%

Prepago 963 1.856 -48,1%
Penetracion TME (b) 37,1% 28,6% 8,5 p.p.
Millones minutos aire (a) 12.618 9.568 31,9%
Empleados 4.089 3.662 11,7%

(a) Datos acumulados Enero-Junio
(b) Usuarios de Telefonia Movil TME / 100 habitantes



Grupo Telefénica Moviles

Estados Financieros

Datos no auditados

Millones de euros Millones de euros
Enero - Junio % Abril-Junio %
2001 2000 var 2001 2000 Var
Ingresos por operaciones 3.933,9 3.445,5 14,2 1.994,6 1.793,8 11,2
Trabajos realizados para el inmovilizado (1) 55,4 28,8 92,2 39,3 15,6 151,1
Gastos por operaciones (2.344,1) (2.224,7) 5,4 (1.194,1) (1.136,4) 51
Otros ingresos (gastos) netos (93,6) (78,1) 19,8 (39,3) (59,9) (34,3)
EBITDA 1.551,6 1.171,5 32,4 800,4 613,2 30,5
Amortizaciones (628,1) (480,9) 30,6 (323,2) (254,4) 27,0
Resultado de explotacion 923,4 690,5 33,7 477,2 358,7 330
Resultados empresas asociadas (70,8) (32,8) 115,6 (40,3) (31,2) 29,4
Resultados financieros (185,1) (138,9) 33,2 (200,1) (81,8) 22,4
Amortizacién fondo comercio (16,1) (13,9) 16,2 (8,8) (6,0) 48,7
Resultados extraordinarios (27,6) (6,9) 299.3 20,1 40,4 (50,1)
Resultados antes de impuestos 623,9 498,0 25,3 348,0 280,2 24,2
Provision impuesto (262,8) (151,1) 74,0 (132,0) (66,5) 98,6
Resultados antes minoritarios 361,1 347,0 4,1 216,0 213,7 1,1
Resultados atribuidos a minoritarios 17,7 (30,0) C.S. 8,3 (13,7) C.S.
Beneficio neto 378,8 317,0 19,5 224.,4 200,1 12,2

Nota: Los estados financieros del ejercicio 2000 incluyen todos los activos celulares del grupo Telefénia
Méviles desde el 1 de enero y toda la participacion adquirida tras las ofertas publicas realizadas durante
2000

(1) Incluye obra en curso



Grupo Telefénica Moviles

Datos Financieros a Junio 01

Datos no auditados .
millones de euros

Junio %
2001 2000 Var

Telefénica Mdviles Espafia

Ingresos por operaciones 2.671,1 2.224.9 20,1%

EBITDA 1.244.9 814,1 52,9%

Margen EBITDA 46,6% 36,6% 10,0 p.p.
Compafiias brasilefias (1)

Ingresos por operaciones 632,0 635,7 (0,6%)

EBITDA 263,6 229,3 15,0%

Margen EBITDA 41, 7% 36,1% 5,6 p.p.
TCP Argentina

Ingresos por operaciones 388,1 368,5 5,3%

EBITDA 38,9 78,1 (50,2%)

Margen EBITDA 10,0% 21,2% (11,2 p.p.)
Telefénica Méviles Pera

Ingresos por operaciones 142.,6 122,9 16,0%

EBITDA 44,2 44,0 0,5%

Margen EBITDA 31,0% 35,8% (4,8 p.p.)
T. Mdviles Guatemala y El Salvador

Ingresos por operaciones 93,3 89,9 3,8%

EBITDA -0,6 7,1 C.S.

Margen EBITDA -0,6% 7,9% C.S.

Nota: EBITDA antes de ingresos por gerenciamiento
(1) TeleSudeste Celular y CRT Celular



Telefénica Latinoamérica

Datos Operativos a junio 01

Datos no auditados

Lineas en servicio (miles)
Telesp
Telefonica de Argentina
Telefonica CTC Chile
Telefénica del Pera

Conexiones ADSL
Telesp
Telefonica de Argentina
Telefénica CTC Chile

Telefénica del Pert (1)

Porcentaje de lineas con cobertura ADSL
Telesp
Telefénica de Argentina
Telefonica CTC Chile
Telef6nica del Pera

Tréafico total (millones de minutos) (2)
Telesp
Telef6nica de Argentina
Telefénica CTC Chile
Telefénica del Peru

Empleados
Telesp
Telef6nica de Argentina
Telefonica CTC Chile
Telef6nica del Pera

Lineas / Empleado (3)
Telesp
Telefonica de Argentina
Telefonica CTC Chile
Telef6nica del Pera

Junio
2001 2000
20.912 17.766
12.006 9.217
4.450 4.203
2.743 2.627
1.713 1.719
112.115 5.349
100.634 5.349
5.135 0
3.786 0
2.560 0
61%
57%
46%
44%
58.294 54.690
31.409 28.631
14.488 12.960
8.141 8.491
4.256 4.608
32.055 36.808
12.257 13.737
8.822 9.373
5.913 7.542
5.063 6.156
732 557
979 671
504 448
756 526
459 455

6,6%
9,7%
11,8%
(4,1%)
(7,6%)

(12,9%)
(10,8%)
(5,9%)
(21,6%)
(17,8%)

31,3%
46,0%
12,5%
43,7%
0,8%

Nota: los datos de Telefénica CTC Chile corresponden a los negocios de Telefonia fija y Sonda. Los datos de Telefénica de Argentina corresponden

al periodo octubre 2000-marzo 2001.
(1) Incluye las lineas en servicio de CABLENET

(2) Incluye tréafico total facturado local, LDN y LDI.En Peru el trafico facturado lo generan las lineas regulares, que disminuyen un 11% respecto

al 1er semestre del 2000

(3) Ratio calculado sin considerar los empleados de Sonda en el caso de
Telefénica CTC Chile, ni de Cablemagico en el caso de Telefénica del

Perq.



Grupo Telefénica Latinoamérica

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Millones de euros Millones de euros

Enero-Junio % Abril-Junio %

2001 2000 Var 2001 2000 Var
Ingresos por operaciones 5.178,0 4.847,5 6,8 2.583,3 2.549,6 1,3
Trabajos realizados para el inmovilizado (1) 88,5 110,2 (19,7 43,9 58,1 (24,5)
Gastos por operaciones (2.477,3) (2.359,0) 5,0 (1.199,1) (1.218,8) (1,6)
Otros ingresos (gastos) netos (209,5) (83,3) 151,6 (139,7) (41,2) 238,8
EBITDA 2.579,8 2.515,4 2,6 1.288,3 1.347,6 (4,4)
Amortizaciones (1.295,2) (1.256,2) 3,1 (638,1) (654,1) (2,4)
Resultado de explotacién 1.284,6 1.259,3 2,0 650,2 693,5 (6,2)
Resultados empresas asociadas 1,2 6,1 (79,8) 3,2 5,5 (41,9)
Resultados financieros (423,7) (491,2) (13,8) (225,7) (275,7) (18,1)
Amortizacién fondo comercio (40,2) (26,5) 51,9 (19,6) (13,4) 45,9
Resultados extraordinarios 92,1 (66,8) C.S. 168,4 (75,5) C.S.
Resultados antes de impuestos 914,1 680,9 34,2 576,5 334,4 72,4
Provisidn impuesto (201,1) (137,8) 46,0 (79,7) (113,7) (29,9)
Resultados antes minoritarios 713,0 543,1 31,3 496,8 220,7 125,1
Resultados atribuidos a minoritarios (59,8) (410,1) (85,4) (18,1) (171,4) (89,5)
Beneficio neto 653,2 133,1 390,9 478,7 49,3 871,0

(1) Incluye obra en curso

Nota: Los estados financieros del ejercicio 2000 incluyen sélo la telefonia fija del grupo Telefénica
Latinoamericana desde el 1 de enero y toda la participacién adquirida tras las ofertas publicas
realizadas durante 2000



Grupo Telefénica Latinoamérica

Datos Financieros a junio 01

Datos no auditados

Telesp
Ingresos por operaciones
EBITDA
Margen EBITDA

Telefénica de Argentina (1)
Ingresos por operaciones
EBITDA
Margen EBITDA

Telefénica CTC Chile
Ingresos por operaciones
EBITDA
Margen EBITDA

Telefonica del Peru
Ingresos por operaciones
EBITDA
Margen EBITDA

2001

2.206,5
1.128,6
51,1%

1.542,3
800,8
51,9%

719,8
303,8
42,2%

663,9
342,4
51,6%

Junio

2000

1.951,6
1.034,9
53,0%

1.504,8
900,9
59,9%

725,2
307,2
42,4%

619,9
308,5
49,8%

Millones de eurc

%
Var

13,1%
9,1%
(1,9 p.p.)

2,5%
(11,1%)
(7,9 p.p.)

(0,7%)
(1,1%)
(0,2p.p.)

7,1%
11,0%
1,8 p.p.

Nota: EBITDA antes de ingresos de gerenciamiento

Nota: Telefénica de Argentina incluye el negocio ISP de Advance, Telefénica CTC Chile incluye Sonda, Telefénica del P

incluye CableMagico.

(1) Los datos de Telefonica de Argentina corresponden al periodo octubre 2000-marzo 2001.



Grupo Telefénica Data

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Ingresos por operaciones

Trabajos realizados para el inmovilizado (1)
Gastos por operaciones

Otros ingresos (gastos) netos

EBITDA
Amortizaciones
Resultado de explotacién

Resultados empresas asociadas
Resultados financieros
Amortizacion fondo comercio
Resultados extraordinarios

Resultados antes de impuestos
Provisién impuesto

Resultados antes minoritarios
Resultados atribuidos a minoritarios

Beneficio neto

Millones de euros

Millones de euros

Enero-Junio % Abril-Junio %
2001 2000 Var 2001 2000 Var
922,6 525,4 75,6 516,3 270,0 91,2
10,3 11,0 (6,1) 1,2 (0,1) c.s.
(909,2) (479,0) 89,8 (500,5) (242,3) 106,5
(1,5) (3,5) (57,1) (2,2) (0,7) 200,9
22,2 53,9 (58,9) 14,9 26,8 (44,4
(85,4) (39,9) 114,0 (45,6) (29,6) 132,6
(63,2) 14,0 c.S. (30,7) 7,2 c.S.
(0,8) (2,6) (68,7) (0,7) (2,4) (72,0)
(23,4) (2,8) n.s. (16,5) (1,8) n.s.
(40,7) (2,8) n.s. (20,3) (1,5) n.s.
(0,6) 6,2 C.S. 2,9 6,1 (52,9)
(128,8) 12,0 C.S. (65,3) 7,6 C.S.
(3.1) (5,6) (44,1) 5,2 0,0 n.s.
(132,0) 6,4 C.S. (60,1) 7,6 C.S.
27,9 (1,3) C.S. 16,5 (0,7) C.S.
(104,1) 51 C.S. (43,6) 7,0 C.S.

(1) Incluye obra en curso

Nota: Las cifras de 2000 se han reelaborado para incluir ETI y Telefénica Sistemas, que antes

estaban en Telefénica Intercontinental y el Grupo Telefénica de Espafia respectivamente. Ademas se

han incluido todos los activos de Datos de las compariias del grupo Telefénica. Asi mismo, se ha
dejado de consolidar el negocio ISP en Telefénica Data tanto en 2000 como en 2001



Grupo Telefénica Media

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Millones de euros Millones de euros
Enero-Junio % Abril-Junio %
2001 2000 Var 2001 2000 Var
Ingresos por operaciones 683,6 121,2 464,2 400,0 90,9 340,1
Trabajos realizados para el inmovilizado (1) 0,6 0,1 600,0 0,5 0,1 n.s.
Gastos por operaciones (616,7) (129,3) 377,1 (343,3) (92,4) 271,7
Otros ingresos (gastos) netos 1,7 a,7) C.S. 15 (1,6) C.S.
EBITDA 69,2 9,7 C.S. 58,7 (3,1) C.S.
Amortizaciones (39,5) (18,1) 118,4 (22,3) (9,5) 134,5
Resultado de explotacion 29,6 (27,8) C.S. 36,4 (12,6) C.S.
Resultados empresas asociadas (56,9) (38,5) 48,0 (26,5) (35,1) (24,6)
Antena 3 TV 21,5 33,3 (35,4) 13,1 22,3 (41,2)
Via Digital (68,7) (65,4) 5,0 (35,5) (30,1) 17,9
Otras (9,8) (6,4) 53,9 (4,2) (27,3) (84,8)
Resultados financieros (48,9) (14,3) 2424 (27,7) (14,2) 95,4
Amortizacion fondo comercio (63,6) (31,9) 99,5 (33,6) (29,7) 70,6
Resultados extraordinarios (42,7) (8,6) 393,4 (40,1) (2,4) n.s.
Resultados antes de impuestos (182,5) (121,1) 50,7 (91,5) (84,0 9,0
Provision impuesto 16,2 22,5 (28,3) (5,5) 12,0 C.S.
Resultados antes minoritarios (166,3) (98,5) 68,8 (97,1) (72,0) 34,7
Resultados atribuidos a minoritarios 9,9 11,0 (10,3) 3,8 11,0 (65,3)
Beneficio neto (156,5) (87,6) 78,7 (93,2) (61,1) 52,7

(1) Incluye obra en curso



Grupo Terra Lycos

Datos Operativos

Junio 2001
Clientes acceso ISP (miles) (1) 4.293
Paginas servidas media diaria (mill.) 460
Visitantes anicos (mill.) 103

Junio 2000

2.659
205
75

(1) No incluye los clientes de acceso ISP de Lycos Europe



Grupo Terra-Lycos

Resultados consolidados

Datos no auditados

Ingresos por operaciones

Trabajos realizados para el inmovilizado (1)
Gastos por operaciones

Otros ingresos (gastos) netos

EBITDA
Amortizaciones
Resultado de explotacion

Resultados empresas asociadas
Resultados financieros
Amortizacién fondo comercio
Resultados extraordinarios

Resultados antes de impuestos
Provision impuesto

Resultados antes minoritarios
Resultados atribuidos a minoritarios

Beneficio neto

Millones de euros

Millones de euros

Enero-Junio % Abril-Junio %

2001 2000 Var 2001 2000 Var
356,6 80,6 342,2 179,4 449 299,6
0,3 1,0 (71,4) 0,2 (0,0) n.s.
(487,8) (234,1) 108,4 (241,1) (139,4) 72,9
(10,6) (1,5 616,7 (3,3) 1,5 C.S.
(141,5) (153,9) (8,0 (64,8) (93,0) (30,3)
(87,8) (26,9) 226,6 (49,4) (15,3) 223,0
(229,3) (180,9) 26,8 (114,2) (108,3) 54
(126,3) (4,8) n.s. (13,8) 4,7) 192,9

68,9 0,3 n.s. 38,9 (3,3) C.S.
(271,0) (57,8) 369,0 (143,4) (30,6) 368,0

(6,7) (0,5) n.s. (72,2) (0,1) n.s.
(564,4) (243,7) 131,6 (304,7) (147,0) 107,2
173,3 76,2 127,6 87,8 51,0 72,1
(391,1) (167,3) 133,7 (216,9) (96,0) 125,8
0,7 1,7 n.s. 0,9 0,5 94,9
(390,4) (165,6) 135,7 (216,0) (95,6) 126,0

(1) Incluye obra en curso



TPI- P4ginas Amarillas

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Ingresos por operaciones
Gastos por operaciones

EBITDA
Amortizaciones
Resultado de explotacion

Resultados empresas asociadas
Resultados financieros
Amortizacién fondo comercio
Resultados extraordinarios

Resultados antes de impuestos
Provisién impuesto

Resultados antes minoritarios

Resultados atribuidos a minoritarios

Beneficio neto

Millones de euros

Millones de euros

Enero-Junio % Abril-Junio %

2001 2000  Var 2001 2000 Var
152,8 114,8 33,1 128,2 98,9 29,6
(140,7) (81,2) 73,3 (107,1) (67,9) 57,9
12,1 33,6 (64,1) 211 31,1 (32,0)
(8,1) 4,7) 73,7 (4,3) (2,5) 73,5
3,9 28,9 (86,4) 16,8 28,6 (41,2)

(0,5) 0,0 C.S. (0,3) 0,0 C.S.

(5,7) 0,0 C.S. 3,7) (0,0) n.s.

(1,1) 0,0 C.S. (0,6) 0,0 C.S.
0,8 0,2 220,8 0,7 0,2 252.6
(2,5) 29,1 C.S. 12,9 28,7 (55,2)
15 (10,6) C.S. (3,9) (10,3) (62,4)
1,1 18,6 C.S. 9,0 18,4 (51,1)

(8,8) (0,8) n.s. (6,5) (0,7) n.s.
7,8 19,3 (59,7) 15,5 19,1 (18,6)




Negocio de Directorios del grupo Telefénica

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Ingresos por operaciones

Trabajos realizados para el inmovilizado (1)
Gastos por operaciones

Otros ingresos (gastos) netos

EBITDA
Amortizaciones
Resultado de explotacién

Resultados empresas asociadas
Resultados financieros
Amortizacién fondo comercio
Resultados extraordinarios

Resultados antes de impuestos
Provisidn impuesto

Resultados antes minoritarios
Resultados atribuidos a minoritarios

Beneficio neto

Millones de euros

Millones de euros

Enero-Junio % Abril-Junio %

2001 2000 Var 2001 2000 Var
192,8 176,8 9,0% 141,2 117,5 20,2%
0,3 26,9 -98,9% 1,1 9,3 -87,7%
(172,8) (163,8) 5,5% (115,9) (95,0) 22,1%
(11,1) (8,9) 24,5% (6,3) (5,7) 10,6%
9,2 31,0 -70,3% 20,2 26,1 -22,7%
(9,9) (9,2) 7,7% (4,5) (4,6) -2,0%
(0,6) 21,8 C.S. 15,7 21,5 -27,1%

0,2) (0,0) n.s. (0,1) 0,0 n.s.
(8,5) (5,2) 62,9% (2,6) 2,7) -3, 7%

1,1) (0,0) n.s. (0,5) 0,0 n.s.
2,0 0,3 n.s. 2,0 0,8 146,5%
(8,4) 16,9 C.S. 14,5 19,6 -26,2%
0,8 (12,6) C.S. (4,1) (11,1) -63,5%
(7,6) 4,3 C.S. 10,4 8,5 22,5%
9,3 8,8 6,1% 6,6 7,0 -5,7%
1,7 13,1 C.S. 17,0 15,5 9,8%

Nota: incluye todos los negocios de directorios del grupo Telefénica desde el 1 de enero de 2000

(1) Incluye obra en curso



Grupo TPI - Paginas Amarillas

Datos Operativos de Espaiia

Datos no auditados

Libros publicados
Paginas Amarillas

Ingresos por producto
Paginas Amarillas (1)
Péaginas Blancas (1)
Ingresos Internet
Paginas Amarillas Habladas

Junio
2001

25

86,7
11,9
7,9
1,9

2000

23

80,6
11,1
3,4
1,5

Millones de Euros

%
Var

8,7

7,6
7,2
135,6
25,0

(1) Comparacioén libro con libro (Paginas Blancas no incluye ingresos publicitarios de

Telefénica en el afio 2000)



Grupo Atento

Resultados Consolidados

Datos no auditados

Ingresos por operaciones

Trabajos realizados para el inmovilizado (1)
Gastos por operaciones

Otros ingresos (gastos) netos

EBITDA
Amortizaciones
Resultado de explotacion

Resultados empresas asociadas
Resultados financieros
Amortizacién fondo comercio
Resultados extraordinarios

Resultados antes de impuestos
Provisién impuesto

Resultados antes minoritarios
Resultados atribuidos a minoritarios

Beneficio neto

Millones de euros

Millones de euros

Enero-Junio % Abril-Junio %

2001 2000  Var 2001 2000 Var
317,0 194,9 62,6 163,5 103,9 57,3

0,0 (0,1) C.S. 0,0 (0,1) C.S.
(291,1) (178,4) 63,2 (149,0) (99,9) 49,1

(0,3) 1,8 C.S. (0,3) 3,8 C.S.
25,6 18,3 39,5 14,2 7,7 83,4
(36,4) (18,7) 94,4 (20,2) (10,8) 87,0
(10,8) 0,9 n.s. (6,0) 3,1) 96,1

0,0 0,0 n.s. 0,0 0,0 n.s.
(28,1) (15,3) 83,4 (13,7) (10,2) 34,7
(4,2) (0,3) n.s. (2,1) (0,3) 636,2

(0,8) (1,4)  (42,4) 1,3 (1,5) C.S.
(43,9) (17,4) 152,2 (20,5) (15,0) 36,1
6,4 0,7 777,0 2,6 1,2 117,3
(37,4) (16,7) 124,7 (17,8) (13,8) 29,0
1,0 (0,1) C.S. 0,6 0,0 n.s.
(36,4) (16,8) 116,9 (17,2) (13,8) 24,7

(1) Incluye obra en curso



