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CONSUM 8. COOP. DECIDE DEJAR GRUPO EROSKI. La
cooperaliva valenciana no deseqd prolongar unat pertenencia. que
representa Una integracién vertical creciente.

Madrid, 4 de Febrero de 2004.- La cooperativa Consum. ha comunicado a su
saclo en Grupo Eroskd la decisién adoptada por sus Grganos de Tepresentacion ¥
gestlon de reinjelar su camino en solitario.

Los motivos de esta decistién obedecen a la posicién manifestada por cada una
de las partes en la definicién del modelo organizativo que implica un mayor
avanes enla verticalizacion de la toma de decislones que afectaria a las dreas
de gestion. Esta proceso nunca ha contemplado un escenaric con pérdida de
independencia juridica o econdmica o la fusién de ambas cooperativas.

La cooperativa Comsum se propone aleanzar por Si misma una oferta de
productos y servicios atractiva para sus socios v clientes gracias a una gestién
eficient= y de calidad, manteniendo su automomiaz como organizacidén
cooperativa de trabajadores ¥ consumidores. Y sin contemplar la entrada en
otro grupo de distribueion.

Grupo Eroski respeta esta decision unilateral, con efecto desde el 1 de febrero
de 2004, aumque no la comparte, Grupo Eroski mantiene la firme conviceién de
que la creciente conceniracion del sectar exige alianzas verticales y subraya que
la gestion de una alianza como una sola empresa es el tmico modo de
beneficiarse del potencial del volumen agregado.

Fn la decisidn no han intervenido desavenencias o cuestiones de relacion
personal, que se califican de leales y de mutua confianza, De hecho, a partir este
mes de febrero, Grupo Exoski v la cooperativa Consum emprenden caminos
paralelos siguiendo un plan ordenado para la salida de la central de compras,
ensefias de supermetcados y awtoservicios, marca Consumer y Consumer-
WATUR, los servicios de la tarjeta comercial y de fidelidad de Travel Club, al
igual que los programas de actuaci6n de Fundacidn Grupo Eroski.

La evolucitn de las principales cifras del ejercicio de Grupo Eroski, cerrado el 31
de enero de 2004, presentari crecimientos ¢n ventasy en red comercial debido
ol ritmo de expansién, Asimismo, progresaran los beneficlos respecto al
ejercicio precedente, como es histdrico en Grupo Eroski, gracias a las mejoras de
organizacion v eficiencia en la gestion. La estrategia de crecimiento y desarrollo
de la red comercial con establecimientos de dominio alimentario v ofros
negocios como viejes, deports, perfurneria, etc. se mantiene sin variaciones con
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la, apertura de mas de un centemar de Muevos astablecimientos en este & arcicio
2004

For su parte, la cooperativa Consum, hace también una valoracién positive dela
evolueion de su actividad del ejerciclo 2003, tanto empresarial como gocial,
centrada en ¢l megocio gupermercados, a iravés de las ensefies comerciales
Consum y Charter.

Ambas partes, Grupo Broski y la cooperativa Consum gavantizan 2 Sus
praveedores y eglaboradares los compromisos eoonbmicos o legales que serén
atendidos como hasta la fecha con la diligencia debida por cada una de las
entidades, En la misma Ynea, parantizan a los trabajadqres propietarios e
inversores una retribucién 2 los capitales semejante 8 afios precedentes, con 12
mistna solidez patrimonial.
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