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Vueling transporto 356.930 pasajeros en
noviembre, con una ocupacion media del
65,3%0

La aerolinea incrementd la ocupacion de sus aviones en 1,7 puntos
respecto al mismo mes del aio anterior, gracias a su plan de ajuste de
rutas y flota

Las ventas por Amadeus se sitlan ya por encima del 15%b del total de
ventas de Vueling con prevision de seguir creciendo en este canal

Vueling ha eliminado un 33%6 de capacidad, correspondiente a las rutas
Nno rentables, para centrarse en segmentos de negocio que permiten
obtener significativas mejoras en el resultado de la Compaiiia

Barcelona, 5 de diciembre de 2008. — Vueling, la aerolinea de nueva
generacion, transporté un total de 356.930 pasajeros el pasado mes de
noviembre. La aerolinea incrementd su nivel de ocupaciéon en 1,7 puntos
respecto al mismo periodo de 2007, pasando éste de un 63,6% a 65,3%.

En noviembre, Vueling opero siete aviones menos que durante el mismo mes del
ano anterior, lo que se tradujo en un menor numero de vuelos—una reduccion
de un 30% de afio en afo. Desde enero, Vueling viene ajustando su oferta,
dentro del marco de su plan de mejora, recortando flota y cancelando rutas no
rentables. Dicho ajuste de capacidad esta permitiendo a la compafiia reducir
costes de forma muy significativa.

El plan de mejora de la aerolinea marca, asimismo, la orientacién hacia un
pasajero de mayor valor afadido. Para ello, Vueling viene expandiendo las rutas
de negocios, ampliando la oferta de servicios de cara a los pasajeros que viajan
por motivos laborales, ademés de invertir en la distribucién a través de agencias
de viaje tradicionales.

Gracias a la ejecucion de su plan de mejora, la aerolinea viene logrando desde
enero la mejora del ingreso por vuelo (el producto de multiplicar la recaudacion
media por pasajero por el nimero medio de pasajeros por vuelo), el cual es el
principal vector comercial de la compaiiia.

La compafhia espera que, transportando pasajeros de mayor valor afiadido,
operando un menor numero vuelos durante el trimestre (y éstos, en rutas mas
rentables) y reduciendo su base de costes, conlleven a una significativa mejora
en los resultados del cuarto trimestre del afio, en linea con lo conseguido
durante el tercer trimestre de 2008.
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Noviembre
AKOsS PKTs vuelos pasajeros nivel qle
(‘000) (‘000) ocupaciéon
2007 735.450 468.288 4.295 495.707 63,6%
2008 494.342 323.152 2.999 356.930 65,3%
9% 08/07 (33,8%) (31,0%) (30,2%) (28,0%) 1,7 pp.

AKO (asiento kilémetro ofertado): nimero de asientos volados multiplicado por el nimero de kilémetros
volados

PKT (pasajero kilémetro transportado): nimero de pasajeros multiplicado por el nimero de kilbmetros
que volaron

Hechos destacados del periodo

El 24 de noviembre, Vueling ya habia puesto a la venta el 73%b6 de su
programa de verano, ofreciendo como minimo una frecuencia en cada ruta,
excepto en las correspondientes a las Baleares y Malta. A finales de afio, el 85%
del programa estara a la venta, mientras que el 100% lo estara a finales de
enero, dos meses antes del inicio de la temporada.

El 28 de noviembre, Vueling empezd6 a vender a través de Amadeus en
Italia, adoptando el e-ticketing y el sistema de pago BSP como opciones
estandar. Italia fue el quinto mercado donde Amadeus fue implementado, tras
Espafa, Francia, Portugal y Benelux. Durante la ultima semana del mes, las
ventas a través de Amadeus ya representaban el 15% del ingreso total por
tarifa de Vueling.
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