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Aviso legal

El presente documento contiene manifestaciones de futuro sobre intenciones, expectativas o
previsiones de la Compaiia a la fecha de realizacion del mismo adicionales a la informacién financiera
obligatoria cuyo unico proposito es proporcionar informaciéon mas detallada sobre perspectivas de

comportamiento futuro.

Dichas intenciones, expectativas o previsiones no constituyen garantias de cumplimiento e implican
riesgos, incertidumbres asi como otros factores de relevancia que podrian determinar que los
desarrollos y resultados concretos difieran sustancialmente de los expuestos en estas intenciones,

expectativas o previsiones.

Esta circunstancia debe ser tenida en cuenta principalmente por todas aquellas personas o entidades
que puedan tener que adoptar decisiones o elaborar o difundir opiniones relativas a valores emitidos

por la Compaifia y, en particular, por los analistas e inversores que manejen el presente documento.

La informacion financiera contenida en este documento ha sido elaborada bajo las Normas
Internacionales de Informacién Financiera (NIIF). Esta informacion financiera no ha sido auditada vy,

en consecuencia, es susceptible de potenciales futuras modificaciones.
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Un lider que se ha reforzado tras las ultimas adquisiciones...

= Cuota de mercado por ventas MM €) ———————————"————————

< Cuota de mercado excluyendo plasticos
Fuente: Informes publicados y estimacion de la compaiiia
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Posicion de liderazgo en los principales segmentos, siendo a su vez el
unico productor de todas las categorias de envolturas

Celulésica Colageno Fibrosa
Viscofan #1 #2 #3
Devro Sin presencia #1 Sin presencia
Viskase #H2 Sin presencia #el
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...con amplia presencia internacional...

17 afios de expansion internacional: de 2 fabricas en 1 pais, a 11 centros
productivos en 7 paises.

Ultimas adquisiciones refuerzan nuestro posicionamiento en mercados claves
(Estados Unidos y México) y regiones de bajo coste (Serbia).

Mejor equilibrio entre produccion y ventas en divisas.

Presencia comercial en mas de 100 paises de los cinco continentes.
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... aprovechando nuestras ventajas competitivas para
proporcionar mayor valot.

-Alinear la organizacion para
capturar las eficiencias y

sinergias subyacentes.

Consolidar . .
-Nueva imagen corporativa que

facilita el cambio cultural y la
integracion de las nuevas
compaiias.

-Ampliar la relacién comercial,
acompafiando la venta de

productos con servicios de valor

Eficiencia Servicio afiadido.

-Impulsar I+D+i

“Un mayor valor a través de mejoras en rentabilidad y optimizacion en la
generacion de caja”
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Solida evolucion de los resultados, crecimiento de los
ingresos con fuertes mejoras en rentabilidad...

Ingresos (MM €) EBITDA (MM €) Beneficio Neto (MM €)
9,6
124,3 ’
120,3 238 25,0 7,9
@ / +8.5%
a8 /
recurrente! recurrente!

1T06 1707 1T06 1T07 1T06 1T07

EBITDA no recurrente 1T06: +€11.0MM

<O  Variacién interanual <O  Variacién interanual ex-forex

! Crecimiento interanual excluyendo resultados no recurrentes.
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... que refuerzan nuestras expectativas de cumplimiento de

guidance a cierre de ejercicio. Ve Var.
07E/06
MM € Ingresos 5%-8%
522-535 EBITDA 9%0-14%
497 —— EBIT 16%-24%
. 91-95 Beneficio Neto 15%-21%
Capex <€36MM
. 54-58
i 36-38
Ingresos EBITDA EBIT Beneficio Neto

B 2006 O Guidance 2007
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Retribucion al accionista: fuerte incremento respaldado por
los solidos resultados de 2006.

Retribucidn total propuesta (€ por accion)

0,305
+58 0%
0,185 0,193
2004 2005 2006

- Mas de €14,4AMM destinados a dividendos y devoluciéon de prima de emision.

- Cancelacion de un 1,4% del capital social
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Conclusiones

" La adquisicion de Teepak proporciona una nueva dimension a la
compailia, con acceso a nueva tecnologia (tripa fibrosa), y mayor

presencia en mercados estratégicos.

* Estrategia definida para maximizar la rentabilidad y optimizar el

uso de la caja.

= Solido apalancamiento operativo, respaldado por crecimiento en
los ingresos y mejoras en las productividades en las diferentes

plantas del Grupo.

" Confianza en el cumplimiento del guidance en el rango alto de
EBITDA y Beneficio Neto.

* Fuerte incremento en la retribucion a los accionistas.




