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Agenda 

i.  Audience Growth



èThe best results in the last 5 years 
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Commercial Target: Individuals 13­54 / All social classes except Lower/ +10.000 inhabitants 

Family Target: Individuals <54 in homes of 3 or more individuals 
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Antena 3’s solid grid 
è Programming for an increasingly more demanding audience 
Variety, loyalty and daring 
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è Reality shows and gossip monopolize other grids 
Current leader’s monotonous programming 
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The Pillars of Antena 3’s Success 

Leadership 
in news 

Stability in 
Daytime 

Strength in 
Prime time



Source: Antena 3 

ü Historic 

üStrategic 

ü Valuable 

Most widely known TV news 
èLeadership in news
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èFrom leader in private television to overall leader 

Most widely known TV news 
Historic leadership 

Source:Sofres A.M.  9M: January ­September 
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Source: The Wit 

èAlso  unique in Europe 
Leading news channels by country 
Most widely known TV news



èA habit forged year after year 

Most widely known TV news 
The public channel has lost the leadership in news 

Source:Sofres A.M. 

Annual news performance Mon­Fri 

* 2005: until 25 October 
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2004  2005 

èA year of leadership in Prime Time news 

Most widely known TV news 
Strategic leadership 

Oct’05: until 25 Source:Sofres A.M. 
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èThe most valued professional in Spanish 
television ü  Experience 

ü  Credibility 

ü  Trust 

ü  Familiar 

ü  Popularity 

Sources 

TNS: Quantitative news survey July’05 

GECA: Índice de imagen GECA 2005 

ü  Most valued 
ü  Objective 
ü  Most prestigious 
ü  Quality professionals 

Most widely known TV news 
Valuable leadership



The Pillars of Antena 3’s Success 

Leadership 
in news 

Stability in 
Daytime 

Strength in 
Prime time



èQuintessential family product 

Stability in daytime 
Strength in important consumer time slots 
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2005: until 25 October 

ü  Leader with the family 

ü  Humour and transgression 

Commercial Target: Individuals 13­54 / All social classes except Lower/ +10.000 inhabitants 

Family Target: Individuals <54 in homes of 3 or more individuals 
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èThe most highly recognised soap opera in Spain 

Reshaping the afternoon 

ü  Spectacular growth 

ü  Attractive for young people 

Growing performance since its premier 
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Source:Sofres A.M.  Summer’05: July & August / *Current Season: September­ 25 October 

SHARE%



èA social and economic phenomenon 
20/08/2005 

Reshaping the afternoon 
More than just a soap opera


