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Madrid. 14 de MAYO de 2003

NH Hoteles
Resultados de Enero - Marzo 2003

LOS INGRESOS DE NH HOTELES CRECIERON UN 18% HASTA €207M Y EL RESULTADO NETO HA SIDO
NEGATIVO DE €3,6M.

* Los ingresos consolidados aumentaron un 18%, hasta €206,95m. Sin embargo, el EBITDA del grupo se situd
&n €23,57m con una disminucion del 42%, en el peor trimestre para la actividad hotelera de NH hoteles de este
ciclo econdmico tiasta el momento. El beneficio neto consolidada ha resultado negativo de €3,62m frente a los
€22,18m del primer trimestre del afio 2002,

» Enlos primeros meses del 2003 |a evolucion de las hoteles se ha visto afectada por la ralentizacion global de
la demanda, la disminucién de viajeros internacionales en el periodo pre-bélica,

* Enlacomparacion de los resultados hay que tener en cuenta que en febrero de 2002 se contabilizaron
€15,89m de resuliados extraordinarios por la operacion de saledlease-back de cuatro hoteles, mientras que en &l
primer trimestre e 2003 los resultados extraordinarios son de €1 J3m,

* Uno de los factores a resaltar es la evolucion de los gastos financieros consolidados, que gracias a los
menaores tipos de interés v al impacto de la refinanciacion de |a deuds de NH México, mejoran en un 16%.

* La actividad hutelera ha registrado un avance del 20% en ingresos totales y de! 5% en el resultado operativo
brute GOP, gracizs a la contribucion de los hoteles adquiridos a Astron, a los nusvos hoteles en Méxica, que ne
consolidaban en ¢l primer semestre de 2002, a la mejora de los hoteles en Mercosur y al cracimiento de los
hoteles del segmento ecandmico en Espaiia.

» Hay que tener en cuenta la disminucién del 5,5% en el RevPar de hoteles comparables, a lo que hay que
anadir los costes derivados del proceso de adecuacién a la marca “N H", los costes de implantacion de los
nuevos sistemas tecnolégicos de informacion, asi como la apertura de las nuevas oficinas de ventas
internacionales.

* Los factores anteriormente mencionadas junto con los mayares costes de arrendamiento gue se consolidan
por los hoteles Asiron, por los hoteles abiertos nuevos Y por la operacién de sale&lease-back han producido una
disminucién del 46% en el EBITDA de la actividad hotelera, que se situd en €21,5m.

* Los hoteles er Latinoamérica contribuyeron con un 8,4% de las ventas y con un 17% del EBITDA de Ia
actividad hotelera, gracias al mejor comportamiento operativo y a los esfuerzos en control de costes salariales.

* Laactividad de: Sotogrande evoluciona segun lo previsto. El EBITDA crece un 51%, ya que en el primer
trimestre de 2003 se estan entregando parcelas de “La Reserva de Sotogrande” que se trata de uno de |os
productos inmobiliarios con mayor margen.
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ACTIVIDAD HOTELERA

La actividad hot=lera presenta un avance del 20% en ingresos totales y del 5% en ef benefigio operativo bruto
antes de costes de arrendamiento (GOP), aunqgue los mayores arrendamientos, que resuitan de la consolidacion
de Astron, de los hoteles abiertos nuevos y de la operacion de sale&lease-back, han ocasionado ung reduccion
del 45% en el EBITDA hasta €21,5m.

Este crecimiente de ventas y GOP se debe en parte a los 53 hoteles adquiridos a |a compania alemana Astron,
que no consolidzban en el primer trimestre de 2002, a la contribucion de cuatro hoteles nuevos en México v a los
“NH" abiertos nuavos.

El proceso de cambio de marca, la integracion de los hoteles en el sistema de front-office y en el nuevo back-
office, asi como as acciones comerciales internacionales y la apuesta por un marketing coordinado, son clave
para afrontar un ntorno de disminucion de la demands y competencia de precios en estos mercados.

EVOLUCION EN EUROPA

Sin considerar los hoteles Astron, las ventas de hoteles comparables en Europa se han reducido un 4,6% hasta
€136,40m, incluyando comisiones de gestion y otros ingresos de los hoteles. El EBITDA sé ha reducido un
29,9% hasta €23 75 debido principaimente a |a disminucion de RevPar en ef primer trimestre de 2003 (ver nota
de ventas publicada el pasado 28 de abril de 2003) y a los mayores costes centrales derivados de |a
reorganizacion de la cadena.

En los hoteles de ta cadena se aprecia una importante contencién de costes operativos. En Europa, analizando
los hoteles comparables, los costes operativos aumentaron sdlo un 1,8% incluyendo un aumento del 3% en
cosies de personal y el resto de costes operativos estables. Esto se ha conseguido & pesar dei procesn de
reorganizacion inlerna, de [0s costes necesarios para las mejoras del CRS, ICT e infraestructuras, parala
adecuacion a la rueva imagen “NH", asi como para la apertura de las nuevas oficinas de ventas internacionales.
Sin considerar es!os factores de caracter excepcional, los costes de personal habrian crecido solo un 2,3% ylos
otros costes operativos se habrian reducido un 1,3%.

Los hoteles abierios o reformados en los Gltimos doce mesas en Europa cantribuyeran con unos ingresos de
€7.97m pero su contribucién al EBITDA es negativa en €0.25m por estar en fase de lanzamiento y por tratarse
&n gran parte de arrendamientos.

U.N. Espafa (40,3% de los ingresos y 63,5% del EBITDA de la actividad hotelera)

Los ingresos de hoteles en Esparia crecieron ligeramente, un 0,5% hasta €82,68m. A pesar de que la ocupacion
hotelera se mantuva estable, los precios medios de habitaciones resultaron un 2,8% inferiores. El EBITDA se
situd en €21,51m, un 14,7% menos que en el primer trimestre de 2002, A este resultado hay que restar los
costes de servicios centrales que se imputan a esta unidad de negacio.

Ha sido mejor la evolucion de los hotales en el segmento econdmico, que han registrada una evolucién mas
estable que en los hoteles de 3 v 4 Estrellas, tanto en RevPar y ventas como en resultados operativas.

U.N. Holanda, Béigica y otros (27,9% de los ingresos y 45,6% del EBITDA de la actividad hotelera)

Los hoteles en Ho:anda y Bélgica, junto con los dos hoteles en Sudafrica que se gestionan desde esta misma
unidad de negocic, han registrade una importante disminucion de sus ingresos, un 11% hasta €56,59m y en el
EBITDA, un 25,7%, hasta €13,94m. Los motivos de esta evolucion se encuentran en la disminucion de! 9,7% en
RevPar afectado por la disminucion del trafico internacional de clientes y par log acontecimientos extracrdinarios
que tuvieron lugar en Amsterdam a principios del 2002 —boda real, exposiciones— que no favorecen Ja
comparacign interanual. Este nivel de EBITDA se reduce par los servicios centrales correspondientes.

Por ofro lado. se estd uttimando la reorganizacian de la unidad de negocio de Bélgica, lo que ha contribuido g
una mayor estabilidad en los ingresos y resultados de los hoteles en esta regian,

U.N. Alemania (1% de los ingresos y -19,5% del EBITDA de |a actividad hotelera)

En el primer trimestre de 2003 los hoteles situados en Alemania han aportado unos ingresos de €38,45m. La
contribucion a vertas de estos hoteles en el mismo periodo de 2002 fue solo de €1,5m ya que Iog hoteles adquiridos
a Astran se incluyeron en el perimetro de consolidacian en maya de 2002, La aportacion al EBITDA ha sido negativa,
de €4,2m debido a: importante peso de los costes de arrendamiento en estas hoteles.
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Caomo ya comeritamos en la nota de ventas del pasado 28 de abril, en datus comparables, los hoteles en Alemania
han experimentado una reduccién del 9,6% en RevPar y del 10,5% en las ventas, que responde a la dificil situacior
de la demanda focal. Ante el entorno bélico de los primeros meses del afio y el impacto del SARS, se esta haciend:
dificil aumentar <l namero de clientes internacionales.

U.N. Suiza y Austria (3,8% de |os ingresos y -6,6% del EBITDA de la actividad hotelera)

En los hoteles situados en Suiza y Austria la cifra de ingresos se ha situado en €7,6m que se compara con €3,56m
el primer trimeste de 2002 cuando los hoteles Astron situados en esta region ain na consolidaban. También en es
unidad de negocio el peso de los costes de arrendamiento de los hoteles hace que el EBITDA sea negativo, de
€1,4m., a pesar e que la evolucién de estos hoteles en términog comparables ha sido muy estable, tanto en
ocupacion como en precios,

Hoteles adquiridos a |a cadena alemana Astron en Alemania, Austria y Suiza

Considerando ur: criterio de consolidacién, en los tres primeros meses de 2003 el conjunto de hotelesg adquiridos
a la cadena alamana Astron contribuyeron ¢on unas ventas de €40.99m, un 19,8% del total de los ingresos del
grupo. Su resultado operativa bruto (GOP) ha sido de €1 1,45, un 18% del GOP del grupo, pero al restar los
€17,43m de costs de los arrendamientos, su contribucién EBITDA ha resultado negativa de €5,98m.

La contribucion de Astron al beneficio neto consalidado del grupo ha sido negativa de €5,8m. En este periodo,
NH Hoteles ha arortizado €1,68m del fondo de comercio generado por la adquisicién del 80% de Astron.

En términos pro-forma, comparando con los datos del primer trimestre de 2002, los hoteles Astran han registrado
una mejora del 1,47% en las ventas de los primeros tres meses de 2003, sin embrago el GOP presenta una
disminucion del 1,8% y el EBITDA ha disminuide en un 4,7%.

El procesa de cambio de marca e integracion en la cadena “NH" estara finalizado a finales del mes de mayo de 200:
lo que supone un paso importante en la gestién de estos hoteles, sobre todo desde el punto de vista de |as sinergias
potenciales en los canales de disiribucién, marketing, accionss comerciales y de cross-gselling basadas en la
utilizacion de una base de datos de clientes internacionales “NH".

EVOLUCION EN LATINOAMERICA (8,2% del EBITDA caonsolidado)

Los hoteles en la unidad de negocio de Latinoamérica, situadas en Mercosur y Méxica, contribuyeron en el
primer trimesire ce 2003 con un 8,4% de los ingresos y con un 17% del EBITDA de la actividad hotelera, debido
gobre todo a ia mejor evolucion operativa de los hoteles en su conjunte, que en los primeros meses de afio 2003
presentan una ocupacién un 8,4% mas aita que en el primer trimestre de 2002.

Sin embargo, las tarifas hoteleras en Euros se han visto afectadas por la apreciacion del Euro respecto al délar y
respecto a las monedas locales, lo que ha producido una disminucién del 3% an los ingresos.

En moneda local, ias ventas totales de los hoteles en Argentina aumentaron un 183% y el EBITDA se ha
multiplicado por 8 veces superando con creces las peérdidas que se registraron en &l primer timestre de 2002. En
el caso de los hoteles en México las ventas en moneda local aumentaron un 51% y el EBITDA mejord un 35%.

Hay que tener en cuenta que desde el 1 de julio de 2002 se han incarporado otros cuatro hioteles en México, que
anteriormente operaban bajo contratos de gestian.

ACTIVIDAD INMCRILIARIA Y DE GOLF EN SOTOGRANDE

Los resultados de Sotogrande han evolucionado en linea con Io previsto. En el primer trimestre de 2003 los ingresos
totales de Sotogrande disminuyeron un 33% hasta €4,6m y €l EBITDA aurmento un 51% hasta €2,06m v el benaficio
operativo (EBIT) crace un 84% hasta €1,45m.

La diferencia en ventas en este primer trimestre es resultade del distinto ritmo de entregas inmobiliarias y no debe
tornarse en cuenta como referencia de |a evolucion del negecio en el ano completo 2003. Par otro lado, el fuerte
crecimiento del EEITDA se debe al distinto tipo de producto vendido, ya que en el primer trimestre de 2002 Iag ventas



- Santa Engracia 120
CEF RELACIONES 28003 Madrid investor. relations@nh-hotels. com

www. nh-hioteles.com

nH CEPARTAMENTO NH HOTELES [ 18491 401 o7 20

HOTELES  CON INVERSORES Fepaha

carresponden €n su mayaria a terrenas y apartamentos en la Marina, mientras que en los primeros meses de 200:
las ventas corresponden a la entrega de parcelas de “La Reserva de Sotogrande”, una de los productos inmobiliar
con mayor margen de ventas.

La evolucién de esta actividad se refleja en las ventas comprometidas, pendientes de contabilizar, que a finales de
primer trimestre del afo 2003 siguen altas, alcanzanda €38,49 mitlones. El ritmo de actividad inmobiliaria de
Satogrande no parece dar sefiales de ralentizacién.

La ampliacion de capital prevista en Sotogrande, por la que Caja Madrid pasara a convertirse en accionista con un;
participacion aproximada del 17%, esta pendiente de los Gltimos tramites para su ejecucion inmediata. La valoracic
de los recursos propios de Satogrande implicita en esta operacién asciende a €407m.

Coma resultadoe de este acuerdo, quedaran agrupados en Sotogrande todos los activos relacionadoes con el negoci
de golf y hosteleria turistica de NH Hoteles. Entre estos activos se encuentran El Gran Circulo de Madrid, el Club d
Golf Los Retamares, Aymerich Golf Management y dos hoteles NH en Marbella.

EVOLUCION FINANCIERA

Une de los factores a resaltar es la evolucion de los gastos financieros consolidados, que gracias a los menores
tipos de interés y al impacto de la refinanciacion de la deuda de NH México, mejoran en un 16%.

Ademas, recordamos que a finales del afio 2002 se ha realizado una importante aperacion de refinanciacién del
credito que teniz concedido NH México. En concreto, NH Hoteles acordd una rebaja de 10,7 millones de euros,
hasta 62,8 millones y se redujo el diferencial del tipo de interés desde 511 a 325 puntas basicos sobre Libor.

L as siguientes tablas muestran:

1) Desglose de las VENTAS y EBITDA del Grupo NH Hoteles, comparado con el mismo periodo del ano
anterior, desglosadas seglin criterio de consolidacion.

2} Cuenta de P&G Consolidada del Grupo NH Hoteles, comparada con el mismo periodo del afo anterior.

DESGLOSE DE VENTAS CONSOLIDADAS 1T 2003 1T 2002 110371102

M Eur. M. Eur Var. %
Total Comparabies Europa & HHOO 136,40 142,58 -4 BOY
Total Na Comperables Eurapa 7,87 §.08 -1,36%
Astron 40,98 -
Total Europa 185,36 151,06 22,71%
Latinoamérica 17,01 17,65 -3,08%
VENTAS ACTIVIDAD HOTELERA 202,37 168,61 20.02%
Total Ingresos Sotogranda 4,58 5,88 -33,28%
TOTAL VENTAS CONSOLIDADAS (%) 206,96 175,49 17.93%

{(*) Incluyen ingresos de gestidn hotelera y otros

1T 2003 1T 2002

DESGLOSE DE EBITDA EBITDA Margen EBITDA Margen {1103/1102

M Euros % M Euros Ya Var. %
Total Comparabies Europa & HHOO 23,75 17,4% 33,87 23,7% -28.88%
Total No Comparables Eurepa -0,25 -31% 1.01 12.5% -124,75%
Astron -5.66 -13,8% -
Total Europa 17,84 0.8% 34.88  231% -48,85%
Latinoamérica __ 3,68 21.8% 4,38  25,0% -18,67%
ACTIVIDAD HOTELERA 2149 10,6% 38,26  23,3% -45,3%
Total Sotogranda 206  44.9% 1,37 19,9%% 50,4%

TOTALEBITDA CONSOLIDADO 23,57 114% 40,63  23,2% -42,0%
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GRUPO NH HOTELES. Ena-Marzo 2003 Ene-Marzo 2002 1t03/1t02
Cuenta de P&G M Eur. % M. Eur % Variacioén %
Ingresos de la actividad hotelera 20236 897.8% 168,61  96,1% 20,0%
Ingresos du | actividad inmobiliaria 4,59 2.2% 6,88 3,9% {33,3%)
TOTAL INGRESOS 206,95  100,0% 17548  100,0% 17,9%
Coste de Vantas Inmaobiliaria (0,77)  (0,4%) (349) (2,0%) {77.9%)
Gastos Directos de gestién (142,66) (68,9%) (112,08) (53,9%) 27.3%
Baneficio de Gestlon 63,52 30,7% 59,95 34.2% €,0%
Arrendamientos y Contribucién Urb. (39,96) (19,3%) (19,32 (11,0%) 106,8%
EBITDA 23,57 11.4% 40,63 23,2% {42,0%)
Amortizacicnas {21.25)  {10,3%) {18,09) (10,3%) 17.5%
Amartizacién dif, Cons.8TG (0.34)  (0.2%) (0,38)  (0,2%) (10,5%)
EBIT 1,98 1,0% 2216 12,8% {91,1%)
Gastos financieros (6.84)  (3,3%) (8,11)  (4.6%) (15,7%)
Resultados puesta en equivaleneia (0.85)  (0,3%) (0,65)  (0,4%) 0,0%
Resultados extraordinarios 1,13 0.5% 15,80 9,0% {92,8%)
EBT {4,38)  {21%) 29,20 16,6% {115,0%)
Impuesta scbre sociedades 0,43 0,2% (3.69)  (2.1%) (111,7%)
BENEFICIC antes de minoritarios (3,95)  (1,9%) 25,51 14,5% {115,5%)
Minoritarios 0,34 0,2% (3.34) (1.8%) (110,2%)

BENEFICIO NETO (3.62)  {1,7%) 2218 12,6% {116,3%)
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NOTA DE PRENSA RESULTADOS PRIMER TRIMESTRE

LA COMPANIA MANTIENE SUS CLIENTES AUNOUE ESTOS VIAJAN MENOS

NH HOTELES INGRESO 207 MILLONES, UN 18%
MAS, Y OBTUVO UN RESULTADO NETO NEGATIVOQ
DE €3.6 MILLONES

* Gabriele Burgio: “los resultados estan en linea con lo esperado y
obedecen a la ralentizacion econdémica y a los costes para unificar y
hacer mas rentable la compaiiia”

* La actividad hotelera crecié el 20% en ingresos y el Ebitda bajé un 17%
en hoteles comparables

* En Alemania NH Hoteles estd en la fase de msximo esfuerzo de
integracion mientras persiste el dificil entorno econémico

e Los datos de Argentina indican una recuperaciéon con una mejora de
ingresos del 183% y del Ebitda del 827% en moneda local

+ Los costes financieros mejoran un 16%

Madrid, 14 de mayo de 2003.- NH Hoteles obtuvo, en el primer trimestre del afio, un
resultado neto negativo de €3,6 millones, frente a un beneficio de €222 millones en el mismo
periodo de! afio anterior. Sin embargo para valorar estos datos hay que tener en cuenta que en
los primeros tres meses de 2.002 la compafiia obtuvo un resultado extraordinario de €15,8
millones, frente a sélo €1,13 millones que ha obtenido éste afto.
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Este resultado se debe fundamentalmente a la ralentizacion de la economia en la mayoria de
los mercados en los que opera NH Hoteles, lo que ha pravocado una disminucién de los
viajeros,

Estos datos son consecuencia de un aumento de log ingresos del 18%, hasta los €207
millones, y un incremento de los gastos del Grupe del 27,3%, hasta los €142,6 millones. Este
aumento de los ingresos se debe fundamentalmente a la incorporacion de los hoteles de
Astron, a los nuevos hoteles de México, a la mejora del comportamiento en MERCOSUR, asi
como al crecimiento de los hoteles del segmento econémico. El aumento de los gastos se
debe, ademas de la incorporacién de nuevos hoteles a la cadena, al refuerzo de las oficinas
de ventas en diferentes paises, a la implantacién de un nuevo sistema tecnologico Unico para
teda la compaiiia, a los costes de “rebranding”, asi como a los mayores costes de
arrendam ento por la incorporacién de Astron.

El beneficio operativo de NH Hoteles (EBITDA) disminuyé en un 42% en el primer trimestre
de 2.003 y se situé en €23,5 millones, frente a los €40.6 millones del mismo periodo de
2.002.

Gabriele Burgio, presidente Ejecutivo de NH Hoteles, comenté que “los resultados estan en
linea con lo esperado y obedecen a la ralentizacién ccondmica y al aumento de costes
necesarios para unificar la empresa y mejorar su rentabilidad.”

La actividad hotelera ha sido el principal motivo del crecimiento del Grupo, con un aumento
de los ingresos del 20%, hasta £202,3 millones.

Los ingresos de los hoteles en Espafia y Portugal aumentaron un 0,5%, hasta los €82,7
millones con una ocupacién estable vy con un precio medio un 2.8% inferior. En Holanda y
Belgica, sin embargo, los ingresos han disminuido un 11%, hasta los €356,6 millones, debido
fundamentalmente a la disminucién de los clientes internacionales y a los acontecimientos
extraordinarios que ocurrieron en Holanda en el primer trimestre de 2002, que no se han
repetido éste afio. En Alemania, donde la debilidad de los mercados ha sido mas acusada, los
ingresos han sido de €38,45 millones, frente 3 €1,5 millones que se contabilizaron en el
primer trimestre de 2002, sin incluir Astron. En éste mercado la compatiia se encuentra en el
momento e maximo esfuerzo en el proceso de integracién, mientras persiste un entomno
econdmico dificil.

Por su parte, el negocio de Latinoamérica logrd unas ventas de €17,5 millones, un 3,1%
menos, Sin embargo, en Argentina se esti produciendo una importante mejora, ya que en
moneda local las ventas han aumentado un 1839 y el Ebitda wn 827%. En México, en
moneda local, Jos ingresos aumentaron un 3%, mientras el Ebitda se redujo un 16%. En tota)
en Latinoamérica la ocupacién ha aumnentado un 9,4% en el trimestre.
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En Sotogrande los resultados han evolucionado en linea con lo previsto. Los ingresos se
redujeron en un 33%, hasta los €4,6 millones, mientras el Ebitda aumento un 51%, hasta los
€2,1 millones. La rebaja de las ventas no es, sin embargo, significativa ya que obedece al
distinto ritmo de entregas inmobiliarias respecto al mismo periodo de 2002. Las ventas
comprometidas pendientes de contabilizar alcanzan los €38,49 millones y el ritmo de ventas
sigue alte, sin sefiales de ralentizacién,

El siguiente cuadro incluye las principales cifras de los resultados del primer trimestre:

GRUPOQ NH HOTELES. Ene-Marzo 2003 Ene-Marzo 2002 1t03/1t02
Cuanta de P&G M Eur. Yo M. Eur Yo Variacion %
Ingresos de |a actividad hotelera 20236 97.8% 168,61 96,1% 20,0%
Ingrasos de ia actividad inmobiliaria 459 2,2% 6,68 3,9% (33,3%)
TOTAL INGRESOS 206,95 100,0% 176,48 100,0% 17,9%
Coste de Ventas Inmoblliaria (0.77)  (0,4%) (3,49)  (2,0%) {(77,9%)
Gastos Direcios de gestidn (142.66) (68,9%) {112,05) (63,9%) 27,3%
Beneficio do Gestién 63,52 30,7% 59,95 34,2% 6.0%
Arrendamientos y Contribucidn Urb. (39.968) (19,3%) (19.32)  (11,0%) 106,8%
EBITDA 23,57 11,4% 40,63 23.2% {42,0%)
Amortizaciones (21,25)  (10,3%) (18,09) (10,3%) 17,5%
Amortizacién dif. Cons. 8TG {0,34)  {0,2%) (0,38) (0,2%) {10,5%)
EBIT 1,98 1,0% 22,16 12,6% {91,1%)
Gastos financieros (6.84)  (3,3%) (8.11) (4.6%) (15,7%)
Resultados :uesta en equivalencia {0,65)  (0,3%) (0.658)  (0.4%) 0,0%
Resultados extraordinarios 1,13 0,5% 15,80 9,0% (92,8%)
EBT {4,38)  (2,1%) 29,20  16,6% (115,0%)
Impuesto schre sociedades 0,43 0,2% (3.69)  (2.1%) {111,7%)
BENEFICIO antes de minoritarios {3,95)  (1,9%) 25,51 14,5% {115.5%)
Minoritariog 0,34 0,2% (3.34)  (1.8%) {110,2%)
BENEFICIQ HETO (3.62) (1,7%) 218 12.6% {116,3%)
SOBRE NH HOTELES

El Grupo NH Hoteles (www.nh-hoteles.com), tras la compra de la cadena holandesa
Krasnapolsky en julio de 2000, la de la cadena mexicana Krystal en junio de 2001 y la de la
alemana Astron el pasado 25 de febrero, ocupa el tercer lugar del ranking europeo de hoteles
de negocios. NH tiene un total de 242 hoteles v casi 35.000 habitaciones en 16 paises de
Europa, Latinoamérica y Africa. La reciente adquisicién de la cadena alemana Astron Hotels,
ha supuesta la consolidacion de NH en Europa, puesto que Astron ¢s el tercer operador en
hoteles urbanos mas importante de Alemania. NH Hoteles tiene en la actualidad 34 proyectos
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de nuevos hoteles en construccion, que supondran 6.000 nuevas habitaciones. Los hoteles NH
destacan por su calidad tanto en servicios como en instalaciones, con una decoracién muy
cuidada pensada para agradar a todos los gustos, uniforme v con la que €l cliente se siente
comodo. Cuentan con las mas avanzadas tecnologias para facilitar al cliente tanto la
comunicacion como ¢l trabajo y el entretenimiento. La restauracién es otra de las prioridades
de los hoteles de la cadena, que ofrece a sus clientes una cocina de primera calidad. Ademas,
el prestigioso restaurador Ferran Adria, creador de El Bulli, se ha asociado con NH Hoteles y
ha lanzado nuevos conceptos como “nhube”, espacios pioneros en el sector hotelero que
combinan restauracién, ocio y descanso para los clientes de la cadena y “Fast Good”, El
Grupo NH cotiza en las Bolsas de Madrid (estd en el selectivo Ibex 35) y Amsterdam, en el
Euronext. Ademas, NH Hoteles es miembro del Stoxx Europe 600, que incluye a las mejores
empresas europeas. También, NH Hoteles esta incluido en el prestigioso indice de valores
Morgan Stanley Capital International (MSCI).



