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Azkoyen mantiene la senda de crecimiento y rentabilidad con un crecimiento del 6,8% del EBITDA comparable
1. Evolución de los negocios en el primer trimestre de 2008

En el primer trimestre de 2008 el Grupo Azkoyen ha superado las previsiones de ventas y resultados estimadas para dicho periodo.  Las principales mejoras respecto a presupuesto se han dado en las líneas de negocio de máquinas Vending y de Medios de Pago.

Los resultados del primer trimestre 2008 no son directamente comparables con los del mismo periodo del año anterior, ya que:

· Se han producido cambios en el perímetro de consolidación por venta de divisiones.

· Durante el primer trimestre de 2007, se produjeron ventas extraordinarias no recurrentes que hicieron que durante dicho periodo se generase cerca de un tercio del EBITDA total del año 2007.

· Durante el primer trimestre de 2008, se produjeron mayores costes operativos derivados de operaciones de desinversión dirigidas a mejorar la rentabilidad global del Grupo. En julio 2007 se vendieron los terrenos del tostadero y oficinas de la división del café mediante una operación de “sale and lease-back” con un impacto positivo en caja y plusvalías, aunque ello supone sustituir desde esa fecha un gasto de amortización de activo fijo sin efecto en caja (que no afectaba al EBITDA) por un gasto cierto de alquiler (que minora el EBITDA). 
En base comparable y recurrente, las ventas del Grupo se mantienen estables respecto al primer trimestre del 2007, mientras que el EBITDA crece un 6,8% como resultado del continuo proceso de mejora de eficiencia.

El Grupo Azkoyen continúa fiel a su dirección estratégica en la forma de mejorar resultados:

· Centrando actividades en segmentos y líneas de negocio con cifras de ventas, rentabilidad y potencial de crecimiento importantes, y 

· Complementando la mejora de resultados con una decidida política de control de gasto y concentración de recursos en la mejora de la eficiencia y de la gestión productiva.

1.1    Información financiera relevante

Los datos más relevantes del GRUPO AZKOYEN para el primer trimestre de 2008, comparados con el mismo periodo de 2007 se reflejan en el siguiente cuadro:

	CONCEPTO
	31/3/2008
	31/3/2007
	VARIACIÓN

	Importe Neto de la Cifra de Negocios
	32.944
	38.584
	-14,6%

	Resultado bruto de explotación (EBITDA)
	5.657
	7.834
	-27,8%

	Resultado neto de explotación (EBIT)
	3.857
	6.063
	-36,4%

	Resultado antes de Impuestos
	2.791
	5.294
	-47,3%

	Resultado después de Impuestos
	1.849
	4.071
	-54,6%

	Numero medio de personas empleadas
	644
	678
	-5,0%


Magnitudes consolidadas (en miles de Euros), excepto empleados

Dicha comparación exige sin embargo realizar los ajustes anteriormente descritos derivados tanto del cambio de perímetro y venta de activos como de la existencia de ventas no recurrentes.

En base comparable, las ventas del Grupo se mantienen estables respecto al año anterior, ya que a las ventas del primer trimestre de 2007 hay que descontar las ventas originadas en las divisiones de Maquinaria de Hostelería (€674 miles) y de Instalaciones Completas (€2.704 miles), vendidas en 2007, y las ventas no recurrentes originadas por la instalación del “mando del menor” en las máquinas de tabaco como consecuencia de la nueva ley antitabaco en España. La instalación de dicho mando supuso ventas de € 2.444 miles en el primer trimestre de 2007 comparado con los € 111 miles de ventas del mismo periodo del año actual (en 2008 ya se han colocado todos los mandos).

Respecto a la evolución del EBITDA, la comparación también se ve afectada por los siguientes factores:

· La venta de las actividades de Maquinaria de Hostelería y de Instalaciones Completas que, aunque tenían una baja y decreciente rentabilidad, aportaron EBITDA durante el primer trimestre del 2007.
· La desaparición de las ventas “extraordinarias” derivadas de la instalación del “mando del menor” en las máquinas de tabaco, que generaron en el primer trimestre de 2007 un margen EBITDA muy significativo. 
· Costes operativos derivados del alquiler de los edificios de la división de café que fueron vendidos en julio del 2007.
· La venta de las actividades de Maquinaria de Hostelería y de Instalaciones Completas durante 2007 conlleva sólo una eliminación parcial de los gastos fijos de estructura asignados a las mismas, por lo que los gastos fijos remanentes se diluyen ahora entre un volumen inferior de ventas.
Eliminando estos efectos, el EBITDA comparable ha aumentado un 6,8% respecto al mismo periodo del año 2007. 

Otro factor no recurrente que explica la caída del Resultado después de impuestos es el aumento de la tasa impositiva, que se sitúa en el primer trimestre del 2008 en el 33,8% (en línea con la tasa fiscal recurrente del Grupo y la observada durante los últimos tres trimestres del año pasado), mientras que en el primer trimestre del año 2007 se situó en el 23,1%.
La menor tasa fiscal del primer trimestre 2007 se debe al mayor peso que tuvieron en dicho periodo los resultados de las filiales españolas respecto a la filial italiana Coges, que soporta una tasa fiscal efectiva muy superior, situada en el 40%. Esto es consecuencia de los factores no recurrentes mencionados anteriormente (beneficios extraordinarios derivados de la instalación del “mando del menor”, resultados de las divisiones de Maquinaria de Hostelería e Instalaciones Completas).
1.2   Evolución de la cifra de negocio

	CONCEPTO
	31/3/2008
	31/3/2007
	VARIACIÓN

	Máquinas de Tabaco
	4.258
	7.326
	-41,9%

	Máquinas de Vending
	6.586
	5.570
	18,2%

	Medios de Pago
	12.711
	12.631
	0,6%

	Café y Consumibles
	8.783
	8.804
	-0,2%

	Instalaciones Completas & S.A.T.
	606
	3.579
	-83,1%

	Maquinaria de Hosteleria
	0
	674
	-100,0%

	TOTAL
	32.944
	38.584
	-14,6%


Magnitudes consolidadas (en miles de Euros)

Máquinas de Tabaco 

El volumen de ventas de máquinas de tabaco, si no consideramos el efecto puntual del mando a distancia, ha caído un 15% respecto al mismo periodo del año anterior. La caída en ventas estaba plenamente prevista y se deriva fundamentalmente de la reducción del tamaño del mercado doméstico y de otros mercados europeos como consecuencia de las nuevas legislaciones en materia de consumo de tabaco implementadas en los dos últimos años. De hecho, el comportamiento de ventas en el primer trimestre del año 2008 ha superado ampliamente nuestras previsiones, gracias en gran medida a la excelente posición competitiva alcanzada por la división en todos sus mercados. Esta línea de negocio es considerada por Azkoyen como un negocio nicho que da buenos márgenes y en el que Azkoyen es líder de mercado. 

En este sentido nuestra colaboración con las principales tabaqueras está dando como resultados proyectos y equipos de una diferente configuración que lo visto en el mercado hasta ahora.  Esta colaboración y desarrollo tecnológico en estos productos refuerza nuestra vocación de estar siempre en primera línea de la tecnología y evolución. 
Máquinas de Vending   

En máquinas de vending hemos obtenido un crecimiento del 18,2% en este año respecto al año anterior, fundamentalmente tras la adquisición en el mes de marzo de la compañía británica Coffetek Ltd., especializada en la fabricación y distribución de una amplia gama de máquinas de vending, con un especial enfoque en máquinas de bebidas calientes y una penetración significativa en los mercados británicos y nórdicos.
La adquisición está en línea con la estrategia del Grupo Azkoyen de construir una fuerte presencia en el mercado del vending Europeo, complementando su crecimiento orgánico con la adquisición de objetivos seleccionados. Coffetek Ltd. aporta una fuerte complementariedad con el resto de nuestra actividad de máquinas vending, tanto en cuanto a productos como en cuanto a mercados, reforzando adicionalmente nuestro acceso a las grandes cuentas. 

Medios de Pago

Es la línea de negocio de referencia del Grupo Azkoyen, tanto por su peso relativo en la cifra de negocio del Grupo (alcanza ya más del 38,5%), como por la media de rentabilidad que generan sus productos. Se trata de productos de alto componente tecnológico y de una fiabilidad y prestaciones muy apreciadas por nuestros clientes.

Por otro lado, es una actividad a la que se destinan importantes recursos a I+D+i para reforzar nuestro liderazgo tecnológico y comercial.
Aunque el crecimiento de ventas en el primer trimestre del año ha sido modesto (+0,6%), la visibilidad de nuestra cartera actual de pedidos nos permite ser optimistas respecto al mantenimiento de los ritmos de crecimiento de la división, que genera más del 75% de sus ventas fuera del mercado español.
Con el fin de incrementar las ventas de nuestros productos en áreas geográficas y clientes en los que nuestra presencia es menos notable, estamos realizando un importante esfuerzo comercial.
Café y Consumibles

Tras la venta del negocio de café en Portugal en Septiembre 2006, estamos concentrados en seguir desarrollando nuestro negocio en España, tratando de cuidar mejor a las cuentas más rentables (aquellas que nos van a aportar volumen y ahorro de costes de distribución) y aumentando al mismo tiempo el número de cuentas totales. 
2. Principales perspectivas para el 2008

La evolución de la cartera de pedidos y de la dinámica de demanda de nuestros principales mercados nos permite seguir siendo optimistas respecto al mantenimiento del ritmo de crecimiento de ventas y EBITDA recurrente durante el año en curso. Es importante recordar a este respecto que la creciente internacionalización del Grupo hace que en la actualidad el mercado español represente ya apenas el 47% de las ventas.

A medida que avance el ejercicio, esperamos por tanto que la evolución de las magnitudes financieras tienda a normalizarse y sea más comparable con las del ejercicio anterior. 
A ello debe añadirse la contribución al crecimiento que tendrá la incorporación de Coffetek Ltd. Tanto desde el punto de vista de ingresos como desde el punto de vista de mejora de margen y rentabilidad en la división de Vending.

Por último, cabe resaltar la solidez financiera del Grupo, que le permite mantener su estrategia de crecimiento vía adquisiciones, independientemente de las restricciones globales de financiación impuestas por la crisis financiera internacional. Azkoyen sigue analizando en la actualidad otras alternativas de crecimiento vía adquisiciones en sus negocios estratégicos.
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