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CIFRAS SIGNIFICATIVAS.-

Las cifras consolidadas más significativas al cierre del primer trimestre de 2005, en miles de €uros, son:





31.03.2005 

31.03.2004 

% incremento     




-------------------------------------------------------------------------------


Ventas
            
38.669


35.319


  9,48 %



E.B.I.T.D.A.

  6.119

    
  4.868
 

25,70 %

B.A.I.


  5.098               
  3.889


31,08 %
Beneficio neto

  3.367


 2.589


30,05 % 

EBITDA/ventas          15,82 %
             13, 78 %

Bº neto/Ventas
     8,70 %
                7,33 %
CUENTA DE RESULTADOS.-

Los resultados netos del ejercicio se incrementan en un 30,05 %, al pasar de 2.589.000 €, a 31 de marzo de 2004, a 3.367.000 € en marzo del presente año. Este incremento del beneficio neto viene acompañado de  un crecimiento, a similar nivel, de todas las magnitudes de la cuenta de resultados, tal y como se indica en el cuadro anterior.

El resultado se ha calculado según las NIIF y de haber aplicado la normativa contable nacional el beneficio, en miles de €uros, antes de impuestos sería de 5.058 y después de impuestos de 3.340, con un incremento del 27,31%, respecto a 2004, como podemos observar el impacto por la aplicación de esta normativa es poco importante. 

INGRESOS.-
El buen cierre de la temporada de invierno, en la que hemos conseguido mejorar las ventas en rebajas, y el buen inicio de la temporada de primavera, nos ha permitido incrementar el total de ventas consolidadas en un 9,48% y de esta forma hemos conseguido invertir la tendencia de las últimas temporadas y alcanzar unos comparables positivos. La evolución de las ventas en estas dos últimas temporadas sigue confirmando el mayor peso de las ventas en temporada sobre las ventas en rebajas, lo cual  influye positivamente en la mejora  del margen bruto. 

En cuanto a los ingresos obtenidos por la cesión de marcas indicar que se mantienen en unas cifras parejas a las del año 2004. 
GASTOS.-
Seguimos manteniendo un riguroso control de los gastos, atendiendo de forma especial a  los costes de aprovisionamiento para conseguir que el margen bruto se mantenga dentro de los niveles alcanzados el año pasado y prestando atención al resto de los gastos de explotación para que el  crecimiento de los mismos se mantenga dentro de unas cifras moderadas.
PUNTOS DE VENTA.-
En este trimestre hemos abierto 8 puntos de venta y cerrado 2 lo que nos ha permitido alcanzar un total de 308, que se desglosan de la siguiente forma:



     31.12.2004

          altas 

bajas
     31.03.2005


---------------------------------------------------------------------------------------



Franquicias
160


 1                      0

161



Tiendas
142


 7                      2                    147

Total

302


 8

  2

308
La baja en tiendas propias se ha producido en el extranjero, Francia y Portugal, Oporto, en donde hemos cerrado una tienda instalada en un  centro comercial que será sustituida, en un par de meses, por otra tienda en calle. Seguimos apostando por el mercado japonés,  hemos abierto dos tiendas  en estos primeros meses del año, siendo la previsión abrir tres o cuatro tiendas más en el transcurso del año.
Ourense, 13 de mayo de 2005 
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