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HOTELES YEARS

NH HOTELES GANO €1,52 MILLONES EN EL PRIMER
TRIM/3STRE DE 2004, FRENTE A LAS PERDIDAS DE €3,62
MILLO \ES DE HACE UN ANO, Y VUELVE A DAR DIVIDENDO

® Las ven as de NH Hoteles crecen un 6,1% y el EBITDA un 61%

» Destaca =l cambio de tendencia en Alemania, con un aumento del 9,6% en ventas; del 2,2% en
ocupaci n y del 3,8% en REVPAR

¢ El coste ror habitacion disponible >ajé un 6% respecto 1) primer trimesire de 2003
o Iadend)neta disminuyé un 33,35 % en un afio, hasta €454 millones

» Latinoa: 1érica mantiene un comportamiento muy satisfactorio, con aumentos en Argentina del
63,6% e | ventas; el 22% en ocupacion y el 34% en ADR

¢ Sotogra de registra récord de ingiesos con €27,4 millones frente a €4,6 millones de hace un afio y
tiene, ad :mnas, comprometidas ventas por €82 millones frente a €38,5 millones en marzo de 2003

» Hoteles *articipados S.L. se incorpora al Consejo de Administracion representade por Ignacio
Ezquiag .

Madrid, 29 de : bril de 2004.- NH Hoteles ha celebrado hoy su Junta General Ordinaria de Accionistas, que ha
aprobado, entre tros asuntos, las cuentas de la compafifa correspondientes a 2003, la renovacién del Consejo de
Administracién el reparto a los accionistas de €0,25 por accion.

Durante la Juntz (Gabriele Burgio, Presiden:e Ejecutivo de la cadena, ha hecho pablicos los resultados de NH
Hoteles en los tr s primeros meses de 2004. Asi, la compafiia obtuvo en el primer trimestre un beneficio neto de
€1,52 millones | ente a las pérdidas de €3,62 millones registradas en ¢l mismo periodo de 2003. Los ingresos
aumentaron un ¢ 1%, hasta Tos €219,5 millotes.

El EBITDA mos r6 una fuerte recuperacién il aumentar un 61%, hasta los €38 millones.
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Estos resultados se han conseguido gracias :. 1a favorable evolucién de Sotogrande y al buen comportamiento de
MERCOSUR. ¢ dzmas, cabe resaltar el posilivo cambio de tendencia en Alemania.

Por otra parte, 1 Grupo ha conseguido fucrtes reducciones de gasto. Asi, el total de gastos operativos se ha
reducido un 3,5 9% y los gastos operativos por habitacién disponible han bajado un 6% en relacién al primer
trimestre de 20C 3.

Destaca tambiér ¢l esfucrzo para disminuir “a deuda de la compaiiia, con lo que la cadena, que ya era de las mds
saneadas del sec for, s encuentra en una sitiacion financiera muy satisfactoria. En concreto, desde log €478,76
millones regisir. dos a fnales de 2003, la ¢euda neta se ha reducido en un 5,6%, hasta los €454,12 millones.
Asi, el ratio dev 1a/fondos propios se ha redacido hasta 0,52. En el 1iltimo afio, la deuda neta s¢ ha reducido un
33,35% desde 1c 5<681,41 millones registracos a 31 de marzo del afio pasado.

Los ingresos ho zleros disminuyeron un 5,1'% debido sobre todo a la venta de algunos grandes hoteles, como el
Princesa Sofia, « | Crown Plaza de Bruselas ¢ el NH Cristal Cancin, que computaban hace un afio.

Los hoteles de Alemania lograron cambiir la tendencia de los ultimos afios y facturaron un 9,6% mas.
Asimismo, en A emania auments la ocupaci in un 2,2% y €l Revpar un 3,8%.

En Latinoaméri.a NH Hoteles ha superadc va la grave crisis econémica sufrida por Argentina y se obtuvo
también un coriportamiento muy favorable. MERCOSUR registrd beneficios por primera vez, con un
incremento de I BITDA del 236%. Destaca la evolucién de Argentina, con aumentos del 65,6% en ventas, ¢l
22% en ocupac.5n y el 34% en ADR. Mixico se comportd de forma estable, con unos ingresos un 1,3%
inferiores influe ciados por la venta del hote]l NH Krystal Canciin en febrero.

Sotogrande ha r gistrado récord al ingresar €27,45 millones, frente a los €4,6 millones del primer trimestre de
2003. Ademas, . 1s ventas comprometidas v pendientes de contabilizar en Sotogrande ascendian, a 31 de marzo
de 2004, a €82 iillones (con un margen de beneficio de €51,87 millones), frente a los €38,5 millones (con un
margen de €18, 1 millones) registrados en 2l primer trimestre de 2003. El EBITDA de Sotogrande ascendié a
€25,7 millones, . o1 un margen del 82,3%.

JUNTA GENEF AL DE ACCIONISTAS

La Junta Generz de Accionistas aprobd des inar €29,9 millones de los beneficios obtenidos en 2003 a retribuir
a los accionistas De este modo, NH Hoteles pagara €0,25 brutos por accidn a partir del proximo 1 de junio.

Tras la aprobac on de los accionistas, se ncorpora al Conscjo de Administracién de la compafifa Hoteles
Participados, 5.1 . representado por Ignacio lizquiaga.
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El siguiente cua [ro contiene los principales latos de los resultados del primer trimestre de 2.004;

{an M&) 31 Marzo 2004 | 31 Marzo 2003 | Var. 04/03
[Vanta de habitaciones y otros ingresos 192,05 202,36  (5,1%)
Venta inmobiliaria y otros Ingrisos 2745 4,590  498,2%
TOTAL INGRESOS 219,51 206,95 6,1%
Costas Inmaobiliarios (1,89) (0,77 914%
Gastos directos de gestlén (137,59} {142.66Y {2.3%)
BENEFICIQ DE GESTION 50,03 6352 26,0%
Arrendamientos y contribucior urbana (42,12 (3990  5.4%
EBITDA 37,91 23,56 60,9%
Amaortizaciones 19,90y {21,25%  (6,4%)
lAmortizaclén difarencia conzolidada ST (1,30} {0,34) 283,1%
EBIT 16,71 197 P483%
Resultado financiero {5.30) (6,84 N.A.
Resultado puasta en aquivalen ia {0,04) {0,65Y N.A
Resultados extraordinarios {0,64 113 N4,
EBT 10,73 (439 A4
Impuastas sobre sociedades {4,20) 0,43 N.A.
BENEFICIO antes dc minisitarios 6,54 (3.96) N.A.
Intereses minoritarios (5,01 034 N4
BENEFIGIO NETO 1,52 362 wa

SOBRE NH H( TELES

El Grupo NH H teles (www.nh-hoteles.cony), tras la compra de la cadena holandesa Krasnapolsky en julio de
2000, la cadena mexicana Krystal en jumio de 2001 y la alemana Astron el 25 de febrero de 2002, ocupa el
tereer lugar del 11inking europeo de hoteles ¢ e negocios. NH Hoteles tiene 240 hoteles y 34.000 habilaciones en
16 paises de Eur..pa, Latinoamérica y Africa.

La adquisicién . ¢ la cadcna alemana Asircn Ilotels ha supuesto la consolidacion de NH hoteles en Europa,
puesto que Astr n era el tercer operador en hoteles urbanos més importante de Alemania. NH Hoteles tiene en
la actualidad 27 woyeclos de nuevos hoteles en construecién, que supondrén 4.000 nuevas habitaciones.

Los hoteles NH destacan por su calidad tanto en servicios como en instalaciones, con una decoracién muy
cuidada pensada oura agradar a todos los gustos, uniforme y con la que el cliente se siente comodo.

Los establecimic 1wtos de NH Hoteles cuentar. con las mas avanzadas tecnologias para facilitar al cliente tanto la
comunicacién ¢¢ no ¢l trabajo y el entretenir rento.
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La restauracién 2 otra de las prioridades de los hoteles de la cadena, que ofrece a sus clientes una cocina de
primeéra calidad Ademas, el prestigioso res:aurador Farran Adria, creador de El Bulli, se ha asociado con NH
Hoteles y ha lai zado nuevos conceptos corno “nhube”, espacios pioneros en ¢l sector hotelero que combinan
Testauracion, oc ) y descanso para los client:s de la cadena, y “Fast Good™.

El Grupo NH . lcteles cotiza en las Bolsss de Madnd (esta en el selectivo Ibex 35) y Amsterdam, en el
Euromext. Ader a3, NH Hoteles es miemtro del Stoxx Europe 600, que incluye a las mejores empresas
europeas. Tamt ¢én, NH Hoteles esta incluido en el prestigioso indice de valores Morgan Stanley Capital
International (M 3CI).

PAIRA MAS INFORMACION:
Departame 140 de Comunicacién de NH Hoteles
Tel: +34914519762
Tel +34 91451 97 18 (centralita)

Email comunicacion(@nh-hotels.com




Madrid, 29 de abril de 2004

VENTAS Y Rl SULTADOS PRIMER TRIMESTRE DE 2004

e s e
5 *)Hmuttumi‘iinLiwiJuiri-Jtit)um.w.v--uwn i {idiotin i ! it

Ingresos Cinseclidados £€219,51m izos g5m

Ingresos AL |\.n:i:ad Hotelera Comparatle _€170.90m  £175, Zﬁm

iwdad Hotelera C €197 05m €202 .36m

‘Vmﬁwre‘ga?xc |\. idad Inmuobiliaria
RESTI i
Ebitda Con mlldado

tih dad Hotelera Comparables_ ‘ 3,8%
dad Hotelera Consolidada £14 18m €21,51m -34,1%
. dad Inmobiiaria €23 73m €205m 1058,1%

Actividad Ho zlera- Hechos relevantes:

= El Rev »ar en Hoteles Europa Comparables ha cedido un 2,66%.

=  Cambi ) de tendencia en Alemania: Las ventas en hoteles comparables crecieron
un 2%

* Recug racién de la actividad en Latinoamérica que compensa en parte el impacto
negati 'o en diferencias de tipo de cambio.

» El plar de reduccion de costes se refleja en mejores ratios operativos: en hoteles
compi rables los costes operativos por habitacion ocupada disminuyeron un
4,2%. '

= El Marjen de GOP sobre ventas en Hoteles comparables ha pasado de un 34% a
un 33, %

= El Ebi 1a de Hoteles Comparab ‘es ha caido un 13,8%.

= La de! da neta se redujo un 33%% desde 31 de marzo de 2003, desde €681m a €454m. Los
gasto: financieros se redujeror en un 22,6%.

Actividad Inn obiliaria - Hechos releva ites:

= Excele nte evolucion operativa: A 31 de marzo, se acumulan €382m de ventas
compi ymetidas pendientes de :ontabilizar, un 17% mas que a 31 de diciembre de
2003 y un 115% mas que a 31 d2 marzo de 2003,

= La ver ta de una parcela de gran volumen en €21m, con €19,6m de Ebitda.

Pagina 1
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1. CUADRO DE RATIOS OPERATIVOS
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2. GUADRC DE INGRESOS Y RESULTADOS

asT |
L A19E)

ESFANA COMPARABLE 69,91 1293 18,5% 73,07 17,40 23,57
oo Espaila No Comparuble 80 (351%) 872 181 20.9%
CTAT BRI FSPAR 1500

HOLLANDA & I iLGICA Y OTROS COMPARABLE 44,41 1012 207% 49,31
I anday Bélgica No Comparable y Ciros L )ae  3Lgen T8

\ TIOLLANDA ¥ RELGICA ¥ OTROS 1147 0, 36,39
i
! TOTAL UIZA Y AUSTRIA COMPARAELE 3,67 -1,02 (278%) 3,68 -L08 (29,3%) (0,5%) 5,6%
b 5 vay Austria y Hungria Wo Comparable 4,52 006 (1,4%) ) -0,33 (R, 4%) 8% E0.7%
5 TOTAL .\ BUTZA Y AUSTRIA ¥ HUNGRIA 2 gy L TAn L BEN

ALEMANIA COMPIPARABLE 305,51 5130 (140%) 35,79 3,67 (10,3%) 0% (39,6%4)

... AlemaniaNo Comparsbly 563 LI = IO 14 0,52 {19.4%) L%  695%

...... TOTAL B.U, ALEMAMIA 4213 {12,5%) 33,46 _[10.9%) 96%  «261%

" YOTAL EUROPA COMPARABLE 15480 1690 106% 162,75 326 131% 2a% 0Eh
ATINOAMERICA COMPARABLE 35 192% 243 194% i) 4%

- . Latinoamérica No Comparable 1B2% Ll e (30%) (75,20%)
i“ . BhU LATTNOAMERTC'A 27.9%\ 3.6% Z],fx%wwmw -19.7% 4.4%
5, A TIVIDAD HOTELRRA COMPARABLE 10090 A1 IL9% B A
g CORPORATE 000 5,89 0,00 -5.56 (7.79%) E
E """ ACTIVIDAD TOTAL HOTELES 192,06 a1s T P 1 iGE% E1% 341% Eﬁ
% ACTIVIDAD MMOBILIARIA 2745 2373 £6,4% 4,59 2,03 44 T 498,2% 1058,1% ;i
a " TOTAL CONSOLIDADO 31951 " 3701 173%™ 30698 3356 114% & 1%  6.9% %
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TOTAL lNC-iRE.fE
Coste de Ventas
Gastos Directos
BENEFICIO DE

‘Amendamientos -

EBITDA

Y

Amomzacmnes

Amortizacion Dif
EEIIT

Gastus Fmanme.
Resultados Pue:
Resultados Extr

EBT

impuesto sobre
BENEFICIO ant
Mmorntanos

BENEFICIO NE' O

kst el ve

Ingresas de la A.
Ingresos de la A.

‘lﬁébntacnones Me: i
Empleados mad:

3. CUADRO DE PYG

.M\aﬂiml\

B il f
tividad Hotelera 182,05 87.56% 202,36 o7.8%

I(5 1%)I

tividad Inmobiliaria 27,45 12,6% 4,59 2.2% 498, 1%
J5 100 U%WN 5,1%
Inmabiliana T , 9% (O, 148,0%
le Gestidn {137,58) (62,7%) {0,69) (68,9%) {(3,6%)
SESTION 8003  365% €352 307%  260%
“Contribugion Urb, e b 49y 8,29 (39,96)  (19,3%) 5,4%
37,01  17,3% 2356  114%  60,9%
"'""‘{%"ﬁ‘,’ﬁﬁ)" ey @1 28) T (10,3%) "B A%
Cons.5TG (1,30) (0,6%) (0,34) (0,2%) 283,1%
18,71 T6% 197 0%  748,3%
) B 24%) BB T (3,3%) (556%)
:a en Equivalencia (0,04) (0.0%) (0,65 (0,3%) (93,8%)
ardinarios (0,64) (0.3%) 1,13 0,5% (157,0%)
10,73 49%  (439) (1% (344,4%)
“iodedades T g gy T (1.9%) 0,43 0.2% (1075 8%)
s de Minoritarios 6,54 ) 3 D%‘ 398 ‘."”(1 9%) o {265, 0%
R RPYRON 1 S 0,7% L382) | (1,T5%) (1‘.&%‘,9.‘.'./2!_

3UADRO DE RATIOS DE GASTOS QPERATIVOS RESPECTO A HABITACIONES

(Total Hoteld

»: de |la cadena {FTES)

RATIO FTEMab

atidn

Costes de persc 1al/habitacion disponible (€/dia) 25,77 -5, 3%
Otros gastos op-: ralivos/ habitacién dlSpDnlblE (£ dia) 17,68 -4.8%
: i jih

i

Hechas signific:

=  E| Plan de
habitacién,
ultimos doc

L] En hoteles
can lo que
habitacion
reducido &l

itivos respecto a Gastos Ope ativos.

reduccién de costes se refleja en la positiva evolucidén de los ratios de gastos operativos por
anto en hoteles comparables como incluyendo todos los hoteles NH abiertos o reformados en los

T Ieses.

samparables se ha alcanzado una disminucion de 148 FTE"s respecto al mismo periodo de 2003,
2} dato de FTE por habitacid 1 ocupada se redujo en un 4,8% vy e! total de costes operativos por
xcupada mejoraron un 4,2%. Los cost2s de personal por habitacidén ocupada también se ha
un 9,1% en hoteles comparz bles.
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[ ACTIVIDAD H( TELERA

ESPANA

Hechos signific: tivos en Q1.

» Lacaidaer las ventas fotales en €7,7m se explica en buena medida por la venta del hotel Princesa Soffa en
2003, que coritribuyd con €6,8m en ventzs en el mismo periodo de 2003.

*»  Factores de: la evelucion del negocio:

o El«fecto de los atentados terrori stas acontecidos en Madrid del 11 de marzo y de |a ralentizacion de
la = stividad de negocios debido =1 periodo elecioral en marzo.

o Impartantes eventos y convenciones no se han repetido este afo. Aunque se celebraron en pocos
hot.:les supusieron unos ingreso:s muy significativos en 2003.

o Elrumento de la competencia en Madrid y Barcelona, que siguié presionando los precios a la baja.

o El levpar de hoteles comparatles en Madrid cedio un 4,80%, cayendo el ADR un 3,39% y 1,03
pur :0s la ocupacion.

o El 2evpar de hoteles comparables en Barcelona cayd un 1,78%. El ADR cedié un 181% y la
oo sacién subid 0,02 punfos.

= Evolucién ¢ = costes operativos:

o Lo gastos de explotacion en Heteles comparables han subido un 0,72% a pesar de que la inflacion
en ostes salariales de de media ha sido de un 4,5%.

BENELUX

Hechos signific: itivos en Q1;

» lacaldae las ventas totales en €3,5m se explica en buena parte por la venta def hotel Crowne Plaza en
2003, que - ontribuyd con €2,3m en ven as en el mismo periodo de 2003 y las reformas de algunos hoteles
an Bélgica.

»  Segin la € cuesta Hotelbenchmark, en Amsterdam y en Bruselas el Revpar ha variado -10,4% y 1,8%. El
Revpar de 'IH en Hoteles comparables t a sido de -5,9% en Amsterdam y +26% en Bruselas. En Amsterdam
el ADR cay 3 un 5,63% y la ocupacion cedid 0,19 puntos. En Bruselas el ADR subio un 0,82% y la ocupacion
lo hiza en * 1,33 punios.

* Factores di: |a evolucion Operativa en Holanda:

o Imp.acto negativeo en ADR debido a un mayor peso del cliente vacacional y disminucion del viajero
arr srcano..

o Me 1cs negocio de MCI (Meetings, Gonventions and Incentives) respecto al mismo periodo de 2003,
v Evolucién ¢ = costes operativos:

o Lov esfuerzos en mejorar la eficiencia de gestion se esta reflejando en un 5,9% de menores costes
op- retivos en Hoteles comparab s, cuyo margen de Ebitda sobre Ventas ha subido desde un 17,56%
aL120,7%.

Pagina &



ALEMANIA

Hechos signific. tivos en Q1:

= Elincremer. o en ventas totales en €3,6”m se explica por la incorporacién de dos nuevos hoteles en 2003, y
la buena e ilucién operativa de los hotel 25 comparzbles.

»  Segln el toelbenchmark, en Berlin y Frankfurt &l Revpar ha variado +7,2% y -12% respeclivamente,
mientras qu » 2l d@ NH en Hoteles compzrables [0 ha hecho en un +3,6% en Berlin y -4,6% en Frankfurt.

= Factores de la evolucion operativa en Alemania:

o La -wolucion operativa ha sido coda vez mas positiva: mientras enero fue un mes muy flojo, febrero y
ma: z0 han sido meses de mas volumen de negocio.

o Se aprecia el efecto de los esfunrzos comerciales, con huevas cuentas de clientes corporativas que
em iezan a dar resultados.

o Ma.. celebracion de ferias respecto a 2003.

o FEl econocimiento de marca de NH ha mejorado hasta asemejarse al de los competidores en un
me cado muy fragmentada.

o El uavo codigo GDS ssté siencio utilizado por los distribuidores al mismo nivel que [o hacla con la
ani Jua cadena.

»  Evolucién ¢ @ los costes operativos:

o El. umento de las ventas no ha tenido impacto en Ebitda: la combinacion de aumenio de acupacion
y ¢ 3scenso en ADR, una mayor actividad del negocio de F&B y los esfuerzos por aumentar |a
cal 1zd de éste ha provocado un incremento en costes operativos respecto 2 las ventas totales.

Suiza & Austn 1 & Hungria

Hechos signific- tivos en Q1;

= FEl aumentc en las ventas totales en €3,5m se explica en parte por incorporacion del Hotel de Budapest en
2003.

»  Factores de la evolucion operativa en Suiza, Austria y Hungria:
o Ewv:lucion positiva de hoteles coinparables, cuyo Revpar aumenta un 2,26%.

América Latin -

Hechos signific.itivos en Gi1:

» En México, hay que tener en cuenta la v :nta del Hatel Cancun —gue pasé a gestion- lo que ha provocade, en
buena mec da, que en moneda local las ventas totales en los hoteles comparables disminuyesen un 1.3%. El
Hotel de C.: noun contribuy® a Ebitda cor €0,78m ern el primer trimestre de 2003.

Pagina &



La diferenc 1 del tipo de cambio ha afestado negativamente a resultados pero la buena evolucion de los
hoteles de | lercosur ha compensado en parie este efecto.

Factores de la Evolucidn Qperativa:
o~ En 1oneda local, los hoteles comparables en Argentina aurmantaron sus ventas un 65,6%
o En oneda local, las ventas de hoteles comparables en México disminuyeron un 1,3%.
Evolucién d.: ]os costes operativos:

o En 03 hoteles de Latinoameérica, los superiores aurnentos en ADR respecto a ocupacién  han
afen lado positivamente los margines operativos en estos hoteles, al disminuir los gastos operativos
res| 2cto al total de ventas.

| ACTIVIDAD INI IOBILIARIA Y DE GOLF DE SOTOGRANDE

Amarres y garage. 3
Apanamentos
Casas

Farcelas
Otros Ingresos
Total Vantas Inn sbiliarias

e KR g M
!

i
e...e.iﬁ%ie, it

AT A

Hechos signific: fivos en Q1:

Ventas corr rometidas, pendientes de contabilizar a 31 de marzo ascienden a mas €82m, un 17% mas que
los €70,2m acumuladas a fin de 2003 '+ un 115% mas que el 31 de marzo de 2003. La contribucién al
EBITDA de :3tas venias se estiman en unos €50m entre 2004 y los dos afios siguientes.

Venta de ura parcela de gran volumen en €21m, con €19.6m de Ebitda. La parcela tiene una edificabilidad
de 25.249 r * y el comprador estd obliga/io a respetar el anteproyecto redactade siguiendo las directrices de
Sotogrande

Ebitda de v: ntas inmobiliarias: €24 4m, raspacto a los €2 06m logrados en 2003, Sin el efecto de la parcela
de gran voll men el Ebitda seria de €4,8m, un 133% més que el afic pasado.

Un 89% de as ventas comprometidas colresponden a apartamentos y casas y el resto a parcelas.

Venta de de ‘echos de juego del Club de t3olf de la Reserva de Sotogrande adn no cantabilizados por importe
de €5 8m.

EVOLUCION Fl JANCIERA

Hechos signific: jivos en Q1;

La deuda nila continiia reduciéndose;

o Se z2dujoun 5%, de los €478m 2 final de 2003 a €454,12m a 31 de marzo de 2004 y un 33% menos
gque 3 fin del primer trimestre de £ 003.

Pagina 7




o Elr: tio de Apalancamiento financiero —Debt/Equity- ha mejorado de un 0,56 a fin de 2003 a un 0,52
al fi- al del primer trimestre.

»  El resultade financiero neto mejoré un 2.2, 6%, desde -€6,84m hasta -€5,30m, debido a la evolucion del tipo

de cambio ¢ 1 la deuda en Latinamérica y & la reduccién del endeudamiento medio respecto a hace un aio.

SITUACION DE _ PORTFOLIO A 29 DE AEFIL DE 2004

Aperturas: 3 hi teles nuevos en lo que va ¢e afio

NH Hateles ope a actualmente 237 hotales con 34.267 habitaciones.

Desde 1 de ene o de 2004 se han ablerto 3 hateles:

Hotel Gildad “Contrato N° de Habitaclones
NH Express el Maquinista Bz rcelona Arrendamiento a2

NH Express 5. Sebastian de los Reyes | Madrid Arrendamiento 98

NH Cartagena Collection) Ceragena | Arrendamiento 100

Venta de hotel: s y cancelaciones de hotel:s abiettos

En lo que va de afio se han vendido o han ex»irado contratos de 3 hoteles - &l NH Villacarlos se realizé en Abril-:

Hotel ! Tipo d: Contrato Ciudad Comentarios N° de Habitaciones
NH Cancun / F -opiedad Cancon (Méxica) Pasa a gestion 325

NH Waldorf / £ rendamiento Artwerpen (Bélgica) Sale de NH 150

NH Villacarlos Propiedad Vzlencia (Espana) Pasa a gestian 51

El Hotel Villacai 25 se ha vendido por €4,52m, con unas plusvalias de €1,27m a un EV/Ebitda de 10,04x.

Proyectos finn 1dos: NH abrira su primer hotel en Italia en 2006

Actualmente NI Hoteles tigne firmados 26 nueves proyectos con 3.731 habitaciones. Del total de proyectos

firmados 4 son  o'eles en propiedad, 16 se arirdn en arrendamiento y & restantes en gestion.

En Espafia, ¢¢tando los que se han abizrio desde comienzos de 2004, se abren 21 hoteles con 2439

habitaciones.

En la ciudad h.landesa de La Haya se ha firmado un proyecto para abrir un hote! en arrendamiento de 206

habitaciones.

En Milan se abi ra el primer hotel en ltalia dee NH Hoteles en 2008, El proyecto es un hotel de 231 habitaciones

en arrendamien 2.
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En Alemania e ha cancelado el proyacto de un hotal en Munich, con lo que actualmente quedan solo dos
proyectos firm:dos, el NH Hamburg Airport y el NH Nurberg Gity, ambos en arrendamiento, con un total de 592
habkitaciones.

4 .
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