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RESUMEN

DECLARACION PREVIA

Se describen a continuacion las principal es circunstancias que, entre otras, y sin perjuicio de la restante informacion
de la Nota de Valores y del Documento de Registro (conjuntamente, el "Folleto Informativo"), deben tenerse en
cuenta para una adecuada comprensién de la Emisién y admisién a cotizacion de aportaciones financieras
subordinadas de Fagor Electrodomésticos, S. Coop.

La Emision descrita en e presente Folleto Informativo se trata de una Emision de aportaciones financieras
subordinadas que realizara la sociedad Fagor Electrodomésticos, S. Coop. dirigida a todo tipo de inversores y, en
concreto, alos colectivos siguientes:

0]

(i)

personeas fisicas o juridicas residentes en el Estado Espafiol y Andorra, incluyendo inversores cualificados (tal
y como estos se definen en € articulo 39 del Real Decreto 1310/2005, de 4 de noviembre, en materia de
admisién a negociacion de valores en mercados secundarios oficiales, de ofertas publicas de venta o
suscripcion y del folleto exigible a tales efectos), cualquiera que sea su nacionalidad, y

personas fisicas o juridicas no residentes en el Estado Espafiol que tengan la condicion de nacionales de uno
de los Estados miembros de la Union Europea o sean firmantes del Protocolo sobre € Espacio Econémico
Europeo (Estados miembros de la Unién Europea, més Islandiay Noruega) o del Principado de Andorra.

Se advierte expresamente que:

a)

b)

0)

d)

Este Resumen debe leerse como introduccion a Folleto Informativo.

Toda decisién de invertir en los valores debe estar basada en la consideracion por parte del inversor del
Folleto Informativo en su conjunto.

Cuando, en su caso se plantee una demanda sobre la informacién contenida en un folleto y la misma se
pudiera presentar ante un tribunal, € inversor demandante podria, en virtud del Derecho nacional de los
Estados miembros, tener que soportar los gastos de la traduccién del folleto antes de que dé comienzo €l
procedimiento judicial.

No se exige responsabilidad civil a ninguna persona exclusivamente en base a Resumen, incluida cualquier
traduccion de la misma, a no ser que este Resumen sea engafioso, inexacto o incoherente en relacion con las
demés partes del Folleto.

A. CARACTERISTICAS DE LA EMISION Y CALENDARIO PREVISTO

Las principales caracteristicas de la Emision son las siguientes:

o Emisor y Aportaciones Financieras Subordinadas emitidas: El Gnico emisor es Fagor Electrodomeésticos, S.

Coop. (en adelante e “Emisor”) que emite y pone en circulacion aportaciones financieras subordinadas (en
adelante, las “AFSF") emitidas a amparto de lo previsto en el articulo 57.5 de la Ley de Cooperativas de
Euskadi (“LCE") y su normativa de desarrollo, por importe nominal de 100.000.000 de euros, ampliable
hasta 125.000.000 de euros mediante la emision de 4.000.000 AFSF (ampliable hasta 5.000.000 de AFSF), de
25 euros de valor nominal cada una.

El precio de las AFSF serd del 100% de su valor nominal, sin prima de emision.

Las AFSF devengaran diariamente, desde la fecha de su desembolso y hasta su amortizacion, en su caso, €l
derecho a percibir un interés anual, calculado sobre e importe nominal (original o, en su caso, aumentado por
pago en especie de su remuneracion), de las mismas, en base actual 365, equivalente a tipo de interés
EURIBOR (Euro Interbank Offered Rate) a un (1) afio, expresado en puntos porcentuales, incrementado en
3,5 puntos porcentuales. No obstante lo anterior, como excepcion, se establecen un periodo de interés inicial
que comenzara en la Fecha de Desembolso y terminara el 30 de diciembre de 2006, durante el cua € tipo de



interés que se tomara como referencia para el célculo de los intereses devengados serd el EURIBOR a un (1)
afio de fecha 20 de junio de 2006 (Fecha de |la Asamblea Extraordinaria de Fagor que aprobd la Emision) de
3,377%, incrementado en 3,5 puntos porcentuales, lo que implica un primer cupén del 6,877%.

0 Los intereses correspondientes a las AFSF se podréan satisfacer a sus titulares en efectivo, en especie o
mediante una combinacion de ambas modalidades de pago, de conformidad con las siguientes reglas:

0]

(i)

Escenario de pago de remuneracion a los Socios Trabajadores de Fagor Electrodomésticos,
entendiéndose por tales aguellos socios que trabajen en Fagor Electrodomésticos de conformidad
con lo establecido en €l articulo 5 y siguientes de sus Estatutos: En el caso de que, en cualquier
momento durante el gjercicio social en curso correspondiente a Periodo de Devengo de Intereses
en cuestion, previo acuerdo del 6rgano social competente, Fagor Electrodomésticos hubiera
abonado cualquier remuneracion a sus Socios Trabajadores, por alguno de los siguientes
conceptos:

a) Intereses sobre las aportaciones a capital social de Fagor Electrodomésticos realizadas
por los Socios Trabajadores, ya se perciban en efectivo 0 mediante su capitalizacién, de
conformidad con €l articulo 46.1 de sus Estatutos;

b) Revalorizacion de aportaciones al capital social de Fagor Electrodomésticos realizadas
por los Socios Trabajadores, de conformidad con el articulo 46.2 de sus Estatutos;

C) Actualizaciones de las aportaciones de los socios trabajadores al capital social o
ampliaciones de capital con cargo areservas de libre disposicion;

d) Retornos cooperativos acreditados a los Socios Trabajadores con cargo al excedente neto
registrado por Fagor Electrodomésticos en €l gercicio social precedente al Periodo de
Devengo de Intereses, de conformidad con €l articulo 51.4 de sus Estatutos, e

€) Incrementos del anticipo de consumo de los Socios Trabajadores como consecuencia de la
aplicacion de la politica retributiva de Fagor Electrodomésticos, de conformidad con €l
articulo 23 de sus Estatutos.

Los intereses correspondientes alas AFSF serén pagaderos en efectivo.

Escenario de no pago de remuneracion alos Socios Trabajadores de Fagor Electrodomésticos: En
el caso de que Fagor Electrodomésticos no hubiera satisfecho ninguna de las remuneraciones por
los conceptos indicados en el punto (i) anterior a sus Socios Trabajadores durante el gercicio
socia correspondiente a Periodo de Devengo de Intereses en cuestion, la Asamblea General
Ordinaria del gercicio socia en curso podra acordar el abono de los intereses correspondientes a
las AFSF mediante cual quiera de | as siguientes modalidades, a su eleccion:

a) en efectivo;

b) en especie, en cuyo caso se abonardn mediante el incremento del importe nominal de cada
AFSF en la cuantia correspondiente al importe neto que resulte de minorar € interés
devengado en el importe del ingreso a cuenta que, conforme a la legislacion del |RPF,
corresponda; o

o] mediante una combinacién de ambas modalidades de pago, en la proporcién que se estime
conveniente.

Dado que durante el gercicio 2006 Fagor ha realizado actualizaciones de las aportaciones de los socios
trabajadores a capital social, el pago del interés para el primer Periodo de Interés, del 6,877% se reaizarden
efectivo, de conformidad con lo previsto en €l presente apartado.

Analizados los datos correspondientes a los factores y supuestos de remuneracion recogidos en 10s escenarios
de modalidades de pago anteriores, y remontandonos a los Ultimos diez jercicios del Emisor, si las AFSF que



son objeto de la presente Emision hubieran estado emitidas en los afios mencionados, € titular de las mismas
habria cobrado remuneracién siempre en metdlico.

0 LaEmisién de AFSF, de conformidad con €l articulo 57.5. de la L CE, se realiza con un plazo de vencimiento
que no tendra lugar sino hasta la aprobacién de laliquidacion del Emisor.

Sin perjuicio de lo anterior, y de conformidad con el citado articulo 57.5. y €l articulo 10 del RCE, las AFSF
serén reembol sabl es anticipadamente en los términos y condiciones que se detallan en la Nota de Vaores.

0 El caendario inicialmente previsto es el siguiente:

HITO FECHA

Dia en que se ha inscrito el Folleto
Informativo en los registros oficiales de 29 de junio de 2006
laCNMV

Fecha de Emisién 30 de junio de 2006

Periodo de Suscripcion Desde las 8.30 horas del dia 3 de julio de 2006 hasta las
14.30 horas del dia 14 de julio de 2006. El Periodo de
Suscripcion podré darse por concluido por acuerdo entre el
Emisor y la Entidad Directora con anterioridad al 14 de julio
de 2006, mediante el mecanismo de adelanto de cierre, que
supondra la no admision de Peticiones de Suscripcion a
partir de las 14.30 horas del dia habil siguiente a aquél en
que se adopte y comunique a la CNMV y a resto de
Entidades Colocadoras, por la Entidad Directoray el Emisor
su decision conjunta, que tendra caracter facultativo, de
adelantar el cierre, de conformidad con lo previsto en el
Folleto Informativo.

El adelanto de cierre podra decidirse a partir del dia en que
la Entidad Directoray el Emisor tengan constancia de que el
nivel de la demanda supera en més de dos veces € volumen
tota de la Emision (antes o después de una posible
ampliacion de la misma). No obstante lo anterior, en ninglin
caso €l adelanto del cierre del Periodo de Suscripcion podra
surtir efecto antes de las 14.30 horas del dia 10 de julio de
2006.

Asimismo, el Emisor, previo acuerdo con la Entidad
Directora, se reserva el derecho de prorrogar € Periodo de
Suscripcion por una (1) vez, por un plazo de un (1) mes, en
cuyo caso informara a la CNMV y a resto de Entidades
Colocadoras y se hara publico este hecho en un periédico de
difusion nacional con, a menos, tres (3) dias de antelacion a
lafechadeinicio de lacitada prérroga.

Fecha de Desembolso 19 de julio de 2006, excepto en caso de adelanto de cierre o
prérroga, siendo en cualquier caso €l tercer dia habil
siguiente a cierre del Periodo de Suscripcion.

Fecha en que esta previsto se admitan a El Emisor se compromete, respecto de la admision a
cotizacion las AFSF negociacion en AIAF Mercado de Renta Fija, a realizar los
tramites que correspondan con la mayor diligencia posible a
fin de que la admisién a negociacion de las AFSF se
produzca no mas tarde de un (1) mes desde lafecha de cierre
definitivo del Periodo de Suscripcion. En el caso de que no
sea posible obtener la admisién a cotizacién de los valores
en AIAF Mercado de Renta Fija en e plazo sefidado
anteriormente, el Emisor dard a conocer las causas del




HITO

FECHA

incumplimiento a la Comisién Naciona del Mercado de
Valoresy d publico mediante lainclusion de un anuncio en
un periédico de difusién nacional o en el Boletin Diario de
Operaciones de AIAF Mercado de Renta Fija, sin perjuicio
de las responsabilidades incurridas por este hecho caso de
resultar imputable al Emisor la causa del incumplimiento del
citado plazo.

0 A lafecha de registro del Folleto, existe una emisién de aportaciones financieras subordinadas emitidas por
Fagor Electrodomésticos, admitidas a negociacion en AIAF Mercado de Renta Fija por importe de
60.000.000 Euros.

0 Plan de distribucion: Un Unico tramo que se dirige a todo tipo de inversores. No obstante, se han definido 2
colectivos a efectos de dar cumplimiento a requisito de la preferencia en la adjudicacion de la Emision
recogido en el articulo 57.5 de la L CE, seglin se indica a continuacion:

0]

(i)

En cumplimiento de lo dispuesto en el quinto parrafo del articulo 57.5 de la LCE, el 50% del importe
total (inicial o ampliado) de la presente Emision se ofrece con carécter preferente alos Sociosy alos
Trabajadores Asalariados (fijos o temporales) de Fagor Electrodomésticos, S. Coop. (personas
vinculadas a Fagor Electrodomeésticos, S. Coop., por cuaquiera de las relaciones anteriores, con
vigencia el diaanterior a del inicio del Periodo de Suscripcion), quienes gozaran de preferenciaen la
adjudicacion en los términos previstos en € apartado 5.1.4 de la Nota de Valores respecto del citado
50% del importe total de laEmision (inicial o ampliado).

Asimismo, el 10% del importe total (inicial o ampliado) de la presente Emision se ofrecerd con
carécter preferente alos Socios personas fisicas (no juridicas) y los Trabajadores Asalariados (fijos o
temporales) de Edesa, S. Coop. (personas vinculadas a Edesa, S. Coop., por cualquiera de las
relaciones anteriores, con vigencia €l dia anterior a del inicio del Periodo de Suscripcion), quienes
gozarén de preferencia en la adjudicacion en los términos previstos en €l apartado 5.1.4 de la Nota de
Valores respecto del citado 10% del importe total de la Emision (inicial o ampliado).

El 40% restante de la presente Emision se destinara al resto de peticionarios.

o Entidades Colocadoras:

0  Santander Investment, S.A. y sus entidades asociadas siguientes:

- Banco Santander Central Hispano, S.A.
- Santander Investment Bolsa. S.V., SA.
- Banco Banif, S.A.
- Santander Consumer Finance, SA.
- Open Bank Santander Consumer, S.A.
0 Cagjalaboral Popular, S. Coop. de Crédito Ltda.

0 Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, SA.
0 Cajade Ahorrosy Pensiones de Barcelona, “La Caixa’
0 Banco de Vasconia, S.A. y sus entidades col ocadoras asociadas

=  Banco Popular Espafiol, SA.



=  Banco de Andaucia, SA.
=  Banco de Castilla, SA.
=  Banco de Crédito Balear, S.A.
= BancodeGdlicia, SA.y
=  Popular Banca Privada
0 Bilbao Bizkaia Kutxay su entidad colocadora asociada:
= Norbolsa, SV.B., SA.
B. DESCRIPCION DEL EMISOR

La constitucion de Fagor Electrodomésticos, S. Coop., cooperativa de ambito autonémico, fue aprobada por el
Ministerio de Trabajo el 3 de abril de 1959.

Fagor Electrodomésticos, S. Coop. dio comienzo a sus operaciones € mismo dia de la fecha de su aprobacién por el
Ministerio de Trabajo, esto es, €l 3 de abril de 1959, y su duracion es por tiempo indefinido, seglin dispone el articulo
4 Uno delos Estatutos Sociales.

El Grupo Fagor Electrodomésticos comercidiza sus productos bajo diferentes marcas. El Grupo Fagor
Electrodomésticos cuenta con dos marcas paneuropeas de prestigio —Fagor y De Dietrich- y nueve marcas locaes
bien posicionadas en sus respectivos paises. Brandt, Vedette, Sauter y Thomson, en Francia; Ocean 'y San Giorgio, en
Italia; Mastercook, en Polonia; Edesa, en Espafia y Portugal, y Aspes, en Espaiia. Este completo y equilibrado
portafolio de marcas nos garantiza una amplia presencia en e mercado europeo del sector y en todos |os segmentos
de mercado de la mayoria de los paises en los que estamos presentes. Con relacion a la orientacion por segmentos de
las marcas indicar que una de las marcas (De Dietrich) se dirige al segmento alto de usuarios, cinco de ellas (Fagor,
Brandt, Vedette, Sauter y San Giorgio) se sitéian en el segmento medio-alto de la distribucion y usuarios, tres de ellas
(Edesa, Mastercook y Thomson) se dirigen a segmento medio-bagjo y, finalmente, las dos restantes (Aspes y Ocean)
ocupan su espacio comercia en el segmento bajo de la distribucién. Entre las cinco marcas més vendidas en el
mercado espafiol de linea blanca, se encuentran dos pertenecientes al Grupo Fagor Electrodomésticos: la marca
Fagor, que eslamas vendida, con una participacion del 11,70% y la marca Edesa, que ocupa el cuarto puesto con una
participacion del 5,90%. Las cinco marcas més vendidas representan el 41,3% de las ventas de electrodomésticos de
linea blanca en el mercado espafiol. Conjuntamente, las marcas del Grupo Fagor Electrodomésticos tienen una cuota
de mercado del 20,8%. El Grupo Fagor Electrodomésticos ha iniciado en Marzo de 2006 el lanzamiento de su marca
De Dietrich en el mercado espafiol .En particular, Fagor Electrodomésticos pretende convertir De Dietrich en su gran
marca panaeuropea de alta gama. De Dietrich es una de las marcas mas antiguas de Europa y esté llamada a jugar un
papel muy importante en la estrategia de Fagor Electrodomésticos, siendo sus sefias de identidad la innovacion,
disefio y exclusividad. El objetivo es poner a su servicio una red comercia eficiente y consolidada y una red de
servicios valorada por la distribucién y los usuarios como la mejor del sector, asi como llevar a cabo una expansion
répida y completa. Para ello, se ha puesto en marcha un plan de comunicacion dirigido a aumentar y mejorar la
notoriedad entre sus publicos objetivos.

El Grupo Fagor Electrodomeésticos, a nivel consolidado (es decir, Fagor Electrodomésticos y sus sociedades
dependientes) tuvo un importe neto de cifra de negocios durante el pasado gercicio 2005 de 1.411.392 miles de
euros, y obtuvo un resultado neto de 1.081 miles de euros. Del importe neto de la cifra de negocios en 2005, el 72%
correspondia a mercado nacional, y €l restante 28% a ventas en mercados internacionales. De la misma manera, €l
76% correspondia a ventas de productos de fabricacion propia, correspondiendo el otro 24% a productos
comercializados.

Fagor Electrodomésticos, S. Coop. esta presente en siete negocios y cuenta con diferentes servicios comunes que los
apoyan. Centra su actividad en lafabricacién y comercializacion de los productos siguientes:

o Negocio Frio: Frigorificos, congeladores y cavas de vinos.



o Negocio Lavado: Lavadorasy secadoras.
o Negocio Confort: Termos, calderas, acumuladores, aire acondicionado y calentadores.

o Negocio Mini: Mengje de cocina (Ollas a presion, baterias...), Pequefio Aparato Electrodoméstico (aspiradores,
cafeteras, tostadores, planchas, batidoras, cuidado personal...).

o Negocio Coccidn: Cocinas, hornos, encimerasy campanas extractoras.

o Negocio Lavavdgillas: Lavavgillas.
o Negocio Mueble: Muebles de cocina
o Negocio de Servicios. Piezas de repuestos y contratos de garantia.

Ademés, la actividad de Domética desarrolla una oferta integral de productos y servicios innovadores para €l hogar,
con prestaciones exclusivas en el ectrodomeésti cos, basadas en las nuevas tecnol ogias de la comunicacion.

En cuanto a la estrategia de internacionalizacion, en 1997 Fagor Electrodomésticos, S. Coop. era una empresa
volcada en el mercado espafiol que se planteaba el objetivo de avanzar en un proceso de internacionalizacion que, tras
su culminacion, debia llevarle a facturar el 50% de sus ventas en los mercados exteriores. Actuamente el Grupo
Fagor Electrodomésticos es un grupo europeo y tras la adquisicion del subgrupo Fagor-Brandt, se entiende que en los
mercados de producto afectados por la operacion, €l mercado geografico relevante del Emisor es la Union Europea.
El grupo cuenta con sdlidas bases en los mercados espafiol, francés, polaco y marroqui y se plantea la consolidacion
de su posicién de liderazgo en esos paises y |a conquista de nuevos mercados. La actual posicion global de Grupo
Fagor Electrodomeésticos en Francia es muy relevante, dado que ostenta el 18,80% del volumen total del mercado
francés, suponiendo las marcas de FagorBrandt un 15,50% (con la marca principal Brandt situada en un 7,9% del
total del mercado) y aportando la marca Fagor un 3,3%.

Los recursos financieros para hacer frente a las inversiones previstas durante los afios 2006 a 2009 se estima que
provendran en su totalidad de los fondos generados por €l propio Emisor dentro de los flujos operativos originados
por los negociosy empresas.

Los planteamientos financieros de Fagor Electrodomésticos consideran como una fuente puntual de financiacién en
2006 la presente Emision de Aportaciones Financieras Subordinadas. Los fondos provenientes de la misma se
destinan afortalecer la estructura financieradel Grupo tras la adquisicion en 2005 del Grupo Fagor Brandt.

Este refuerzo de la Estructura de Balance permitira afrontar con garantia y solvencia suficientes la totalidad de las
operaciones financieras de endeudamiento bancario alargo y a corto que tiene asumidas y que debera de acometer €l
Grupo en €l horizonte sefialado, estando prevista su refinanciacion, aunque no su aumento.

C. MAGNITUDES FINANCIERAS CONSOLIDADAS MAS RELEVANTES DE LOS EJERCICIOS
TERMINADOS EL 31 DE DICIEMBRE DE 2004 Y 2005.

BALANCE DE SITUACION 2005 2004 Variacion
Total inmovilizado 553.001 242.165 128,36%
Total Fondo de Comercio 69.838 4.052 1.623,54%
Total activo circulante 915.137 459,178 99,30%
Existencias 237.485 140.797 68,67%
Deudores 496.224 276.216 79,65%
Inversiones financieras temporales 103.807 35.139 195,42%
Tesoreria 73511 5.302 1286,48%
Total Activo 1.542.930 709.344 117,51%
Total Fondos Propios 223421 224.183 -0,34%
Total Socios Externos 48.067 26.246 83,14%



BALANCE DE SI

TUACION

Provisiones parariesgosy gastos

Total Acreedores alargo

plazo

Deuda L/P con entidades de crédito

Total Acreedores a corto

plazo

Deudas C/P con entidades de crédito

Acreedores comerciales
Total Pasivo

CUENTA DE RESULTADOS

Importe neto de la cifra de negocios

Total ingresos de explotacion

Total gastos de explotacion

Beneficios de explotacion

Resultados financieros negativos

Resultados extraordinarios positivos

Beneficio del ejercicio atribuido a la sociedad dominante

2005
122.579
272.615
177.149
865.760
321.403
416.335

1.542.930

2005

1.411.392
1.446.653
(1.448.536)
(1.883)
(14.621)
15.331
1.081

2004 Variacién
17.929 583,69%
111.694 144,07%
53.538 230,88%
323.250 167,83%
64.898 395,24%
169.237 146,00%
709.344 117,51%

2004 Variacién
940.819 50,01%
980.837 47,49%
(961.739) 50,62%
19.098 -
(4.889) 199,06%
2.893 429,93%
4.327 -75,02%

La siguiente tabla muestra determinados ratios relativos a la estructura financiera consolidada de Fagor
Electrodomésticos, S. Coop. a 31 de diciembre de 2005 y 2004:

Ratios Economicos y Estructura de Balance 31/12/2005  31/12/2004
Fondos propios/ Total pasivo............vevveiieiiiiiiine e, 14,48% 31,6%
Endeudamiento total / FONdoS propios.........ocvvvveeveineeannan. 509,5% 194,0%
Deuda financiera neta/ Fondos propios............cocvevevinenee. 142,0% 34,3%
Deuda financierabruta/ Total pasivo...........c...coevieiieennnne. 32,3% 16,7%
Fondo de ManiobraNEto............covvvviiiiiie e, 49.377 135.928
Cobertura de inmovilizado con recursos permanentes............. 98,39% 149,5%
N° medio rotacion de existencias.......... ..o vvvvveieiiei i, 7,48 7,72
EBITDA (miles de euros) 43.427 45.700
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FACTORES DE RIESGO

FACTORES DE RIESGO RELACIONADOS CON EL EMISOR

LA APARICION DE NUEVOS COMPETIDORES

Nuevos competidores, principalmente asiaticos y turcos han entrado en el mercado europeo con politicas de
precios agresivas.

Su aparicion en escena ha implicado una pérdida automatica de cuota de mercado de los grandes grupos
europeos histéricamente presentes en el mercado. En este sentido, Fagor Electrodomésticos ha tratado de
paliar estos efectos en parte mediante las adquisiciones de participaciones en Grupo Elco Brandt y Grumal,
SL, las cuales se analizan en |los apartados 6.1.2.8) y 6.1.2.b) del Documento de Registro.

EL ESTANCAMIENTO DE MERCADOS EUROPEOS

El comportamiento de la economia europea en €l pasado gercicio 2005 no se puede caificar de positivo.
Préacticamente se puede hablar, en términos medios, de un estancamiento.

El crecimiento medio de la Zona Euro se ha situado en e 1,3% y, s bien Espafia ha evolucionado
positivamente — con un 3,4%-, otros mercados europeos como Alemania o Francia han mostrado crecimientos
muy bajos a medida que avanzaba el afio. Los paises del Este han crecido, Rusialo ha hecho en un buen nivel
pero otros paises de Centroeuropa también han mostrado debilidad o decrecimiento (Fuente: Eurostat 2005).
En este sentido, cabe destacar que Fagor Electrodomésticos considera su posicionamiento en el mercado Ruso
como una prioridad.

LA EVOLUCION DE PRECIOS DE VENTA A LA BAJA CON ESTRECHAMIENTO DE MARGEN

Derivada de la situacion econémica descrita en €l punto 1.2. anterior asi como por los factores de
competencia en el sector indicados en el punto 1.1, se puede constatar una tendencia a la baja en los precios
de venta de ciertos productos y que ha venido a coincidir con un significativo repunte en los precios de buena
parte de los materiales. La consecuencia clara ha sido el estrechamiento de méargenes del precio de venta de
los productos.

Fagor Electrodomésticos pretende contrarrestar el estrechamiento de los méargenes ampliando el concepto de
“servicio” ofrecido diferenciando el servicio por marca, pais, cana, clientes, etc. Asimismo, la busqueda de
una mayor rentabilidad y la especializacién en € desarrollo y fabricacion de determinados productos y
gamas-, las cuales se determinaran en base a desarrollo tecnolégico y la rentabilidad- son considerados por
Fagor Electrodomésticos como valores prioritarios. Un factor adicional para contrarrestar |os precios de venta
alabaja es la continua busgueda y consecucion por Fagor Electrodomésticos de mejoras en la productividad
en € aspecto de los componentes y materiales de los productos, tanto técnicas (mediante, por gemplo, la
estandarizacion de los materiales que puedan ser utilizados en mdltiples productos) como econémicas (asi,
dicha estandarizaci6n permite compras por mayores volimenes con los consecuentes ahorros de costes).

LA CONCENTRACION DE FABRICANTES

Se estan produciendo en el sector del electrodoméstico movimientos de concentracion entre los fabricantes,
representando un nimero reducido de ellos una buena parte del total mundial de la fabricacion.

Las diferencias de dimension entre los grandes lideres mundiales y el resto son importantes y se mantiene la
pugna por la adquisicién de mayor dimensién. Como ya se ha recogido en el apartado 1.1 anterior, Fagor
Electrodomésticos ha adquirido recientemente participaciones en Grupo Elco Brandt y Grumal, SL, lo cual le
permite ocupar uno de los primeros puestos en el ranking de fabricantes europeos.
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1.8

2.1

LA DISTRIBUCION

Las llamadas marcas blancas de la distribucion (llamadas también marcas de distribuidores pertenecientes,
precisamente, a una cadena de distribucién, generalmente hipermercados o grandes especialistas con las que
venden productos de distintos fabricantes) estdn obteniendo mayores presencias en € mercado en los
segmentos méas econémicos.

Se estén produciendo movimientos de concentracion con €l consiguiente efecto de presion sobre los precios
de venta en la blsgueda de las ventagjas de la concentracion.

Determinados operadores de la distribucion vienen sintiendo los efectos de los cambios en e sector de linea
marron (televisores, equipos de sonido, videos, ordenadores,...) por banalizacion de producto y por
reducciones rpidas e importantes de precios; ello origina tensiones financieras que afectan a los operadores
menos eficientes de la distribucion.

LOS MOVIMIENTOS PRODUCTIVOS DE LA COMPETENCIA

Se estan produciendo, por un lado, procesos de reestructuracion de plantas fabriles y se estén viendo, por otro,
movimientos de deslocalizacion hacia paises de bajo coste siempre en busca de mejores costes productivos y
de distribucién que posibiliten mejorar 0 mantener posiciones competitivas.

El objetivo de Fagor Electrodomésticos es diferenciar las estrategias de desarrollo en los diferentes paises
para posibilitar una priorizacion de los recursos. Asi, en Francia, Espafia, Polonia, Portugal, Marruecos,
Chequia, Hungriay Dinamarca se pretenden afrontar estrategias de liderazgo, mientras en Reino Unido, Italia
y Alemania se reorientaran las estrategias actuales.

INCREMENTO DE LAS NECESIDADES DE INVERSION POR LA POLITICA DE INNOVACION DEL SECTOR Y POR
OTRAS EXIGENCIAS NORMATIVAS

Resultaimportante para Fagor Electrodomesticos poder asegurar su actual politica de constante innovacion de
productos y servicios asociados si bien no resulta menos cierto que disponer de catdlogo y productos con
prestaciones y tecnologias innovadoras conlleva un fuerte esfuerzo inversor. A esa politica de innovacion,
debemos afiadir los costes que demandan las adaptaciones a las nuevas exigencias normativas que se vienen
exigiendo en el sector como, entre otras, la necesidad del reciclaje de productos, las mejoras de las eficiencias
y CONSUMOS energéticos y otras cuestiones de salvaguarday optimizacin medioambiental.

Para todo ello se considera necesario contar con fuentes de financiacién que permitan mantener una
estructura financiera adecuada, sin incrementar, de forma notable, su endeudamiento. Fagor
Electrodomésticos tiene como objetivo el disponer de una capacidad financiera suficiente para afrontar las
oportunidades, desarrollando un modelo financiero con apertura a fuentes externas de potencial financiacion.

RESULTADO DE EXPLOTACION Y RESULTADOS DE LAS ACTIVIDADES ORDINARIAS DE LOS EJERCICIOS 2004-
2005.

Ta y como se detalla en €l apartado 13.2. del Documento de Registro, y por las razones que ali seindican, €
Resultado de Explotacion del Grupo Consolidado de Fagor Electrodomésticos ha pasado de 19.098 miles de
euros positivos en 2004 a 1.883 miles de euros negativos en 2005. El resultado de las actividades ordinarias
ha pasado de 13.021 miles de euros positivos, en 2004 a 19.367 miles de euros negativos en 2005.
FACTORES DE RIESGO RELACIONADOS CON LOS VALORES

RIESGO DE AMORTIZACION ANTICIPADA POR EL EMISOR

La emision podra ser amortizada anticipadamente, previo acuerdo del Emisor, total o parcidmente, en

cualquier momento a partir del quinto afio desde la Fecha de Desembolso, en laformay con las limitaciones
que se especifican en los apartados 4.8.2 y 4.8.3 de laNota de Valores.
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2.2

2.3

24

2.5

2.6

RIESGO DE MERCADO

El riesgo de mercado se deriva de la incertidumbre en la evolucion futura de los mercados, propia de la
actividad financiera.

El precio de cotizacion de las Aportaciones Financieras Subordinadas de Fagor, tal y como este producto se
define en el apartado 4.1.1 siguiente de la Nota de VValores (en adelante también “ Aportaciones Financieras “
0 “AFSF"), una vez admitidas a negociacion en AIAF Mercado de Renta Fija, podra evolucionar favorable o
desfavorablemente, en funcién de las condiciones del mercado, pudiendo situarse en niveles inferiores a su
precio de amortizacién (valor nominal).

RIESGO DE CREDITO

El riesgo de crédito se define como la pérdida que puede producirse ante e incumplimiento de los pagos por
parte de la contrapartida en una operacion financiera.

A dicho respecto, debe sefidarse que las AFSF objeto de esta Nota de Vaores estan garantizadas
exclusivamente con €l patrimonio universal de Fagor Electrodomésticos con arreglo a derecho. No existen
garantias reales o personales adicionales ni garantias de terceros, dado que la presente Emision no supera el
capital desembolsado més las reservas de la Sociedad que figuran en € Ultimo balance aprobado.

Los créditos derivados de las AFSF se sitlian detras de todos | os acreedores comunes o por créditos ordinarios
frente ala Cooperativa, conforme a lo dispuesto en el articulo 57.5 de la Ley de Cooperativas de Euskadi (en
adelante “LCE”").

RIESGO DE LIQUIDEZ

Aungue esta prevista la admision a cotizacion de las AFSF en AIAF Mercado de Renta Fijay se ha suscrito
con Banco Santander Central Hispano, S.A. un contrato de liquidez y un contrato complementario, con los
limites y condiciones previstos en el apartado 6.3 de la Nota de Valores, y con un compromiso de recompra
por el Emisor, con los limites y condiciones también previstos en dicho apartado, no existe garantia de que
existaliquidez en ese mercado.

RIESGO DE NO PERCEPCION DE INTERESES EN EFECTIVO

Seguin se describe en €l apartado 4.7.3 de la Nota de Valores, existen dos escenarios de pago de intereses de
las AFSF:

0] Si Fagor Electrodomésticos hubiera abonado, en cualquier momento durante €l gjercicio socia en
curso correspondiente a Periodo de Devengo de Intereses en cuestion, previo acuerdo del érgano
social, cualquier remuneracion a sus Socios Trabajadores por aguno de los conceptos indicados en
e apartado 4.7.3.(i) de la Nota de Vaores, los intereses correspondientes a las AFSF serdn
pagaderos en efectivo.

(i) Si Fagor Electrodomésticos no hubiera satisfecho remuneraciones por los conceptos indicados en
dicho apartado 4.7.3.(i) de la Nota de Valores a sus Socios Trabajadores durante el gjercicio social
correspondiente a un Periodo de Devengo de Intereses de la Emision, podra acordar a su discrecion
el abono de los intereses de las AFSF: (a) en efectivo, (b) en especie, en cuyo caso se abonarén
mediante el incremento del importe nominal de cada AFSF en la cuantia correspondiente a interés
devengado neto del correspondiente pago a cuenta o (¢) mediante una combinacion de ambas
modalidades.

PREFERENCIA EN LA ADJUDICACION

En cumplimiento de lo dispuesto en el quinto parrafo del articulo 57.5 de la LCE (que prevé que, como
minimo el 50% de la Emision debe ofrecerse alos sociosy trabajadores asalariados de la cooperativa antes de
ofrecerse a terceros) gozan de preferencia en la adjudicacion, sobre el 50% del importe total inicia o
ampliado de la Emisién, en los términos previstos en el apartado 5.1.4 de la Nota de Valores, los Sociosy los
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2.7

Trabajadores Asaariados (fijos o temporales) de Fagor Electrodomésticos (personas vinculadas a Fagor
Electrodomésticos, por cualquiera de las relaciones anteriores, con vigencia €l dia antes del inicio del Periodo
de Suscripcidn).

Asimismo, € 10% del importe total (inicial 0 ampliado) de la presente Emision se ofrecerd con caracter
preferente a los Socios personas fisicas (no juridicas) y los Trabajadores Asalariados (fijos o temporaes) de

Edesa, S. Coop. (personas vinculadas a Edesa, S. Coop., por cualquiera de las relaciones anteriores, con
vigencia el diaantes del inicio del Periodo de Suscripcién).

Por dltimo, el importe remanente de la presente Emisién no demandado por |os dos colectivos precedentes,
con un minimo del 40%, se destinara a atender |as peticiones de suscripcion del resto de peticionarios.

En consecuencia, en el supuesto de que € nimero de peticiones realizadas por aguno de los Colectivos
mencionados fuera superior al nimero de AFSF disponibles para atender la adjudicacién de las mismas, se
realizarén prorrateos en los términos previstos en el citado apartado 5.1.4 de laNota de Valores.

RATING

Ni el Emisor ni la Emision han sido objeto de calificacion crediticia por entidad calificadora alguna.

12



Documento de Registro

Fagor Electrodomeésticos, S. Coop.
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FAGOR %
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PERSONAS RESPONSABLES

D. Juan Andrés Joaristi Aguirre, actuando en nombre y representacion de Fagor Electrodomésticos, S.
Coop. (en adelante, “Fagor Electrodomésticos’, la “Sociedad”, la “Compafiia’, el “Emisor” o la “Entidad
Emisora’, indistintamente), con domicilio en Mondragon (Guiplzcoa), Barrio San Andrés, 18, en su
condicién de Gerente de Proyectos Estratégicos y Planificacion y de acuerdo con las facultades que le fueron
conferidas por la Asamblea General en fecha 20 de junio de 2006, asume responsabilidad de las
informaciones contenidas en este Documento de Registro.

D. Juan Andrés Joaristi Aguirre declara que, tras comportarse con una diligencia razonable, la informacién
contenida en este Documento de Registro es, seglin su conocimiento, conforme a los hechos y no incurre en
ninguna omisién que pudiera afectar a su contenido.

AUDITORES DE CUENTAS

Las Cuentas Anuales de la Sociedad, individuales y consolidadas, correspondientes a los gjercicios sociales
cerrados a 31 de diciembre de 2003, 2004 y 2005, han sido auditadas por PricewaterhouseCoopers Auditores
S.L., con domicilio social en Madrid, Paseo de la Castellana, 43, inscrita en el Registro Oficial de Auditores
de Cuentas con el n° S0042.

Adicionamente a la auditoria de sus cuentas individuales y consolidadas, la Sociedad somete a auditoria
anual (i) las cuentas anuales combinadas de Fagor Electrodomésticos y Edesa, S. Coop., que comprenden la
consolidacion de las cuentas anuales individuales de ambas cooperativas mediante el método de integracion
global, por formar una Unica realidad empresarial a pesar de tener personalidad juridica independiente, tal y
como se menciona en el apartado 7 siguiente y (ii) los estados financieros consolidados de Fagor
Electrodomésticos, Edesa, S. Coop. y Sociedades dependientes, aplicando el método de integracion global a
aquellas sociedades en las que Fagor Electrodomésticos o Edesa, S. Coop. participan en més de un 50% o
disponen de posicion de control de las mismas (asi como alas participadas en mas del 50% por dependientes
en las que Fagor Electrodomésticos o Edesa, S. Coop. tiene més del 50%).

Las cuentas anuales combinadas y las cuentas anuales combinadas y consolidadas se preparan y auditan a
efectos de su presentacion a Mondragén Corporacién Corporativa y debido también a que la Sociedad
considera que estos estados financieros reflejan més fielmente la realidad econémica del Grupo Fagor
Electrodomésticos, en la medida en que el mismo es un grupo empresarial que nace de la actuacion conjunta
de las Sociedades Cooperativas Fagor Electrodomésticos S. Coop. y Edesa, S. Coop. La razén es que ambas
sociedades forman una Unica unidad de actuacion empresarial sometida a una misma unidad de control (que
es el Consegjo Rector de ambas cooperativas, cuyos miembros coinciden).

Comparando las cuentas anuales consolidadas de Fagor Electrodomésticos con los estados financieros
combinados y consolidados de Fagor Electrodomésticos y Edesa, S. Coop., se aprecia que las principales
diferencias se refieren Unicamente a las partidas de: (i) “capital y reservas’, incluyéndose en las cuentas
anuales consolidadas |os importes correspondientes a Fagor Electrodomésticos Ginicamente mientras que en
los estados financieros combinados y consolidados se incluyen los de Fagor Electrodomésticos y Edesa, S.
Coop., y (ii) “socios externos’, incluyéndose en las cuentas anuales consolidadas los importes
correspondientes Edesa, S. Coop. y otros mientras que en la de los estados financieros combinados y
consolidados solo se incluyen las de otros socios. Las escasas diferencias entre las dos maneras de presentar
los estados financieros se deben a que en los consolidados Edesa, S. Coop. ya estd incluida mediante el
método de integracién global.

Las Cuentas Anuales de la Sociedad combinadas correspondientes a los gjercicios 2003, 2004 y 2005, asi
como los estados financieros combinados y consolidados correspondientes a los gercicios 2003, 2004 y
2005, han sido auditadas por PricewaterhouseCoopers Auditores, S.L., con domicilio social en Madrid, Paseo
delaCastellana, 43, inscrita en €l Registro Oficial de Auditores de Cuentas con el n° S0042.

Las Cuentas Anuales de Fagor Electrodomésticos y de la mayor parte de sus sociedades dependientes, han
sido auditadas o sometidas a revision por PricewaterhouseCoopers Auditores, S.L. No obstante, tal y como se
sefidla en los correspondientes informes de auditoria, hay una serie de sociedades que, o bien han sido
examinadas por otros auditores, o bien no someten sus cuentas a revision por parte de un auditor
independiente, por no estar legalmente obligadas a ello.
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Las Cuentas Anuales y los Informes de Gestion (i) individuales, (ii) consolidados, (iii) combinados y (iv)
combinados y consolidados de |os gjercicios arriba mencionados fueron auditados con informes favorables.

Tanto en el domicilio social del Emisor, como en la Comisién Nacional del Mercado de Vaores (“CNMV”),
pueden ser consultadas las Cuentas Anuales y los Informes de Gestion, individuales y consolidados,
correspondientes a los gercicios sociaes cerrados a 31 de Diciembre de 2003, 2004 y 2005, asi como los
correspondientes Informes de Auditoria. Adicionamente, en el domicilio social del Emisor, pueden ser
consultadas las Cuentas Anuales y los Informes de Gestion, combinados y combinados y consolidados,
correspondientes a los gercicios sociaes cerrados a 31 de Diciembre de 2003, 2004 y 2005, asi como los
correspondientes Informes de Auditoria

INFORMACION FINANCIERA SELECCIONADA

Las siguientes tablas contienen las magnitudes financieras més relevantes del Balance de Situacion y de la
Cuenta de Resultados de la sociedad Fagor Electrodomésticos, S. Coop., a nivel consolidado,
correspondientes a los gjercicios terminados el 31 de diciembre de 2004 y 2005, elaboradas de acuerdo con
principios contables general mente aceptados en Espafiay auditada por PricewaterhouseCoopers Auditores.

Durante €l gercicio 2005 se han adquirido y congtituido ciertas sociedades por parte de la Sociedad
dominante del Grupo, habiéndose incorporado las mismas a perimetro de consolidacion, como son la
adquisicion del Grupo Fagor Holland, B.V. y de Grumal, S.L. y la creacion de la sociedad Fagor Hometek, S.
Coop., participada integramente por las sociedades del Grupo Fagor, tal y como se describe a lo largo del
presente Documento de Registro.

Estas adquisiciones hacen que las cifras de 2004 y 2005 sean dificilmente comparables a nivel consolidado,
motivado principalmente por la adquisicion del Grupo Fagor Holland, B.V. la cua se incorporé al
consolidado con fecha 1 de junio y que ha supuesto una incorporacién en el ejercicio 2005 a nivel
consolidado de 519y 462 millones de euros de activosy cifra de negocio, respectivamente.

PRINCIPALES MAGNITUDES (EN MILES DE EUROS)

BALANCE DE SITUACION 2005 2004 Variacién
Total inmovilizado 553.001 242.165 128,36%
Total Fondo de Comercio 69.838 4.052 1.623,54%
Total activo circulante 915.137 459.178 99,30%
Existencias 237.485 140.797 68,67%
Deudores 496.224 276.216 79,65%
Inversiones financieras temporal es 103.807 35.139 195,42%
Tesoreria 73511 5.302 1286,48%
Total Activo 1.542.930 709.344 117,51%
Total Fondos Propios 223.421 224.183 -0,34%
Total Socios Externos 48.067 26.246 83,14%
Provisiones parariesgosy gastos 122.579 17.929 583,69%
Total Acreedoresalargo plazo 272.615 111.694 144,07%
Deuda L/P con entidades de crédito 177.149 53.538 230,88%
Total Acreedores acorto plazo 865.760 323.250 167,83%
Deudas C/P con entidades de crédito 321.403 64.898 395,24%
Acreedores comerciaes 416.335 169.237 146,00%
Total Pasivo 1.542.930 709.344 117,51%
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CUENTA DE RESULTADOS 2005 2004 Variacion
Importe neto de la cifra de negocios 1.411.392 940.819 50,01%
Total ingresos de explotacion 1.446.653 980.837 47,49%
Total gastos de explotacion (1.448.536) (961.739) 50,62%
Beneficios de explotacion (1.883) 19.098 -
Resultados financieros negativos (14.621) (4.889) 199,06%
Resultados extraordinarios positivos 15.331 2.893 429,93%
Beneficio del ejercicio atribuido a la sociedad dominante 1.081 4.327 -75,02%

PRINCIPALES RATIOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS

La siguiente tabla muestra determinados ratios relativos a la estructura financiera consolidada de Fagor

Electrodomésticos a 31 de diciembre de 2005 y 2004.

Ratios Econémicos y Estructura de Balance 31/12/2005  31/12/2004
Fondos propios/ Total PasiVo. ........c.ouveeeiie e eeiaeeenanns 14,48% 31,6%
Endeudamiento total / Fondos propios...........c.oevvviiieeinnnn. 509,5% 194,0%
Deuda financiera neta/ Fondos propios...............cccveveeennnns 142,0% 34,3%
Deudafinancierabruta/ Total pasivo.............ccoeeviiieiennn. 32,3% 16,7%
Fondo de ManiobraNeto............ccoii i 49.377 135.928
Cobertura de inmovilizado con recursos permanentes............. 98,39% 149,5%
N° medio rotacion de existenCias. ....cc... e veeveeieniieieeeeecenann 7,48 7,72
EBITDA (miles de euros) 43.427 45.700

INFORMACION FINANCIERA HISTORICA SELECCIONADA RELATIVA A PERIODOS INTERMEDIOS
Este Documento Registro no ofrece informacién financiera sobre periodos intermedios.
FACTORES DE RIESGO

Ver apartado 1 de los Factores de Riesgo.

INFORMACION SOBRE EL EMISOR

HISTORIA Y EVOLUCION DEL EMISOR

Nombre legal y comercial del Emisor

Nombre legal: Fagor Electrodomésticos, S. Coop.

Nombre comercial: Fagor Electrodomésticos o Fagor.

Datos registrales

La Cooperativa fue inscrita en el Registro General de Cooperativas del Ministerio de Trabajo y Seguridad
Social con & nimero 8.337 por Resolucion de 3 de abril de 1959 y en e Registro de Cooperativas de
Euskadi, en € folio 80 del Libro Il de Inscripcion de Sociedades Cooperativas y otras agrupaciones

Empresariales.
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Fecha de constitucion y periodo de actividad

La constitucién de Fagor Electrodomésticos, cooperativa de ambito autonémico, fue aprobada por €l
Ministerio de Trabajo el 3 de abril de 1959.

La Entidad Emisora dio comienzo a sus operaciones € mismo dia de la fecha de su aprobacion por €
Ministerio de Trabgjo, esto es, € 3 de abril de 1959, y su duracién es por tiempo indefinido, seglin dispone €l
articulo 4 Uno de los Estatutos Sociales.

Domicilio y personalidad juridica de la Sociedad, legislacion conforme a la cual opera, pais de
constitucion, y direccion y numero de teléfono de su domicilio social (o lugar principal de actividad
empresarial si es diferente de su domicilio social)

La Entidad Emisora esta domiciliada en Mondragon (GuipUzcoa), Barrio San Andrés, 18, y su nimero de
teléfono es 943 71 91 00.

Fagor Electrodomésticos, de nacionalidad espafiola, es una cooperativa de trabajo asociado cuyo marco
juridico aplicable es la Ley 4/1993, de 24 de junio, de Cooperativas de Euskadi, la cua ha sido parcialmente
modificada por la Ley 1/2000, de 29 de junio y desarrollada por el Decreto 58/2005 de 29 de marzo, por €l
que aprueba el Reglamento de laLey de Cooperativas de Euskadi.

Acontecimientos recientes importantes en el desarrollo de la actividad de la Sociedad

En 2002 Fagor Electrodomeésticos adquiere una participacion en el Grupo Elco Brandt, desarrollando areas de
colaboracion en lo referente a intercambios de producto, compras conjuntas y actividades de innovacion en
virtud del acuerdo de fecha 30 de abril de 2002.

Desde 2002 se aborda gradualmente el proyecto de reforzamiento de Polonia como centro productivo y
operativo en Centroeuropay, hasta la fecha actual, Wrozamet dispone de instalaciones para la fabricacion de
cocinas, frigorificosy lavadoras.

Con fecha 8 de abril de 2005 se materializa la entrada en el capital social de Grumal, SL (Azpeitia —
Guipulzcoa), la cual se analiza en el apartado 6.1.2. b) del Documento de Registro, dentro de una estrategia de
reforzamiento de la posicién de liderazgo estatal de fabricante integral de mobiliario de cocina..

Finalmente, con fecha 15 de junio de 2005, y efectos 1 de junio de 2005, Fagor Electrodomésticos adquirio
una participacion mayoritaria en Elco France, B.V. (hoy Fagor Holland B.V.), que le permitiria controlar
indirectamente la mercantil francesa Elco Brandt, S.A. (hoy FagorBrandt, S.A.) asi como todas sus filiales
francesas y extranjeras, tal y como se anadiza en el apartado 6.1.2. @) del Documento de Registro. En la
actualidad Fagor Holland, B.V. ostenta el 88,65% de FagorBrandt, S.A. Con ello Fagor Electrodomésticos se
convierte en un fabricante de electrodomésticos de referencia en el mercado europeo, beneficiandose de las
sinergias que pudieran generarse entre ambas entidades, en |os siguientes ambitos:

. Mercado, Ventasy Marcas.

. Inversiones e instal aciones.

. Producto.

. Innovacién tecnoldgicay desarrollo conjunto.

° Estructura.

. Compras de componentes y materia prima.

Transportey logistica

En este sentido, ya se han realizado una serie de actuaciones encaminadas a fomentar estas sinergias, como la
unificacion de los departamentos de compras. Asimismo estda previsto que se inicien una serie de

Documento de Registro- 46-



52

521

5.2.2

523

6.1

6.1.1

racionalizaciones del plan industrial de ambos grupos, asi como optimizar |a especializacién de las distintas
plantas para evitar las duplicidades operativas entre ellas. Estas actuaciones podrian derivar en un
redimensionamiento de dichas plantas productivas.

INVERSIONES

Descripcion de las inversiones principales hechas desde la fecha de los ultimos estados financieros
publicados

No se han producido inversiones posteriores a cierre del gjercicio 2005 que sean relevantes o que puedan
afectar alas cuentas anuales formuladas del gercicio 2005.

Informacion relativa a las principales inversiones futuras del Emisor, en las que sus érganos de gestion
hayan llegado ya a compromisos firmes

No obstante lo sefidlado en el punto anterior 5.2.1 anterior, los érganos de gestion del Emisor y de sus
sociedades operativas més relevantes han llegado ya a compromisos firmes para gjecutar inversiones por
importe de 17,8 millones de euros, de los cuales 12,5 millones se corresponden con unainversion financiera
en Polonia de adquisicion de acciones de Fagor Polska (matriz de Fagor Mastercook) y que se detalla en el
apartado 6.1.2.c) siguiente.

Adicionamente a lo comentado en torno a las inversiones cuyo compromiso se ha adoptado en firme y
también alo sefialado sobre proyectos de expansion y de inversion actualmente en curso descritos alo largo
del presente Documento de Registro, cabe destacar que durante |os afios 2.006 a 2.009 las inversiones que €l
Grupo Fagor Electrodomésticos plantea acometer ascenderan a 275 millones de euros. De este importe total,
aproximadamente un 78% se destinardn a capitulo de inversiones ordinarias (inversiones en nuevos
lanzamientos de productos, inversiones en procesos productivos e inversiones en seguridad, salud y
medioambiente) y e 22% restante se destinaran a capitulo de inversiones extraordinarias (inversiones en
proyectos industriales, inversiones en nuevas actividades y otras inversiones financieras). En cuanto a la
orientativa adjudicacién por unidades operativas estratégicas del Grupo, cuya descripcion se recoge en €l
punto 10 de este Documento de Registro, aproximadamente un 50% de ese presupuesto global se adjudica a
Fagor Electrodomeésticos y Nuevas Actividades, quedando el restante 50% para su € ecucién en Fagor Brandt
(35%) y Wrozamet-Fagor Mastercook (15%). Todas las inversiones futuras de Grupo Fagor
Electrodomésticos se adaptaran ala situacion del mercado asi como alalegislacion aplicable.

Informacion relativa a las fuentes previstas de los fondos necesarios para cumplir los compromisos
mencionados en el apartado 5.2.2 anterior

Los recursos financieros para hacer frente a las inversiones previstas durante |os afios 2006 a 2009 se estima
que provendran en su totalidad de los fondos generados por el propio Emisor dentro de los flujos operativos
originados por |os negociosy empresas.

Los planteamientos financieros de Fagor Electrodomésticos consideran como una fuente puntua de
financiacion en 2006 la presente Emision de Aportaciones Financieras Subordinadas. Los fondos
provenientes de la misma se destinan a fortalecer la estructura financiera del Grupo tras la adquisicion en
2005 del Grupo Fagor Brandt (operacion comentada en el punto 5.1.5 de este Documento de Registro y que
se detalla asimismo en el punto 6.1.2).

Este refuerzo de la Estructura de Balance permitira afrontar con garantiay solvencia suficientes la totalidad
de las operaciones financieras de endeudamiento bancario a largo y a corto que tiene asumidas y que debera
de acometer el Grupo en €l horizonte sefialado, estando prevista su refinanciacion, aunque no su aumento.
DESCRIPCION DEL NEGOCIO

ACTIVIDADES PRINCIPALES

Descripcidn de las principales actividades del Emisor
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Marcas:

El Grupo Fagor Electrodomésticos comercializa sus productos bajo diferentes marcas. Las principales marcas
comerciales sobre las que el Grupo Fagor Electrodomésticos tiene derecho a uso son las siguientes:

FAGOR 3

2 edesa
Brandk = ﬁ
De Dietr‘ich@ ? e
VEDETTE % J ¥ \astercook
OCEAN
M THOMSOMN
SANGIORGIO

El Grupo Fagor Electrodomésticos cuenta con dos marcas paneuropeas de prestigio —Fagor y De Dietrich- y
nueve marcas locales bien posicionadas en sus respectivos paises: Brandt, Vedette, Sauter y Thomson, en
Francia; Ocean y San Giorgio, en Italia; Mastercook, en Polonia; Edesa, en Espafiay Portugal, y Aspes, en
Esparia. Este completo y equilibrado portafolio de marcas nos garantiza una amplia presencia en el mercado
europeo del sector y en todos los segmentos de mercado de la mayoria de los paises en los que estamos
presentes. Con relacion a la orientacion por segmentos de las marcas indicar que una de las marcas (De
Dietrich) se dirige al segmento alto de usuarios, cinco de ellas (Fagor, Brandt, Vedette, Sauter y San Giorgio)
se sittan en € segmento medio-alto de la distribucion y usuarios, tres de ellas (Edesa, Mastercook y
Thomson) se dirigen a segmento medio-bajo y, finalmente, las dos restantes (Aspes y Ocean) ocupan su
espacio comercial en €l segmento bajo de la distribucion.

El gréfico siguiente recoge la participacion de estas marcas en €l mercado espafiol: (Fuente: NIELSEN, Afio
2005).

PRINCIPALES MARCAS MERCADO ESPANOL

14,00%
11,70%

12,00% - I FAGOR
O

8,00% - BOSCH
5 5,90% .
E 6.00% - a0 [JEDESA
< 4,00% | 3.20% | '@ SIEMENS

2,00% - mASPES

0,00% ‘ ‘ ‘ ‘

FAGOR BALAY BOSCH EDESA SIEMENS ASPES
MARCAS

Entre las cinco marcas més vendidas en el mercado espafiol de linea blanca, se encuentran dos pertenecientes
al Grupo Fagor Electrodomésticos: la marca Fagor, que es la mas vendida, con una participacion del 11,70%
y la marca Edesa, que ocupa € cuarto puesto con una participacion del 5,90%. Las cinco marcas méas
vendidas representan € 41,3% de las ventas de electrodomésticos de linea blanca en € mercado espariol.
Conjuntamente, las marcas del Grupo Fagor Electrodomésticos tienen una cuota de mercado del 20,8%. El
Grupo Fagor Electrodomésticos ha iniciado en Marzo de 2006 el lanzamiento de su marca De Dietrich en el
mercado espafiol.
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En particular, Fagor Electrodomeésticos pretende convertir De Dietrich en su gran marca panaeuropea de ata
gama. De Dietrich es una de las marcas més antiguas de Europa y esta llamada a jugar un papel muy
importante en la estrategia de Fagor Electrodomeésticos, siendo su sefias de identidad la innovacién, disefio y
exclusividad. El objetivo es poner a su servicio una red comercial eficiente y consolidada y una red de
servicios valorada por la distribucién y los usuarios como la mejor del sector, asi como llevar a cabo una
expansion rapiday completa. Para ello, se ha puesto en marcha un plan de comunicacion dirigido a aumentar
y mejorar lanotoriedad entre sus publicos objetivos.

Negocios:

Fagor Electrodomésticos esta presente en siete negocios y cuenta con diferentes servicios comunes que los
apoyan. Centra su actividad en lafabricacion'y comercializacidn de los productos siguientes:

o Negocio Frio: Frigorificos, congeladoresy cavas de vinos.

o Negocio Lavado: Lavadorasy secadoras.

o Negocio Confort: Termos, calderas, acumuladores, aire acondicionado y calentadores.

o Negocio Mini: Menaje de cocina (Ollas a presién, baterias...), Pequefio Aparato Electrodoméstico

(aspiradores, cafeteras, tostadores, planchas, batidoras, cuidado personal...).

o Negocio Caccién: Cocinas, hornos, encimerasy campanas extractoras.

o Negocio Lavavagjillas: Lavavajillas.
o Negocio Mueble: Muebles de cocina.
o Negocio de Servicios. Piezas de repuestosy contratos de garantia.

Ademas, la actividad de Domética desarrolla una ofertaintegral de productos y servicios innovadores para €l
hogar, con prestaciones exclusivas en electrodomésticos, basadas en las nuevas tecnologias de la
comunicacion.

Principales magnitudes:

El Grupo Fagor Electrodomésticos, a nivel consolidado (es decir, Fagor Electrodomeésticos y sus sociedades
dependientes) tuvo un importe neto de cifra de negocios durante el pasado gjercicio 2005 de 1.411.392 miles
de euros (que parte de una facturacion bruta de 1.498.264 miles de euros), y obtuvo un resultado neto de
1.081 miles de euros. En €l apartado 13 del presente Documento de Registro se andiza en detalle la
informacion financiera de Fagor Electrodomésticos a nivel consolidado.

Ahora bien, como se ha indicado anteriormente la existencia de la especial relacion entre Edesa S. Coop. y
Fagor Electrodomésticos S. Coop, hace que a los efectos de la descripcidn de las principales magnitudes de
este apartado, se considere como Grupo Fagor Electrodomésticos, a la suma de Fagor Electrodomésticos
(Individual) y Edesa S. Coop. (Individual). Los estados financieros combinados de ambas empresas reflejan
mas fielmente la realidad Unica empresarial del Grupo Fagor Electrodomésticos por |as razones que se citan
en el apartado 2 anterior. A continuacion se muestran |as principales magnitudes financieras del Grupo Fagor
Electrodomésticos combinado para los afios 2004 y 2005, sin consolidar con € resto de empresas
participadas.
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Miles de Euros
(datos combinados Fagor/Edesa)

ARNO 2004 ANO 2005

IMPORTE NETO DE LA CIFRA DE

NEGOCIOS 807.036 809.383

Del importe neto de la cifra de negocios en 2005, €l 72% correspondia a mercado nacional, y el restante 28%
a ventas en mercados internacionales. De la misma manera, el 76% correspondia a ventas de productos de
fabricacion propia, correspondiendo €l otro 24% a productos comercializados.

El importe neto de la cifra de negocios ha experimentado un ligero crecimiento del 0,3% a nivel general,
posicionandose en 809,3 millones de euros. Esta evolucion se puede considerar razonable teniendo en cuenta
las tendencias del mercado. En concreto, el mercado nacional de electrodomésticos ha crecido un 7% en el
2005, y & mercado internacional de linea blanca se ha comportado de forma bastante errética, con un bagjo
crecimiento en el mercado francés y caidas en mercados importantes como Alemania, Polonia, Replblica
Checay Hungria.

El importe neto de la cifra de negocios se compone de las ventas de los siete negocios del Grupo Fagor
Electrodomésticos que se presentan a continuacion, y de ventas marginales de otras actividades como: venta
de accesorios y repuestos, ventas del Centro de Estampacion y ventas de la actividad de Domética. En el
apartado 13 del presente Documento de Registro se analizan con mayor detalle cada unos de los epigrafes de
la Cuenta de Pérdidas y Ganancias.

En el gréfico siguiente se muestra la distribucion del importe total de las ventas de Grupo Fagor
Electrodomésticos por areas de negocio:

% Ventas por Negocios
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8,29%

Laplantillamediadel Grupo Fagor Electrodomésticos (Fagor y Edesa) de 2005 era de 4.006 personas.

A continuacién, se detadla la evolucion de las diferentes areas de negocio del Grupo Fagor
Electrodomésticos. En cada uno de dichas areas de Negocio se sefiala un esquema descriptivo que muestra,
en primer lugar, las principales magnitudes de la realidad productiva global del Grupo Fagor para, en
segundo lugar, presentar la presencia de las cuotas de penetracién del Grupo Fagor Electrodomésticos y de
otros grupos en el mercado espafiol, mercado principal del ambito del Emisor. Finalmente, en tercer lugar, se
muestra la dimension de la facturacién combinada (Fagor Electrodomésticos individual més Edesa
individual), comentando las principales evoluciones entre los dos Ultimos ejercicios comparables en términos
de similitud de circunstancias.

Negocio de Frio:

El Grupo Fagor Electrodomésticos produce frigorificos y congeladores en su planta de San Andrés
(Mondragon). En 2005 contaba con una plantilla media de 913 personas y producia en torno a 520.000
frigorificos y 24.000 congeladores al afio. También se fabrican frigorificos en la planta de Marruecos (55.000
unidades), en la planta de Polonia (140.000 unidades), y, dentro del subgrupo FagorBrandt, en la planta de
Verolanuova— Italia (230.000).
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Los principales modelos que este negocio fabrica y comerciaiza son frigorificos de una y dos puertas,
combinados, conjuntosy congeladores horizontalesy verticales.

En el gréfico siguiente se muestra la cuota de mercado de frigorificos del Grupo Fagor Electrodomésticos y
de otros grupos en € mercado espariol:

Cuota Mercado Frigorificos
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Fuente: AC Nielsen TAM Feb 06; Ventas en Unidades; Total Espafia

En 2005, e 74,60% de las ventas de frigorificos y congeladores del Grupo Fagor Electrodomésticos se ha
producido en el mercado espafiol, mientras que el 25,40% restante corresponde a otros paises, siendo los méas
importantes Francia (representa el 53,06% de sus exportaciones), Marruecos (20,08%), Portugal (10,08%) y
Polonia (4,88%).. Otros paises alos que también se exporta son: Hungria, Republica Checa, Alemania, Reino
Unido...

Las ventas del Negocio de Frio que se muestran a continuacion, han supuesto en 2005 més de un 21% de las
ventas totales del Grupo Fagor Electrodomeésticos combinado.

(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (Miles de Euros) UNIDADES
ANO 2004 179.624 733.792
ANO 2005 169.206 656.845

Las ventas en e Negocio de Frio han disminuido un 5,8% en 2005 respecto a afio anterior. Este descenso de
ventas ha sido motivado principalmente por una disminucién de las ventas a exterior (en torno a 22,90%),
debido principalmente a que en € afio 2005 determinados mercados se han suministrado directamente a
través de la planta de Polonia. Las ventas en algunos paises han crecido: asi las ventas en Portugal han
aumentado mas de un 16% y las ventas a Marruecos han crecido més de un 11% respecto a mismo periodo
del afio anterior. Respecto al mercado interior, sefialar que el comportamiento ha sido positivo, con un
incremento cercano al 2%, respecto a afio anterior. Aproximadamente el 91% de las ventas realizadas en el
afio 2005 estaban compuestas por productos de fabricacion propia, siendo € restante 9% productos
comercializados que han sido fabricados por terceros.

En los primeros meses de 2006 se ha procedido a un redimensionamiento del Negocio de Frio en Mondragén
debido a la importante pérdida de competitividad que venia afectando a ciertas producciones por razon de
algunos de los factores sefialados en el punto 4 de este Documento de Registro. Tras ello, tanto la produccion
proyectada para €l gercicio 2006, como la plantilla media 2006 afecta a Negocio de Frio se han visto
reducidas en torno a un 30% de lo sefialado para 2005.
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Negocio de Lavado:

El Grupo Fagor Electrodomésticos produce lavadoras en su planta de Garagarza (Mondragén). Su plantilla
media en 2005 era de 737 personas, produciendo anualmente en torno a 725.000 lavadoras. También se
montan lavadoras en la planta de Marruecos (en torno a 13.000 unidades a afio), en la planta de Polonia
(51.000 unidades &l afio) y en las plantas francesas del subgrupo FagorBrandt de Lyon y La Roche sur Yon
(660.000 unidades al afio en total). En dicha planta de La Roche sur Yon, se producen asimismo secadoras
(90.000 unidades a afio).

Las lineas de producto de este negocio son lavadoras (de carga frontal y superior), lavadora-secadora, y
secadoras, pudiendo ser de carga frontal y superior, y de secado por condensacion y por evacuacion.

En el gréfico siguiente se muestra la cuota de mercado de lavadoras del Grupo Fagor Electrodomésticosy de
otros grupos en el mercado espafiol:

Cuota Mercado Lavadoras
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Fuente: ACNielsen TAM Feb 06; Ventas en Unidades; Total Espana

En el afio 2005, el 62,80% de sus ventas se ha producido en el mercado nacional, mientras que el restante
37,20% corresponde a exportaciones. Los destinos més importantes de estas exportaciones son Francia (las
ventas en este pais representan el 55,40% de las exportaciones del negocio), Iran (7,03%) y Portugal (6,23%).
Otros paises a los que también se exporta son: Polonia, Reino Unido, Marruecos, Alemania, Republica
Checa, Italiay Hungria..

Las ventas del Negocio de Lavado referidas al afio 2004 y 2005 se muestran en el cuadro siguiente. Las

ventas de este negocio representaron en 2005 el 21% de las ventas del Grupo Fagor Electrodomésticos
combinado.

(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (miles de Euros) UNIDADES
ANO 2004 171.384 866.723
ANO 2005 164.869 811.768

Las ventas en €l Negocio de Lavado han disminuido un 3,80% en €l dltimo gjercicio. Esta disminucion de
ventas se debe a la caida de las exportaciones en un 16% para € periodo considerado, motivada
fundamental mente por el descenso en paises como Polonia (24%), Hungria (60%) y Republica Checa (30%),
ya que estos mercados han pasado a ser suministrados directamente desde la planta de Polonia. Aun asi, se
han producido fuertes incrementos de ventas en sus principales mercados exteriores: las ventas en Iran han
crecido més de un 23% y en Portugal el incremento ha sido superior a 7%. De la misma manera, las ventas
en Reino Unido han aumentado el 37%. A estos datos hay que afadir también un incremento de las ventas en
el mercado espafiol cercano a 6%. De las ventas que han tenido lugar en el afio 2005, el 81% corresponde a
productos de fabricacion propiay el otro 19% a productos comercializados.
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Negocio de Lavavajillas:

El negocio de lavavajillas esta ubicado en el barrio de Garagarza (Mondragon). En €l trabajaban una media
de 262 personas en 2005, produciendo arededor de 240.000 lavavajillas a afio.

También se producen lavavajillas, dentro del subgrupo FagorBrandt en la planta de La Roche sur Yon
(aproximadamente 200.000 unidades a afio).

En €l gréfico siguiente se muestra la cuota de mercado de lavavajillas del Grupo Fagor Electrodomésticos y
de otros grupos en el mercado espariol:

Cuota Mercado Lavavajillas
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Fuente: ACNielsen TAM Feb 06; Ventas en Unidades; Total Espafia

Las ventas en el mercado nacional representaron en 2005 el 69,70% de las ventas totales de lavavajillas del
Grupo Fagor Electrodomésticos. El otro 30,30% se repartid entre los siguientes paises: Francia, que
representa €l 49,20% de las exportaciones, Portugal (el 11,80%) y la Republica Checa (el 10,20%). Aungue
con un volumen menor, también se exporta a otros paises como Hungria, Polonia, Reino Unido y Finlandia.

En 2005, las ventas del Negocio de Lavavajillas representaron un 8% de las ventas totales del Grupo Fagor
Electrodomésticos combinado. Estas ventas, referidas al afio 2004 y 2005, han sido las siguientes:

(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (miles de Euros) UNIDADES
ANO 2004 62.657 255.704
ANO 2005 65.287 269.082

Las ventas del Negocio de Lavavgjillas han crecido un 4,2% en €l Ultimo gercicio, a pesar del ligero
descenso de las ventas en Espafia. Las exportaciones experimentaron un fuerte incremento (superior al 20%),
especialmente en sus principales mercados: las ventas en Francia han crecido préacticamente un 44% y en
Portugal €l incremento ha estado cercano a 34%. En la Republica Checa €l incremento ha sido superior a
19% y de un 250% en Polonia. Ademés se han producido incrementos en otros paises como Finlandia,
Estados Unidos, Alemania, Brasil y Marruecos. Aproximadamente el 89% de las ventas realizadas en el afio
2005 corresponde a productos de fabricacion propia, mientras que € otro 11% corresponde a productos
comercializados. L as ventas de producto fabril crecieron practicamente un 5% en el afio 2005 respecto al afio
anterior.
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Negocio de Coccion:

Este negocio esté ubicado en el barrio de Garagarza (Mondragén). En 2005 se han fabricado alrededor de
330.000 encimeras 'y 360.000 hornos, con un personal medio de 476 personas.

La fabricacién de cocinas se realiza en la planta de Polonia, con una produccion anual de 400.000 unidades.
En esta planta también se fabrican placas a gas y hornos con producciones de 200.000 y 50.000 unidades,
respectivamente. En Marruecos se han montado también cerca de 3.500 cocinasy en las plantas del subgrupo
FagorBrandt de Aizenay Venddme'y Orledns la produccion de unidades del negocio de coccion (microondas,
hornos, cocinasy encimeras) superala cifra de 1.200.000.

Principalmente este negocio fabricay comercializa hornos, encimeras (placas vitroceramicas, de induccion, a
gasy mixtas), campanas, cocinas, microondas, porta-mandos, fregaderosy grifos..

En el gréfico siguiente se muestra la cuota de mercado de encimeras del Grupo Fagor Electrodomésticosy de
otras marcas en el mercado espariol:

Cuota Mercado Encimeras
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El gréfico siguiente muesira Ia cuota de mercado de nornos ael Grupo Hagor Electrodomésticos y de otros
grupos en el mercado espariol:

Cuota Mercado Hornos
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En 2005, el 73,81% de las ventas del negocio de coccion han tenido lugar en el mercado espafiol. Los paises
a los que més se exporta son: Francia (representa el 17% de sus exportaciones), Portugal (14,30% de sus
exportaciones), Polonia (13,50%) y Republica Checa (11,90%). Otros paises destino de sus productos son:
Reino Unido, Hungria, Estados Unidos, Alemaniay Marruecos.

Las ventas del Negocio de Coccion han supuesto practicamente el 22% del total de ventas del Grupo Fagor

Electrodomésticos combinado en 2005. Las ventas de este negocio, referidas a los afios 2004 y 2005, han
sido las siguientes:
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(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (miles de Euros) UNIDADES
ANO 2004 166.794 1.199.904
ANO 2005 172.462 1.207.286

Las ventas en €l negocio de coccion han sido un 3,40% superiores en el afio 2005 respecto a 2004. Este
incremento se debe tanto a un incremento de ventas en el mercado interior (del 3,40%) como en e mercado
exterior (también en un 3,40%). Asi se ha crecido en paises con importante volumen de ventas como son
Francia (incremento de ventas cercano a 28%) y Polonia (incremento de ventas superior a 37%). De la
misma manera, es destacable también el incremento de ventas que se ha producido en Reino Unido y Estados
Unidos, con crecimientos de aproximadamente e 23% y 62%, respectivamente. Algo mas del 73% de sus
ventas corresponden a productos fabricados por el negocio, mientras que e restante 27% de las ventas se
trata de productos comercializados por el negocio. El incremento de ventas se da también en ambos tipos de
productos, comercializados y fabriles. El producto fabril ha incrementado sus ventas mas de un 3% y el
producto comercializado précticamente un 4%.

Negocio de Confort:

Este negocio esta ubicado en Basauri (Vizcaya), y en dicha planta se fabrican termos y calderas. Su
produccion anual ronda los 465.000 termos 'y las 56.000 calderas. Su plantilla media era de 385 personas en
2005.

Ademés, en la planta de Marruecos se montan en torno a 25.000 calentadores a afio, y en la planta de
Geyser-Gastech en Bergara se fabrican anualmente alrededor de 750.000 cal entadores.

Dentro de las familias de productos ofertadas se encuentran los termos, las calderas (pudiendo ser murales a
gas o de suelo a gasoleo), acumuladores de calefaccién, aire acondicionado (con frio y bomba de calor o s6lo
frio) y los calentadores (de encendido electronico, automético, por tren de chispas e hidrogenerador).

En el gréfico siguiente se muestra la cuota de mercado de calentadores del Grupo Fagor Electrodomésticos y
de otras marcas en el mercado espafiol:

Cuota Mercado Termos
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El gréfico siguiente muestra la cuota de mercado de termos del Grupo Fagor Electrodomésticos, y de otras
marcas en el mercado espafiol:
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Cuota Mercado Calentadores
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El gréfico siguiernie muestra 1a cuotd Ue Imercauo ue CAaueras por marcds en e mercauo espanol
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El 77,70% de las ventas del Negocio de Confort se ha dado en 2005 en € mercado espafiol. El restante
22,30% se reparte entre diversos paises, entre los que destaca Alemania (49% de las exportaciones), Reino
Unido (16,10%), y Portugal (12,30%). Otros paises con relevancia son Francia, Marruecosy Hungria.

En 2005, las ventas del Negocio de Confort han representado practicamente € 15% de las ventas del Grupo
Fagor Electrodomeésticos combinado. La tabla siguiente muestra las ventas del negocio referidas a los afios
2004 y 2005:

(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (miles de Euros) UNIDADES
ANO 2004 103.848 835.322
ANO 2005 119.146 961.532

Las ventas en el Negocio de Confort han sido un 14,70% superiores en el afio 2005 respecto a afio 2004. El
incremento de ventas en Espafia ha sido superior a 14%, y en el mercado exterior han sido précticamente del
17%, centrado principalmente en un fuerte incremento de ventas en Alemania (33%), Portuga (39%) y
Francia (15%). El 55% de sus ventas corresponden a productos fabricados por el negocio, mientras que €l
restante 45% de las ventas se trata de productos comercializados. Las ventas de producto fabril han crecido
précticamente un 21%, mientras que €l incremento de ventas de productos comercializados ha sido algo
superior a 8%.
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Negocio de Minidomésticos:

El negocio de Minidomésticos esta ubicado en Escoriaza (Guiplzcoa), donde se fabrican ollas a presion. En
2005 contaba con una plantilla media de 154 trabajadores, produciendo alrededor de 855.000 ollas a presion
répidas y 120.000 ollas a presiéon convencionaes. Ademas, alo largo de 2005 se hainiciado la fabricacion de
25.000 unidades de un nuevo producto, el Eco-Emisor.

Adicionalmente, en la planta de China se han fabricado aproximadamente 500.000 ollas a presion.

Este negocio también comercializa menaje de acero inoxidable (baterias de cocina, sartenes, cafeteras,...),
pequefio aparato eléctrico para la preparacion de alimentos (grilles, cafeteras eléctricas, tostadores,
freidoras,...), para la atencion del hogar (aspiradores, planchas, radiadores, ventiladores,...) y relacionados
con € cuidado persona y la salud (secadores de pelo, tensiémetros, basculas de bafios,...). Las ollas han
representado e 37,63% de las ventas en 2005, correspondiendo el 33,56% a ollas répidas y € 4,07% a
modelos convencionales. El resto de las ventas se reparte en grilles (8,8%), baterias (8%), Eco-Emisor
(6,2%), cafeteras (5,7%), aspiradores (5,3%)...

El gréfico siguiente muestra la cuota de mercado de ollas de alta presion (ollas rapidas) del Grupo Fagor
Electrodomésticos y de otras marcas:

Cuota Mercado Ollas Rapidas
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En 2005, e 70% de las ventas se ha producido en el mercado interior, y €l restante 30% ha tenido lugar en
terceros paises como Alemania (el 20,40% de las exportaciones), Francia (12,70%), Bélgica (10,60%) y
Portugal (8,60%). Ademés de a estos paises, también se exporta Estados Unidos, México, Marruecos,
Republica Checa, Poloniay Hungria.

Las ventas del Negocio de Minidomésticos han supuesto algo mas del 8% de las ventas totales del Grupo
Fagor Electrodomésticos combinado en 2005. Estas ventas, referidas a afio 2004 y 2005, han sido las
siguientes:

(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (miles de Euros) UNIDADES
ANO 2004 68.700 3.409.436
ANO 2005 66.139 2.994.881

Las ventas en el Negocio de Minidomésticos han disminuido un 3,70% en el afio 2005 en comparacién con
las ventas realizadas en el 2004. Las ventas en el mercado interior se han mantenido en los mismos niveles,
mientras que las ventas en € mercado exterior han disminuido en torno a 11%. La explicacion a este
descenso en que determinadas operaciones de gran volumen a paises como Alemania y Bélgica se han
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servido directamente desde |a planta de China, lo que ha motivado un descenso de las ventas en dichos paises
del 30% y 5,5%, respectivamente. Igualmente, se ha servido desde la planta de China a los Estados Unidos,
lo que ha provocado que disminuyan las ventas a este pais alrededor de un 4%. Aln asi, hay que destacar €l
crecimiento experimentado en México (superior a 35%), Republica Checa (5,6%), Polonia (superior al
530%) y Hungria (cercano a 9%).

Cabe destacar también el fuerte crecimiento experimentado en familias como cafeteras, tostadores, cuidado
personal y pequefio aparato eléctrico, debido principalmente alaintroduccion de nuevos model os en catdlogo
y a lanzamiento de nuevas gamas.

Negocio de Mueble:

El Negocio de Mueble esta ubicado en Ofate (Guipulzcoa), donde se fabrican muebles de cocina. Contaba
con una plantilla media de 119 personas en 2005, y se fabrican anualmente arededor de 125.000

equipamientos.

Asimismo, en |as facilidades productivas de Azpeitia de Grumal, S.L ., sociedad adquirida durante el gercicio
2005, se han producido 2.120.000 frentes de mueble y 2.300.000 metros lineal es de moldura.

La mayoria de las ventas tienen lugar en el mercado espafiol (94,84% en 2005), produciéndose ademas el
75% de estas ventas através del canal de la construccion.

Las ventas del Negocio de Mueble supusieron algo mas del 2% de las ventas totales del Grupo Fagor
Electrodomésticos combinado en 2005. Sus ventas, referidas al afio 2004 y 2005, han sido las siguientes:

(datos combinados Fagor/Edesa)

IMPORTE (miles de Euros) UNIDADES
ARNO 2004 15.189 116.797
ARNO 2005 17.025 122.978

Las ventas en e Negocio de Mueble han crecido un 12,10% en el afio 2005 respecto a afio 2004. Este
incremento se debe tanto a un incremento de las ventas en Espafia (11,50%) como a un incremento en el
mercado exterior (24,20%).

Servicios compartidos:

Como se ha explicado anteriormente, el Grupo Fagor Electrodomésticos esté estructurado en siete Negocios y
cuenta ademas con Servicios Compartidos por todos estos Negocios. La mision principal de dichos Servicios
es dar apoyo y soporte alos Negocios, megjorando la gestion y logrando asi economias de escala.

En concreto, se realizan de forma centralizada | as funciones siguientes:

o Red Comercial de ventas del Mercado Interior

o Red Comercia de ventas de Exportacion

o Marketing Estratégico

o Servicio de Asistencia Técnica

o Servicio a Cliente

o Logisticay Distribucién
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6.1.2

o Finanzasy Servicio Informatico
o Compras Centrales

o Direccion Industrial, y Sistemas de Gestion: Sistemas de Gestion, SGSSL (Sistema de Gestion de
Seguridad y Salud Laboral), SGMA (Sistema de Gestion del Medio Ambiente)

o Recursos Humanos

o Transferencia Tecnol gica
o Investigacion y Desarrollo
o Centro de estampacion

Indicacion de cualquier nuevo producto y/o actividades significativos
a) FagorBrandt

Un hito relevante de Fagor ha sido la adquisicion del Grupo Fagor Brandt, adquisicién que se harealizado en
diversas fases y aportando distintos recursos, incluyéndose a continuacion un resumen de los mismos:

0] Con fecha 30 de abril de 2002 Fagor Electrodomeésticos adquirié una participacion minoritaria del
10% de la sociedad Elco France B.V. (hoy Fagor Holland, B.V.), por un importe de 2.000 Euros.

(i) Con fecha 2 de septiembre de 2002, Fagor Electrodomeésticos transfirié a MCC Inversiones € 2% de
Fagor Holland, B.V., manteniendo Fagor Electrodomésticos el 8% restante.

(iii)  Con fecha 12 de abril de 2005, perfeccionamiento el 15 de junio de 2005 y efectos 1 de junio de
2005, Fagor Electrodomésticos adquirio un 90% de Fagor Holland, B.V. alasociedad Elco Holland,
B.V., sociedad a su vez participada por la sociedad israeli Elco Holdings Limited por un importe total
de 162 millones de euros, participacion que sumada a la anteriormente adquirida le permitia, junto
con MCC Inversiones, controlar el 100% de Fagor Holland, B.V. Esta adquisiciéon permitié a Fagor
Electrodomésticos controlar indirectamente la mercantil francesa Elco Brandt, S.A. (hoy
FagorBrandt, S.A.) asi como todas sus filiales francesas y extranjeras, ya que dicha sociedad erafilia
de Fagor Holland, B.V.

El importe recogido € punto (iii) anterior incluye los siguientes conceptos:

a) Precio de adquisiciéon de las acciones de Fagor Holland, B.V. por importe de 113.400.000
Euros.

b) Asuncién indirectamente de la deuda de FagorBrandt, S.A., lo cua incluye el 90% de un
préstamo que Fagor Holland, B.V. habia concedido a FagorBrandt, S.A. que supone un
principal de 48.600.000 Euros.

En e marco del contrato de compraventa de Fagor Holland B.V., la vendedora, Elco Holland, B.V. y
su matriz en Isragl Elco Holdings Limited, asumen una serie de responsabilidades en beneficio de
Fagor Electrodomésticos como comprador, aungque sujeta a ciertas limitaciones (en general,
franquicia de 2 millones de euros y limite maximo de responsabilidad de 15.250.000 euros),
estableciéndose ademas un plazo convenciona de prescripcion de doce meses desde la perfeccion
(salvo contingencias fiscales, relativas a cotizaciones ala Seguridad Social y relativas a subvenciones
recibidas).

(iv)  Simultaneamente al pago del precio de compraventa por Fagor Electrodomésticos, la vendedora, Elco
Holland, B.V., concedié a FagorBrandt, S.A. dos préstamos de 30 millones y 25 millones de euros
cada uno. En esa misma fecha de 15 de junio de 2005, Elco Holland, B.V. cedi6 dichos préstamos a
Calyon, Sucursal en Espafia. El primero de ellos ha sido restituido con fecha 15 de junio de 2006 y €l
segundo lo sera con fecha 15 de junio de 2007. Dichos préstamos cuyos tipos de interés estan en linea
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con las condiciones de mercado se encuentran avalados por ciertas entidades financieras, estando
dichos avales, asimismo, contragarantizados mediante un depdsito del 50% del importe por Fagor
Electrodomésticos.

(v) Adicionalmente a la financiacion anterior concedida por Elco Holland, B.V. y cedida a Calyon, para
la adquisicion de Fagor Holland, B.V. se firmé un préstamo sindicado de 90.000.000 de euros con
garantia real con una serie de entidades de crédito con vencimiento a 7 afios y a tipo de interés de
mercado. El resto de la compra se realizd con la propia tesoreria de Fagor Electrodomésticos
(incluyendo parte de los recursos obtenidos por la emision de AFSF de 60.000.000 euros).

La situacion final, tras las operaciones descritas anteriormente, y tal y como se sefida en |as cuentas anuales
auditadas, es que Fagor Electrodomésticos detenta el 88,65% del capital de FagorBrandt, S.A.

A esto habria que afiadir la participacion que MCC Inversiones, sociedad del grupo Mondragén a que
pertenece Fagor Electrodomésticos, tal y como se detalla en € apartado 7.1.2 siguiente ostenta un 11,35%
adicional de FagorBrandt, SA.

Como consecuencia de la adquisicion por Fagor Electrodomésticos de la participacion mayoritaria de Brandt
(constituyendo € subgrupo FagorBrandt) se ven afectados los negocios de frio, lavado, coccidn y lavavgjillas
de Fagor Electrodomésticos, las marcas comerciales del Grupo, el empleo y la dimensién, asi como la
posicion de presencia en varios mercados, y con caracter especial, € mercado francés. Esta adquisicion es,
sin duda, €l hito més relevante del pasado ejercicio y ha convertido al Grupo Fagor Electrodomésticos en una
gran empresa de el ectrodomésticos a nivel europeo.

El objetivo de esta adquisicion es doble:
0] duplicar el tamafio susceptible de conseguir y aprovechar sinergias; y

(i) concretar un proyecto europeo industrial y comercial diversificado y lograr un liderazgo
reconocido en Francia 'y Espafia (tercer y cuarto mercados europeos), asi como presencias
comerciales significativas en mercados tanto principales como emergentes (Polonia, Portugal,
Italia, Reino Unido, Republica Checa, Hungria, Paises del Norte de Europa, Magreb, etc.).

Se trata de una operacion de enorme complejidad que se ha saldado con resultados satisfactorios ya que, no
sblo se hapodido Ilevar a cabo laintegracion de dos estructuras industriales y comerciales distintas, evitando
solapes importantes, sino que se ha progresado en €l objetivo estratégico de la creacion de sinergias,
especialmente en las &reas de compras, innovacion, desarrollo de nuevos productos y aprovechamiento de los
recursos productivos. En particular, en noviembre de 2005 se unificaron los departamentos de compras de
Fagor Electrodomésticos y FagorBrandt y se reforzé la plataforma de componentes de China, a través de la
que se han logrado importantes ahorros. Paralelamente, se han impulsado proyectos de intercambio de
productos innovadores que se han plasmado en la venta de 99.977 electrodomésticos de Fagor
Electrodomésticos a FagorBrandt, por valor de 17.979 miles de euros, y de 209.413 aparatos de FagorBrandt
a Fagor, por valor de otros 34.789 miles de euros.

A lo largo de los apartados anteriores se han descrito las seis plantas productivas que quedan incorporadas a
Grupo tras esta adquisicion, detallandose en el apartado 7.1.1. siguiente la estructura societaria actual de
FagorBrandt en torno a cinco sociedades distintas en Francia (con las funciones de holding, servicios,
industrial, comercial, servicio post-ventay atencién al cliente), dos en Italia (la productora-comercializadora
y exportadora), y sociedades con presencia en Irlanda, Dinamarca, Suiza, Reino Unido, Singapur, asi como
otra sociedad con apenas actividad empresarial. La plantilla de trabajadores del subgrupo FagorBrandt
asciende a 4.330 personas a 31 de diciembre de 2005.

La facturacion consolidada del subgrupo FagorBrandt es en €l gjercicio 2005 de 743.551 miles de Euros.
Aproximadamente un 68,7% de su facturacion se realiza en el mercado francés, siendo su lalinea de negocio
de mayor facturacion la de Coccidn, con un 42,9%. El resultado consolidado obtenido en 2005 por el
subgrupo FagorBrandt se ha situado en —13.365 miles de euros.

En unidades, FagorBrandt ha superado los tres millones de aparatos electrodomésticos vendidos en el afio
2005, correspondiendo e 78% de las unidades vendidas a producciones redlizadas y e 22% a
comercializaciones de productos fabricados por terceros.
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Tras la adquisicion referida en los parrafos anteriores, no se producird una ampliacion de la cartera de
productos, aunque si propiciara €l desarrollo y complementariedades de gamas de productos coherentes que
ofreceran unamejor coberturaa mercado.

La complementariedad de las marcas titularidad de Fagor Electrodomésticos y las que ha aportado e Grupo
FagorBrandt (Brandt, De Dietrich, Vedette, Sauter, Thomson, San Giorgio y Ocean), facilitara el acceso de
los productos a la distribucion europea.

Una marca como De Dietrich vera aumentar su volumen de ventas en Espafia, ya que se beneficiard de la
imagen y la fuerte penetracién de Fagor Electrodomésticos en la distribucién. Del mismo modo ocurrira con
las marcas de Fagor Electrodomésticos en Francia.

La actua posicion globa de Grupo Fagor Electrodomésticos en Francia es muy relevante, dado que ostenta
el 18,80% del volumen total del mercado francés, suponiendo las marcas de FagorBrandt un 15,50% (con la
marca principal Brandt situada en un 7,9% del total del mercado) y aportando la marca Fagor un 3,3%.

En el apartado 7.1. siguiente del presente Documento de Registro, se incluye un cuadro del Grupo Fagor
Electrodomésticos que incorpora el detalle de las sociedades del subgrupo FagorBrandt.

b) Grumal, S.L.

Otro movimiento significativo se produjo araiz del acuerdo alcanzado en €l mes de abril de 2005 entre Fagor
Electrodomésticos y la multinacional Masco Corporation para la adquisicién de Grumal, S.L., uno de los
principales fabricantes de puertas y componentes de muebles de cocina de Espafia, con € objetivo de
integrarla en €l area de negocio de muebles de cocina 'y constituir asi una de las empresas més importantes
del sector. La operacion refuerza la posicion y la estrategia de Grupo Fagor Electrodomésticos dentro de esa
area de negocio.

La operacion supuso para Fagor Electrodomésticos un doble desembolso, por un lado por las acciones
compradas a vendedor (1.629,9 miles de euros), y por €l otro las acciones suscritas en una ampliacién de
capital gecutada en e marco de la operacion de compra (2.338,7 miles de euros). La suma de ambas
cantidades ascendi6 a 3.968,6 miles de euros y las participaciones detentadas por Fagor Electrodomésticos
suponen un porcentgje del 37,99%. Adicionalmente MCC Inversiones y MCC Desarrollo ostentan un 32%
adicional de esta empresa. Los recursos necesarios para hacer frente al desembolso del citado importe se
obtuvieron de la propia tesoreria de Fagor Electrodomésticos que se habia visto incrementada tras la emision
de las aportaciones financieras subordinadas que tuvo lugar durante el gjercicio 2004.

Grumal, S.L., aborda cuatro parcelas de actividad diferentes: (i) fabricacion de frentes polilaminados, (ii)
fabricacién de puertas de madera maciza, (iii) fabricacion de revestimiento de perfiles y (iv) fabricacion de
puertas lacadas.

Anteriormente ya se ha mencionado su localizacion en Azpeitia= Guiplzcua, asi como su capacidad
productiva, contando a cierre del gercicio 2005 con una plantilla de 268 personas.

Durante € gjercicio 2005, su facturacién se situd en la cifra de 25.190 miles de euros. De esa cantidad, €l
35% se corresponde con ventas en € exterior, resultando Franciay Reino Unido los principales mercados de
exportacion. El resultado consolidado obtenido de 2005 se ha situado en 2.427 miles de euros.

La adquisicion de Grumal, S.L. permitird a Grupo Fagor Electrodomeésticos, entre otras cosas, aprovechar las
sinergias industriales de elaboracion y montaje entre las plantas de Azpeitiay Ofiate, potenciar las lineas de
producto en melaninay PVC, integrar las fuerzas de ventas de encastre en |os mercados exteriores, integrar a
Grumal en la agrupacion de compras Zinel-Ekiz, integrar inversiones productivas de cabecera, mejorar €l
posicionamiento en € segmento de construccion, mejorar la logistica y, en general, producir sinergias que
consoliden a negocio de mueble de cocina de Grupo Fagor Electrodomésticos como una referencia del
sector.

¢) Wrozamet, S.A (ahora Fagor Mastercook, S.A.)

Como se ha indicado anteriormente y se ha ido detallando a lo largo del presente Documento de Registro,
dentro de las actividades significativas de Grupo Fagor Electrodomésticos conviene destacar que desde €l afio
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2002 la planta polaca de Wrozamet, S.A. viene asumiendo un importante papel productivo dentro de la
estructura industrial del Grupo. Adicionalmente, esta actividad fabril se ha visto posteriormente reforzada
con la responsabilidad logistica y comercial para abordar los mercados de los paises de la zona
centroeuropea. Mas recientemente, a Wrozamet, SA. se le ha asignado un caracter de empresa - unidad
estratégica dentro del Grupo, tal y como queda posteriormente reflgjado en el apartado 10.1.2 de este
Documento de Registro.

Lafacturacion de Wrozamet, S.A. ha alcanzado al cierre de 2005 la cifra de 123.294 miles de euros, en clara
progresion sobre las facturaciones de 2004 (98.590 miles de euros), 2003 (71.079 miles de euros) y afios
anteriores. Aproximadamente un 60% de su facturacion se realiza en el mercado polaco, siendo su linea de
negocio de mayor facturacion la de Coccidn, con un 73% del total.

En unidades, la produccién de aparatos electrodomésticos en Polonia alcanzé casi la cantidad de 800.000. La
plantilla de Wrozamet era de 1.691 personas a cierre de 2005.

Gracias a estas cifras, la actual posicién del Grupo Fagor Electrodomésticos es importante en Polonia,
acanzando una cuota de mercado muy relevante del 16% y con la marca Mastercook como uno de los lideres
del mercado con un 13,5% de las unidades vendidas.

Finalmente hay que sefidar que, en e mes de Marzo de 2006 se ha cambiado la razén social de la empresa
Wrozamet, S.A. pasando a denominarse Fagor Mastercook, S.A.

En fecha 20 de Junio de 2.006, Fagor Electrodomésticos ha recomprado el 18% de Fagor Polska ( sociedad
titular de Fagor Mastercook, S.A.) que ostentaba MCC Desarrollo S.P.E. S. Coop. por un importe de
12.597.256 euros. Estainformacion se recoge también en el apartado 7.1.1 siguiente dentro de las variaciones
de composicion del Grupo.

d) Investigacion y Desarrollo

En cuanto a la investigacion y desarrollo, Fagor Electrodomeésticos ha considerado siempre la actividad de
1+D de productos esencial y una prioridad necesaria para poder mantener y reforzar su posicion competitiva
en el mercado que |e permita hacer frente atodas las debilidades y amenazas del sector.

Este proceso continuo de I+D de productos ha significado para Fagor Electrodomésticos la incorporacion de
nuevas tecnologias en sus procesos de fabricacion y la generacion de nuevas actividades que han favorecido
la creacidn de nuevos puestos de trabgjo.

Fagor Electrodomeésticos ha destinado en los Ultimos afios una gran cantidad de recursos a 1+D, crecientes
afo a afio, los cuales han supuesto:

0] Innovacién continua en todas las lineas de negocio que componen Fagor Electrodomésticos.
(i) Lanzamiento de nuevas gamas de prestaciones. Nuevos lavavgillas, hornos y plataformas de
lavado.
(iii) Puesta en marcha de nuevas actividades:
@ Sistemas solares fotovoltaicos, identificado como un sector estratégico y de gran
futuro.
(b) Desarrollo del campo de la energia solar térmica (colectores solares, acumuladores y

equipos combinados con calentadores y calderas) que permiten la generacion de
energialimpiay ecoldgica.

(© Centro de planchado y desarrugado.
(d) Actividad de inoxidable.

(e Sistemas avanzados para €l hogar.
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6.2

6.2.1

(iv) Otras areas de gestion empresarial. Servicios y relaciones con terceros, principalmente con
clientesy proveedores, estableciendo canales de comunicacion directa con los mismos

La integracion entre Fagor Electrodomésticos y FagorBrandt va a permitir a ambas entidades optimizar
significativamente |los costes y las inversiones que se requieran en |+D, teniendo como consecuencia, por una
parte, la racionalizacién de los proyectos de 1+D requeridos en ambas entidades evitando la duplicidad de
esfuerzos materiales, econdmicos y humanos y, por otra parte, la reduccion del tiempo de desarrollo y
lanzamiento al mercado de nuevos productosy gamas.

Fruto de esta inversion en |+D seria € lanzamiento de un nuevo proyecto en el campo de la cogeneracion,
que situaria a Grupo Fagor Electrodomésticos en primera linea del mercado de lo que podria llamarse
generacion de energia distribuida, o 1o que es lo mismo, produccion de equipos de autoabastecimiento de
energia térmica y eléctrica para €l hogar. El objetivo que persigue €l proyecto es estructurar una oferta
integral de soluciones en e campo de las energias renovables integrando las ofertas actuales del area de
Negocio de Confort y de las empresas participadas Ekisun y Rotartica para convertir a Fagor
Electrodomésticos en el referente de este mercado de futuro. Para ello se creard unared de distribucion, una
organizacion comercial, una estructura de servicio postventa propiay un catdlogo conjunto.

Uno de los grandes objetivos como cooperativa es la creacion de empleo y riqueza para huestro entorno. En
un mercado tan global y competitivo es necesario promover nuevas actividades rentables y crear empleo
cualificado asociado a ellas. En 2005, el Grupo Fagor Electrodomésticos ha disefiado, creado o puesto en
marcha siete grandes proyectos —concretamente las empresas IBAIl, ROTARTICA, ECOEMISOR, FAGOR-
SISTEMAS AVANZADOS PARA EL HOGAR, EKISUN, INOXLAN y HOMETEK-, que le permitira
lanzar productos innovadores, introducirse en nuevas actividades de futuro y crear mas de 400 puestos de
trabajo atamente cualificados.

IBAI es una empresa que fabrica el nuevo Driron, un electrodoméstico que planchay seca todo tipo de ropa,
cuya comercializacion ha comenzado en mayo de 2006; en una primera fase la venta se realiza en Catalufiay
apartir de septiembre se extenderd al resto Espafia.

ROTARTICA: fabrica los nuevos Rotex, un revolucionario equipo climatizador por energia solar capaz de
cubrir las necesidades de refrigeracion, calefaccion y agua caliente sanitaria (ACS) de una vivienda
utilizando una energialimpiay renovable.

ECOEMISOR: produce los innovadores Eco-emisores, un innovador y revolucionario sistema de calefaccion
limpio, sano y ecoldgico.

FAGOR-SAH: su actividad se centra en el desarrollo de sistemas y servicios dométicos para ofrecer a los
clientes proyectos “llave en mano”.

EKISUN: creada en colaboracién con Ecotécnica para desarrollar la actividad de los sistemas solares
fotovoltaicos y halanzado en 2005 sus primeros equipos con notable éxito.

INOXLAN es un proyecto cuyo objetivo es convertirse en el referente del sector de arquitecturay mobiliario
de disefio basado en acero inoxidable.

HOMETEK es un centro tecnolégico recientemente constituido por Fagor Electrodomeésticos con el objetivo
de dar respuesta a las necesidades de innovacion en productos y servicios, impulsar nuevas actividades
generadoras de empleo y aumentar la capacitacion tecnoldgica en areas de conocimiento propias de Fagor
Electrodomésticos. En él prestan sus servicios 50 técnicos.

MERCADOS PRINCIPALES
Descripcidén general

Fagor Electrodomeésticos desenvuelve su actividad de fabricacion y comerciaizacion en las siguientes
actividades principales:
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6.2.2

6.2.3

0] Grandes el ectrodomésticos:

@ Negocio ddl frio: frigorificosy congeladores.

(b) Negocio de lavado: lavadoras y secadoras.

(© Negocio de coccidn: cocinas, hornosy encimeras.

(d) Negocio de lavavgjillas: lavavajillas.
(i) Negocio de confort: termos, calderas, acumuladores, aire acondicionado y calentadores.
(iii) Negocio de minidomésticos:

@ Menaje de cocina: ollas a presion, baterias, etc.

(b) Pequefio aparato electrodoméstico: aspiradores, cafeterias, tostadores, planchas,
batidoras, cuidado personal, etc.

(iv) Negocio del mueble: muebles de cocina.
Mercado de electrodomésticos

La actividad principal de este mercado es la fabricacion y comerciaizacion de aparatos y aplicaciones
domeésticas, concretamente el de |os el ectrodomeésticos, que pueden a su vez agruparse en:

0] Grandes el ectrodomeésticos.
(i) Pequefios el ectrodomeésti cos (minidomésticos).
(iii) Aparatos de calefaccion y aire acondicionado.

Fagor Electrodomésticos se encuentra presente en los tres grupos mientras que el subgrupo Fagor- Brandt
Unicamente actla en el sector de los grandes electrodomésticos. En el apartado 6.2.3 siguiente se incluye un
detalle del mercado de grandes electrodomésticos, €l cua es e méas relevante para Grupo Fagor
Electrodomésticos.

Mercado de los grandes electrodomésticos

Dentro de este mercado se pueden distinguir los siguientes grupos:

0] Frigorificos: conservacion de alimentos a corto plazo.
(i) Congeladores. conservacion de alimentos a largo plazo.
(iii) Lavadoras. Limpieza de ropa.

(iv) Secadoras: secado de ropa.

(v) Lavavgjillas: limpieza de articulos de vgjilla

(vi) Aparatos de coccion (sin distinguir cocinas de encimeras): coccién por accion del calor desde
labase.

(vii) Microondas. horno con coccién por ondas.

(viii) Campanas extractoras: extraccion de humosy olores.
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6.2.4

6.2.5

(ix) Hornos convencionales (sin distinguir si son 0 no empotrables): coccién mediante aplicacion
de calor multipunto.

Desde e punto de vista de la demanda, cada grupo de producto, tiene unas caracteristicas técnicas y fisicas
casi idénticasy € uso que de los mismos se hace por el consumidor final es muy similar.

En cada grupo de producto coexisten diversos modelos que son generalmente comercializados en diferentes
escalas de precios (en el sector de electrodoméstico se divide €l mercado de cada producto en “cuartiles”)
que combinan elementos comunes con variaciones funcionales y estéticas para crear diferentes
especificaciones de aparienciay prestaciones.

La sustituibilidad del producto por la demanda implica que si un fabricante decidiese de forma unilateral
incrementar el precio de sus productos, ello provocaria que los distribuidores trasladasen dicho incremento al
cliente / usuario final, lo cua produciria un desplazamiento de la demanda hacia otros modelos del mismo
producto que cumplan con las funciones basicas enunciadas.

Sin embargo, es preciso sefidar que no existe dicho desplazamiento a otro producto diferente, es decir, ante
la hipotética subida del precio de unalavadora (p.e), lademanda tendera a sustituirla por otralavadora, ya sea
de otramarca o con diferentes funciones accesorias, pero en ninglin caso otro aparato.

En consecuencia, la previsible reaccion de los distribuidores y usuarios finales restringiria, y de hecho
restringe, considerablemente la posibilidad de que los fabricantes aumenten los precios de forma unilateral.

Por otro lado, y desde el punto de vista de la sustituibilidad de la oferta, es un hecho constatado que todos los
modelos y tamafios de cada producto son vistos por |os fabricantes como una parte del mismo mercado de
producto, dado que su uso fina es el mismo y la tecnologia y componentes base de los mismos son muy
parecidos.

En este sentido, ante una subida unilateral del precio de un modelo de producto existe una gran capacidad de
sustitucion de la oferta, toda vez que los fabricantes presentes en el mercado producen una gama completa de
modelos y disponen de lineas de fabricacion suficientemente flexibles para producir toda la gama del
producto, con las variaciones estéticas y funcionales que procedan, pudiendo cambiar su capacidad existente
para producir un modelo u otro.

Mercado de confort, minidomésticos y mueble

El mercado de los aparatos de confort se caracteriza por la existencia de la figura del instalador, que aporta
todo el valor afiadido y know-how de la instalacion. Por este mativo, la notoriedad de la marca es un factor
importante en este mercado.

Dentro de los minidomésticos, por lo que al mercado de las ollas se refiere, aunque reduciendo ventas, €l
principal canal de distribucion sigue siendo e hipermercado, con el 40% de las ventas. Ganan terreno las
grandes superficies, las cuales representan el 32% de las ventas. Las tiendas tradicional es crecen timidamente
representando en 2005 el 26% de las ventas. Generalmente, lo que el cliente busca es un producto rapido (ata
presién), fiable, ergondémico, con estética modernay bajo una marca de confianza.

Al contrario del caso de las ollas, en el mercado del pequefio aparato eléctrico la compra por impulso juega
un papel fundamental. Esto se traduce en un publico sensible alas ofertas y que responde positivamente ante
un producto diferencial.

Finalmente, la demanda de mueble de cocina es diferente si se trata de cocinas de renovacién, con un mayor
volumen de facturacion o de cocinas nuevas, con un mayor volumen en unidades. L os principales canales son
las tiendas especiaizadas (39%), la “venta directa de fébrica’ (32%, dentro de los cuaes la venta a la
construccién ronda el 40%-45%) y los pequefios talleres (20%). Los valores competitivos del mercado varian
en funcion del canal. Asi, en la construccion se valoran més aspectos relacionados con la solvencia de la
empresa/marca, € cumplimiento de plazos etc. Sin embargo, en las tiendas especialistas se valoran més €l
catdlogo, novedades, etc.

Mercado geografico
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En cuanto ala estrategia de internacionalizacion, en 1997 Fagor Electrodomésticos era una empresa volcada
en el mercado espariol que se planteaba el objetivo de avanzar en un proceso de internacionalizacion que, tras
su culminacién, debia llevarle a facturar el 50% de sus ventas en los mercados exteriores. Actualmente el
Grupo Fagor Electrodomésticos es un grupo europeo y tras la adquisicién del subgrupo Fagor-Brandt, se
entiende que en los mercados de producto afectados por la operacion, el mercado geogréfico relevante de
Fagor Electrodomeésticos es la Unidn Europea. El grupo cuenta con sdlidas bases en los mercados espafiol,
francés y polaco y se plantea la consolidacion de su posicion de liderazgo en esos paises y la conquista de
nuevos mercados.

Yaen el gercicio 2005, Fagor Electrodomésticos ha consolidado sus posiciones en Espafia (en torno al 21%,
con Fagor Electrodomésticos y Edesa como marcas mas representativas) y en Francia (en torno al 19%, con
Brandt y Fagor como marcas de mayor peso). En Polonia la posicion es igualmente relevante con un 16%
(con Mastercook como marca principal). En Europa se dispone ya de presencias en Hungria, Portugal y
Republica Checa (entre €l 5% y e 7% de dichos paises) y también en Italia, Dinamarca, Reino Unido,
Bélgica, Holanday Alemania (sin superar el 2% de cuota de mercado).

La estrategia de penetracion en Marruecos, iniciada en 1996, con una implantacion fabril y comercial que
hoy ocupa a 234 personas, se ha probado soliday eficiente pues en la actualidad se producen 250 referencias

comerciales de calentadores, frigorificos, cocinas y lavadoras. Fagor Electrodomésticos ostenta la primacia
en este mercado con una cuota del 26%.

Asimismo en China se fabricaron en 2005 casi 500.000 ollas, se trabaj6 en el desarrollo de la plataforma de
compras y se avanz0 en la consolidacion de lafilial comercial que ya cuenta con unared de distribucion de
mengjey PAE y que muy pronto trabgjard en el campo de lalinea blanca.

ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

GRUPO FAGOR ELECTRODOMESTICOS Y MONDRAGON CORPORACION COOPERATIVA

Grupo Fagor Electrodomésticos

Al 31 de diciembre de 2005, Fagor Electrodomésticos poseia (directa e indirectamente) |as participacionesy

acciones de las sociedades incluidas en el siguiente cuadro, cuya actividad esta relacionada con la de la
Sociedad y estan sometidas a la direccion de ésta:
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Variaciones en la composicion del Grupo Fagor Electrodomésticos entre el 31 de diciembre de 2005
hasta el 20 de junio de 2006:

Con posterioridad al 31 de diciembre de 2005, se han producido las siguientes modificaciones en la
composicién del Grupo Fagor Electrodomésticos:

«  Enmarzo de 2006, Wrozamet S.A. cambia su denominacién social a Fagor Mastercook, S A,

« En marzo de 2006 se crea en Eslovagquia Fagor Slovensko SRO, Eslovaquia, filial al 100% de
Fagor Elektro RSO, Chequia,

e El 20 de junio de 2006 se adquiere a MCC Desarrollo S.P.E., S. Coop. el 18% que ostentaba de
Fagor Polska ( titular de Fagor Mastercook, S.A.).

Cabe mencionar que MCC Inversiones S.P.E., S. Coop.}, cuya actividad principal es la promocién de
empresas participa en Fagor Polska (accionista a 100% de Wrozamet, S.A., ahora Fagor Mastercook) al
41%, en € Grupo FagorBrandt a 11,35% y en Grumal, S.L. a 20%. Del mismo modo, MCC Desarrollo
S.P.E., S. Coop., participaen Grumal, S.L. a 12%.

El Grupo Fagor Electrodomésticos cuenta con siete centros productivos en Espafia. Seis de estos centros
productivos estan ubicados en la provincia de Guiplzcoa. En el barrio de San Andrés (Mondragén) se
fabrican frigorificos y congeladores, ocupando una extensién de 93.100 m?. En el barrio de Garagarza,
también en Mondragén, se fabrican cocinas, hornos, encimeras, lavadoras, secadoras y lavavgillas; la
extensién que ocupa este centro productivo es de aproximadamente 67.500 m>. En Bergara se fabrican
calentadores, ocupando una superficie de 14.000 m?. La planta para la fabricacion de ollas a presién ocupa
una superficie de 7.615 m? y se encuentra en Escoriaza. En Ofiate, ocupando una superficie de 24.700 m? se
fabrican muebles de cocina 'y en Azpeitia se fabrican puertas y perfiles para mueble de cocina sobre una
superficie total de 22.379 m?. El dltimo centro productivo se encuentra en Basauri, provincia de Vizcaya,
ocupa una superficie de 41.500 m? y se fabrican termos, calderas, acumuladores y aparatos de aire
acondicionado.

! Los criterios de MCC para invertir en Filiales de Cooperativas del Grupo MCC se pueden resumir en los
siguientes:

Importe o Limite méximo a invertir: no podra ser superior a 40% de lo invertido por el resto de
Cooperativas de la Corporacion.

Rentabilidad: tiene dos aspectos la Directa, via dividendos de la filia, y la Complementaria,
participacion en los resultados de la matriz. La Rentabilidad complementaria no podré ser superior junto
con la Directa al 10% de la inversidn, en caso de que la directa fuese superior a 10%, no habria
complementaria.

Periodo de permanencia de la inversion: es en principio de 10 afios como maximo.

Precio de salida de la inversion: el precio de venta de su participacion, sera € mayor del valor neto
contable o la media del cash-flow de los tres Gltimos afios. Como limitacion el TIR no podra ser superior a
12%.

Asuncion de riesgos: MCC asume los mismos riesgos que el resto de participes, en caso de cierre, quiebra,
etc. En caso de aumento de capital, o la toma de mayores riesgos de aval o reafianzamiento motivados por
desviaciones negativas del proyecto original (mayores inversiones o peores resultados), MCC tendria
libertad para hacerlo 0 no, como maximo en caso de hacerlo el limite maximo de lainversion seria el 50%
de las necesidades, y podrian reformularse las condiciones de su participacion.
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7.1.2

Circunstancias tales como la evolucion de la industria, con incorporacién de nuevas actividades, la
ampliacién de infraestructuras y los cambios en la politica de la administracién, motivaron que Fagor
Electrodomésticos hubiese de solicitar nuevas licencias que diesen cobertura a tales cambios en cada una de
sus plantas, lo que tuvo lugar entre los afios 1995 y 1996. Tras este proceso, en el momento actual y en lo que
a las licencias de apertura se refiere se han obtenido recientemente las correspondientes a los negocios de
mueble y minidomésticos, se esta negociando un nuevo convenio con € Ayuntamiento de Mondragdn, en
cuanto a la planta de San Andrés, encontrandose a la espera de una pronta respuesta por parte de la
Administracion en relacion a otras solicitudes formuladas.

Ademas, como se ha indicado anteriormente, cuenta con plantas productivas y filidles en el extranjero. Las
plantas productivas estan localizadas en Polonia, y Marruecos. En € afio 2001 se inaugurd su primera planta
en China, dedicada alafabricacion de ollas a presion. La puesta en marcha fue en colaboracién con Shanghai
Vacuum Flask.

La reciente adquisicion de Brandt ha supuesto un muy importante aumento de la capacidad productiva del
Grupo a afiadir alas ubicaciones ya existentes y descritas, otros cinco nuevos centros productivos en Francia
(LaRoche sur Yon, Lyon, Aizenay, Venddmey Orleans) y uno en Italia (Verolanuova).

A estas plantas productivas hay que sumar las filiales con las que € Grupo Fagor Electrodomésticos cuenta
para comercializar sus productos en € extranjero. Los paises en los que actualmente posee filiales son:
Francia, Polonia, Marruecos, Portugal, EE.UU., Replblica Checa, Hungria, Tailandia, Maasia, Holanda,
Alemania, Gran Bretafia, China, Italia, Dinamarca, Suizay Singapur.

En conjunto en el Grupo Fagor Electrodomésticos el nimero medio de personas empleadas por categorias
durante 2005 ha sido € siguiente:

Numero medio de

Categoria empleados

Personal Directo 8.292

Personal Indirecto 1871
10.163

Al 31 de diciembre de 2005, el nimero de cooperativistas trabajadores del Grupo consolidado era de 3.424
personas.

Estructura organizativa de Mondragén Corporacion Cooperativa
A finales de 1991 se constituyé Mondragén Corporacion Cooperativaque en la actualidad es el primer grupo
empresarial de la Comunidad Auténoma Vasca, y uno de los 7 primeros a nivel de Espafia (fuente:

Actualidad Econémica 27-10-2005, Ranking de Grupos).

Actualmente, el nimero de socios y trabajadores de las cooperativas integradas en la corporacion supera los
79.000.

El modelo organizativo tiene como objetivo la eficiencia empresarial sobre las bases de una unidad de
direccion estratégica de conjunto, coordinada desde el Centro Corporativo y una organizacion de las
cooperativas por sectores.

En el 1X Congreso Cooperativo celebrado en octubre de 2005 se aprobaron algunos cambios en su estructura
organizativa que, entrardn en vigor a partir del 1 de julio de 2006.

A partir de dicha fecha, su modelo organizativo se soportara en tres grandes grupos:

o Grupo Financiero:

El Grupo Financiero incluye el negocio bancario de Caja Laboral, cooperativa de crédito, y la
actividad vinculada a Lagun-Aro, Entidad de Prevision Social de las Cooperativas de MCC.
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Caja Labora ofrece servicios financieros plenos a las Cooperativas de la Corporacién, a la vez que
atiende las necesidades financieras de las economias domeésticas y ofrece, también, servicios
atamente especializados a empresas no cooperativas.

o Grupo Industrial:

En & Grupo Industrial se encuadran todas aquellas compafiias encargadas de producir todo tipo de
bienes y productos industriales (electrodomésticos, componentes, maguina-herramienta, autocares,
material es de construccidn, etc...) y las de servicios que no guarden relacién con la distribucién o con
productos financieros.

La ordenacién de las empresas del Grupo Industrial se vertebra en torno a 11 Divisionesy un Consgjo
Industrial, como Organo especifico de coordinacion de las Divisiones del Grupo Industrial en el
ambito estratégico y operativo y que queda integrado por los Directores de las Divisiones y por otras
personas de la Corporacion, siendo presidido por € Presidente del Consgjo General.

Las Divisiones establecidas son: Hogar, Mondragén Automocién, Mondragdn Componentes,
Construccién, Sistemas Industriales, Hobelan, Bienes de Equipo, Utillaje, Maquina-Herramienta,
Servicios Empresariales y Equipamiento Industrial.

Fagor Electrodomésticos se integra en MCC, dentro del Grupo Industrial de MCC, estando a su vez
incorporado en la Division Hogar (junto con Edesa, Fagor Hometek, Ibai, Domusa Fagor Industrial,
Kide, Coinma y Danona). La participacion de Edesa, Fagor Hometek e lbai en MCC se rediza
indirectamente, por mediacién de Fagor Electrodomésticos.

o Grupo Distribucién:

El Grupo Distribucién de MCC la componen compafiias cuya principal actividad es la distribucion de
productos y servicios de gran consumo, encabezada por Eroski, grupo espafiol de distribucion
alimentaria.

La red comercial de Eroski en Espafia consta de hipermercados, supermercados y autoservicios. A
esta red propia hay que afiadir los establecimientos franquiciados. Otras unidades de negocio son la
Agenciade Vigjesy Estaciones de Servicio de Combustible.

Existen ademéas dentro de la Corporacién MCC, diversos Centros de Investigacion y varios Centros de
Formacion Profesional y de ensefianza, incluida una Universidad que cuenta con mas 4.000 alumnos.

La cooperativa individual constituye el nivel basico de la estructura organizativa de MCC, con su Asamblea
General como 6rgano supremo de expresion y soberania y su Consgjo Rector como érgano méximo de
gestion y representacion, responsable de la eleccion del Director Gerente. Las cooperativas que operan en un
mismo sector empresarial quedan integradas en la Divisidon correspondiente, tal y como se ha descrito
anteriormente.

Al frente de cada Division de MCC se halla un Vicepresidente corporativo. Los Vicepresidentes del Grupo
Financiero y del Grupo de Distribucion, seis Vicepresidentes del Grupo Industria. junto con dos
representantes de los Departamentos del Centro Corporativo, integran en calidad de miembros con voto el
Consgjo General, que es dirigido por su Presidente. También son miembros sin voto del Consgjo General, un
representante de la Comision Permanente y el Secretario del Consgjo. El Consgjo Genera es el érgano
responsable de la elaboracion, coordinacion y aplicacion de las estrategias y objetivos corporativos.

Por otro lado, la Comisién Permanente del Congreso Cooperativo, es el érgano de gobierno encargado de
impulsar y controlar la ejecucion de las politicas y acuerdos adoptados por e Congreso, eerciendo un
seguimiento continuado de la evolucion empresarial de MCC y de la gestion de la Presidencia del Consejo
General. La Comisién la integran 19 miembros elegidos en representacion de las trece Divisiones de la
Corporacion.

El Congreso Cooperativo es el 6rgano supremo de soberania y representacion de Mondragdn Corporacion

Cooperativa, equivalente a su gran Asamblea General. Esté integrado por 650 congresistas que representan a
todas las cooperativas adheridas y sus decisiones afectan atodas ellas.
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El esquema organizativo descrito anteriormente o podemos representar con € siguiente cuadro:

CONGRESO

Comisién Permanente

| Consejo General |
| |

Grupo
Financiero

Consejo Industrial

Hogar
M ondragén A utomocién
M ondragén Componentes
Construccién
Sistemas Industriales
Hobelan
Bienes de Equipo

Utillaje

M aguina — Herramienta
Servicios Empresariales
Equipamiento Industrial

Centros de Formacion Centros de Investigacion

Como se ha indicado anteriormente, la organizacion de MCC descrita sera la vigente a partir del presente
gjercicio. No obstante, hay que destacar, que en gjercicios anteriores € Grupo Industrial se repartia en
divisiones y dentro de estas se subdividia en Agrupaciones, en funcién de los grados de convergencia, sector
y mercado. Fagor Electrodomésticos estaba encuadrada en la Agrupacion Electrodomésticos de la Division
Hogar.

Fagor Electrodomésticos, como miembro de MCC comparte su ideario y modelo de gestion, si bien dispone
de un modelo de gestion propio.

En cualquier caso, el Grupo Fagor Electrodomésticos (incluyendo a estos efectos, Fagor Electrodomésticos y
Edesa S. Coop.) mantiene su independencia juridica y econdémica, pero se beneficia y contribuye a la
potencia de MCC. En este sentido contribuye, de acuerdo con la normativa que regula la pertenenciaa MCC,
a la creacion de fondos de desarrollo y ayuda mutua, que se concretan en reconversiones a nivel
Agrupaciona (hasta el presente gjercicio 2006, dado e cambio en la organizacion) y Divisional, dotando €l
10% y el 5% respectivamente del excedente neto positivo o, en su caso, €l 20% y el 10% por las pérdidas. En
concreto, la reconversion a nivel Agrupacional (hasta € presente gercicio 2006, dado € cambio en la
organizacion) y Divisional supuso para el Grupo Fagor Electrodomésticos un ingreso de 266,4 miles de euros
en 2005 y de 5,1 miles de euros en 2004. También se destina un 10% del excedente neto a MCC Inversiones
S.P.E., S. Coop.

En este sentido, cabe destacar también que de los Fondos de Educacion y Promocion Cooperativa se destina
anualmente un 20% a FEPI (Fondo de Educacion y Promocion Intercooperativo), siendo éste un fondo
gestionado por la fundacion MCC.

Durante los gercicios del 2003 al 2007, existe un compromiso de destinar un 10% de los Fondos de
Educacion y Promocién Cooperativa a la Universidad de Mondragdn, a modo de apoyo extraordinario y
transitorio para su consolidacion inicial.

Segun las Normas Congresuales de MCC, su objeto es el mantenimiento, perfeccionamiento y promocion de
la experiencia cooperativa y la orientacion y promocion del desarrollo arménico de las cooperativas que
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integran su estructura, mediante la planificacién y coordinacion de las distintas actividades que estas
desarrollan, bajo el principio de la consolidacién empresarial y la unidad de direccion estratégica.

Como consecuencia de su pertenencia a MCC, Fagor Electrodomeésticos y Edesa deben respetar una serie de
obligaciones, entre las que destacan las siguientes: (i) adaptar su normativa interna a las normas de obligado
cumplimiento de MCC y acatarlas, (ii) no realizar nuevas actividades empresariales —por si mismas o a través
de entidades participadas- que compitan con las actividades ya existentes en MCC, ni pertenecer o vincularse
a otra entidad o grupo que desarrolle un objeto socia similar a de MCC, salvo autorizacion expresa, (iii)
realizar y aceptar las transferencias y cesiones intercooperativas de personal, dentro de MCC, que
establezcan los érganos competentes 'y, (iv) contribuir ala Reconversion de Resultados entre las entidades de
la division a que pertenezcan, y redlizar las aportaciones a Fondos Obligatorios que correspondan (Fondo
Central de Intercooperacion, Fondo de Educacion y Promocién Intercooperativo y Fondo de Solidaridad
Cooperativo).

Grupo Cooperativo Comarcal Fagor:

Asi mismo, Fagor Electrodomésticos, participa en la cooperativa de segundo grado Fagor, S. Coop.
(49,65%), que junto con otras siete cooperativas (todas ellas parte de MCC) constituyen e Grupo
Cooperativo Comarcal Fagor. De todas estas cooperativas, Fagor Electrodomésticos es la mayor cooperativa
del grupo en cuanto a volumen de ventas y plantilla se refiere. Edesa esta integrada en el Grupo Comarcal
Fagor através de lafigura denominada “ socio colaborador”.

La plantilla actual de las cooperativas que se agrupan en el Grupo Comarcal Fagor esta en torno a las 7.900
personas.

El Grupo Cooperativo Comarcal Fagor establece las condiciones de solidaridad entre las sociedades
cooperativas que estan asociadas en é, mediante relaciones fundamentalmente en el dmbito de la propiedad
industrial, financiero y socio-laboral. Esto se concreta en la gestién centralizada de la propiedad industrial,
una reconversion de resultados que en los Ultimos afios fue del 15% (1.172 miles de euros) en 2004 y del
22,75% (6.973 miles de euros) en 2005, y en una regulacién socio-laboral idéntica para todos los socios, que
permite una movilidad de las plantillas del Grupo en funcién de las necesidades de cada momento.

El aspecto més destacable de la pertenencia de Fagor Electrodomeésticos y Edesa al Grupo Comarca Fagor
radica en la transferencia de competencias producida desde las cooperativas de primer grado a la de segundo
grado, encabezada por Fagor, S. Coop. Las materias sobre las que Fagor, S. Coop. tiene transferidas las
competencias de las cooperativas de primer grado se encuadran en las siguientes areas: (i) gestion de la
propiedad industrial comun del grupo, (ii) aspectos socio-laborales y (iii) reconversion de resultados a nivel
comarcal y distribucion de resultados.

Asimismo, Fagor, S. Coop. presta los siguientes servicios centralizados a las cooperativas que forman parte
del grupo comarcal: (i) servicio informatico, (ii) servicio de documentacion, (iii) servicio de gestién de
propiedad industrial y (iv) servicio de seleccion de personal.

Modelo de Gestion:

En & diagrama siguiente se muestra el Modelo de Gestién del Grupo Fagor Electrodomésticos aprobado para
el periodo estratégico 2006-2009:

VALORES

GESTHON NEGOCID

MISION
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7.2

Los Objetivos Bésicos del Modelo de Gestion son la Rentabilidad, para poder retribuir a todos los recursos
utilizados y hacer frente a las necesidades de desarrollo de la Cooperativa, y €l Empleo, como expresion del
compromiso asumido frente alaamenaza de la globalizacién.

El Modelo de Gestion esta impregnado de Valores Cooperativos, que emanan de los Principios Basicos
Cooperativos, y que son la expresion del codigo ético que debe presidir y estar presente en los diferentes
ambitos de la gestién empresarial. Estos valores son: Democracia 'y Autogestion, Trabajo y Responsabilidad
Social, y Solidaridad e Intercooperacion.

Los pilares de la Estrategia de Gestion son la Satisfaccion del Cliente, la Eficiencia Interna y la
Implicacién Social, mientras que en la Estrategia de Negocio son la Internacionalizacion y Alianzas, €l
Liderazgo y lalnnovacion y el Desarrollo.

Finamente, la Mejora Continua se convierte en un proceso sistematico para mantener y mejorar € trabgjo
diario, aplicandose en todo el ambito empresarial, entendida como elemento dinamizador de la gestion,
arededor del cual giratodo el modelo.

Lo que hoy conocemos por Grupo Fagor Electrodomésticos, esté formado por un conjunto de Sociedades, tal
y como se recoge en el apartado 7.1.1 anterior, encabezado por las cooperativas Fagor Electrodomésticos y
Edesa S. Coop. Esta cooperativa esté participada por Fagor Electrodomésticos en un 60,65%, aungue tanto a
efectos de gestion como a efectos econémicos, ambas cooperativas estan totalmente integradas. Tanto es asi
que la facturacion de los servicios prestados por Edesa S. Coop. a Fagor Electrodomésticos se establece de
forma que € resultado de Edesa S. Coop. sea el necesario para que los socios de Edesa S. Coop. tengan la
misma participacion en resultados (“retornos cooperativos”’) que Fagor Electrodomeésticos.

La agrupacién entre Fagor Electrodomésticos y Edesa, S. Coop. es un ente sin personalidad juridica propia
como forma especial de colaboracidn, seguin la cual os socios cooperativistas de las dos sociedades tienen los
mismos derechos y obligaciones en materia econdmica, laboral y social, fundamental mente.

Esta forma especial de colaboracién (que en la practica supone funcionar como si de una sola cooperativa se
tratara, considerando a Edesa, S. Coop. como una planta productiva mas de Fagor Electrodomésticos) se
materializa, fundamentalmente, en los siguientes aspectos: (i) elaboracién de los Ilamados Balance
Combinado Fagor Electrodomésticos-Edesa y Balance Combinado Consolidado Fagor Electrodomésticos-
Edesa, (ii) contrato de fabricacion celebrado entre Fagor Electrodomésticos y Edesa, S. Coop. de fecha 2 de
enero de 1996 por € que se establece que Edesa, S. Coop. fabricar4 productos Unicamente para Fagor
Electrodomésticos, (iii) €l Consegjo Rector de las dos cooperativas esta formado por los mismos miembros, y
(iv) ambas sociedades cooperativas acuden a la reconversion divisional, agrupacional y comarcal con sus
resultados agregados, pactdndose el mismo porcentaje de retornos para los socios de ambas compafiias, con €l
objetivo de lograr la equiparacion de derechos y obligaciones de los mismos.

Por tanto Edesa, S.Coop. queda configurada como una planta productiva con personalidad juridica propia que
dedica su actividad, en exclusiva, a Fagor Electrodomésticos, S.Coop. recuperando los costes en los que
incurre, basicamente fabriles y de estructura, mediante la facturacién de servicios a su Sociedad dominante.
En la actualidad Edesa, S. Coop. se centra en la fabricacion de productos de |la gama de Confort de Fagor
Electrodomésticos, S. Coop.

DEPENDENCIA DEL EMISOR DE OTRAS ENTIDADES DEL GRUPO

Fagor Electrodomésticos no tiene ningln tipo de dependencia de otras entidades del grupo.
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8.2

9.

INFORMACION SOBRE TENDENCIAS

DECLARACION DE QUE NO HA HABIDO NINGUN CAMBIO IMPORTANTE EN LAS PERSPECTIVAS DEL EMISOR
DESDE LA FECHA DE SUS ULTIMOS ESTADOS FINANCIEROS AUDITADOS PUBLICADOS

El Emisor declara que no ha habido ninglin cambio importante en sus perspectivas desde el 31 de diciembre
de 2005.

INFORMACION SOBRE CUALQUIER TENDENCIA CONOCIDA, DEMANDAS, COMPROMISOS O HECHOS QUE
PUDIERAN RAZONABLEMENTE TENER UNA INCIDENCIA IMPORTANTE EN LAS PERSPECTIVAS DEL EMISOR,
POR LO MENOS PARA EL EJERCICIO ACTUAL

No se conoce ninguna informacion sobre ninguna tendencia, incertidumbres, demandas, compromisos o
hechos, distintas de las expuestas en € presente documento de registro, que pudieran razonablemente tener
una incidenciaimportante en las perspectivas del Emisor, por lo menos para el actual gjercicio.

PREVISIONES O ESTIMACIONES DE BENEFICIOS

El Emisor ha optado por no incluir ninguna prevision o estimacion sobre beneficios.

10.  ORGANOS DE ADMINISTRACION, DE GESTION Y DE SUPERVISION
10.1 NOMBRE, DIRECCION PROFESIONAL Y CARGO EN EL EMISOR DE LAS SIGUIENTES PERSONAS, INDICANDO
LAS ACTIVIADES PRINCIPALES DESARROLLADAS FUERA DEL EMISOR SI ESTAS SON IMPORTANTES
RESPECTO A ESE EMISOR
10.1.1  Miembros del 6rgano de administracion. Organos de supervision
La composicion del 6rgano de administracion en la fecha de presentacion del presente Folleto Informativo es
lasiguiente:
Consejo Rector
Nombre Ultima Condicién Domicilio social
fecha de Cargo
nombramie
nto
Ganchegui Alday, 20-Mayo- Presidente Consgjero no Barrio San Andrés 18,
Francisco Javier 2003 gjecutivo Mondrag6n (Guiplzcoa)
Zabalalturralde Jesis M2 | 06-Mayo- Vocal Consgjero Barrio San Andrés 18,
2005 gjecutivo Mondrag6n (Guiplzcoa)
Otaduy Marauri Ohiana 06-Mayo- Secretaria Consgjero no Barrio San Andrés 18,
2005 gjecutivo Mondrag6n (Guiplzcoa)
Moyua Uribeechevarria, 06-Mayo- Vocal Consgjero no Barrio San Andrés 18,
Lierni 2005 gjecutivo Mondragon (Guiplzcoa)
Agirrezabal Alustiza, Lide | 06-Mayo- Vocal Consgjero no Barrio San Andrés 18,
2005 gjecutivo Mondrag6n (Guiplzcoa)
Barrena Gorostiza, Juan 06-Mayo- Vocal Consgjero no Barrio San Andrés 18,
Emilio 2005 gjecutivo Mondrag6n (Guiplzcoa)
Berrocal Uribe, Carlos 20-Mayo- Vocal Consgjero Barrio San Andrés 18,
Angel 2003 externo Mondragoén (Guiplzcoa)
dominical
Caro Duran, José Ignacio 20-Mayo- Vocal Consgjero Barrio San Andrés 18,
2003 externo Mondragoén (Guiplzcoa)
dominical
Irazabal Bolinaga, Eloy 20-Mayo- Vocal Consgjero no Barrio San Andrés 18,
2003 gjecutivo Mondragon (Guiplzcoa)
Egido Lorenzo, Francisco | 20-Mayo- Vocal Consgjero Barrio San Andrés 18,
Javier 2003 gjecutivo Mondragoén (Guiplzcoa)
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Nombre Ultima Condicién Domicilio social
fecha de Cargo
nombramie
nto
Elorza Gorosabel, Bixente | 06-Mayo- | Vicepresidente | Consgjero no Barrio San Andrés 18,
2005 gjecutivo Mondragoén (Guiplzcoa)
Urquizu Errasti, Maria 20-Mayo- Vocal Consgjero no Barrio San Andrés 18,
Carmen 2003 gjecutivo Mondrag6n (Guiplzcoa)

Ninguno de los Consegjeros desarrolla funciones relevantes fuera del Emisor.
L os Consgjeros externos dominicales proceden de Edesa, S.Coop.
Regulacion estatutaria del Consejo Rector:

El Consgjo Rector es, como asi dispone e articulo 33 de los Estatutos Sociales de la Cooperativa, el 6rgano
colegiado al que corresponde, en exclusiva, la gestion y representacion de la Cooperativa, gjerciendo ademés
todas las facultades que no estan expresamente reservadas por la ley o por los estatutos a la Asamblea
General u otros 6rganos sociales.

El Consgjo Rector esta compuesto por doce miembros titulares, elegidos de entre los socios por la Asamblea
General. Ademés, a tiempo de su nombramiento, se elige el mismo nimero de suplentes que sustituiran alos
titulares en caso de vacante definitiva por € tiempo que les restare estatutariamente.

El cargo de miembro del Consgjo Rector es para un periodo de cuatro afios, pudiendo ser reelegidos. La
renovacion del Consejo Rector se hace en tandas de seis miembros cada dos afios.

El cargo de Presidente, Vicepresidente y Secretario del Consgjo Rector son elegidos directamente por la
Asamblea General.

El Consgjo serelne, a menos, unavez a mes, y siempre que lo convoque el Presidente por propiainiciativa
0 a peticion motivada de alguno de sus miembros, de la Comisién de Vigilancia, de la Gerencia, o del
Consgjo Social. Durante €l gercicio cerrado e 31 de diciembre de 2005, el Consegjo se reuni6 en 21
ocasiones y hasta |la fecha de registro del presente Documento de Registro se ha reunido en 15 ocasiones
(siendo la tltima el pasado 23 de junio de 2006).

A las reuniones del Consgjo Rector podra ser convocado, a discrecion del Consgjo, € Gerente, que
participara en las sesiones con voz y sin voto.

El Consgjo queda validamente constituido cuando concurran a la reunion més de la mitad de sus
componentes. La asistencia es personal, no cabiendo representacion, y los acuerdos, salvo las excepciones
gue a continuacion se establecen, se adoptan por mayoria simple de los Consgjeros presentes, excluidas
abstenciones o votos en blanco. El voto del Presidente dirime |os empates.

El Consgjo Rector necesitard el voto favorable de a menos dos tercios de |os asistentes para adoptar, siempre
que no constituyan una modificacion sustancia de los términos previstos en el articulo 27 Dos, m)? de los
estatutos, en cuyo caso corresponderd a la Asamblea General la adopcion del correspondiente acuerdo, los
siguientes acuerdos:

a) Cierrey traslado de un centro de actividad o de una parte significativa del mismo.

b) Restriccion, ampliacion o modificacion de la actividad de la Cooperativa.

2 E| Articulo 27 Dos m), establece la competencia exclusiva de la Asamblea General para la adopcién de
determinadas decisiones, que suponen modificaciones sustanciales en la estructura econdémica, organizativa y
funcional de la Cooperativa.
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¢) Cambios de trascendencia parala organizacion de la Cooperativa.

d) Establecimiento o extincién de vinculos con otras entidades, cooperativas o no, que
supongan una relacion de colaboracién permanente y valiosa parala cooperativa.

€) Expulsion de un socio.

Por ultimo, existe un Consgjo Rector del Grupo Comarca Fagor, integrado por miembros de las distintas
cooperativas del Grupo. De sus 13 miembros, 5 corresponden a Fagor Electrodomésticos, 2 a Ederlany 1 a
cada una de |as restantes cooperativas que componen €l Grupo Comarca Fagor. Este Consgjo Rector decide
¢l retorno cooperativo del Grupo Comarcal Fagor a propuesta del Secretario General del Grupo.

Reglamento Interno Cooperativo:

El Reglamento Interno Cooperativo es un documento que tiene por objeto desarrollar, efectuando las
concreciones necesarias, determinados preceptos de los Estatutos Sociaes e incluir elementos no recogidos
expresamente en los mismos. Adicionalmente se dota el Reglamento Interno Cooperativo de un rango
reglamentario respecto de la norma de rango superior que constituyen los Estatutos. La parte més extensa del
Reglamento Interno Cooperativo se refiere al régimen laboral que los Estatutos Sociales apenas desarrollan,
remitiéndose expresamente a este cuerpo reglamentario.

Otros 6rganos de la Cooperativa:

Al margen del Consgjo Rector, principal 6rgano de gobierno de la Cooperativa, existen en la sociedad otros
Consgjos y Comités, que tienen su ambito de actuacion de forma interna en la sociedad. Estos 6rganos, que
se reinen periddicamente, estan regulados en los Estatutos Sociales y desarrollados en el Reglamento Interno
Cooperativo, anteriormente citado:

A) Consgjo Social

El Consgjo Social se define como el érgano de participacion permanente de la comunidad de trabajo en
la administracion de la Cooperativa, sin perjuicio de las funciones que a respecto competen a la
Asamblea General y a Consgjo Rector.

Tiene funciones de 6rgano asesor y consultivo del Consgjo Rector y Gerencia, siendo preceptivo su
informe en todos aquellos aspectos que afecten a la relacion de trabajo de los socios trabajadores, de
Ccuyas aspiraciones se constituye en portavoz.

Asimismo, actla como érgano asesor de la representacion de la Cooperativa ante otras entidades,
cuando las decisiones a adoptar por éstas incidan en las citadas materias.

Las funciones basicas del Consgjo Socia seran las de informacion, asesoramiento y consulta.
Asimismo, gjercera las funciones de negociacion y control social.

El nimero de miembros del Consegjo Social serd en funcion del total de socios de la Cooperativa, con
un minimo de 40 y un maximo de 60.

La duracion del mandato sera de cuatro afios, sin perjuicio de reeleccidn. La renovacion se hard por
mitades cada dos afios.

El presidente del Consejo Rector es también presidente del Consegjo Social, con facultad de delegacion.
El Vicepresidentey el Secretario se eligen por el Consgjo Social entre sus componentes.

B) Comisién de Vigilancia:

La Comision de Vigilancia estd formada por los siguientes miembros:

Documento de Registro- 76-



Cargo Nombre Fecha de primer

nombramiento
Presidente Dfa Elisabeth Zubiaga Asamblea General 2004
Secretario D. Ignacio M2 Aranzabal Asamblea General 2001
Voca Dfa. M2 Carmen Urrutia 11-05-2005
Voca D. Unai Etxabe Asamblea General 2004
Voca D. Fernando Goiri Asamblea General 2004
Voca Dfa. Maria Paz Llamazares Asamblea General 2004
Vocal D. José Ramoén Salazar 30-09-2005
Vocal Dfia. Concepcidn Alonso Asamblea General 2004

Organo formado por socios de Fagor Electrodomésticos, pudiendo no obstante ser elegido un miembro
Nno socio siempre que redna los requisitos adecuados para el cargo y que no sea miembro del Consgjo
Rector. Laeleccion y revocacion de sus miembros corresponde ala Asamblea General.

La Comision de Vigilancia estd compuesta por tres miembros titulares y tres suplentes y su mandato es
de tres afios, pudiendo ser reelegidos. Existe también un representante de los trabajadores por cuenta
aena en cumplimiento con lo dispuesto en e articulo 50.2 de la Ley 4/1993 de Cooperativas de
Euskadi, en su redaccién vigente (en adelante “LCE”).

El Consegjo Rector de la Cooperativa debe informar a la Comisién de Vigilancia, @ menos una vez a
trimestre, de las actividades y evolucion previsible de la Cooperativa.

La Comisién tiene derecho a realizar todas las comprobaciones necesarias para el cumplimiento de su
mision, paralo que puede solicitar |a asistencia de expertos en el caso de que ninguno de sus miembros
lo fuera.

Los miembros de la Comision tienen acceso a todas | as informaciones recibidas pero no pueden revelar,
fuera de los cauces estatutarios, ni la informacion recibida ni €l resultado de las investigaciones
producidas.

La Comisién de Vigilancia no puede intervenir directamente en la gestion de la Cooperativa ni
representar a esta ante terceros, sin perjuicio de determinadas funciones de representacién ante el
propio 6rgano de administracion en caso de impugnaciones judiciales contra dicho érgano.

Los Estatutos de Fagor Electrodomésticos encomiendan a la Comisién de Vigilancia las siguientes
funciones (las previstas en la propia LCE):

- Revisar las cuentas anuales y emitir un informe preceptivo sobre las mismas y sobre la
propuesta de distribucién de excedentes o de imputacion de pérdidas antes de que sean
presentadas a la Asamblea General, salvo que la cooperativa viniese obligada a someter sus
estados financieros a una auditoria de cuentas.

- Revisar los libros de la cooperativa.

- Convocar la Asamblea General cuando lo estime necesario en interés de la cooperativay los
administradores hubiesen desatendido, en los plazos establecidos, la peticion previamente
dirigida alos mismos por los socios.

- Supervisar y caificar laidoneidad de los escritos de representacion y, en general, resolver las
dudas o incidencias sobre €l derecho de acceso alas Asambleas.

- Impugnar los acuerdos sociales en |0s casos previstos en la presente ley.

- Informar a la Asamblea General sobre aquellas situaciones o cuestiones concretas que la
misma |e hubiese sometido.

- Vigilar €l proceso de eleccion y designacion, por la Asamblea General, de los miembros de
los restantes Grganos.
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- Suspender a los administradores que incurran en alguna de las causas de incapacidad o
prohibicion y adoptar, en su caso, las medidas imprescindibles hasta la celebracion de la
Asamblea General.

El régimen de funcionamiento de la Comision de Vigilancia debe gjustarse alo previsto en |os estatutos
0, en su caso, por €l reglamento interno.

C) Comitéde Auditoria

En el apartado 11.1 se establecen los nombres de los miembros del Comité de Auditoria, asi como un
resumen de |as condiciones en las que actla.

D) Gerencia(Direccion General) y Consejo de Direccion:

Organos cooperativos que se describen en el apartado 10.1.2 siguiente.

E) Comitéde Seguridad e Higiene:

Tiene como funcidn basica velar por €l cumplimiento de las disposiciones en materia de prevencion de
riesgos profesionales y proponer las acciones necesarias para la mejora progresiva de las condiciones
fisicas de trabgjo.

Se reling, a menos, con periodicidad trimestral y estd compuesto por representantes de la linea
gjecutiva, técnicay Consegjo Social.

Ningun miembro del Consegjo Rector del Emisor realiza actividad significativa fuera de la entidad Fagor
Electrodomésticos, S. Coop. y de la Corporacién MCC.

10.1.2  Miembros de los 6rganos de gestion

El actual equipo directivo del Emisor y Comités en los que estan presentes son |os siguientes:

Comité Comité
Estrategia Ejecutivo
Grupo Fagor

Director General Grupo D. Jose Manuel Guisasola X

Director General Fagor Electrodomésticos  Dfia Belén Kortabarria X X
Director General FagorBrandt D. Josu Ugarte X

Director General Fagor Mastercook D. Patxi Lopez X

Responsable Estrategia Industrial Grupo D. Fernando Gémez-Acedo X

Gerente Proyectos Estrat. y Planific. D.Juan Andrés Joaristi X

Grupo

Director 1+D+i Grupo D. Juan Felix Garcia X

Gerente Negocio Confort D. Fco. Javier Egido X
Gerente Negocio Minidomésticos D. Jestis Irure X
Gerente Negocio Frio D. Elias Pagalday X
Gerente Negocio Coccion D. losu Zabala X
Gerente Negocio Lavado D. Fernando Ipifia X
Gerente Negocio Lavavajillas D. ldoiaRuiz de Azua X
Gerente Negocio Mueble D. Jose Ramdn Arenaza X
Director Recursos Humanos Dfia Laura Bolinaga X
Director Financiero Dfia. Elena Zarraga X
Director Industrial D. Jose Mari Zubizarreta X
Gerente Comercial D. Galo Sanchez X

a) Comité de Estrategia del Grupo Fagor Electrodomésticos:
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Tras la integracion del Grupo FagorBrandt, se constituyé un comité que afecta a la totalidad del
Grupo Fagor Electrodomésticos (no siendo un 6rgano exclusivo propio de la cooperativa Fagor
Electrodomésticos) cuyo objetivo es definir y poner en marcha la nueva planificacion estratégica
conjunta, aprovechar y generar sinergias y definir la organizacion del Grupo Fagor
Electrodomésticos.

Al frente del Grupo Fagor Electrodomésticos se sitlla € Comité de Estrategia, integrado por
Presidencia, Direccién General del Grupo, Directores Generales de las tres grandes empresas,

Responsable de Estrategia Industrial, Gerente de Proyectos Estratégicos y Planificacion y Director de
1+D+i.

Sus funciones y responsabilidades son las siguientes:
o Definicion y seguimiento de la estrategia del Grupo
e  Maximo 6rgano de coordinacion de las distintas areas y proyectos del Grupo

e Responsable del cumplimiento del Plan de Negocio del Grupo.
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El organigrama siguiente presenta un resumen de la actual estructura organizativa del Grupo Fagor
Electrodomésticos.

Direccion Presidencia

General Grupo del Consejo
Rector

v v

D.G. D.G. D.G. Respons. Gerencia Direccion
Wrozamet
Fiag’? ’ gagogt (Fagor Proy. Estr
ectro. ran Mastercook) Estrateg.. B 4D+
Industrial y Planific

Como se adelanta en €l cuadro anterior, dependiendo del Comité de Estrategia se disponen las tres
unidades operativas estratégicas del Grupo: Fagor Electrodomésticos, FagorBrandt y Wrozamet
(ahora Fagor Mastercook), cada una de ellas con su correspondiente Direccion General y su Comité

Ejecutivo.
COMITE DE
ESTRATEGIA
DG FED DG FB DG WROZAMET

(Fagor Mastercook)

COMITE COMITE COMITE
EJECUTIVO EJECUTIVO EJECUTIVO

En cuanto a Comité Ejecutivo de Fagor Electrodomésticos, se recoge su composicién por medio del
siguiente organigrama:
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Direccién General Presidencia

Gerencia N. Frio

Gerencia N. Lavado

D. Financiera

Gererncia N. Lavavajill

D. Recursos Humanos

Gerencia N. Coccién

D. Industrial

Gerencia N.Confort

D. Comercial

Geren N. Minidomest.

Gerencia N. Mueble

b)

©)

El Consejo de Direccién o Comité Ejecutivo:

El Consgjo de Direccion o Comité Ejecutivo que, como se ha mencionado anteriormente, esta
integrado por el Director General de Fagor Electrodomésticos, el Director Econémico-Financiero, el
Director de Recursos Humanos, el Gerente Comercial, el Director Industrial y los Gerentes de cada
area de negocio, todos ellos designados por € Consglo Rector, tiene las facultades relativas a su
concepcidn orgénica definida por los Estatutos.

El Presidente del Consegjo Rector es miembro nato del Consgjo de Direccion, con voz y sin voto, con
lafuncion de coadyuvar al necesario nexo entre ambos 6rganos de la Cooperativa.

De acuerdo con lo dispuesto en el Reglamento Interno Cooperativo, €l Consegjo de Direccién se
reunird cuantas veces lo crea oportuno €l Director General, y, como minimo, una vez a mes; las
convocatorias se realizarén ordinariamente por escrito, con las precisiones necesarias; y se levantara
acta de cada reunion con registro de los acuerdos adoptados y dictamenes emitidos.

Entre sus funciones se encuentrala de asistir y asesorar a Director Genera (Gerencia) y actuar como
drgano de coordinacién de las funciones del equipo directivo y de asesoramiento del Consejo Rector,
y tiene como principa funcion la de prever, planificar y promover el desarrollo empresarial de la
cooperativa, asi como el perfeccionamiento de su gestion empresarial.

La Gerencia o Direccion General:

El Director General del Grupo Fagor Electrodomésticos asume las funciones previstas en el articulo
38 de los Estatutos Sociales para la Gerencia. Su hombramiento corresponde a Consgjo Rector y
desarrolla sus funciones bajo el control permanentey directo del Consejo Rector.

La condicién de consgjero y Director General son incompatibles.
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10.2

11.

111

Al menos trimestralmente, el Director General debe presentar al Consegjo Rector un informe sobre la
situacion econdmica y social de la Cooperativa. Asimismo, dentro de los tres meses siguientes a
cierre del gercicio, € Director General debe presentar al Consegjo Rector un informe explicativo de la
gestion de laempresa, € Balance y la Cuenta de Pérdidas y Ganancias.

El Director Genera debe comunicar a Presidente, sin demora, todo asunto que a su juicio requierala
convocatoria del Consegjo Rector 0 que, por su importancia, deba ser conocido por aquél.

Ningun miembro del Equipo Directivo del Emisor realiza actividad significativa fuera de la entidad Fagor
Electrodomésticos, S. Coop. y de la Corporacion MCC.

CONFLICTOS DE INTERES DE LOS ORGANOS DE ADMINISTRACION, DE GESTION Y DE SUPERVISION

Segun la informacion de que dispone el Emisor, ninguno de los miembros del Consegjo Rector ni del Equipo
Directivo tiene conflicto de interés alguno entre sus deberes con € Emisor y sus intereses privados de
cualquier otro tipo ni realizan actividades por cuenta propia 0 ajena del mismo, analogo o complementario
género de actividad del que constituye el objeto social del Emisor.

En relacion con la existencia de operaciones vinculadas, la Unica operacién relevante que suponga una
transferencia de recursos u obligaciones entre el Emisor o entidades de su grupo, y los socios mas
significativos del Emisor eslasiguiente:

Socio Entidad del grupo Relacién Tipo de la Importe 2005
operacion (miles de euros)
Edesa, S. Coop. Fagor Contractual Prestacion de 28.418
Electrodomésticos, servicios de
S. Coop. fabricacion de
aparatos
electrodomésticos

PRACTICAS DE GESTION

DETALLES RELATIVOS AL COMITE DE AUDITORIA DEL EMISOR, INCLUIDOS LOS NOMBRES DE LOS MIEMBROS
DEL COMITE Y UN RESUMEN DE LAS CONDICIONES EN LAS QUE ACTUA

Fagor Electrodomésticos dispone, de conformidad con lo previsto en la Disposicién Adicional Decimoctava
de laLey 24/1988, de 28 de julio, del Mercado de Valores (segun redaccion dada por la 44/2002, de 22 de
noviembre, de Medidas de Reforma del Sistema Financiero), de un Comité de Auditoria cuyos miembros del
Consgjo Rector son los siguientes:

Comité de Auditoria

Cargo Nombre Fecha de primer nombramiento
Presidente M2 Carmen Urquizu Consgjo Rector 26-11-2004
Secretario Fco. Javier Egido Consgjo Rector 26-11-2004
Vocal D. Carlos Angel Berrocal Consejo Rector 26-11-2004

Composicion, mandato y nombramiento.

La Asamblea General de Fagor Electrodomésticos de fecha 4 de Mayo de 2.004 aprob6 el cambio del articulo
39, afladiendo el apartado 39 bis en sus Estatutos, cambio que suponiala creacion del Comité de Auditoria

El Consgjo Rector, siempre que la Cooperativa mantenga valores admitidos a negociacion en mercados
secundarios oficiales de valores, nombrard un Comité de Auditoria compuesto por tres miembros que seran,
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11.2

12.

a menos, en su mayoria miembros del Consgjo Rector sin funciones directivas 0 gecutivas en la
Cooperativa.

El plazo de duracion del cargo sera de cuatro afios, pero se entendera anticipadamente vencido en los casos
en que fueran miembros del Consgjo Rector, cuando estos cesen por cualquier causa, como miembros de este
drgano.

El Comité de Auditoria designara a su Presidente y Secretario. El cargo de Presidente sera elegido de entre
los miembros, que a su vez pertenezcan al Consejo Rector y no desempefien funciones directivas o gecutivas
en la Cooperativa. El Presidente sera sustituido cada cuatro afios, pudiendo ser reelegido una vez transcurrido
un plazo de un afio desde su cese.

Funcionamiento.

El Comité se reunira a convocatoria de su Presidente, que debera hacerse por medio escrito, con antelacion
no inferior a tres dias habiles. No obstante se entendera validamente constituido cuando, estando presentes
todos sus miembros, acuerdan por unanimidad constituirse en sesion. El Presidente debera convocar siempre
que lo solicite cualquiera de los miembros.

Para la valida constitucién del Comité sera precisa la concurrencia persona de la mitad més uno de sus
miembros.

Cada miembro del Comité tendra derecho a un voto y los acuerdos se adoptaran por la mayoria simple de los
votos védidamente emitidos.

De las sesiones del Comité se levantard acta, que serd redactada por € Secretario con el visto bueno del
Presidente. El Comité de Auditoria ha mantenido una reunién durante el gjercicio 2005.

Las funciones de este Comité de Auditoria son:

a) Informar ala Asamblea Genera de la Cooperativa sobre las cuestiones que se planteen en su seno en
materia de su competencia.

b) Proponer a Consegjo Rector para su sometimiento a la Asamblea General el nombramiento de los
auditores de cuentas externos.

c) Supervisar los servicios de auditoria interna en e caso de que exista dicho 6rgano dentro de la
organizacion empresarial.

d) Conocer € proceso de informacion financieray de los sistemas de control interno de la Cooperativa.

2] Relacionarse con los auditores externos para recibir informacion sobre aquellas cuestiones que
puedan poner en riesgo la independencia de éstos y cualesquiera otras relaciones con el proceso de
desarrollo de la auditoria de cuentas, asi como aquellas otras comunicaciones previstas en la
legislacion de auditoria de cuentas 'y en las normas técnicas de auditoria.

DECLARACION DE Sl EL EMISOR CUMPLE EL REGIMEN DE GOBIERNO CORPORATIVO

El Emisor declara que, con la organizacion descrita en |os apartados anteriores y dada su especia naturaleza

de grupo cooperativo, cumple en la medida en que le es aplicable € régimen de gobierno corporativo

establecido por lalegislacion espafiola.

ACCIONISTAS PRINCIPALES

El Emisor no es directa o indirectamente propiedad de una entidad o persona fisica que pueda gjercer un control
sobre el mismo.

Lacifrade capital socia a 31 de diciembre de 2004 y 2005, erade 89.697 y 90.721 miles de Euros, respectivamente.
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El capital socia a 31 de diciembre de 2005 esta participado por 3.704 socios, estando formado por aportaciones
obligatorias y suscritas. A 31 de diciembre de 2005 Fagor Electrodomésticos estaba integrada por (i) 3.048 socios
trabgjadores (1 de ellos con vinculo de duracion determinada), (ii) 493 socios inactivos y (iii) 163 socios

colaboradores.
COMPOSICION DEL CAPITAL SOCIAL DE FAGOR ELECTRODOMESTICOS
A 31 DE DICIEMBRE DE 2004 Y 2005 (cifras en miles de Euros)
Afio 2004 Afio 2005
Socios Importe N° socios Importe N° socios
Socios de trabgjo 79.541 3114 80.579 3.048
Socios inactivos 269 448 296 493
Socios colaboradores™ 9.887 156 9.846 163
Capital Socia Total 89.697 3.718 90.721 3.704

@ A 31 de diciembre de 2004 y 2005, del saldo total de socios colaboradores 4.800 miles de Euros corresponden a
aportaciones de MCC Desarrollo y 4.800 miles de Euros a aportaciones de MCC Inversiones.

Asimismo, Edesa, S. Coop. ostenta una participacion en el capital social de Fagor Electrodomésticos del 0,001%.

13.

INFORMACION FINANCIERA RELATIVA AL ACTIVO Y EL PASIVO DEL EMISOR,
POSICION FINANCIERA Y PERDIDAS Y BENEFICIOS

Toda la informacion financiera incluida en este apartado hace referencia a la relativa a las cuentas anuales
consolidadas de Grupo Fagor Electrodomésticos de los gjercicios anuales terminados a 31 de diciembre de
2004 y 2005, auditada por PricewaterhouseCoopers Auditores.

Las cuentas anuales consolidadas de Fagor Electrodomésticos han sido formuladas de acuerdo con los
principios contables y normas de valoracion generalmente aceptados en Espafia (“PCGA”). Para la revision
de los principales principios y normas contables aplicados en la elaboracion de la memoriay de las cuentas
anuales individuales y consolidadas y auditadas, necesarios para su correcta interpretacion, asi como para
revision de los informes de auditoria de los tres Ultimos gercicios cerrados, véanse estados financieros e
informes de auditoria depositados en la CNMV y en el domicilio y en la pagina web de la Sociedad, no
obstante a continuacion pasamos a relacionar agquellos “principios contables” més relevantes utilizados para
la elaboracién de lainformacion financiera:

a) Inmovilizaciones inmateriales

El inmovilizado inmaterial recoge, por su coste de adquisicion los gastos incurridos en | + D, asi
como en programas informéticos, adquisicion de licencias de fabricacion y otros costes plurianuales
minorados por su amortizacion acumulada. Estas inmovilizaciones se amortizan linealmente,
bésicamente, en cinco afios.

b) Inmovilizaciones materiales

El inmovilizado material se encuentra valorado a precio de coste, neto de su correspondiente
amortizacion acumulada, actualizado en su caso de acuerdo con diversas disposiciones. Los gastos de
reparacion y mantenimiento, se registran con cargo alos resultados del gjercicio en que seincurren.

La amortizacion del inmovilizado material se efectlia siguiendo e método lineal, mediante la
aplicacion de los porcentajes anuales, resultantes de los afios de vida Util econdmica estimada, de
cada elemento.
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d)

e

f)

9

Inmovilizaciones financieras

El inmovilizado financiero, participaciones en sociedades no incluidas en la consolidacién, serefleja,
a su coste de adquisicién o a su valor de mercado, (el menor), entendido éste como €l valor tedrico
contable de las sociedades participadas (no cotizadas) corregido, en el importe de las plusvaias
técitas existentes en e momento de la adquisicion y que subsistan en el de la valoracion posterior.
En el caso de plusvalias técitas asignadas a fondo de comercio, se entiende que éste se deprecia
linealmente en funcion del periodo en el que se entiende contribuye a la obtencién de ingresos.

Fondo de comercio de consolidacion

La diferencia positiva existente entre €l valor contable de |la participacién, directa o indirecta, de la
Sociedad dominante en € capital de las sociedades dependientes y € valor de la parte proporcional
de los fondos propios de éstas atribuible a dicha participacion, ajustado, en su caso, por las plusvalias
técitas existentes, se registra en e proceso de consolidacion como Fondo de comercio de
consolidacion.

Se amortiza linealmente en funcion de los plazos de recuperaciéon del mismo que se han estimado de
la siguiente manera, para Grupo Fagor Holland, B.V. 20 afios y para Wrozamet, S.A.(Fagor
Mastercook) 10 afios.

Existencias

Las existencias se valoran a precio de coste o valor de mercado (valor neto de realizacion), si este
ultimo fueramenor. El precio de coste se determina de acuerdo con los siguientes criterios:

. Materias primasy auxiliares, suministrosy componentes: al precio de adquisicion.

. Productos terminados y productos en curso: a coste medio de fabricacion queincluye €l coste
de los materiales incorporados, la mano de obra y los gastos directos e indirectos de
fabricacion.

. Productos terminados adquiridos a terceros para su comercializacion: se valoran,

basicamente, a su coste medio de adquisicion.

La valoracion de los productos obsoletos, defectuosos o de lento movimiento se ha reducido a su
valor neto de realizacion, mediante la creacion de una provision por depreciacion que se dota con
cargo a epigrafe Variacion de las provisiones de tréfico de la cuenta de pérdidas y ganancias adjunta.

Clasificacion a corto plazo

En € balance de situacion adjunto, las cuentas a cobrar y a pagar se clasifican en funcion de su
vencimiento, considerando como corto plazo agquellos importes con vencimiento anterior a 12 meses
desde lafechadel balance.

Impuesto sobre beneficios

Se reconoce como gasto en cada gercicio el Impuesto sobre sociedades calculado en base al
beneficio antes de impuestos desglosado en las cuentas anuales, corregido por las diferencias de
naturaleza permanentes con los criterios fiscales y tomando en cuenta las bonificaciones y
deducciones aplicables. El impuesto diferido o anticipado que surge como resultado de diferencias
temporales derivadas de la aplicacion de criterios fiscales en el reconocimiento de ingresos y gastos,
sereflegjaen el balance de situacion hasta su reversion.

El criterio seguido en el reconocimiento del pasivo por impuestos diferidos es €l de provisionar todos,
incluso agquellos cuya reversion no esta prevista de inmediato. Dicha provision se gjusta para reflgjar
eventuales cambios en € tipo del Impuesto sobre sociedades. Por otra parte, los impuestos
anticipados sdlo se reconocen en el activo en la medida en que su reaizacion futura esté
razonablemente asegurada en el plazo méximo de 10 afios, 0 siempre que existan impuestos diferidos
gue los compensen, a partir de 10 afios.
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13.1

13.11

h)

Las honificaciones y deducciones en la cuota del impuesto se consideran como minoracion del gasto
por impuestos en €l gjercicio en que se aplican. Si en un gercicio anterior a su aplicacion no existen
dudas sobre el cumplimiento de los requisitos fiscales que permiten su aplicacion, el plazo para su
reversion no excede de diez afios y se estima la recuperabilidad de las mismas, se registran en el
activo como un crédito fiscal. En el caso de las deducciones por inversiones, la imputacién contable
como menos gastos se periodifica con un criterio razonable, y en todo caso prudente, en funcién del
plazo en que se amortizan los bienes del inmovilizado que han generado |os créditos fiscales.

Provisiones parariesgosy gastos

La Sociedad dota provisiones por el importe estimado necesario para hacer frente adecuadamente a
responsabilidades probables o ciertas, procedentes de contingencias y/u obligaciones de naturaleza
indeterminada.

Con la entrada en funcionamiento en el afio 2003 de la nueva Ley que regula las garantias post-venta
de todos los productos vendidos, la Sociedad esta obligada a ofrecer una garantia post-venta que
cubra una parte del coste de las reparaciones realizadas durante los dos primeros afios desde la
instalacion del el ectrodomeésti co.

Adicionalmente, la Sociedad mantiene para sus productos con marca “Fagor” la garantia total de 5
afos, ofreciendo por tanto una garantia adicional de otros 3 afios, que cubre la reparacién o
reposicion de piezas y componentes necesarios y derivados de las averias sufridas por causa
accidental, estando a cargo del propietario los costes de desplazamiento y mano de obra. Para los
productos con marca “White Westinghouse”, productos que se han dejado de fabricar en € afio 2003,
la garantiatotal ofrecida es de 3 afios. Asimismo, la Sociedad ofrece una garantia de 2 afios paralos
productos de la marca De Dietrich que ha comenzado a comercializar en 2005.

BALANCES CONSOLIDADOS DE FAGOR ELECTRODOMESTICOS, S. COOP.

Balances de situacion consolidados a 31 de diciembre de 2005 y 2004 (en miles de euros)

ACTIVO 2005 2004 Variacion
INMOVILIZADO
Gastos de establecimiento 405 65 523,08%
Inmovilizaciones inmateriales 104.947 24.789 323,36%
Inmovilizaciones materiales 355.054 154.818 129,34%
Inmovilizaciones financieras 92.595 62.493 48,17%
553.001 242.165 128,36%
FONDO DE COMERCIO DE CONSOLIDACION 69.838 4,052 1623,54%
GASTOS A DISTRIBUIR EN VARIOS EJERCICIOS 4.954 3.949 25,45%
ACTIVO CIRCULANTE
Socios desembol sos exigidos 240 624 -61,54%
Existencias 237.485 140.797 68,67%
Deudores 496.224 276.216 79,65%
Inversiones financieras temporales 103.807 35.139 195,42%
Tesoreria 73511 5.302 1286,48%
Ajustes por periodificacién 3.870 1.100 251,81%
915.137 459.178 99,30%
TOTAL ACTIVO 1.542.930 709.344 117,51%
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PASIVO

FONDOS PROPIOS

Capital suscrito

Reservas de revalorizacion

Aportaciones subordinadas

Otras reservas de la Sociedad dominante

Reservas de sociedades consolidadas

Diferencias de conversion

Pérdidas y ganancias (beneficio)

SOCIOS EXTERNOS
INGRESOS A DISTRIBUIR EN VARIOS EJERCICIOS
FONDO DE EDUCACION, FORMACION Y PROMOCION
PROVISIONES PARA RIESGOS Y GASTOS
ACREEDORES A LARGO PLAZO

Deudas con entidades de crédito

Deudas con socios

Otros acreedores

ACREEDORES A CORTO PLAZO
Deudas con entidades de crédito
Deudas con empresas asociadas y puestas en equivalencia
Acreedores comerciaes
Otras deudas no comerciales
Provisiones para operaciones de tréfico
Ajustes por periodificacion

TOTAL PASIVO

2005 2004 Variacion
90.721 89.697 1,14%
1.324 2.506 -47,17%
60.000 60.000 0%
60.346 58.010 4,03%
11.727 10.583 10,80%
(1.778) (940) 89,14%
1.081 4.327 -75,02%
223421 224.183 -0,34%
48.067 26.246 83,14%
10.487 5.415 93,66%
1 627 -99,84%
122.579 17.929 583,69%
177.149 53.538 230,88%
54.889 48.905 12,23%
40.577 9.251 338,62%
272.615 111.694 144,07%
321.403 64.898 395,24%
29.052 36.297 -19,96%
416.335 169.237 146,00%
82.529 38.084 116,70%
14.829 13.444 10,30%
1.612 1.290 24,96%
865.760 323.250 167,83%
1.542.930 709.344 117,51%

13.1.2. Comentarios de variaciones significativas de las principales partidas del Balance de Situacion

consolidado:

. Perimetro de consolidacion

Como se ha venido comentando a lo largo del presente Documento de Registro, durante el gercicio
2005 se han adquirido y constituido ciertas sociedades por parte de la Sociedad dominante del Grupo,
habiéndose incorporado las mismas a perimetro de consolidacion y que detallamos a continuacion:

. Adquisicion del Grupo Fagor Holland, B.V. con un coste adquisicion aproximado de
121 millones de euros, aunque con |os desembol sos que se indican en el apartado 6.1.2

del presente Documento de Registro.

. Adquisicién de Grumal, S.L. con un coste de adquisicion aproximado de 4 millones de
€euros.
. Creacion de la sociedad Fagor Hometek, S. Coop. con un capital socia de 0,4 millones

de euros, participada integramente por las sociedades del Grupo Fagor.

Estas adquisiciones hacen que las cifras de 2004 y 2005 sean dificilmente comparables a nivel
consolidado, motivado principalmente por la adquisicién del Grupo Fagor Holland, B.V.

1. Activo

0] Inmovilizado inmaterial
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(i)

(iii)

(iv)

El Inmovilizado inmaterial ha aumentado un 323,36%, que corresponden principalmente a las
entradas por variacion del perimetro de consolidacién detalladas anteriormente.

No obstante, las restantes adiciones corresponden basicamente a los costes de desarrollo de
nuevas lineas de negocio y software informatico. Destacan como nuevas lineas de negocio los
proyectos de desarrollo de hornos, lavado, secado y planchado y radiadores con un coste total
activado hasta el 31 de diciembre de 2005 por importe de 20,5 millones de euros.

Inmovilizado material

Las variaciones en este epigrafe corresponden basicamente a los activos incorporados en €l
perimetro de consolidacion por el Grupo Fagor Holland, B.V. y sociedades dependientes (150
millones de euros en valor neto).

Las inversiones materiales del Grupo en el gercicio 2005 han ascendido a 80,3 millones de
€euros.

Siguiendo una recomendacion técnica tras analizar €l elevado importe de bienes totalmente
amortizados todavia en uso (en torno a los 217 Millones de euros), durante este gercicio el
Emisor ha realizado un estudio para evaluar la razonabilidad de las vidas Utiles econémicas
empleadas en los bienes de inmovilizado y homogeneizar |os criterios en el Grupo. Sobre la
base del mismo, las vidas Utiles han sido reestimadas y homogeneizadas y ha supuesto un
efecto en la amortizacién del afio 2005 por importe de 7,4 millones de euros como menor
gasto por amortizacion. Este efecto ha sido evaluado de manera prospectivay desde el 1 de
enero de 2005 y ha sido informada en la Nota 3.c) de la Memoria consolidada.

Inmovilizado financiero

Las inmovilizaciones financieras se situaron en 2005 en 92,5 millones de euros frente a los
62,5 del gercicio 2004.

El incremento corresponde principalmente a créditos fiscales pendientes de utilizacién y a
Impuestos anticipados por diferencias temporales. El Grupo, para homogeneizar |0s criterios
en el Grupo consolidable y de acuerdo con lo previsto en la Norma de Vaoracion n° 16 del
Plan General de Contabilidad y Resoluciones del ICAC de 9 de octubre de 1997 y 15 de
marzo de 2002, haregistrado en el gjercicio 2005 créditos fiscales por compensacion de bases
imponibles negativas y deducciones en la cuota. Los mencionados créditos han tenido un
efecto en la cuenta de resultados de 15,4 millones de euros. En el caso de las deducciones por
inversiones laimputacion a resultados se periodifica con un criterio razonable, y en todo caso
prudente, en el plazo de recuperacién de las inversiones asociadas.

A diferencia del criterio adoptado desde este gjercicio, la Sociedad en gercicios anteriores
registraba los importes correspondientes a las deducciones y bonificaciones pendientes de
aplicacion, asi como ala compensacién de bases imponibles negativas como menor gasto del
Impuesto sobre sociedades en el gercicio en el que se aplicaban.

Por lo tanto este hecho anteriormente expuesto ha de ser considerado a efectos comparativos
de uniformidad de las correspondientes cifras entre los gjercicios 2004 y 2005. Este cambio
de criterio, con & que ha estado de acuerdo la firma auditora, ha sido indicado en el péarrafo
de opinién de su informeindividual y consolidado.

Fondo de Comercio

Ladiferencia positiva existente entre el valor contable de la participacién, directa o indirecta,
de la Sociedad dominante en el capital de las sociedades dependientesy € valor de la parte
proporcional de los fondos propios de éstas atribuible a dicha participacion, ajustado, en su
caso, por las plusvalias técitas existentes, se registra en el proceso de consolidacion como
Fondo de comercio de consolidacién.
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v)

Pasivo

0]

Se amortiza linealmente en funcion de los plazos de recuperacion del mismo que se han
estimado de la siguiente manera, para Grupo Fagor Holland, B.V. 20 afios y para Wrozamet,
S.A 10 afios.

El Fondo de Comercio ha experimentado un aumento del 1623,54% con respecto a ejercicio
anterior. EI movimiento habido en este epigrafe durante este gjercicio hasido el siguiente:

Miles de euros

Saldo al 31 de diciembre de 2004 4.052
Adiciones 68.567
Amortizacion del gercicio (2.781)
Saldo al 31 de diciembre de 2005 69.838

Las adiciones del gercicio corresponden a los fondos de comercio generados en las
adquisiciones del 90% de Fagor Holland, B.V. y € 37,99% de Grumal, S.L. Al 31 de
diciembre de 2005, el detalle de los fondos de comercio netos de amortizacidn es el siguiente:

Miles de euros

Fagor Holland, B.V. 66.364
Wrozamet, SA. 3.252
Grumal, S.L. 222

69.838

Inversiones financieras temporales

Dentro del capitulo de inversiones financieras temporal es destaca el epigrafe de Imposiciones
a corto plazo por importe de 92 millones de euros. Estas imposiciones devengan un tipo de
interés anual de mercado, tanto para las inversiones de la Sociedad dominante como para las
sociedades radicadas en € extranjero. Del total de imposiciones, 24 millones estan
constituidos en garantia a préstamos concedidos por entidades financieras a la filial
Wrozamet.

Descripcion del endeudamiento del Emisor anivel consolidado

En cuanto a la deuda con Entidades de Crédito, estos epigrafes del balance de situacion
consolidado adjunto presentan la siguiente composicion a 31 de diciembre de 2005:

Miles de euros

Largo plazo Corto plazo
Préstamos 171.140 163.218
Efectos descontados y anticipos ala exportacion - 118.587
Otros préstamosy lineas de crédito 6.009 38.519
Periodificacion de intereses - 1.079
177.149 321.403

El tipo de interés de los préstamos y créditos bancarios se encuentra en linea con los tipos de
interés de mercado vigentes durante €l gjercicio.

El detalle por vencimientos de los préstamos y créditos a largo plazo a cierre de 2005 es €
siguiente:
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Afio de vencimiento Miles de euros

2006 201.737
2007 55.112
2008 33.002
2009 33.494
2010 20.815
2011y siguientes 34.726

378.886
Menos parte a corto (201.737)
Total largo plazo 177.149

En cuanto a otros acreedores alargo plazo, en cuanto a las deudas con socios a largo plazo, €l
detalle de este epigrafe del balance de situacién a 31 de diciembre de 2005 es como sigue:

Miles de euros

Aportaciones voluntarias de |os socios 37.536
Préstamos socios inactivos y colaboradores 14111
Participaciones especiales 2.772
Devolucion aportaciones obligatorias 374
Otras deudas con socios 96

54.889

Las aportaciones voluntarias realizadas por los socios de la Cooperativa y de la sociedad
participada Edesa, S. Coop. de acuerdo con las condiciones del Reglamento Interno
Cooperativo vencen en julio de 2012. El socio podra optar por €l reembolso anticipado de las
aportaciones voluntarias, con un mes de preaviso. El Consgo Rector de la Sociedad
dominante, en funcion de la experiencia con estas aportaciones y que este Consegjo puede
modificar sus condiciones de reembolso considera estos importes como deudas a largo plazo.
Estas aportaciones han devengado durante este gercicio un tipo de interés anual que ha
oscilado entre el 4,25%y el 4,5% por importe de 1,5 millones de euros.

Al 31 de diciembre de 2005 se recoge un importe de 14,1 millones de euros correspondientes
a aportaciones de capital transferidas a préstamos de aquellos socios que han pasado a
situacion de colaboradores e inactivos.  Estos préstamos son reembolsables a partir de los 5
afios desde su formalizacion, y su tipo deinterés ha sido del 10,3% anual .

Las Participaciones especiales fueron emitidas con arreglo a lo dispuesto en el articulo 64 de
la Ley 4/1993 de 24 de junio de las Cooperativas de Euskadi. Durante este gercicio estas
participaciones han devengado unos intereses que ascienden a 267.000 euros y tienen
vencimiento minimo de 5 afios desde |a fecha de emision.
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13.2

13.2.1.

CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS DE FAGOR ELECTRODOMESTICOS, S. COOP.

Cuentas_de Pérdidas_y Ganancias_consolidadas de los ejercicios _anuales terminados a 31 de

diciembre de 2005 y 2004 (en miles de Euros):

Ingresos de explotacion
Importe neto de la cifra de negocios

Aumento existencias. de prod. terminados y en curso de fabricacion

Trabajos efectuados por la empresa para el inmovilizado
Otros ingresos de explotacion
Gastos de explotacion

Reduccién existencias de prod. terminado y en curso de fabricacion

Aprovisionamientos

Gastos de personal

Dotaciones para amortizaciones de inmovilizado

Variacion de las provisiones de trafico

Otros gastos de explotacion

RESULTADOS DE EXPLOTACION

Ingresos financieros

Gastos financieros

RESULTADOS FINANCIEROS

Amortizacion de Fondo de Comercio de Consolidacion
Resultados de Sociedades puestas en equivalencia
RESULTADOS DE LAS ACTIVIDADES ORDINARIAS
RESULTADOS EXTRAORDINARIOS

RESULTADOS CONSOLIDADOS ANTES DE IMPUESTOS
Impuesto sobre Sociedades

RESULTADO CONSOLIDADO DEL EJERCICIO
(BENEFICIOS)

Resultado atribuido a socios externos

Dotacion al Fondo de Educacion, Formacidn 'y Promocion
Intereses de |as aportaciones al capital socia y de otros fondos

EXCEDENTE POSITIVO ATRIBUIDO A LA SOCIEDAD
DOMINANTE
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2005 2004 Variacion
1.446.653 980.837 47,49%
1.411.392 940.819 50,01%
- 22.765 -
4.267 2.956 44,35%
30.994 14.297 116,79%
(1.448.536) (961.739) 50,62%
(23.448) - -
(829.863) (591.584) 40,28%
(274.302) (167.514) 63,74%
(39.374) (26.179) 50,40%
(5.936) (423) 1303,3%
(275.613) (176.039) 56,56%
(1.883) 19.098 -
8.470 8.949 (5.35%)
(23.091) (13.838) 66,87%
(14.621) (4.889) 199,06%
(2.781) (800) 247,62%
(82) (388) (78,86%)

(19.367) 13.021

15.331 2.893 429,93%
(4.036) 15.914 -
14.425 679 2024,44%
10.389 16.593 -37,39%
5.604 458 1123,58%
1 608 -99,83%
3.703 11.200 -66,94%
1.081 4.327 -75,02%




13.2.2

Explicacion analitica de la cuenta de pérdidas y ganancias consolidadas y variaciones de resultados
mas significativos en los dos Ultimos ejercicios

Se incluyen a continuacion los comentarios de variaciones mas significativas de las cuentas de resultados
correspondientes alos gercicios finalizados a 31 de diciembre de 2004 y 2005 bajo PCGA.

0] Ingresos de explotacion

El importe neto de la cifra de negocios ha experimentado una variacion del 47,49% motivada
fundamentalmente por la incorporacion, con efectos 1 de junio de 2005, al perimetro de consolidacion de la
cifra de negocio del Grupo Fagor Holland, B.V. y sociedades dependientes por importe de 462 millones de
euros (en torno alos 743 millones de euros si la incorporacién se hubiera producido desde €l 1 de enero). En
términos comparables de perimetro de consolidacién con el 2004, se ha producido un incremento del 7,18%
de lacifrade negocio.

Esta evolucion se puede considerar positiva, a nivel general, teniendo en cuentas las tendencias del mercado,
principalmente la entrada de nuevos competidores, principalmente asiaticosy turcos, con politicas de precios
agresivas y €l comportamiento de la economia europea, que durante el gercicio 2005 sufrid un
estancamiento. Derivada de esta situacion econémica asi como por los factores de competencia en el sector
indicados se puede constatar una tendencia ala baja en los precios de venta de ciertos productos.

La distribucion del importe neto de la cifra de negocios correspondiente a la actividad ordinaria del Grupo
Consolidado en el 2005, en cuanto a su ambito geografico, se ha generado en un 43% en €l mercado nacional
y en un 57% en la exportacion. Se comerciaizaron el 23% de los productos, siendo € 77% de fabricacion
propia.

Sin embargo y pese a esta situacion de estancamiento del importe neto de lacifraglobal de negocio (el Grupo
Fagor Holland, B.V. y sociedades dependientes redujo su cifra de negocio anual respecto a gjercicio 2004 en
un 8,5%), el crecimiento de las ventas de Fagor Electrodomésticos en € mercado nacional ha sido de un
4,82% que ha absorbido el decrecimiento en el mercado internacional.

(i) Gastos de explotacion

En cuanto alos costes de fabricacion, y extrayendo el efecto del incremento por perimetro, han incrementado
en un 8,48%, esto es en un porcentaje mayor que el crecimiento experimentado por las ventas. El aumento de
la eficiencia en la produccién que ha compensado |os incrementos de costes de personal, no ha sido suficiente
para absorber € importante incremento de los precios de compra de materias primas. La consecuencia clara
hasido el estrechamiento de mérgenes brutos de los productos.

Este estrechamiento de margenes brutos cifrado a nivel de Grupo Consolidado en un punto porcentual sobre
ventas con los incrementos de costes de estructura y resto de gastos de explotacién (publicidad, alquileres,
suministros, reparaciones y mantenimiento, costes de servicios profesionales independientes ...) ha supuesto
una reduccion de los resultados de explotacién en torno alos 21 millones de euros.

Como contrapartida, las Dotaciones para amortizaciones de inmovilizado se han minorado en 7,4 millones de
euros, debido aque, tal y como se ha explicado con anterioridad, durante este gjercicio el Emisor harealizado
un estudio para evaluar la razonabilidad de las vidas Utiles econdmicas empleadas en los bienes de
inmovilizado y homogeneizar |os criterios en el Grupo.

(iif)  Resultado financiero

El resultado financiero ha sido de 14,6 millones negativo, en torno a 10 millones de euros superior a
registrado en el gercicio 2004, de los cuales 3,5 millones obedecen al incremento del perimetro por la
incorporacion del Grupo Fagor Holland y €l resto por e incremento de financiacion externa solicitada para
las operaciones de adquisiciones de empresas llevadas a cabo en el gjercicio 2005 y de financiacién de las
inversiones materiales acometidas en este gjercicio (80,3 millones de euros).
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(iv)  Resultado extraordinario

Sin perjuicio de lo anterior cabe resalta el importante incremento de los resultados extraordinarios positivos,
que aumentaron en un 429,93%, hasta alcanzar |os 15.331 miles de euros motivados principa mente por:

a) Beneficios en la engjenacion de inmovilizado material y cartera de control, (venta de las acciones de
Victorio Luzuriaga através de Fagor S.Coop.), por importe de 2.421 miles de euros.

b) Ingresos extraordinarios por 2.323 miles de euros por |a parte pendiente de cobro de una indemnizacion
del siniestro del amacén de Vitoria.

¢) Ingresosy beneficios de otros gercicios por importe de 2.621, que obedecen basicamente a excesos de
provisiones de gjercicios anteriores.

d) Reconversién excedentes Grupo Fagor por 6.973 miles de euros.

Asi la caida de margenes brutos de venta unida al incremento de costes financieros ha tenido como
consecuencia la disminucion del resultado de la actividad ordinaria que no ha podido ser paliada con el
incremento de resultados extraordinarios positivos, originando un resultado antes de impuestos que alcanza
un importe negativo de 4.036 miles de euros.

Como hemos comentado anteriormente el Grupo, para homogeneizar 1os criterios en el Grupo consolidable,
siguiendo recomendaciones técnicas y de acuerdo con o previsto en la Norma de Vaoracion n° 16 del Plan
Genera de Contabilidad y Resoluciones del ICAC de 9 de octubre de 1997 y 15 de marzo de 2002, ha
registrado en el gercicio 2005 créditos fiscales por compensacién de bases imponibles negativas y
deducciones en la cuota. Los mencionados créditos han tenido un efecto en la cuenta de resultados de 15,4
millones de euros. En € caso de las deducciones por inversiones la imputacion a resultados se periodifica
con un criterio razonable, y en todo caso prudente, en el plazo de recuperacion de |as inversiones asociadas.

El dato de comparacion homogénea con sociedades de naturaleza no cooperativa es €l de resultados
consolidado después de impuestos y antes de intereses a las aportaciones sociales, siendo de 10.389 miles de
euros y 16.593 miles de euros de beneficio, para los gjercicios 2005 y 2004 respectivamente, con lo que
disminuyen en un 37,39%, motivado fundamentalmente, tal y como hemos expuesto previamente en la
disminucién de los méargenes brutos de venta.

13.3 EsTADOS DE FLUJOS DE EFECTIVO CONSOLIDADOS, RATIOS DE ESTRUCTURA FINANCIERA Y FONDO DE
MANIOBRA
Lasiguiente tabla muestra el estado de flujos de efectivo consolidados correspondiente a gjercicio 2005:
FLUJOS DE CAJA DE ACTIVIDADES ORDINARIAS (miles de euros) 2005
Beneficios del ejercicio antes de impuestos -4.036
Ajustes por:
Amortizaciones 39.374
Amortizacién de fondo de comercio 2.781
Dotacion (reversion de) pérdidas por deterioro de valor de activos no corrientes
Ingresos de activos financieros 6.004
Gastos financieros -19.710
Participacién en los resultados de asociadas
Pérdidas (beneficios) en la venta de inmovilizado material -2.421
Dotacion a (reversion de) provisiones parariesgosy gastos, neta 77.513
Ingresos a distribuir traspasados a resultados 5.068
Amortizacion de gastos a distribuir 958
Beneficios de explotacion antes de cambios en capital circulante 105.531
Aumento/Disminucion en clientesy otras cuentas a cobrar -222.778
Amento/Disminucion en existencias -96.688
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Aumento/Disminucion en acreedores comerciales y otras cuentas a pagar 542.894
Aumento/Disminucion de provisiones

Efectivo generado por operaciones 223.428
Intereses pagados

Impuesto sobre beneficios pagados -14.425
Efectivo neto generado por las actividades ordinarias 343.384
Flujos de caja de actividades de inversion

Procedente de la venta de inmovilizado material 113
Procedente de la venta de inversiones financieras 7.181
Intereses recibidos

Adquisicion de Fondo de Comercio -68.567
Adquisicién de inmovilizado material -239.302
Adquisicion de inversiones financieras -5.178
Adquisicion de activos inmateriales -70.083
Efectivo neto generado por/aplicado en actividades de inversion -375.836
Flujos de caja de actividades financieras

Procedentes de financiacién de vinculadas 21.821
Procedente de financiacién bancaria 196.358
Adgquisicion de acciones propias

Reembolso de pasivo con intereses -48.850

Reembolso de deudas con vinculadas
Pago de pasivos por arrendamiento financiero

Dividendos pagados

Efectivo neto generado por actividades financieras 169.329
Aumento (disminucion) neto de efectivo y equivalentes a efectivo 136.877
Efectivo y equivalentes al efectivo a1l de enero 40.441
Efectivo y equivalentes al efectivo a 31 de diciembre 177.318

La siguiente tabla muestra determinados ratios relativos a la estructura financiera consolidada de Fagor
Electrodomésticos a 31 de diciembre de 2005 y 2004.

Ratios de estructura financiera 31/12/2005 31/12/2004
Fondos propios/ Total pasiVo..........ocveeeeviiiiieieeiiiiiie s 14,48% 31,6%
Endeudamiento total / Fondos propios 509,5% 194,0%
Deuda financieraneta/ FONdos propios.............ceevevnuenees 142,0% 34,3%
Deudafinancierabruta/ Total pasivo............ccccvvveieeeennen. 32,3% 16,7%
Deudafinancieraacorto plazo / Total deudafinanciera.......... 64,5% 54,8%
Disponible/ Deudafinancieraacorto plazo................c....... 56,4% 64,0%

A continuacién, analizamos los componentes del fondo de maniobra consolidado de Fagor Electrodomésticos
a 31 de diciembre de 2005 y 2004.

Documento de Registro- 94-



13.4

135

13.6

Fondo de Maniobra 31 de diciembre

(Miles de euros salvo porcentajes) 2005 2004 Variacion
EXISEENCIBS. .. ettt et e e e et e e e e 237.485 140.797 68,7%
(= o [0 S 496.224 276.216 79,7%
Ajustes por periodificacion..........ccoceeieee i 3.870 1.100 251,8%
Total activo circulante de explotacion..............cccoeveveinnnen. 737.579 418.113 76,4%
ACreedores CoOmerCiales........oevvier i e, (416.335) (169.237) 146,0%
Otras deudas N0 COMErCIAlES. .. ... .vevveeveriiie e e (82.529) (38.084) 116,7%
Provisiones para operaciones de tréfico.............c.coeeenene s (14.829) (13.444) 10,3%
Ajustes por periodificacion...........cooceeviei e (1.612) (1.290) 25,0%
Total pasivo circulante de explotacion...................c.c.e... (515.305) (222.055) 132,1%
Fondo de maniobra de explotacion................c.ccoevee s 222.274 196.058 13,4%
Soci0s desembolSOS eXigidOS. .. ... vvvveiee i e 240 624 (61,5%)
[DTES oo 0110 L= ) TP 177.318 40.441 338,5%
Deudafinancieraacorto plazo...........cccceviveviiiiiiiinnienns (321.403) (64.898) 395,2%
Deudas con empresas asociadas y puestas en equivalencia..... (29.052) (36.297) (19,9%)
Fondo de maniobraneto...........cccooviviiine i, 49.377 135.928 (63,7%)

(2) Incluye tesoreria, inversiones financieras temporales y deudas con empresas asociadas.
AUDITORIA DE LA INFORMACION FINANCIERA HISTORICA ANUAL

La informacion financiera histérica recogida en €l presente apartado 13 ha sido auditada, en cada uno de los
gercicios, por las firmas de auditoria descritas en los apartado 2 y 7.1 anteriores.

Las Cuentas Anuales y los Informes de Gestion (i) individuales, (ii) consolidados, (iii) combinados y (iv)
combinados y consolidados de los gercicios 2003, 2004 y 2005 fueron auditados con informes favorables,
sin que se hayan producido declaraciones adversas, salvedades, limitaciones de alcance, denegaciones de
opinion.

Tanto en el domicilio social del Emisor, como en la Comisién Nacional del Mercado de Vaores (“CNMV”),
pueden ser consultadas las Cuentas Anuales y los Informes de Gestion, individuales, consolidados,
correspondientes a los gercicios sociaes cerrados a 31 de Diciembre de 2003, 2004 y 2005, asi como los
correspondientes Informes de Auditoria. Adicionamente, en el domicilio social del Emisor, pueden ser
consultadas las Cuentas Anuales y los Informes de Gestion, combinados y combinados y consolidados,
correspondientes a los gercicios sociaes cerrados a 31 de Diciembre de 2003, 2004 y 2005, asi como los
correspondientes Informes de Auditoria

EDAD DE LA INFORMACION FINANCIERA MAS RECIENTE

El udltimo afio de informacion financiera auditada no puede preceder en mas de 18 meses a la fecha del
documento de registro. Dado que el presente Documento de Registro se incluye informacién financiera
auditada referente a gjercicio cerrado el 31 de diciembre de 2005 que no precede, por tanto, en més de 18
meses a |la fecha de aprobacion del mismo, se cumple lo previsto en el Reglamento 809/2004.

INFORMACION INTERMEDIA Y DEMAS INFORMACION FINANCIERA
Fagor Electrodomésticos no presenta informacion financiera intermediay dado que la fecha del Documento
de Registro no es superior a nueve meses posterior a fin del dltimo ejercicio cerrado, no debe contener

informacion financiera intermedia que abarque por 1o menos los primeros seis meses del gercicio en curso,
aunque no haya sido auditada.
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PROCEDIMIENTOS JUDICIALES Y ARBITRAJE

No existen procedimientos gubernamentales, legales o de arbitrgje, de clase alguna que puedan tener o
pudieran tener en el futuro efectos significativos en e Emisor y/o la posicion o rentabilidad financiera del
Grupo Fagor Electrodomésticos.

En este sentido, en el informe de auditoria consolidado de Fagor Electrodomésticos del afio 2005 se recogen
provisiones para contingencias por un importe de 27.997 miles de euros, que incluyen, principalmente, las
estimaciones realizadas por la Direccion respecto a dos procedimientos abiertos frente ala Comision Europea
consistentes en:

- Decision de la Comision Europea por la que se insta a Francia, como estado concedente, para que
requiera la devolucion de determinadas ayudas concedidas a Brandt Industries y Brandt
Components. El Gobierno francés, hasta la fecha no ha iniciado € proceso de recuperacién y la
decision de la Comision Europea ha sido recurrida por Brandt Industries.

- Decision de la Comision Europea por la que se insta a Italia, como estado concedente, para que
requierala devolucién de determinadas ayudas concedidas a Brandt Italia. La Comision Europea ha
iniciado un procedimiento contra Italia por no haber gecutado su decision, habiendo el gobierno
italiano impugnado la misma.

Finamente, existe una demanda por parte de Ocean relativa a pago de dafios y perjuicios motivados por
supuestos incumplimientos por parte de Brandt Italia de acuerdos relativos a la cesiéon de la planta de
Verolanova. Sin perjuicio de lo anterior, el Emisor considera infundada tal demanda y que son remotas las
posibilidades de que prospere.

CAMBIOS SIGNIFICATIVOS EN LA POSICION FINANCIERA O COMERCIAL

Desde la fecha de cierre del Ultimo gjercicio auditado no se ha producido ningin cambio significativo en la
posicion financiera o comercial del grupo.

INFORMACION ADICIONAL
CAPITAL SOCIAL
El capital socia se halla compuesto por laacumulacion de las siguientes partidas:

(i) laaportacioninicia al capital social,

(ii) losretornos capitalizados y 1os extornos detraidos,

(iii) losintereses aplicados para corregir €l efecto de lainflacion, y

(iv) las aportaciones posteriores realizadas en forma obligatoriay voluntaria.
Las aportaciones de los socios se desembolsaran necesariamente en efectivo y se acreditaran mediante
libretas o cartillas de participacion nominativas, son transferibles por actos intervivos entre los socios y entre
quienes se comprometan a serlo en los tres meses siguientes, de acuerdo con la regulacion especifica que se
establezca a respecto, no pudiendo una transmisién de aportacion situar la aportacion del socio cedente por
debajo de la obligatoria inicial vigente en cada momento, ni servir para la redizaciéon de la aportacion
obligatoria inicial ni de las aportaciones obligatorias en genera. Las aportaciones seran transferibles por
sucesion “mortis causa’ autométicamente y sin deduccion alguna si los derechohabientes son sociosy asi 1o
solicitan, o fueran admitidos como tales tras solicitarlo en el plazo de tres meses desde el fallecimiento.
Laretribucion de las aportaciones a capital esta condicionada, segun establece el articulo 46 de los Estatutos

Sociales, a la existencia ya sea de excedentes netos disponibles —deducidas las pérdidas acumuladas- o de
reservas de libre disposicion.
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El capital social de Fagor Electrodomeésticos era, a 31 de diciembre de 2005, de 90.721 miles de Euros y
estaba desembolsado en la cuantia de 90.529 miles de Euros. Dado que en las sociedades cooperativas €l
capital socia tiene caracter variable, la Ley sdlo obliga a establecer en los Estatutos Sociales el capital
minimo. El Capital Social minimo de la Cooperativa, constituido tanto por las aportaciones obligatorias como
por las voluntarias integradas en el mismo, sera de 11.503.371,68 Euros, totalmente suscrito y desembol sado.

Anuamente, la Asamblea Genera de Socios aprueba la cuantia de las aportaciones obligatorias a suscribir
por |os nuevos socios trabajadores.

La aportacion que se establece inicialmente para el socio trabajador es de 12.467,28 Euros, que incluye una
Cuota de Ingreso de 2.493,46 Euros, correspondiendo la cantidad restante, 9.973,82 Euros a aportacion
obligatoria a Capital Socia (cifras en vigor a partir del 1 de abril de 2006). El importe de la Aportacién
Obligatoria que se establece para los socios trabajadores con vinculo de duracion determinada es de 1.122,05
Euros, incluyendo una cuota de ingreso de 124,67 Euros y 997,38 Euros de Aportacién Obligatoria. Para los
socios inactivos y colaboradores la aportacion minima es de 600 Euros.

Ningun socio podra poseer mas del 25% del Capital Social de la Cooperativa.
ESTATUTOS Y ESCRITURA DE CONSTITUCION

Fagor Electrodomésticos esta inscrita en €l Registro de Cooperativas de Euskadi con € n° 86.1.155 a folio
80 bgjo e asiento n° 1 del libro de Sociedades Cooperativas.

Ta y como se establece en € apartado 17 siguiente, los Estatutos Sociales y la Escritura de Constitucion del
Emisor se pueden consultar en su domicilio social (Barrio San Andrés 18, 20.500 Mondragén (GuipUzcoa).

CONTRATOS RELEVANTES

A lafechadd presente Documento de Registro, y a margen de los contratos celebrados en el desarrollo ordinario de
laactividad del Emisor, no hay contratos gjenos a negocio ordinario del Emisor que sean relevantes y contengan una
clausula en virtud de la cua cualquier miembro del grupo tenga una obligacién o un derecho que afecte
significativamente ala capacidad del Emisor.

16.

16.1

16.2

17.

INFORMACION DE TERCEROS, DECLARACIONES DE EXPERTOS Y DECLARACIONES DE
INTERES

DECLARACIONES O INFORMES ATRBUIDOS A UNA PERSONA EN CALIDAD DE EXPERTO
No es aplicable.
EXACTITUD Y VERACIDAD DE LA INFORMACION PROCEDENTE DE TERCEROS

El Emisor confirma que se han reproducido con exactitud y que, en la medida en que el Emisor tenga
conocimiento de ello y pueda determinar a partir de las informaciones publicadas por ANFEL y NIELSEN
no se ha omitido ninglin hecho que diese lugar a que las informaciones reproducidas sean inexactas o
engafnosas.

DOCUMENTOS PARA CONSULTA

Durante el periodo de validez del Documento de Registro, pueden inspeccionarse en el domicilio del Emisor (Barrio
San Andrés, 18, Mondragén (Guiplzcoa)) y en laCNMYV, los siguientes documentos:

a) Estatutos vigentesy escritura de constitucion de Fagor Electrodomésticos;

b) Informacion financiera histérica del Emisor, individual y consolidada para los gercicios
finalizados el 31 de diciembre de 2003, 2004 y 2005.
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Adicionalmente, en el domicilio social del Emisor, pueden ser consultadas las Cuentas Anuaes y los Informes de
Gestion, combinados y combinados y consolidados, correspondientes a los gercicios sociales cerrados a 31 de
Diciembre de 2003, 2004 y 2005, asi como los correspondientes Informes de Auditoria

Este Documento de Registro esta visado en todas sus paginasy firmado en Mondragén a 27 de junio de 2006.

Firmado en representacion del Emisor

Juan Andrés Joaristi Aguirre
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Notade Vaores

Fagor Electrodomeésticos, S. Coop.

EMISION DE APORTACIONES FINANCIERAS SUBORDINADAS

Importe nominal de la emisién: 100.000.000 Euros ampliable a 125.000.000 Euros

FAGOR %

La presente Nota de Vaores, elaborada conforme a Anexo V del
Reglamento (CE) 809/2004, ha sido inscrita en el Registro Oficial
de laComision Nacional del Mercado de Valores (CNMV) en fecha
29 de junio de 2006 y se complementa con el Documento de
Registro de Fagor Electrodomésticos, S. Coop. inscrito igualmente
en el Registro delaCNMV el dia 29 de junio de 2006
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3.1

3.2

4.1

PERSONAS RESPONSABLES

D. Juan Andrés Joaristi Aguirre, actuando en nombre y representacion de Fagor Electrodomésticos, S.
Coop. (en adelante, “Fagor Electrodomésticos’, la “Sociedad”, la “ Compafiia’, el “Emisor” o la “Entidad
Emisora’, indistintamente), con domicilio en Mondragon (Guiplzcoa), Barrio San Andrés, 18, en su
condicién de Gerente de Proyectos Estratégicos y Planificacion y de acuerdo con las facultades que le fueron
conferidas por la Asamblea General en fecha 20 de junio de 2006, asume la responsabilidad de las
informaciones contenidas en esta Nota de VValores.

D. Juan Andrés Joaristi Aguirre declara que, tras comportarse con una diligencia razonable, la informacién
contenida en este Documento de Registro es, seglin su conocimiento, conforme a los hechos y no incurre en
ninguna omisién que pudiera afectar a su contenido.

FACTORES DE RIESGO

Ver el apartado 2 del documento de Factores de Riesgo.

INFORMACION FUNDAMENTAL

INTERES DE LAS PERSONAS FISICAS Y JURIDICAS PARTICIPANTES EN LA EMISION

No existen intereses particulares.

MOTIVO DE LA EMISION Y DESTINO DE LOS INGRESOS

Los fondos provenientes de la misma se destinan a fortalecer la estructura financiera del Grupo tras la
adquisicion en 2005 del Grupo Elco Brandt (operacion comentada en €l punto 5.1.5 del Documento de
Registro y que se detalla asimismo en el punto 6.1.2 del mismo). Este refuerzo de la Estructura de Balance
permitira afrontar con garantia y solvencia suficientes la totalidad de las operaciones financieras de
endeudamiento bancario a largo y a corto que tiene asumidas y que debera de acometer el Grupo en €

horizonte 2006-2009.

L os gastos de emision estimados son los siguientes:

Concepto Importe
Tasas CNMV por registro de la Nota de 14.000 Euros
Valores
Supervision del proceso de admision a
cotizacion por laCNMV 2.000 Euros
Tasas |berclear 580 Euros
Tasas AIAF Mercado de Renta Fija 5.800 Euros
Publicidad (estimados) 150.000 Euros
Comisiones de Direccién, Agencia Yy 5.500.000 Euros
Colocacién (estimados)
Gastos de asesores legales y auditores 250.000 Euros
(estimados)
Total 5.922.380.Euros

INFORMACION RELATIVA A LOS VALORES QUE VAN A OFERTARSE
DESCRIPCION DEL TIPO Y LA CLASE DE LOS VALORES

Los valores objeto de la presente Nota de Vaores son aportaciones financieras subordinadas, emitidas a
amparo de lo previsto en €l articulo 57.5 de la Ley 4/1993, de 24 de junio, de Cooperativas de Euskadi L CE),
de acuerdo con la redaccion dada ala misma por laLey 1/2000 de 29 dejunio, y en €l articulo 10 del Decreto
58/2005, de 29 de marzo, por el que se aprueba el Reglamento que desarrolla la LCE (en adelante, también
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“RCE"), que adoptaran la denominacién “Aportaciones Financieras Subordinadas Fagor” (también
“Aportaciones Financieras’ o “AFSF"). El régimen juridico de las Aportaciones Financieras Subordinadas
Fagor es €l descrito en presente apartado.

El articulo 57.5 de la Ley 4/1993, de 24 de junio, de la LCE, de acuerdo con la redaccion dada a la misma
por laLey 1/2000 de 29 de junio, prevé:

“Se consideran financiaciones subordinadas las recibidas por las cooperativas que, a efectos de prelacién
de créditos, se sitlen detras de todos los acreedores comunes.

Independientemente de su denominacion o formalizacion juridica, tendra la consideracion de capital social
cualquier aportacion financiera subordinada contratada por la cooperativa con socios 0 terceros cuyo
vencimiento no tenga lugar hasta la aprobacion de la liquidacion de la misma, sin que le sea de aplicacion,
salvo pacto en contrario, lo dispuesto en los articulos 59 a 63 de esta ley. Dichas aportaciones o
participaciones podran ser reembolsables o adquiridas en cartera mediante mecanismos financieros de
garantia equivalentes a los establecidos para las participaciones o acciones en las sociedades de capital,
incluyendo las opciones previstas en la segunda directiva 77/91, o en los términos que reglamentariamente
se establezcan.

Estas aportaciones, cuya retribucién podra ser fija, variable o participativa, se representaran por medio de
titulos o anotaciones en cuenta, que podran tener la consideracion de valores mobiliarios si asi se prevé en
el acuerdo de emision, en cuyo caso su régimen juridico se ajustara a la normativa aplicable a estos activos
financieros.

Estas aportaciones en ningln caso atribuiran derechos de voto en la Asamblea General ni de participacion
en el érgano de administracion.

La emisién o contratacion de estas aportaciones debera ser ofrecida, en cuantia no inferior al 50 por ciento,
a los socios y trabajadores asalariados de la cooperativa antes de ofrecerse a terceros. Tal oferta tendra
publicidad equivalente a la establecida en la cooperativa para la convocatoria de las Asambleas
Generales.”

Asimismo, €l articulo 10.1 del RCE, prevé:

““Cualquier aportacion financiera que cumpla los requisitos previstos al efecto en el articulo 57.5 de la Ley
tendrd la consideracion de capital social.”

De acuerdo con lo previsto en dichos articulos y conforme se describe en otros apartados de este Folleto:

- Las AFSF tienen carécter subordinado, es decir, que, a efectos de prelacion de créditos, los créditos
representados por la AFSF, se sittan detras de todos los créditos de los acreedores comunes o por
créditos ordinarios (ver apartado 4.5 posterior).

- Su vencimiento no tiene lugar hasta la liquidacion de la Cooperativa, sin perjuicio de su reembolso o
adquisicion en cartera, mediante los mecanismos financieros de garantia previstos en € RCE o en
términos equivalentes a los establecidos para las participaciones o acciones en las sociedades de
capital, incluyendo las opciones previstas en la segunda directiva 77/91.

- Laremuneracion esfija, con interés variable, pudiendo ser su pago en metalico y/o en especie.

- Estan representadas por medio de anotaciones en cuenta.

- Tienen la consideracién de valor mobiliario.

- No otorgan derechos de voto en la Asamblea General ni de participacion en el 6rgano de
administracion.

- La Emision se ofrece con preferencia, en un 50%, a los socios y trabajadores asalariados de Fagor
Electrodomésticos, con la publicidad equivalente alade la convocatoria de la Asamblea General.
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- De acuerdo con €l articulo 57.5. de la LCE y € articulo 10.1 del RCE, tienen la consideracion de
capital social parael Emisor.

En consecuencia con lo anterior y de conformidad con el articulo 3.3 ¢) del Real Decreto 1310/2005, de 4 de
noviembre, que desarrolla parcialmente la Ley 24/1988, de 28 de julio, del Mercado de Valores, en materia
de admision a negociacion de valores en mercados secundarios oficiales, de ofertas publicas de venta o
suscripcion y del folleto exigible a tales efectos (en adelante, el “Real Decreto 1310/2005") las AFSF se
consideran un valor negociable.

LEGISLACION DE LOS VALORES Y TRIBUNAL COMPETENTE

La presente Emisién de AFSF se crea 'y se rige por la legislacién autondmica de Euskadi y espafiola. En
concreto, le seran de aplicacion, entre otras, las siguientes:

. Ley 4/1993, de 24 de junio, de Cooperativas de Euskadi.

. Decreto 58/2005, de 29 de marzo, por €l que se aprueba el Reglamento que desarrollalaLey 4/1993,
de 24 dejunio, de Cooperativas de Euskadi.

. Ley 24/1988, de 28 dejulio, del Mercado de Valores.

. Real Decreto 1310/2005, de 4 de noviembre, que desarrolla parcialmente la Ley 24/1988, de 28 de
julio, del Mercado de Valores, en materia de admision a negociacion de valores en mercados
secundarios oficiales, de ofertas publicas de venta o suscripcion y del folleto exigible atales efectos.

. Reglamento (CE) nimero 809/2004 de la Comisién, de 29 de abril de 2004, relativo a la aplicacion
de la Directiva 2003/71/CE del Parlamento Europeo y del Consgjo en cuanto a la informacién
contenida en los folletos, asi como a formato, incorporacion por referencia, publicacion de dichos
folletos y difusion de publicidad.

Para la resolucion de las controversias que pudieran suscitarse en relacion con la Emisién, son competentes
los Juzgados y Tribunales del domicilio de quien hubiere suscrito la Emision (articulo 52.2. dela Ley 1/2000,
de 7 de enero, de Enjuiciamiento Civil).

REPRESENTACION DE LOS VALORES

Los valores integrantes de esta emision estén representados mediante anotaciones en cuenta. La entidad
encargada del registro contable serd la Sociedad de Gestidn de los Sistemas de Registro, Compensacion y
Liquidacion de Valores, S.A. (Iberclear), con domicilio en calle Pedro Teixeira, 8, planta 1, 28020 Madrid.

Las AFSF se constituirdn como valores mediante su inscripcion en los registros contables de Iberclear. Dicha
inscripcion tendra lugar una vez se otorgue el documento a que se refiere el articulo 6 delaLey del Mercado
de Vaores, cuya elevacion a publico serd potestativa, se registre éste en e Registro de la CNMV
correspondiente y se deposite en Iberclear, 1o cual esta previsto suceda en el plazo méximo de treinta (30)
dias después de la Fecha de Desembol so.

Las personas o entidades que aparezcan inscritas en los registros contables de Iberclear y sus Entidades
Participantes se presumirén titulares legitimos de las AFSF y tendrén derecho a solicitar certificados de
legitimacion de su titularidad, en los términos del Real Decreto 116/1992 sobre valores representados
mediante anotaciones en cuenta.

Iberclear percibird las comisiones por inscripcion y mantenimiento de saldos que tenga fijadas en sus tarifas.
A este respecto, los gastos de primera inscripcién serén por cuenta de Fagor Electrodomésticos, sin que
existan comisiones a cargo de los inversores por tal concepto. No obstante, quedan a salvo las comisiones que
puedan cargar las Entidades Participantes alos inversores por el mantenimiento de saldos.

D1VISA DE LA EMISION

Los valores estan denominados en Euros.
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ORDEN DE PRELACION DE LOS VALORES ADMITIDOS A COTIZACION, INCLUYENDO RESUMENES DE CUALQUIER
CLAUSULA QUE AFECTE A LA PRELACION O SUBORDINE EL VALOR A ALGUNA RESPONSABILIDAD ACTUAL O
FUTURA DEL EMISOR

Conforme a lo dispuesto en €l articulo 57.5 de la LCE, ya citado, la Emisién se sitlia, a efectos de prelacion
de créditos, después de todos los acreedores comunes o por créditos ordinarios de la Entidad.

Los valores emitidos a amparo de la presente Emisién, no gozaran de preferencia respecto a las futuras
emisiones de AFSF de Fagor Electrodomésticos en que asi se acuerde, cualquiera que sea la instrumentacion
y fecha de dichas emisiones. Los inversores que adquieran las AFSF emitidas al amparo del presente acuerdo
cobraran, en caso de concurso, por €l orden establecido en el articulo 158 de la Ley 22/2003, de 9 de julio,
Concursal, es decir, no cobraran hasta que hayan quedado integramente satisfechos los créditos ordinarios, y,
entre los créditos subordinados, por € orden establecido en €l articulo 92 de lamismaLey Concursal y, en su
caso, a prorrata dentro de cada nimero. Esto implica que los titulares de AFSF del art. 57.5 LCE cobraran a
prorrata cual quiera que sea lainstrumentacion y fecha de dichas emisiones.

DESCRIPCION DE LOS DERECHOS VINCULADOS A LOS VALORES, INCLUIDA CUALQUIER LIMITACION DE ESTOS,
Y PROCEDIMIENTO PARA EL EJERCICIO DE LOS MISMOS

Conforme con la legislacién vigente, los valores a que se refiere esta Nota de Valores careceran para €l
inversor que los adquiera de cualquier derecho politico presente y/o futuro sobre Fagor Electrodomésticos.

Los derechos econémicos y financieros para el inversor asociados a la adquisicion y tenencia de los valores
serén los derivados de las condiciones de tipo de interés, rendimientos y precios de amortizacion con que se
emitan y que se encuentran recogidas en los epigrafes 4.8 y 4.9 siguientes.

El servicio financiero de pago de intereses y amortizacion de capital, en su caso, sera realizado por Santander
Investment, S.A., que serala entidad encargada inicialmente como agente de pagos de |a presente Emision.

El abono de intereses se efectuara a través de las Entidades Participantes en IBERCLEAR, en favor de los
inversores que aparezcan como titulares de las AFSF en sus registros contables, ya sea mediante abono de su
importe en cuenta, en caso de pago de intereses en efectivo, 0 mediante el incremento del valor nominal de
las AFSF, en caso de pago de intereses en especie de conformidad con o establecido en el apartado 4.7.3
siguiente.

T1PO DE INTERES NOMINAL Y DISPOSICIONES RELATIVAS A LOS INTERESES PAGADEROS
Tipo de interés nominal

Las AFSF devengaran diariamente, desde la fecha de su desembolso y hasta su amortizacion, en su caso, €l
derecho a percibir un interés, calculado sobre el importe nominal (original o, en su caso, aumentado por pago
en especie de su remuneracion), de las mismas, en base actual 365, equivalente a tipo de interés EURIBOR
(Euro Interbank Offered Rate) a un (1) afio, expresado en puntos porcentuales, incrementado en 3,5 puntos
porcentuales.

Se entendera por tipo de interés EURIBOR a un (1) afio, €l tipo de referencia del mercado monetario de la
“zonaeuro” y publicado en la pantalla EURIBOR 01 de Reuters (“Reuters Monitor Money Rates Service’), o
el gque en su momento pudiera sustituirle, aproximadamente a las once horas de la mafiana (11:00 am) (hora
CET, “Central European Time”) del segundo dia habil inmediato anterior a del inicio del periodo de interés
de que se trate, para la concesion de depdsitos en euros y por un plazo de tiempo igual a dicho periodo de
interés o a més cercano posible.

No obstante lo anterior, como excepcion, se establecen un periodo de interés inicial que comenzara en la
Fecha de Desembolso (definida en el apartado 4.12 siguiente) y terminard el 30 de diciembre de 20086,
durante €l cua el tipo de interés que se tomara como referencia para el calculo de los intereses devengados
sera el EURIBOR aun (1) afio de fecha 20 de junio de 2006 (Fecha de la Asamblea Extraordinaria de Fagor
que aprobo la Emision) de 3,377%, incrementado en 3,5 puntos porcentuales, lo que implica un primer cupon
del 6,877%.
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A efectos de determinacion del tipo de interés nominal aplicable, la duracion de la vigencia de la presente
Emision se dividira en sucesivos periodos de devengo de intereses, de un afio de duracién cada uno de ellos
(sin perjuicio de lo establecido anteriormente respecto al periodo de interésinicial), comprensivos de los dias
efectivos existentes entre cada fecha de devengo, incluyendo en el cdmputo la fecha de devengo inicid y la
fecha de devengo final (en adelante, un “Periodo de Devengo de Intereses’), entendiendo por tales |os dias 31
de diciembrey 30 de diciembre, respectivamente, de cada afio de vigencia de |a presente Emision.

El tipo de interés nominal aplicable para cada Periodo de Devengo de Intereses serd determinado el segundo
dia hdbil anterior a su fechadeinicio.

En caso de imposibilidad de obtencion del tipo de interés nominal aplicable a cualquier Periodo de Devengo
de Intereses, por no ser posible la obtencion del EURIBOR, se tomara como interés variable aplicable adicho
Periodo de Devengo de Intereses el tipo de interés que resulte de efectuar la media aritmética simple de los
tipos de interés interbancarios medios para operaciones de depdsito en euros a un afio de vencimiento,
cotizados € segundo Dia Habil anterior a su fecha de inicio, por las entidades resefiadas a continuacion,
incrementado en un 3,5%:

- Caixad'Estalvisi Pensions de Barcelona

- Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, SA.

- Banco Popular Espafiol, S.A.

En & supuesto de imposibilidad de aplicacién del tipo de interés nominal, por no suministrar alguna o
algunas de las citadas entidades declaracion de cotizaciones, sera de aplicacion € tipo de interés que resulte
de aplicar la media aritmética simple de los tipos de interés declarados por, a menos, dos de las entidades
restantes, incrementado en un 3,5%.

En ausencia de tipo de interés nominal segun lo sefialado en los apartados anteriores, se aplicara el tipo de
interés nominal determinado para el calculo de interés que se hubiese aplicado en el Periodo de Devengo de
Intereses inmediatamente anterior.

El tipo de referenciay €l tipo de interés nominal serd comunicado por Fagor Electrodomésticos, mediante
comunicaciéon ala CNMV y anuncio en € Boletin Diario de Operaciones de AIAF Mercado de Renta Fija, a
lostitulares de las AFSF en el plazo de 1 dia habil apartir de |afecha de determinacion.

A continuacion se recoge, atitulo meramente informativo, la variacion del tipo medio del EURIBOR aun (1)
afo durante |os Ultimos 12 meses:
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2005-2006 Euribor a 1 afio (%0)
(Media mensual)
ANO 2005
Mayo 2,19
Junio 2,10
Julio 2,17
Agosto 2,22
Septiembre 2,22
Octubre 2,41
Noviembre 2,68
Diciembre 2,78
ANO 2006
Enero 2,83
Febrero 2,91
Marzo 3,11
Abril 3,22
Mayo 3,31
Junio (hasta el dia 20) 3,36

El importe a pagar por intereses se calcularé aplicando la siguiente férmula:

Nxixd

100 x 365
en donde:

IB = importe bruto del cupdn periddico

N =nominal del valor

i =tipo deinterés nomina

d = diastranscurridos desde el desembolso o el ltimo cupon.

Siendo el valor nominal inicial de 25 euros por AFSF, teniendo en cuenta que la fecha de desembolso es el
19 de julio de 2006 (tercer dia hébil siguiente al cierre del periodo de suscripcion), considerando un tipo del
6,877% nominal anual constante (EURIBOR a un afio de 20 de junio de 2006 mas 3,5%), |os cupones a pagar
por cada AFSF serian los siguientes:

Importes en Euros Cup6n por AFSF
Primer Periodo de interés (total 0,78 euros
afio 2006)

Cup6n anual a partir del afio 2007 1,72 euros

Pago de intereses

El pago de los intereses se realizara por afios vencidos en cada fecha de pago, de acuerdo con lo dispuesto en
€l apartado 4.7.1 anterior, es decir, los dias 31 de diciembre de cada afio. Si el 31 de diciembre es inhabil, €
cup6n se pagara el dia habil anterior, sin gjuste en este caso en cuanto a la cantidad pagadera por dicho
concepto. Se entendera por dia inhabil el sdbado, domingo o festivo en San Sebastian y/o Madrid, o inhabil
segun el calendario TARGET.
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4.7.3 Modalidades de pago de intereses

0]

(i)

Los intereses correspondientes a las AFSF se podran satisfacer a sus titulares en efectivo, en especie o
mediante una combinacion de ambas modalidades de pago, de conformidad con las siguientes reglas:

Escenario de pago de remuneracion a los Socios Trabajadores de Fagor Electrodomésticos, entendiéndose
por tales aguellos socios gue trabajen en Fagor Electrodomésticos de conformidad con lo establecido en el
articulo 5 y siguientes de sus Estatutos: En el caso de que, en cualquier momento durante €l gercicio socia
en curso correspondiente a Periodo de Devengo de Intereses en cuestion, previo acuerdo del drgano social
competente, Fagor Electrodomésticos hubiera abonado cualquier remuneracion a sus Socios Trabajadores,
por alguno de los siguientes conceptos:

a) Intereses sobre las aportaciones a capital social de Fagor Electrodomésticos realizadas por los Socios
Trabajadores, ya se perciban en efectivo o mediante su capitalizacién, de conformidad con € articulo
46.1 de sus Estatutos;

b) Revalorizacion de aportaciones al capital social de Fagor Electrodomésticos realizadas por los Socios

Trabajadores, de conformidad con el articulo 46.2 de sus Estatutos;

c) Actualizaciones de las aportaciones de los socios trabajadores a capital social o ampliaciones de
capital con cargo areservas de libre disposicion;

d) Retornos cooperativos acreditados a los Socios Trabajadores con cargo a excedente neto registrado
por Fagor Electrodomésticos en el gjercicio social precedente al Periodo de Devengo de Intereses, de
conformidad con € articulo 51.4 de sus Estatutos; e

e Incrementos del anticipo de consumo de los Socios Trabajadores como consecuencia de la aplicacion
de la politica retributiva de Fagor Electrodomésticos, de conformidad con el articulo 23 de sus
Estatutos.

Los intereses correspondientes alas AFSF seran pagaderos en efectivo.

Escenario de no pago de remuneracion alos Socios Trabajadores de Fagor Electrodomésticos: En €l caso de
que Fagor Electrodomésticos no hubiera satisfecho ninguna de las remuneraciones por los conceptos
indicados en el punto (i) anterior a sus Socios Trabajadores durante el ejercicio social correspondiente al
Periodo de Devengo de Intereses en cuestion, la Asamblea General Ordinaria del gjercicio socia en curso
podra acordar €l abono de los intereses correspondientes a las AFSF mediante cualquiera de las siguientes
modalidades, a su eleccion:

a) en efectivo;

b) en especie, en cuyo caso se abonaran mediante el incremento del importe nominal de cada AFSF en
la cuantia correspondiente a importe neto que resulte de minorar el interés devengado en e importe
del ingreso a cuenta que, conforme alalegislacion del IRPF, corresponda; o

c) mediante una combinacion de ambas modalidades de pago, en la proporcién que se estime
conveniente.

Fagor publicara anualmente un hecho relevante, tan pronto como el socio trabajador perciba algun tipo de
remuneracion de las descritas en € punto (i) anterior, y en e caso de que no se perciban dichas
remuneraciones hasta la fecha de la correspondiente Asamblea General Ordinaria, comunicard mediante
hecho relevante la decision de la Asamblea sobre los titulares de las AFSF, es decir (8) s van a cobrar en
metdlico, (b) S se va a pagar en especie mediante el incremento del valor nominal de las AFSF y los nuevos
importes nominales de las AFSF cada vez que la remuneracion sea en especie, 0 (C) Si se va a pagar mediante
una combinacion de ambas modali dades de pago, en la proporcién que se estime conveniente.

Asimismo, en tal supuesto de pago en especie, Fagor: (i) notificarg, tan pronto como la Asamblea General
Ordinaria adopte dicho acuerdo y, cuando menos, con una antelacion de al menos diez (10) Dias Habiles ala
fecha de pago de intereses, a la Entidad de Liquidez, Entidad Agente, a la CNMV y a AIAF Mercado de
Renta Fija, € importe en que habra de incrementarse el nominal de cada AFSF en concepto de intereses a
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abonar en especie y en su conjunto en dicha fecha de pago de intereses y (ii) formalizara la documentacion
necesaria para asegurar que el importe nominal de cada AFSF se incrementa por € importe indicado.

El Emisor, en tal supuesto de pago en especie, comunicara ala Entidad de Liquidez, ala Entidad Agentey a
la CNMV, la efectiva formalizacion de la documentacion relativa al aumento del importe nominal de cada
AFSF por el importe indicado.

Dado que durante el gercicio 2006 Fagor ha realizado actualizaciones de las aportaciones de los socios
trabajadores a capital social, el pago del interés para el primer Periodo de Interés, del 6,877% se realizaraen
efectivo, de conformidad con lo previsto en el presente apartado.

FECHA DE VENCIMIENTO Y ACUERDOS PARA LA AMORTIZACION DE LOS VALORES

La Emision de AFSF, de conformidad con €l articulo 57.5. de la L CE, se realiza con un plazo de vencimiento
que no tendra lugar sino hasta la aprobacion de laliquidacion del Emisor.

Sin perjuicio de lo anterior, y de conformidad con € citado articulo 57.5. y el articulo 10 del RCE, descritos
en detalle en el apartado 4.8.3 siguiente, las AFSF serén reembolsables anticipadamente en los términos y
condiciones que a continuacion se describen:

Precio de reembolso

La amortizacion de las AFSF se realizard, en su caso, ala par, esto es, a 100% de su valor nominal (original
0, en su caso, aumentado por pago en especie de su remuneracion o, en caso de amortizacion parcial,
mediante reduccion del valor nominal en el mismo porcentaje en que se haya amortizado la Emision).

La amortizacion se efectuard sin gasto alguno para € titular de las AFSF, sin perjuicio de las posibles
comisiones y gastos que, en su caso, pudieran repercutir 1os intermediarios financieros, que no sean una de
las Entidades Colocadoras de la presente Emision, por operaciones de amortizacion de valores, segun las
tarifas vigentes comunicadas por estos a Banco de Espafia y/o a la Comision Nacional del Mercado de
Valores.

Modalidades de amortizacion con especificacion de las fechas, lugar, entidades, procedimiento y
publicidad de las mismas.

Transcurridos, a menos, cinco (5) afios desde la Fecha de Desembolso, la Asamblea General de Fagor
Electrodomésticos o e érgano competente seglin la normativa vigente, podra acordar la amortizacién total o
parcia de la presente Emision de AFSF mediante la reduccion del valor nominal (original o, en su caso,
aumentado por pago en especie de su remuneracion), total o parcial, de todas las AFSF objeto de la presente
Emision, pudiendo delegar en el Consejo Rector la gjecucion del acuerdo de amortizacion anticipada total o
parcial, en cuyo caso se estableceran |os mecanismos previstos en €l apartado 4.8.3 siguiente.

Lo anterior se entiende sin perjuicio de la posibilidad de amortizar aquellas AFSF adquiridas por Fagor
Electrodomésticos o sociedades de su grupo, de conformidad con lo dispuesto en el apartado 4.8.4 posterior.

Reembolso anticipado de las AFSF a opcién de Fagor Electrodomésticos

La posibilidad de amortizacién anticipada se contempla expresamente en € articulo 57.5 de la LCE, cuando
en su segundo parrafo sefidla que “dichas aportaciones o participaciones podran ser reembolsables o
adquiridas en cartera, mediante mecanismos financieros de garantia equivalentes a los establecidos para las
participaciones o acciones en las sociedades de capital, incluyendo las opciones previstas en la segunda
directiva 77/91, o en los términos que reglamentariamente se establezcan™.

Asimismo, el reembolso anticipado de las AFSF previsto en dicho articulo 57.5 de la LCE ha sido objeto de
desarrollo por el articulo 10.4 del RCE, €l cual prevé lo siguiente:

“Las aportaciones financieras subordinadas que tengan la consideracién de capital podran ser
reembolsadas anticipadamente a la liquidacién de la cooperativa para su amortizacion con el acuerdo del
organo que aprobd su emisién o contratacién salvo que dicho érgano hubiese delegado dicha funcion y con
el derecho de los acreedores a oponerse al reembolso.
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El acuerdo de reembolso debera publicarse en el Boletin Oficial del Pais Vasco y en dos diarios de gran
circulacion en el territorio histérico en que tenga el domicilio social la cooperativa haciendo mencion
expresa al derecho de oposicidn de los acreedores.

El reembolso no podra materializarse antes de que transcurra un mes desde el Gltimo de los anuncios
previstos y si durante este plazo algin acreedor de la cooperativa se opusiera por escrito al reembolso, no
podra llevarse a efecto si sus créditos no son enteramente satisfechos o si la cooperativa no aporta garantia
suficiente. En tal caso, los acreedores no podran oponerse al pago aunque se trate de créditos no vencidos.

Se considerard que la cooperativa aporta garantia suficiente y los acreedores no podran oponerse al
reembolso en los siguientes casos:

a) Cuando se constituya una reserva bien con cargo a excedentes o bien con cargo a reservas voluntarias de
libre disposicién por un importe igual al percibido por los titulares en concepto de reembolso de las
aportaciones. La indicada reserva sera indisponible hasta transcurridos cinco afios desde su constitucion
salvo que se hayan satisfecho todas las deudas sociales contraidas con anterioridad a la constitucion de la
misma, o los acreedores no hayan ejercido su derecho de oposicién con la publicacién de los anuncios
referidos en este parrafo.

b) Cuando las aportaciones a reembolsar se compensen con nuevas aportaciones financieras subordinadas
del articulo 57.5 de la Ley.

¢) Cuando el valor nominal de las aportaciones a reembolsar no exceda de la cuantia que resulte del 10% de
la suma del capital social mas los fondos de reserva obligatorios de la cooperativa.

d) Cuando conforme a las condiciones de la emision o contratacion de las aportaciones, los titulares a los
que se les hubiesen reembolsado las mismas resultaran responsables solidarios entre si y con la cooperativa
del pago de las deudas sociales hasta el limite de lo percibido por cada titular. La responsabilidad de los
titulos no prescribira hasta transcurridos cinco afios desde la Gltima publicacién de los anuncios.

e) Cuando el activo de la sociedad, en el caso de que se amorticen estas aportaciones financieras
subordinadas, sea superior en un 50% a las deudas contraidas por la misma, aun en el caso de que éstas no
sean exigibles.”

Lo anterior se entiende sin perjuicio de la posibilidad de amortizacién de aquéllas AFSF adquiridas por Fagor
Electrodomésticos o sociedades de su grupo de conformidad con |o dispuesto en el apartado 4.8.4. siguiente.

Recompra de AFSF

El articulo 57.5 LCE sefida, en su segundo parrafo, que “dichas aportaciones o participaciones podran ser
reembolsables o adquiridas en cartera, mediante mecanismos financieros de garantia equivalentes a los
establecidos para las participaciones o acciones en las sociedades de capital, incluyendo las opciones
previstas en la segunda directiva 77/91, o en los términos que reglamentariamente se establezcan”.

La recompra de las AFSF prevista en dicho articulo 57.5 de la LCE ha sido objeto de desarrollo por el
articulo 10.5 del RCE, €l cual prevé lo siguiente:

“Las aportaciones financieras subordinadas que tengan la consideracion de capital social podran ser
adquiridas en cartera por la cooperativa con el acuerdo del drgano que aprob6 su emisién o contratacion,
salvo que dicho drgano hubiese delegado dicha funcion, siempre y cuando se cumpla alguna de las
siguientes condiciones:

a) Se establezca en el pasivo del balance una reserva indisponible equivalente a las aportaciones adquiridas
que figuren en el activo con cargo a reservas disponibles o excedentes acumulados pendientes de
distribucion. Dicha reserva indisponible deberd mantenerse en tanto las aportaciones no sean amortizadas
con los requisitos de reembolso establecidos en el nimero anterior, o sean transmitidos.

b) Las aportaciones adquiridas en cartera se compensen con nuevas aportaciones financieras subordinadas
del articulo 57.5 de la Ley.
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No obstante, no sera necesaria la constitucion de la reserva indisponible ni la compensacion con nuevas
aportaciones a capital en los siguientes supuestos:

a) Cuando las aportaciones se adquieran para su amortizacion. En este caso, no obstante, se aplicara la
regulacion del parrafo 4 anterior

b) Cuando las aportaciones se adquieren formando parte de un patrimonio adquirido a titulo universal.
¢) Cuando las aportaciones se adquieran a titulo gratuito.

d) Cuando las aportaciones se adquieran como consecuencia de una adjudicacion judicial para satisfacer un
crédito de la cooperativa frente al titular de las aportaciones.

e) Cuando el valor nominal de las aportaciones adquiridas por la cooperativa y sus filiales no exceda de la
cuantia que resulte de sumar el 10% del capital social y los fondos de reserva obligatorios de la cooperativa.

f) Cuando el activo de la compaiiia, minorado en el importe de las aportaciones adquiridas en cartera por la
cooperativa y sus filiales, sea superior en un 50% a las deudas contraidas por la misma, aun en el caso de
gue estas no sean exigibles.”

INDICACION DEL RENDIMIENTO

El interés efectivo previsto para un suscriptor que adquiriese los valores amparados por la presente Nota de
Valores en el momento de la emisién y los mantuviese hasta e quinto (5) afio, asumiendo € pago de intereses
en efectivo un cupdn del 6,877% para el primer periodo de interés, y de Euribor a un (1) afio de 3,377% a 20
de junio de 2006 mas un margen del 3,50% paralos siguientes, es del 6,9%.

Latasainterna de rentabilidad para el suscriptor se ha calculado mediante la siguiente formula:
3" @] A

EE_ .
T j=1(1,TIRe) TR T (1, TIRc) TA%

donde:

EE= importe efectivo de la Emision.

T= dias entre la fecha de Emision y la de amortizacion

Cj= valor de cada cupdn en cada fecha de pago del mismo

A= importe de la amortizacién

Tj= dias entre lafecha de Emision y lafecha de cada cup6n

TIR.= tasainterna de rentabilidad

n= numero de afios de vida de |las AFSF

REPRESENTACION DE LOS TENEDORES DE LOS VALORES

No aplicable.
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4.13

4.14

4141

RESOLUCIONES, AUTORIZACIONES Y APROBACIONES EN VIRTUD DE LAS CUALES SE EMITEN LOS VALORES

Los acuerdos sociales en virtud de los cuales seran emitidas las A portaciones Financieras Subordinadas Fagor
han sido adoptados por la Asamblea General de Extraordinaria Fagor Electrodomésticos, en sesion celebrada
el dia 20 de junio de 2006. Dicha Asamblea acordé emitir y poner en circulacién AFSF por importe nominal
de 100.000.000 de euros, ampliable hasta 125.000.000 de euros mediante la emision de 4.000.000 AFSF
(ampliable hasta 5.000.000 de AFSF), de 25 euros de valor nominal cada una.

Asimismo, en dicha sesién la Asamblea General acordd solicitar la admisién de los valores objeto de la
presente Emision a negociacion en AIAF Mercado de Renta Fija.

FECHAS DE EMISION Y DESEMBOLSO DE LA EMISION

Lafechade emisién de los valores sera el dia 30 de junio de 2006 y la fecha de desembolso el dia 19 dejulio
de 2006, excepto en €l supuesto de prorroga o terminacion anticipada del Periodo de Suscripcion, siendo la
fecha de desembolso, en todo caso, €l tercer dia habil siguiente a la fecha de terminacion del Periodo de
Suscripcion.

RESTRICCIONES A LA LIBRE TRANSMISIBILIDAD DE LOS VALORES

Segun la legidlacion vigente, no existen restricciones particulares a la libre transmisibilidad de la presente
Emision, estando sujeta a lo previsto en el Codigo de Comercio y en la Ley 24/1988, de 28 de julio, del
Mercado de Valores.

FISCALIDAD DE LOS VALORES

A tenor de la normativa aplicable (Real Decreto Legislativo 3/2004, de 5 de marzo, por el que se aprueba el
texto refundido de la Ley del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, Real Decreto Legidativo
4/2004, de 5 de marzo, por € que se aprueba € texto refundido de la Ley del Impuesto sobre Sociedades;
Real Decreto Legislativo 52004, de 5 de marzo, por € que se aprueba el texto refundido de la Ley del
Impuesto sobre la Renta de No Residentes; las Normas y Leyes Forales correspondientes en los distintos
Territorios Forales; normativa sobre régimen fiscal de cooperativas), €l régimen fiscal de la Emision sera el
expuesto en los subapartados siguientes. Debe tenerse en cuenta que las consecuencias fiscales que a
continuacion se exponen se basan en la legislacion vigente en el momento de emisién y en la calificacion de
las AFSF como capital. La informacién de carécter fiscal que se incluye a continuacion no pretende ser
exhaustiva y, en consecuencia, no debe ser considerada como sustitutiva del asesoramiento fiscal necesario
paralasituacién particular de cada suscriptor.

A este respecto, €l pasado 17 de marzo de 2006 se ha publicado en e Boletin Oficial de las Cortes Generales
e Proyecto de Ley del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas y de modificacion parcia de las
Leyes de los Impuestos sobre Sociedades, sobre la Renta de no Residentes y sobre el Patrimonio. Dicho
Proyecto, una vez aprobado, podria afectar al régimen fiscal de la Emision que se describe seguidamente.

Adicionalmente, dadas las singularidades que tienen las AFSF, frente a otros val ores generalmente utilizados
en e mercado y para otorgar una mayor seguridad juridica acerca del régimen fiscal expuesto, Fagor
Electrodomésticos S. Coop., en su calidad de Emisor, se ha presentado una consulta ante la Hacienda Foral
de Guiplzcoa, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 107 de la Norma Foral 1/1985, de 31 de enero,
Genera Tributaria, del Territorio Histérico de Guiplzcoa. A la fecha de registro de la presente Nota de
Valores, todavia no se ha recibido respuesta sobre dicha consulta.

Residentes a efectos fiscales en territorio espafiol
a) Personasfisicas

Los intereses derivados del pago de los cupones constituirén rendimientos de capital mobiliario, sujetos a una
retencion del 15%, aintegrar en la base liquidable general del IRPF al 100%.

En caso de que €l abono de intereses se realice en especie, como ha quedado dicho en el apartado 4.7.3.(ii)
anterior, se realizard mediante € incremento del importe nominal de cada AFSF en la cuantia
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correspondiente a importe neto que resulte de minorar € interés devengado en el importe del ingreso a
cuenta que, conforme alalegisiacion del IRPF, corresponda.

El emisor realizara el ingreso a cuenta del IRPF de los titulares de las AFSF y los inversores deberan integrar
en su base liquidable general el importe de dicho ingreso a cuenta més el valor de los intereses abonados en

especie.

La transmisién de las AFSF generara una ganancia o pérdida patrimonial, por la diferencia entre el valor de
transmision de los titulos y su valor de adquisicién o suscripcién, no sujeta a retencion, que seintegraraen la
base imponible especial o general del Impuesto, en funcién de que las mismas se hubieran adquirido con méas
de un afio de antelacion respecto de la fecha de transmision (en cuyo caso quedaran gravadas al tipo fijo del
15%), 0 no (en cuyo caso se aplicara el tipo marginal correspondiente).

En e supuesto de reembolso anticipado de los titulos, el importe de lo reembolsado minorara el valor de
adquisicion de los titulos afectados, hasta su anulacién y €l exceso que pudiera resultar tributara como
rendimiento de capital mobiliario, si bien no se hallara sujeto aretencion.

b) Personas Juridicas

Los intereses derivados del pago de los cupones constituiran rendimientos de capital mobiliario, sujetos auna
retencion del 15%, aintegrar en la base imponible del Impuesto sobre Sociedades del inversor.

En caso de que el abono de intereses se realice en especie, como ha quedado dicho en € apartado 4.7.3.(ii)
anterior, se redizara mediante e incremento del importe nomina de cada AFSF en la cuantia
correspondiente a importe neto que resulte de minorar € interés devengado en el importe del ingreso a
cuenta que, conforme alalegisiacion del IRPF, corresponda.

El emisor realizara el ingreso a cuenta del Impuesto sobre Sociedades de los titulares de las AFSF y los
inversores deberan integrar en la base imponible de su Impuesto sobre Sociedades e importe de dicho
ingreso a cuentamas el valor de los intereses abonados en especie.

Latransmision de las AFSF generard unarenta, por la diferencia entre el coste de adquisicion o suscripcién y
el precio de transmisién, no sujeta aretencién, que se integrara en labase imponible del Impuesto.

En e supuesto de reembolso anticipado de los titulos, el importe de lo reembolsado minorara el valor de
adquisicion de los titulos afectados, hasta su anulacién y el exceso que pudieraresultar se integraraen la base
imponible del Impuesto, si bien no se hallara sujeto a retencion.

Adicionamente, en e supuesto de reembolso anticipado de los titulos, la operacion se hallara sujeta a
Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y Actos Juridicos Documentados, en concepto de Operaciones
Societarias, tributando a 1% sobre el importe total reembolsado, siendo los inversores que reciben el
reembolso, tanto si se trata de personas fisicas como juridicas, |os sujetos pasivos del citado Impuesto. No
obstante lo anterior, en este supuesto, sera el Emisor quien pague el mencionado 1% por cuenta de los
titulares de las AFSF amortizadas.

4.14.2 No residentes a efectos fiscales en territorio espafiol

41421 No residentes que actien a través de un establecimiento permanente en Espafia

Con caracter general, los inversores no residentes en territorio espafiol que actden en é a través de un
establecimiento permanente integrarén en su base imponible del Impuesto sobre la Renta de no Residentes
los rendimientos derivados de las AFSF (ya sea en forma de cupones o como consecuencia del reembolso
anticipado de las AFSF) en la misma manera que |os inversores residentes sujetos pasivos del |mpuesto sobre
Sociedades.
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4.14.2.2 No residentes que no acttan a través de un establecimiento permanente en Espafia
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5.1.2

Los rendimientos de capital derivados de los intereses del pago de los cupones, del abono de intereses en
especie y del reembolso anticipado de las AFSF, obtenidos por inversores no residentes a efectos fiscales sin
establecimiento permanente en Espafia, estaran sometidos a una retencion o ingreso a cuenta del 15%, salvo
que e Convenio de Doble Imposicion suscrito entre Espafiay € pais de residencia del perceptor establezca
un tipo impositivo inferior.

En el caso de ganancias patrimoniales derivadas de la transmision de las AFSF por inversores no residentes a
efectos fiscales sin establecimiento permanente en Espafia, la tributacién sera del 35%, salvo:

a) Residentes en (i) otro Estado miembro de la Union Europea o un establecimiento permanente
de esos residentes situado igualmente en un Estado miembro de la Union Europea o (ii) en un
Estado que tenga suscrito con Espafia un Convenio para evitar la doble imposicion con
clausula de intercambio de informacién, siempre que la transmision de las AFSF tenga lugar
en un mercado secundario oficial de valores espafiol, supuesto en e que la renta tendré la
consideracion de exenta, siempre que, en ambos casos, 10s inversores no actlien através de un
pais o territorio que tenga la consideracion de paraiso fiscal de acuerdo con la normativa
fiscal esparfiola.

b) Residentes en un Estado que tenga suscrito con Espafia un Convenio para evitar la doble
imposicion, sin clausula de intercambio de informacion, distinto de la Union Europes,
supuesto en el que, en su caso, se aplicara el tipo previsto en el respectivo Convenio o podra
no quedar sujeto a tributacion en Espafia.

De acuerdo con lo expuesto, el régimen fiscal puede variar en funcién del pais de residencia del no residente a
efectos fiscales sin establecimiento permanente en Espafia. La aplicacion del tratamiento fiscal diferenciado
(respecto a régimen general previsto en la normativa espafiola del Impuesto sobre la Renta de no Residentes)
requerird la acreditacion de la condicion de no residente mediante un certificado de residencia expedido por las
autoridades fiscales del pais de residencia del inversor (que en su caso deberd establecer que esa residencia lo
es alos efectos de la aplicacion del correspondiente Convenio para evitar la doble imposicion) o del formulario
que atal efecto establezcala Orden que desarrolle el Convenio que en su caso resulte aplicable.

CLAUSULAS Y CONDICIONES DE LA OFERTA

CONDICIONES, ESTADISTICAS DE LA OFERTA, CALENDARIO PREVISTO Y ACTUACION REQUERIDA PARA
SOLICITAR LA OFERTA

Condiciones a las que esta sujeta la oferta
No existen condiciones ala oferta.
Importe de la emision

El importe total de los valores integrantes de esta emision, para los que se va a solicitar la admision a
cotizacion, es de 100.000.000 Euros ampliable hasta 125.000.000 Euros, dividido en 4.000.000 valores
(ampliable hasta 5.000.000 valores) de, inicialmente, 25 Euros de valor nominal unitario cada uno, sin
perjuicio del posible aumento del valor nominal de cada AFSF, por el pago de su remuneracion en especie,
de conformidad con lo previsto en el apartado 4.7.3 anterior.

De acuerdo con |o establecido en el acuerdo de Emision, el Emisor podrg, previa consulta no vinculante ala
Entidad Directora, en cualquier momento anterior a cierre del Periodo de Suscripcion, y con independencia
de que el nimero de AFSF solicitado en las Peticiones de Suscripcidn exceda o no, del nimero inicia o, en
su caso, ampliado de AFSF, ampliar la Emision en una o varias veces, hasta alcanzar un importe maximo de
125.000.000 de euros (5.000.000 de AFSF). Este hecho, de producirse, ser&d comunicado como hecho
relevante a la CNMV e mismo dia en que se adopte dicho acuerdo por € Emisor, y sera dara la misma
publicidad y preferenciaque la Emision en suimporteinicial.
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5.1.3 Plazo y descripcion del proceso de solicitud
(A) Plazo

El periodo de suscripcion seiniciara a las 8.30 horas del dia 3 de julio de 2006 y finalizara alas 14.30 horas
del dia 14 de julio de 2006, dentro del horario que tenga establecido cada Entidad (en adelante, €l “Periodo
de Suscripcion”).

- Adelanto de cierre:

El Periodo de Suscripcion previsto anteriormente podra darse por concluido, por acuerdo entre el Emisor y la
Entidad Directora, con anterioridad al 14 de julio de 2006, mediante el mecanismo de adelanto de cierre, que
supondra la no admision de Peticiones de Suscripcion a partir de las 14.30 horas del dia hébil siguiente a
aquél en que se adopte y comunique a la CNMV y a resto de Entidades Colocadoras, por la Entidad
Directoray el Emisor su decision conjunta, que tendrd caracter facultativo, de adelantar el cierre.

El adelanto de cierre podra decidirse a partir del dia en que la Entidad Directora 'y el Emisor tengan
constancia de que el nivel de lademanda supera en mas de dos veces el volumen total de la Emision (antes o
después de una posible ampliacion de la misma). No obstante lo anterior, en ningin caso el adelanto del
cierre del Periodo de Suscripcion podra surtir efecto antes de las 14.30 horas del dia 10 de julio de 2006.

LaEntidad Directora, junto con el Emisor, informarén ala CNMV, y al resto de Entidades Colocadoras de la
sobredemanda indicada y de su decision de efectuar el adelanto de cierre del Periodo de Suscripcion en ese
mismo diay lo publicarén en un periddico de difusion nacional.

El adelanto de cierre determinaré que el Periodo de Suscripcién quede concluido a las 14.30 horas del dia
habil siguiente a aquél en que se adopte y comunique a la CNMV la decision, determinando la
inadmisibilidad de las Peticiones de Suscripcion que se formulen a partir de las 14.30 horas del dia hébil
siguiente a aquél en que se adopte y comunique dicha decision. A tales efectos, se entenderan vélidamente
realizadas las Peticiones de Suscripcion formuladas antes de la conclusion del Periodo de Suscripcion, esto
es, antes de las 14.30 horas del dia hébil siguiente.

La circunstancia de que, teniendo constancia de la existencia a fina de un determinado dia del Periodo de
Suscripcion del reiterado nivel de sobredemanda, la Entidad Directoray el Emisor no decidieran el adelanto
de cierre, no impedira adoptar tal decision en los dias subsiguientes.

- Prorroga del Periodo de Suscripcion:

Asimismo, la Entidad Emisora, previo acuerdo con la Entidad Directora, se reserva el derecho de prorrogar el
Periodo de Suscripcion por una (1) vez, por un plazo de un (1) mes, en cuyo caso informardala CNMV vy a
resto de Entidades Colocadoras y se haré publico este hecho en un periddico de difusion nacional con, a
menos, tres (3) dias de antelacion alafechade inicio de la citada prorroga.

- Suscripcion incompleta:

El acuerdo de Emision prevé la suscripcion incompleta de la Emision, por tanto, en caso de que, finalizado el
Periodo de Suscripcion, prorrogado o no, las solicitudes no alcanzaran el importe total (inicial o ampliado) de
la Emision, ésta quedara reducida a importe de la cifra efectivamente suscrita.

En cualquier caso, el Emisor comunicard ala CNMV vy a las Entidades Colocadoras, € importe finalmente
suscrito.

(B) Proceso de solicitud

La formulacion, recepcion y tramitacion de las Peticiones de Suscripcion, se ajustara a siguiente
procedimiento:

0] L as Peticiones de Suscripcion se presentaran en cual quiera de las Entidades Colocadoras (en adelante
también, las “Entidades”). A tal efecto, |os peticionarios deberan disponer de cuentas de efectivo y de
valores en la Entidad a través de la cua tramiten sus Peticiones de Suscripcion. Si los peticionarios
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(i)

(iii)

@iv)

v)

(vi)

(vii)

no fuesen titulares de dichas cuentas con anterioridad a la formulacion de las Peticiones de
Suscripcion, la apertura'y, en su caso, cancelacion de las mismas estara libre de gastos. No obstante,
respecto a los gastos que se deriven del mantenimiento de dichas cuentas, las Entidades podran
aplicar las comisiones que tengan previstas en sus cuadros de tarifas.

Las Peticiones de Suscripcion también podran formularse ante los intermediarios financieros que, no
formando parte de las Entidades, estén autorizados por la legislacion vigente para efectuar este tipo
de actividades. Estos intermediarios podran aplicar, de conformidad con la legislacion aplicable, las
tarifas y comisiones que tengan vigentes. En todo caso, estos intermediarios estaran obligados a
candizar a través de cualesquiera de las Entidades las Peticiones de Suscripcion que les sean
formuladas por inversores. Las Entidades se reservan el derecho a ceder a los citados intermediarios
todo o parte de las comisiones que por dichas Peticiones de Suscripcion les correspondiese percibir.

Las Peticiones de Suscripcion seran firmes e irrevocables y deberan ser otorgadas por escrito y
firmadas por el peticionario en el impreso que debera facilitar a efecto la Entidad ante la que se
presenten. En su virtud, la formulacién de una Peticién de Suscripcién implicara por parte del
peticionario la aceptacion de los términos de la Emision contenidos en la Nota de Vaores y
resumidos en e Resumen. No se aceptard por la Entidad correspondiente ninguna Peticion de
Suscripcion que no posea todos los datos identificativos del peticionario que vengan exigidos por la
legislacion vigente para este tipo de operaciones y que se determinan en el Contrato de Colocacion
(nombre y apellidos o denominacién social, domicilio, firma, NIF o nimero de tarjeta de residencia
tratédndose de extranjeros con residencia en Espafia 0, en caso de tratarse de no residentes en Espafia
que no dispongan de NIF, nimero de pasaporte, nacionalidad y firma). En las Peticiones formuladas
por menores de edad, con el consentimiento de su representante legal, debera recogerse el NIF de su
representante legal y, aternativamente, €l NIF del menor s dispusiera del mismo o su fecha de
nacimiento.

Las Entidades deberan tener a disposicion del peticionario un gjemplar del Folleto (Documento de
Registro y Nota de Vaores) y del Resumen en € que figurara la informacién més relevante del
Folleto Informativo. Asimismo, deberan entregar a peticionario copia de la Peticién de Suscripcion
formulada.

L as Peticiones de Suscripcion deberan reflgjar el nimero de AFSF que desee suscribir el peticionario,
con un minimo de treinta y seis (36) AFSF, equivalentes a 900 euros, y sin que exista un limite
maximo, que se confirmara mediante lafirma de |a Peticion de Suscripcién por € peticionario.

Las Entidades deberan rechazar aquellas Peticiones de Suscripcidn que no cumplan cuaesquiera de
los requisitos exigidos.

Las Entidades podran exigir a los peticionarios provision de fondos para asegurar €l pago del importe
de las suscripciones, que se remunerara de acuerdo con las condiciones pactadas en €l contrato de
apertura de cuenta corriente. La devolucién de la provision de fondos debera realizarse en los
supuestos siguientes: (a) desistimiento por el Emisor de continuar la realizacion de la Emision, en la
condiciones que se prevén en la presente Nota de Valores y en el Contrato de Colocacion; (b)
adjudicacién a peticionario de un nimero de AFSF inferior a solicitado (o de no adjudicacién) en
caso de prorrateo; la devolucion de la provision se realizara respecto de las AFSF no adjudicadas por
razon del prorrateo. La devolucion se realizard libre de cualquier gasto o comisién, con fecha valor
no mas tarde del dia habil siguiente a aquél en que se produzca cualquiera de las anteriores
circunstancias.

Si por causas imputables a las Entidades se produjera un retraso en la devolucion de la provision de
fondos correspondiente, dicha Entidad debera abonar intereses de demora al tipo de interés legal
vigente, que se devengard desde la fecha en que hubiera debido efectuarse hasta e dia de su
devolucion efectiva.

Adicionalmente, las Peticiones de Suscripcion podran ser cursadas por via telemética (Internet), a
través de aquellas Entidades que estén dispuestas a aceptar Peticiones de Suscripcion cursadas por
estas vias, y relinan los medios suficientes para garantizar la seguridad y confidencialidad de las
correspondientes transacciones. Las reglas aplicables a las Peticiones de Suscripcion cursadas por via
telemética (Internet) seran las siguientes:
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Acceso v contratacion: El peticionario debera ser cliente de cualquiera de las Entidades que
ofrezcan esta via de contratacion y deberd disponer de una tarjeta de claves (TIP) que
obtendra previa firma de un contrato relativo a su uso con la correspondiente Entidad.
Aquellas Entidades que no utilicen tarjetas de clave TIP, sino otro sistema de seguridad y
control, podrén ofrecer a sus clientes la suscripcion de AFSF a través de su aplicacion
telemética siempre que tales clientes se registren y se den de ata siguiendo el procedimiento
que la Entidad tenga expresamente estipulado. Las Entidades que no utilicen tarjetas TIP
deberédn garantizar que su aplicacién telemética cumple con los requisitos de autenticidad,
integridad y confidencialidad a que se hace referencia mas adelante. En aguellos supuestos en
gue dos 0 més personas tengan intencion de suscribir AFSF en Régimen de Cotitularidad,
deberan cumplir, individualmente, lo previsto anteriormente. Por consiguiente, todos y cada
uno de los peticionarios deberan estar dados de alta individualmente en la aplicacion
telemética de la Entidad a través de la que se desee cursar la correspondiente Peticidén de
Suscripcion en Régimen de Cotitularidad. El peticionario se autentificara a través de un
certificado digital que tenga asignada una clave secreta y que haya sido emitido por la
Entidad. Adicionalmente, para proceder a la gjecucion de las Peticiones de Suscripcion se
solicitaran a peticionario digitos aeatorios de la tarjeta de claves TIP y se garantizara la
integridad y confidencialidad de la informacidn encriptando € mensgje de los datos de la
transaccion a través del certificado digital. Tratandose de clientes de Entidades que no
utilicen la tarjeta de claves TIP, la autentificacion deberd realizarse a través de las claves y
codigos secretos que la entidad hubiera asignado a cliente. Una vez autentificada su
identidad, el cliente podra cursar Peticiones de Suscripcién. El peticionario, antes de proceder
a la suscripcion de AFSF, podra acceder a informacion relativa a la emision y, en particular,
al Folleto (Documento de Registro y Nota de Vdores) y a Resumen registrados en la
CNMV, en formato Internet. Supuesto que €l peticionario decida acceder a la pagina de
suscripcion de AFSF, 1a entidad debera asegurarse de que, con carécter previo, el peticionario
haya cumplimentado un campo que garantice que éste ha tenido acceso a Folleto y a
Resumen. Posteriormente, el peticionario accedera a la pagina de suscripcion de AFSF, en la
que introducira su Peticién de Suscripcidén cuyo importe en euros no podra ser inferior al
limite minimo fijado en la Nota de Valores. Por Ultimo, el peticionario debera introducir €l
nimero de cuenta de custodia de val ores donde desea que se anote la suscripcion de AFSF. Si
tuviera més de una cuenta abierta en la Entidad, deberd elegir una de ellas. Si € peticionario
no tuviera contratada una cuenta de custodia de valores en la Entidad, deberd proceder a
contratarla en los términos establecidos por dicha entidad.

Autenticidad: Las Entidades deberan establecer |os medios necesarios para dejar constancia
de la fechay hora en que se cursen las correspondientes Peticiones de Suscripcion por parte
de los peticionarios. Una vez cursada la Peticion de Suscripcion, € peticionario deberd poder
imprimir la confirmacién de la misma.

Archivo de Peticiones de Suscripcion: Las Entidades a través de las que se cursen
Peticiones de Suscripcion por via telemética deberdn mantener un archivo de justificantes de
las Peticiones de Suscripcion recibidas, que estara formado por el registro magnético
correspondiente.

Confidencialidad: Las Entidades deberan establecer |os medios necesarios para asegurar que
ningun usuario no autorizado tenga acceso a las Peticiones de Suscripcion cursadas por 1os
peticionarios.

Integridad: Las Entidades deberan establecer los medios necesarios para impedir la pérdida
0 manipulacion de las Peticiones de Suscripcidn cursadas por |0s peticionarios.

(viii) Asimismo las Peticiones de Suscripcion podrén ser cursadas por via telefonica a través de aquellas
Entidades que estén dispuestas a aceptar Peticiones de Suscripcion cursadas por esta viay retinan los
medios suficientes para garantizar la seguridad y confidencididad de las correspondientes
transacciones. Las reglas aplicables a las Peticiones de Suscripcidn cursadas por via telefonica serén
las siguientes:

Acceso y contratacion: El peticionario debera ser cliente de cualquiera de las Entidades que
ofrezcan esta via de contratacion y deberd disponer de una tarjeta de claves (TIP) que
obtendra previa firma de un contrato relativo a su uso con la correspondiente Entidad.
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Aquellas Entidades que no utilicen tarjetas de clave TIP, sino otro sistema de seguridad y
control, podran ofrecer a sus clientes la suscripcién de AFSF a través de la via telefonica
siempre que tales clientes se registren y se den de ata siguiendo e procedimiento que la
Entidad tenga expresamente estipulado. Las Entidades que no utilicen tarjetas TIP deberan
garantizar que su aplicacion telefonica cumple con los requisitos de autenticidad, integridad y
confidencialidad a que se hace referencia mas adelante. En aquellos supuestos en que dos o
mas personas tengan intencion de suscribir AFSF en régimen de cotitularidad, deberan
cumplir, individualmente, lo previsto anteriormente. El peticionario se autentificara a través
de un certificado digital que tenga asignada una clave secreta'y que haya sido emitido por la
Entidad. Adicionalmente, para proceder a la gjecucion de las Peticiones de Suscripcion se
solicitaran a peticionario digitos aeatorios de la tarjeta de claves TIP y se garantizara la
integridad y confidencialidad de la informacién. Tratandose de clientes de Entidades que no
utilicen la tarjeta de claves TIP, la autentificacion debera redlizarse a través de las claves y
codigos secretos que la entidad hubiera asignado a cliente. Una vez autentificada su
identidad, el cliente podra cursar Peticiones de Suscripcion. El peticionario, antes de proceder
a la peticion de AFSF, debera afirmar haber tenido a su disposicion e Resumen a que se
refiere el Folleto; en caso de que manifieste no haberlo leido, se le sefidlara la forma en que
puede obtenerlo y en caso de que no desee hacerlo, se le comentara la informacién contenida
en el mismo. Posteriormente, el peticionario respondera a cada uno de |os apartados previstos
en la Peticion de Suscripcion en su formato escrito. El importe de la Peticion de Suscripcion
no podra ser inferior al limite minimo fijado en la Nota de Valores. Por Ultimo, €l peticionario
debera designar el niumero de cuenta de custodia de valores donde desea que se anote la
compra de AFSF. Si tuviera mas de una cuenta abierta en la Entidad, debera elegir una de
ellas. Si e peticionario no tuviera contratada una cuenta de custodia de valores en la Entidad,
deberéa proceder a contratarla en los términos establecidos por dicha Entidad.

Autenticidad: Las Entidades deberén establecer 10s medios necesarios para dejar constancia
de lafecha 'y hora en que se cursen las correspondientes Peticiones de Suscripcion por parte
de los peticionarios.

Archivo de Peticiones de Suscripcion: Las Entidades a través de las que se cursen
Peticiones de Suscripcion por via telefénica deberan mantener un archivo de justificantes de
las Peticiones de Suscripcion recibidas, que estara formado por las grabaciones de las
conversaciones telefénicas habidas con |os peticionarios.

Confidencialidad: Las Entidades deberén establecer 1os medios necesarios para asegurar que
ninguin usuario no autorizado tenga acceso a las Peticiones de Suscripcién cursadas por los
peticionarios.

Integridad: L as Entidades deberan establecer 1os medios necesarios paraimpedir la pérdida o
manipulacién de las Peticiones de Suscripcion cursadas por |0s peticionarios.

Mediante la suscripcion del Contrato de Colocacién, cuya copia ha quedado depositada en la CNMV
antes del registro de la presente Nota de Vaores, las Entidades que acepten Peticiones de Suscripcion
por via telemética y/o telefonica, han confirmado tanto su suficiencia de medios para garantizar la
seguridad y confidencialidad de las transacciones por via telemética y/o telefénica, como su
compromiso de indemnizar a los peticionarios por cualquier otro dafio o perjuicio que éstos pudieran
sufrir como consecuencia del incumplimiento de las condiciones previstas anteriormente.

5.1.4 Descripcion de la posibilidad de reducir suscripciones y forma de devolver el importe sobrante a los
solicitantes

Existe la posibilidad de que se produzca una suscripcién incompleta de conformidad con el apartado 5.1.3
anterior.

Tal y como se detalla en e apartado 5.2.1 siguiente, se han definido 2 colectivos a efectos de dar
cumplimiento al requisito de la preferencia en la adjudicacion de la Emision recogido en €l articulo 57.5 dela
L CE, segun se indica a continuacién:

0] En cumplimiento de lo dispuesto en el quinto parrafo del articulo 57.5 de la Ley de Cooperativas de
Euskadi, el 50% del importe total (inicial o ampliado) de la presente Emision se ofrece con carécter

Nota de Valores - 31 -



preferente a los Socios y a los Trabajadores Asdariados (fijos o temporales) de Fagor
Electrodomésticos (personas vinculadas a Fagor Electrodomeésticos, por cualquiera de las relaciones
anteriores, con vigencia el dia anterior al del inicio del Periodo de Suscripcién) que cumplan los
requisitos establecidos en el apartado 5.2.1.(A), quienes gozaran de preferencia en la adjudicacion en
los términos previstos en € presente apartado (el “ Colectivo Preferente A” o el “Colectivo A”).

(i) Asimismo, € 10% del importe total (inicial o ampliado) de la presente Emision se ofrecera con
caracter preferente a los Socios personas fisicas (no juridicas) y los Trabajadores Asalariados (fijos o
temporales) de Edesa, S. Coop. (personas vinculadas a Edesa, S. Coop., por cualquiera de las
relaciones anteriores, con vigencia el dia anterior a del inicio del Periodo de Suscripcién) que
cumplan los requisitos establecidos en e apartado 5.2.1.(A), quienes gozaran de preferencia en la
adjudicacién en los términos previstos en el presente apartado (el “Colectivo Preferente B” o €
“Colectivo B").

El 40% restante de la presente Emision se destinara al resto de peticionarios (el “Colectivo C").

A efectos de poder redizar las adjudicaciones se tendran en cuenta los siguientes procedimientos y
preferencias de los Colectivos A, By C:

Q) En primer lugar, el 50% de |la Emisién se destinara a atender todas las peticiones de los inversores del
Colectivo A, antes de adjudicarse alos Colectivos B y C. En este sentido, las AFSF destinadas a este
Colectivo que no sean suscritas por el mismo, se destinaran, en su caso, a atender la demanda no
satisfecha del resto de colectivos, en los términos previstos en los apartados (6) a (9) siguientes.

2 Asimismo, el 10% de la Emision se destinara a atender todas las peticiones de los inversores del
Colectivo B, antes de adjudicarse al Colectivo C. En este sentido, las AFSF destinadas a este
Colectivo que no sean suscritas por el mismo, se destinaran, en su caso, a atender la demanda no
satisfecha del resto de colectivos, en los términos previstos en los apartados (6) a (9) siguientes.

(©)] El 40% restante de la presente Emision se destinara a atender todas las peticiones de los inversores
del Colectivo C. En este sentido, las AFSF destinadas a este Colectivo que no sean suscritas por €l
mismo, se destinaran, en su caso, a atender la demanda no satisfecha del resto de colectivos, en los
términos previstos en los apartados (6) a (9) siguientes.

4 A efectos de la adjudicacion, cuando coincidan todos y cada uno de los peticionarios en varias
peticiones se agregaran, formando una Unica peticion. EI nimero de AFSF adjudicadas a cada
Peticion de Suscripcion, consideradas de forma agregada, se distribuira proporcionalmente entre las
Peticiones de Suscripcion afectadas.

5) En & supuesto de que las peticiones de los Colectivos A, B y/o C excedan del 50%, 10% y 40% dela
Emision, respectivamente, se aplicaran las siguientes reglas de adjudicacion por la Entidad Agente
dentro de cada uno de | os citados Colectivos:

a) En primer lugar, se adjudicaran a todas y cada una de las peticiones formuladas por
inversores del Colectivo de que se trate, 36 AFSF por peticion.

b) Respecto del Colectivo C (este supuesto no puede darse en los Colectivos A y B), si con €
40% de la Emisién destinado a Colectivo C no se consigue satisfacer la peticion minima a
todos los inversores del Colectivo C, las peticiones de los inversores del Colectivo C se
ordenaran alfabéticamente con base en los datos personales que figuren en los soportes
magnéticos enviados ala Entidad Agente, tomando |a primera posicion del campo “Nombre y
Apellidos 0 Razén Social”, sea cual sea su contenido (en caso de que existan inversores cuyos
datos personales sean coincidentes segun la informacion remitida, se ordenarén éstas por
orden de mayor a menor cuantia de sus Peticiones de Suscripcién) y se adjudicara a cada
peticién un nimero de 36 AFSF, a partir de la letra que resulte del sorteo realizado ante
Notario, hasta agotar €l nimero de AFSF asignadas a este Colectivo C. En e supuesto de que
tras dicha adjudicacion no hubiera suficientes AFSF para adjudicar un nimero de 36 AFSF a
ultimo peticionario que resultara adjudicatario de las mismas, segin e sorteo realizado, se
procedera a distribuir dichas AFSF entre las Peticiones de Suscripcion formuladas a las que
se hayan adjudicado AFSF por orden alfabético, empezando por la misma letra que haya
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@)

®

9

resultado en el sorteo, adjudicando € resto a primer peticionario hasta donde alcance su
peticién y continuando, en su caso, por €l orden del sorteo hasta el completo reparto del resto
de AFSF.

c) En e supuesto de que conforme a apartado a) anterior, se haya podido redlizar la
adjudicacion minima indicada dentro de cada Colectivo, las AFSF sobrantes en cada
Colectivo se adjudicaran de forma proporciona a volumen no satisfecho de las peticiones
formuladas por los inversores de ese Col ectivo.

Como reglas generales de este prorrateo:

- En caso de fracciones en la adjudicacion, se redondeara por defecto, de forma que
resulte un nimero exacto de AFSF a adjudicar.

- Los porcentajes a utilizar para la asignacién proporcional se redondearan también por
defecto hastatres cifras decimales (es decir 0,78974 seigualaraa0,789).

- Si, tras la aplicacién del prorrateo referido en el presente apartado (c), hubiese AFSF
no adjudicadas por efecto del redondeo, éstas se distribuiran una a una, por orden de
mayor a menor cuantia de la peticion y, en caso de igualdad, por €l orden alfabético
de los peticionarios, seglin la primera posicion del campo “Nombre y Apellidos o
Razoén Social”, sea cua sea su contenido, a partir de la letra que resulte del sorteo
celebrado ante Notario.

En caso de que las Peticiones de Suscripcion formuladas por inversores del Colectivo A hayan sido
totalmente atendidas, las AFSF sobrantes se destinardn a atender la demanda no satisfecha del
Colectivo B, conforme alas reglas indicadas en el apartado c) del apartado (5) anterior.

En caso de que las Peticiones de Suscripcion formuladas por inversores del Colectivo B hayan sido
totalmente atendidas, las AFSF sobrantes se adjudicaran a las Peticiones de Suscripcidn que, en su
caso, no hubieran sido atendidas en €l Colectivo A, conforme a las reglas indicadas en el apartado c)
del apartado (5) anterior.

En caso de que las Peticiones de Suscripcion formuladas por inversores del Colectivo C hayan sido
totalmente atendidas, las AFSF sobrantes se adjudicardn (i) en 5/6 (CINCO SEXTOS), a las
Peticiones de Suscripcion que, en su caso, no hubieran sido atendidas en € Colectivo A, y (ii) en un
1/6 (UN SEXTO) alas Peticiones de Suscripcion que, en su caso, no hubieran sido atendidas en €l
Colectivo B, en ambos casos conforme a las reglas indicadas en el apartado ¢) del apartado (5)
anterior. En caso de que en e Colectivo A o0 en & Colectivo B hayan sido atendidas todas las
Peticiones de Suscripcién formuladas, las AFSF sobrantes del Colectivo C se destinaran integramente
a atender la demanda no satisfecha del Colectivo A o el Colectivo B cuya demanda no haya sido
satisfecha integramente.

En caso de que las Peticiones de Suscripciéon formuladas por inversores de los Colectivos A y B
hayan sido totalmente atendidas, las AFSF sobrantes se destinaran a atender |a demanda no satisfecha
del Colectivo C, conforme alas reglas indicadas en |os apartados a), b) y ¢) del apartado (5) anterior.

Cantidad minima y/o maxima de solicitud

L as Peticiones de Suscripcion deberén reflgjar el nimero de AFSF que desee suscribir el peticionario, con un
minimo de treinta y seis (36) AFSF, equivalentes a 900 euros, y sin que exista un limite méximo, que se
confirmaréd mediante lafirma de la Peticién por el peticionario.

Método y plazos para el pago de los valores y para la entrega de los mismos

El desembolso de las AFSF se efectuard a 100% del valor nominal y libre de gastos para el suscriptor.

Los suscriptores deberan abonar €l importe total por ellos suscrito, a precio que se detalla en € parrafo
anterior, el tercer dia habil siguiente a la fecha de terminacion del Periodo de Suscripcién (en adelante, la
“Fecha de Desembolso”).
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La Entidad Colocadora correspondiente entregara a los suscriptores de las AFSF un documento acreditativo
de la suscripcién por éstos de las AFSF finalmente adjudicadas y del importe efectivo que hubieran
desembolsado por dicha suscripcion, segin el procedimiento establecido de acuerdo con la normativa
aplicable. La entrega de este documento acreditativo se efectuara en un plazo no superior a quince (15) dias
desde la Fecha de Desembol so.

Descripcion completa de la manera y fecha en la que se deban hacer pablicos los resultados de la oferta

Los resultados se comunicaran ala CNMV, a AIAF Mercado de Renta Fija donde se solicitarala admision a
cotizacion delos valores, y aIBERCLEAR como entidad encargada del registro de los mismos.

Procedimiento para el ejercicio de cualquier derecho preferente de compra

En cuanto ala publicidad de la Emision en favor de los Socios y Trabajadores Asalariados, “equivalente ala
establecida en la cooperativa para la convocatoria de las Asambleas Generales’, sefidala L CE, en su articulo
33:

“5.- La Asamblea General se convocara siempre mediante anuncio expuesto pdblicamente de forma
destacada en el domicilio social y en cada uno de los demas centros en que la cooperativa desarrolle
su actividad, en su caso, sin perjuicio de que los Estatutos puedan indicar ademas otras medidas de
publicidad para facilitar su conocimiento por todos los socios.

Cuando la cooperativa tenga mas de quinientos socios, o si asi lo exigen los Estatutos, la
convocatoria se anunciard también en los diarios de gran difusion en el territorio historico del
domicilio social.

6.- La convocatoria se hara publica con una antelacién minima de diez dias y maxima de sesenta dias a
la fecha en que haya de celebrarse”.

Respecto a la preferencia en la adjudicacion de la Emision en favor de los Socios y Trabajadores Asalariados
de Fagor Electrodomeésticos, €l articulo 57.5 de la L CE establece lo siguiente:

““La emision o contratacién de estas aportaciones debera ser ofrecida, en cuantia no inferior al 50 por 100,
a los socios y trabajadores asalariados de la cooperativa antes de ofrecerse a tercero”.

Tal y como se recoge en el apartado 5.2.1, €l 50% de la Emision se destinara a atender todas las peticiones de
los inversores del Colectivo A, €l cua esta compuesto, de acuerdo con €l apartado 5.2.1, por los Socios y
Trabajadores Asalariados de Fagor Electrodomésticos, dandose cumplimiento a requisito previsto en €
citado articulo 57.5 dela LCE.

Para la adjudicacion de las AFSF a los inversores que tengan preferencia sera de aplicacion el procedimiento
de colocacion previsto en el apartado 5.2, con las especialidades siguientes:

0] Fagor Electrodomeésticos, con respecto al Colectivo A, y Edesa, S. Coop., con respecto a Colectivo
B, con respeto a lo dispuesto en la legislacion de datos de caracter personal, remitird a la Entidad
Agente un fichero informético con la informacién necesaria (nombre y apellidosy N.I.F.) de aquellos
inversores que tengan preferencia en la adjudicacion con e fin de poder aplicar las reglas de
preferencia previstas en los apartados 5.1.4 y 5.2.1 de la presente Nota de Valores (en adelante, los
“Inversores con Preferencia”).

(i) Las Peticiones de Suscripcion que formulen los Inversores con Preferencia deberdn ser unipersonales
y suscritas por € propio Inversor con Preferencia, no pudiendo formularse, en ningin caso, en
régimen de cotitularidad. En caso de que la Peticién de Suscripcion contenga mas de un titular, esta
peticion no tendré preferencia en la adjudicacion y se tratard como una Peticion de Suscripcion
formulada por un Inversor perteneciente a Colectivo C.

(iii)  lgualmente, los Inversores con Preferencia, para que se aplique la misma, deberan ser Unicos titulares
de la cuenta de valores a que se refiere el apartado 5.1.3.(B)(i) anterior. En caso de que la cuenta de
valores contenga més de un titular, la Peticion de Suscripcion formulada no tendra preferencia en la
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adjudicacién y se tratara como una Peticion de Suscripcion formulada por un Inversor perteneciente
al Colectivo C.

5.2 PLAN DE COLOCACION Y ADJUDICACION

5.2.1 Categorias de inversores a los que se ofertan los valores

(A

(B)

Ambito general de la Emision:

La presente Emision, una vez inscrita la presente Nota de Valores en los registros oficiales de la
CNMV, se dirige atodo tipo de inversoresy, en concreto, alos colectivos siguientes:

0]

(i)

personas fisicas o juridicas residentes en el Estado Espafiol y Andorra, incluyendo inversores
cualificados (tal y como estos se definen en e articulo 39 del Real Decreto 1310/2005, de 4
de noviembre, en materia de admisién a negociacion de valores en mercados secundarios
oficiales, de ofertas publicas de venta o suscripcion y del folleto exigible a tales efectos),
cualquiera que sea su nacionalidad v,

personas fisicas o juridicas no residentes en el Estado Espafiol que tengan la condicion de
nacionales de uno de los Estados miembros de la Unién Europea o sean firmantes del
Protocolo sobre el Espacio Econdmico Europeo (Estados miembros de la Union Europea, més
Islandiay Noruega) o del Principado de Andorra

Colectivos con preferencia en la adjudicacion:

Se han definido 2 colectivos a efectos de dar cumplimiento al requisito de la preferencia en la
adjudicacion de la Emision recogido en el articulo 57.5 de la L CE, segln se indica a continuacion:

0]

(in)

En cumplimiento de lo dispuesto en e quinto parafo del articulo 57.5 de la Ley de
Cooperativas de Euskadi, €l 50% del importe tota (inicial o ampliado) de la presente Emision
se ofrece con carécter preferente a los Socios y a los Trabajadores Asalariados (fijos o
temporales) de Fagor Electrodomésticos (personas vinculadas a Fagor Electrodomésticos, por
cualquiera de las relaciones anteriores, con vigencia el diaanterior a del inicio del Periodo de
Suscripcion), quienes gozaran de preferencia en la adjudicacion en los términos previstos en
€l apartado 5.1.4 respecto del citado 50% del importe total de la Emision (inicial o ampliado).
Por tanto, los inversores que cumpliendo uno de los dos requisitos mencionados en los
parrafos (i) y (ii) del apartado (A) anterior, sean Socios o Trabajadores Asalariados de Fagor
Electrodomésticos, se beneficiaran de preferencia en la adjudicacion en la forma prevista en
el apartado 5.1.4 anterior (el “Colectivo Preferente A” o el “Colectivo A”).

Asimismo, e 10% del importe total (inicial o ampliado) de la presente Emision se ofrecerd
con caracter preferente a los Socios personas fisicas (no juridicas) y los Trabajadores
Asalariados (fijos o temporales) de Edesa, S. Coop. (personas vinculadas a Edesa, S. Coop.,
por cualquiera de las relaciones anteriores, con vigencia €l dia anterior a del inicio del
Periodo de Suscripcion), quienes gozardn de preferencia en la adjudicacion en los términos
previstos en el apartado 5.1.4 respecto del citado 10% del importe total de la Emision (inicial
o ampliado). Por tanto, los inversores personas fisicas que cumpliendo uno de los dos
requisitos mencionados en los péarrafos (i) y (i) del apartado (A) anterior, sean Socios
(personas fisicas) o Trabgjadores Asalariados de Edesa, S. Coop., se beneficiaran de
preferencia en la adjudicacion en laforma prevista en el apartado 5.1.4 anterior (el “Colectivo
Preferente B” o el “Colectivo B").

El 40% restante de la presente Emision se destinara al resto de peticionarios (el “Colectivo C”).

El nimero de personas que podria beneficiarse de las preferencias en la adjudicacion asciende
aproximadamente a 5.129, correspondiendo 4.291 personas, aproximadamente, a Socios Yy
trabajadores de Fagor Electrodomésticos, y 838 a Socios (personas fisicas) y Trabajadores de Edesa
S. Coop.

5.2.2  Proceso de notificacion a los solicitantes de la cantidad asignada
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54.1

El proceso de notificacion tendralugar seguin lo especificado en el apartado 5.1.6 anterior.
PRECIOS
El precio de los valores sera del 100%, sin prima de emision.

En cuanto a importe efectivo de cada uno de los valores, calculado en funcién de ese precio, sera de 25
€euros.

Los valores se emiten libres de comisiones y gastos para € suscriptor. Es decir, no existen gastos para €l
suscriptor en el momento de la suscripcién, siempre y cuando €l inversor dirija esta actividad a través de
cualesquiera de las Entidades Colocadoras.

No obstante lo anterior, los suscriptores tendran que soportar las comisiones, gastos y corretajes que en su
caso pudieran cobrar los intermediarios financieros, por e mantenimiento de saldos en cuentas de valores,

segUin las tarifas vigentes comunicadas por éstos al Banco de Esparia y/o ala Comisién Nacional del Mercado
deVaores.

COLOCACION Y ASEGURAMIENTO
Entidades coordinadoras y participantes en la colocacion

Entidades Colocadoras

La colocacion de la Emision se llevara a cabo por las entidades indicadas seguidamente (las “Entidades
Colocadoras’):
Entidades Colocadoras
1) Santander Investment, S.A. y sus entidades asociadas siguientes:
- Banco Santander Central Hispano, S.A.
- Santander Investment Bolsa. S.V., SA.
- Banco Banif, SA.
- Santander Consumer Finance, S.A.
- Open Bank Santander Consumer, S.A.
2) Cagjalabora Popular, S. Coop. de Crédito Ltda.
3) Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, SA.
4) Cagjade Ahorrosy Pensiones de Barcelona, “La Caixa’
5) Banco de Vasconia, S.A. Banco de Vasconia, S.A. y sus entidades col ocadoras asociadas
= Banco Popular Espafiol, S.A.
= Bancode Andalucia, SA.
=  BancodeCastilla, SA.
= Banco de Crédito Balear, S.A.
= BancodeGadlicia, SA.y
=  Popular Banca Privada
6) Bilbao Bizkaia Kutxay su entidad asociada:
- Norbolsa, S.V.B., SA.

Las Entidades Colocadoras se comprometen a participar activamente en la colocacion de las AFSF entre €l
colectivo de inversores a los que se dirige la Emisién, para lo cual se comprometen a realizar sus mejores
esfuerzos y a potenciar la difusién comercia de la Emision entre su clientelay el publico en general afin de
captar la mayor demanda posible, para lo que deberan aplicar los medios técnicos, comerciales y humanos
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que cada Entidad Colocadora estime razonable y conveniente, sin que ello suponga una obligacion de
aseguramiento del importe nominal dela Emision.

Las Entidades Colocadoras, mediante la firma del Contrato de Colocacion se comprometen a cumplir las
condiciones previstas en la presente Nota de Vaores respecto a procedimiento de suscripcion, colocacion o
tramitacién y adjudicacion, que no diferiran de las obligaciones del citado contrato.

Comisiones aplicables a las Entidades

La comisién de colocacion que pagard €l Emisor a cada una de las Entidades Colocadoras se calculard, en
funcion de la demanda presentada, aplicando a Importe Adjudicado los porcentgjes que se indican a
continuacion.

Se entendera por Importe Adjudicado el importe que resulte de multiplicar el nomina de cada AFSF (25
euros) por el nimero de AFSF que finalmente se adjudiquen a las Peticiones de Suscripcién presentadas a
través de cada Entidad Colocadora.

El Emisor abonara a las Entidades Colocadoras | as siguientes comisiones de colocacion:

0] Por las AFSF colocadas a los inversores de los Colectivos Preferentes A y B (tal y como se definen
en el apartado 5.2.1), siempre que dichos inversores presenten sus Peticiones de Suscripcion, como
Unicos titulares, asi como a los socios y trabajadores de cualesquiera del resto de cooperativas del
Grupo Comarcal Fagor: 0,4% del Importe Adjudicado entre dichos inversores. A estos efectos Fagor
Electrodomésticos, con respecto a Colectivo A, y Edesa, S. Coop., con respecto al Colectivo B, y €
resto de cooperativas del Grupo Comarca Fagor, en relacion con lo dispuesto en la legislacién de
proteccion de datos de caracter personal, remitiran ala Entidad Agente un fichero informéatico con la
informacion necesaria (nombre y apellidos y N.I.F.) de aquellos inversores a cuyas Peticiones de
Suscripcion se apliquen las comisiones previstas en el presente parrafo. Una vez finalizado €l proceso
de Emision y colocacion descrito, la Entidad Agente destruira los ficheros informéticos, asi como
todos los datos de caracter personal que estos incluyan.

(i) Por las AFSF colocadas en el resto de colectivos (incluyendo inversores pertenecientes a los
Colectivos Preferentes A y B que presenten Peticiones de Suscripcion en cotitularidad, no tuvieran la
cuenta de valores abierta exclusivamente a su nombre), la comision variara en funcién del importe
total de las Peticiones de Suscripcion presentadas por cada Entidad, sin incluir las Peticiones de
Suscripcion formuladas por inversores de los Colectivos Preferentes A y B (siempre que hubieran
presentado sus Peticiones de Suscripcion como Unicos titulares y tuvieran la cuenta de valores abierta
exclusivamente a su nombre) ni por los socios y trabajadores del resto de cooperativas de Grupo
Comarcal Fagor (en adelante, la“Demanda Captada’), de acuerdo con el siguiente escalado:

- Si la Demanda Captada, por la Entidad Colocadora, es inferior a 2.000.000 Euros: 0,4% del
Importe Adjudicado.

- Si la Demanda Captada, por la Entidad Colocadora, es igual o superior a 2.000.000 Euros e
inferior a2 10.000.000 Euros: 2,5% del |mporte Adjudicado.

- Si la Demanda Captada, por la Entidad Colocadora, es igual o superior a 10.000.000 Euros e
inferior 220.000.000 Euros: 3,5% del Importe Adjudicado y;

- Si la Demanda Captada, por la Entidad Colocadora, es igual o superior a 20.000.000 Euros:
5% del Importe Adjudicado.

Entidad Directora o Coordinadora

Como Entidad Directora Unica de la presente Emision ha intervenido Santander Investment, S.A., habiendo
recibido el mandato del Emisor para, de conformidad con el articulo 35.1 del Real Decreto 1310/2005,
asesorar a Emisor en el disefio de las condiciones financieras del la Emision, y redizar las restantes
actuaciones y actividades que se prevén para la Entidad Directora en la presente Nota de Valores y en €
Contrato de Colocacion.
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5.4.2

543

544

6.1

6.2

6.3

La Entidad Directora percibira una comision de 600.000 Euros que se cobrara Unicamente en el caso de
que &l Emisor complete la Emision objeto de la presente Nota de Valores.

Entidad agente

Los pagos de cupones 'y de principal de las AFSF a que se refiere esta Nota de Valores serén atendidos por
Santander Investment, S.A., que dispone de la capacidad para llevar a cabo estas funciones (la “Entidad
Agente’).

Entidades aseguradoras

La presente Emisién no estd asegurada.

Acuerdo de aseguramiento

No aplicable.

ACUERDOS DE ADMISION A COTIZACION Y NEGOCIACION
INDICACION DEL MERCADO EN EL QUE SE NEGOCIARAN LOS VALORES

Esta previsto que las AFSF objeto de la presente Nota de Valores coticen en AIAF Mercado de Renta Fija. A
tal efecto, una vez cerrada la presente Emision, Fagor Electrodomésticos solicitara que sean admitidas a
cotizacion en dicho mercado, haciéndose constar que se conocen los requisitos y condiciones exigidos parala
admision, permanencia y exclusion de la cotizacion segun la legislacion vigente y los requerimientos de
aquellainstitucion, que Fagor Electrodomésticos se compromete a cumplir.

Fagor Electrodomésticos se compromete, respecto de la admision a negociacion en AIAF Mercado de Renta
Fija, a realizar los tramites que correspondan con la mayor diligencia posible a fin de que la admision a
negociacion de las AFSF se produzca no mas tarde de un (1) mes desde la fecha de cierre definitivo del
periodo de suscripcion. En el caso de que no sea posible obtener la admision a cotizacion de los valores en
AIAF Mercado de Renta Fija en €l plazo sefialado anteriormente, Fagor Electrodomésticos dara a conocer las
causas del incumplimiento ala Comision Naciona del Mercado de Valoresy al piblico mediante lainclusion
de un anuncio en un periddico de difusion nacional o en el Boletin Diario de Operaciones de AIAF Mercado
de Renta Fija, sin perjuicio de las responsabilidades incurridas por este hecho caso de resultar imputable al
Emisor |la causa del incumplimiento del citado plazo.

Fagor Electrodomeésticos ha designado a IBERCLEAR como entidad encargada de la Ilevanza del registro
contable de la Emision. Igualmente, solicitard la inclusion de la totalidad de los valores en los registros
contables de IBERCLEAR.

MERCADOS REGULADOS EN LOS QUE ESTAN ADMITIDOS A COTIZACION VALORES DE LA MISMA CLASE

A lafecha de registro del Folleto, existe una emision de aportaciones financieras subordinadas emitidas por
Fagor Electrodomeésti cos, admitidas a negociacion en AIAF Mercado de Renta Fija

Nombre ISIN Cupon Fecha Nominal emitido
Vencimiento y en circulacion

Aportaciones ES0235972009 variable liquidacion del | 60.000.000 €

Financieras emisor

Subordinadas Fagor

ENTIDAD DE LIQUIDEZ

Adicionalmente a la liquidez esperada de las AFSF por su cotizacion en AIAF Mercado de Renta Fija, con
fecha 27 de junio de 2006, el Emisor ha suscrito un contrato de liquidez con Banco Santander Central
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Hispano, S.A. (en adelante, la “Entidad de Liquidez”), en virtud del cual, esta entidad se compromete a
ofrecer liquidez a los tenedores de las AFSF a partir de la fecha de su admision a cotizacion en AIAF
Mercado de Renta Fija. Tal liquidez se ofrecera mediante la introduccion de 6rdenes de compray de ventaen
dicho Mercado.

La Entidad de Liquidez se compromete, en todo momento en el que exista oferta y/o demanda de AFSF, a
cotizar simultaneamente precios de compra y venta de las Aportaciones Financieras en AIAF Mercado de
Renta Fija, alo largo de cada sesién de negociacion, mediante laintroduccion de 6rdenes de compray venta,
de acuerdo con las siguientes reglas:

0] Los precios cotizados por la Entidad de Liquidez seran vinculantes para 6rdenes individuales de
compray venta de las AFSF integrantes de la Emision por valor nominal maximo de hasta 50.000
Euros, y siempre que € valor nominal maximo acumulado en Libros no sea superior a 500.000
Euros.

Por tanto, la Entidad de Liquidez Gnicamente podra excusar €l cumplimiento de sus obligaciones de
dar liquidez cuando: (i) € importe de la orden de venta formulada por un tercero sea superior a
50.000 Euros de valor nominal, (ii) cuando las Aportaciones Financieras de las que sea titular la
Entidad de Liquidez en cada momento alcancen e importe de 500.000 Euros de valor nomina o
(iii) en caso de drdenes de compra, cuando, con independencia de su importe, carezca de
Aportaciones Financieras en cartera con las que dar contrapartida a las mismas.

(i) L os precios cotizados por la Entidad de Liquidez seran calculados en funcion de las condiciones de
mercado existentes en cada momento, teniendo en cuenta la rentabilidad de la Emision y la
situacion de los mercados de Renta Fija en general, pudiendo la Entidad de Liquidez decidir los
precios que coticen y modificarlos cuando lo considere oportuno. Sin perjuicio de lo anterior, la
diferencia entre el precio de compra cotizado y el precio de venta cotizado no podra ser superior a
un 10% en términos de T.I.R., siempre y cuando no se produzcan situaciones extraordinarias en los
mercados que |o imposibiliten. El citado 10% se calculara sobre €l precio de compra que cotice en
ese momento. En cualquier caso, ese diferencia no podra ser superior a 50 puntos basicosy a un
1% en términos de precio.

(iii) La cotizacién de los precios de venta estara sujeta a la disponibilidad de valores en € mercado,
comprometiéndose la Entidad de Liquidez a realizar sus mejores esfuerzos para localizar valores
con los que corresponder ala demanda.

Adicionalmente a los supuestos previstos en el segundo parrafo del punto (i) anterior, la Entidad de Liquidez
quedara exonerada de su obligacién de cotizar precios de compra y venta mediante la introduccién de
Ordenes vinculantes en AIAF Mercado de Renta Fija cuando se produzcan cambios de las circunstancias
estatutarias, legales, contables o0 econdmicas del Emisor en que se aprecie por parte de la Entidad de
Liquidez, de forma determinante, una disminucion de su solvencia, o ante un supuesto de fuerza mayor o de
dteracion extraordinaria de las circunstancias del mercado que hicieran excepcionamente gravoso el
cumplimiento del presente Contrato de Liquidez. En estos casos, no obstante, € Emisor y la Entidad de
Liquidez podran acordar que la Entidad de Liquidez siga actuando como tal, fijando los términos y
condiciones aplicables, lo que se comunicardala CNMV.

En cualquier caso, una vez las citadas circunstancias hayan desaparecido, la Entidad de Liquidez estara
obligada a reanudar el cumplimiento de sus obligaciones de acuerdo con lo dispuesto en € referido Contrato
de Liquidez.

Asimismo, con fecha 27 de junio de 2006, el Emisor y la Entidad de Liquidez han suscrito un contrato
complementario a anterior, en virtud del cual el Emisor se obligaa comprar ala Entidad de Liquidez, previa
solicitud de ésta, directamente o a través de cualquier sociedad de su grupo, las AFSF de que sea titular la
Entidad de Liquidez. A estos efectos, €l tercer lunes de cada mes (o € dia habil inmediatamente siguiente si
fuese inhahil), o en fecha anterior si las AFSF que la Entidad de Liquidez ostenta en libros alcanzan la cifra
de 500.000 Euros de valor nominal, la Entidad de Liquidez podra solicitar al Emisor la compra de todas o
parte de las AFSF de que sea titular aquélla, mediante comunicacion escrita o telefonica (que debera quedar
registrada y confirmarse posteriormente por escrito), en la que se deberd hacer constar: (i) el ndmero de
AFSF a comprar, y (ii) € precio de compra, que serd idéntico a aquél desembolsado por la Entidad de
Liquidez.
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7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

7.6

En todo caso, la obligacion de adquirir AFSF, por parte del Emisor (bien directamente o a través de otras
sociedades de su grupo) cesara en el momento en que las AFSF que mantenga en cartera alcancen e 10% de
las AFSF objeto de la presente Emision.

INFORMACION ADICIONAL

PERSONAS Y ENTIDADES QUE ASESORAN EN LA EMISION

Santander Investment, S.A. ha participado en la presente Emision como Entidad Directora y ha prestado
asesoramiento a Fagor Electrodomésticos en cuanto al disefio de las condiciones legales y financieras de las
AFSF.

Garrigues, Abogados y Asesores Tributarios ha participado como asesor en Derecho espafiol de Fagor
Electrodomésticos.

Albifiana & Suarez de Lezo y Uria Menéndez han participado como asesores en Derecho espafiol de
Santander Investment, S.A.

PriceWaterhouseCoopers ha participado como auditores de cuentas del Emisor de los gjercicios 2003, 2004 y
2005.

INFORMACION DE LA NOTA DE VALORES REVISADA POR LOS AUDITORES

No existe informacion de la Nota de Valores que haya sido revisada por |os auditores.
OTRAS INFORMACIONES APORTADAS POR TERCEROS

No existen otras informaciones aportadas por terceros.

VIGENCIA DE LAS INFORMACIONES APORTADAS POR TERCEROS

No aplicable.

RATINGS

Ni la presente Emision de AFSF ni el Emisor han sido objeto de calificacion por entidades de valoracion del
riesgo crediticio (rating).

HISTORICO DE RETRIBUCIONES

Analizados |os datos correspondientes a los factores y supuestos de remuneracion recogidos en |os escenarios
de modalidades de pago del apartado 4.7.3 de esa Nota de Valores, y remontandonos a los Ultimos diez
gercicios del Emisor, se desprende que si las AFSF que son objeto de la presente Emision hubieran estado
emitidas en |os afios mencionados, €l titular de las mismas habria cobrado remuneracion siempre en metdlico.

Esta Nota de Valores esta visada en todas sus paginas y firmada en Mondragén a 27 de junio de 2006.

Firmado en representacion del Emisor

Juan Andrés Joaristi Aguirre
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