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NOTA IMPORTANTENOTA IMPORTANTENOTA IMPORTANTENOTA IMPORTANTE    


Para facilitar el análisis trimestral de la información, a lo largo del informe se excluye de los gastos de 
explotación, el EBITDA, el EBIT y el Resultado neto, los impactos extraordinarios que afecten a ambos 
trimestres. Así, a efectos comparables, se deduce la inversión en reestructuración realizada en 1T12 


por importe de  -1.258 miles de euros y en 1T11 por -6.641 miles de euros y el resultado por 
enajenación de inmovilizado de 1T11 por 12.943 miles de euros. 


La información reportada y comparable con los ajustes mencionados está incluida en las tablas del 
informe así como en la información incluida en los anexos. 


    


Desglose de áreas de actividad de VOCENTODesglose de áreas de actividad de VOCENTODesglose de áreas de actividad de VOCENTODesglose de áreas de actividad de VOCENTO    
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AAAAspectos destacables en la evolución financiera de los negociosspectos destacables en la evolución financiera de los negociosspectos destacables en la evolución financiera de los negociosspectos destacables en la evolución financiera de los negocios  


Mejor comportamiento vs. Mejor comportamiento vs. Mejor comportamiento vs. Mejor comportamiento vs. mmmmercadoercadoercadoercado, , , , incremento de incremento de incremento de incremento de preciospreciospreciosprecios y nuevas                                                     y nuevas                                                     y nuevas                                                     y nuevas                                                    
fuentes defuentes defuentes defuentes de ingresos ingresos ingresos ingresos    


Continúa la eficiencia Continúa la eficiencia Continúa la eficiencia Continúa la eficiencia y disciplina y disciplina y disciplina y disciplina enenenen costes costes costes costes 1T12  1T12  1T12  1T12 ----11110000,,,,3333%%%%    


MMMMejora ejora ejora ejora  de  de  de  de EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA eeeennnn negocios en pérdidas negocios en pérdidas negocios en pérdidas negocios en pérdidas ( ( ( (ABC, TDT y RadioABC, TDT y RadioABC, TDT y RadioABC, TDT y Radio) y ) y ) y ) y mejora demejora demejora demejora de                                                                                                        
EBITEBITEBITEBIT y Beneficio Neto y Beneficio Neto y Beneficio Neto y Beneficio Neto a pesar del ciclo a pesar del ciclo a pesar del ciclo a pesar del ciclo    


PPPPosición financiera diferencial en osición financiera diferencial en osición financiera diferencial en osición financiera diferencial en el sectorel sectorel sectorel sector    


� MMMMejorejorejorejor comportamiento  comportamiento  comportamiento  comportamiento quequequeque el mercado el mercado el mercado el mercado    y y y y estrategia comercial como palanca de crecimientoestrategia comercial como palanca de crecimientoestrategia comercial como palanca de crecimientoestrategia comercial como palanca de crecimiento::::    


(i) Descenso de los ingresos publicitarios 1T12 -16,4% impactados por el ciclo pero mejor que 
comparables: ABC -19,6% y Prensa Regional -16,6% vs. mercado -21,2%1.  


(ii) Estrategia comercial: lanzamiento de la tarifa única 3.0 que produce incremento en ingresos 
publicitarios, precio medio y mancha publicitaria. 


(iii) Los ingresos publicitarios de Internet 1T12 aportan el 14,5% de los ingresos publicitarios de 
VOC (+2,0 p.p. vs. 1T11). 


(iv) Búsqueda de nuevas fuentes de ingresos: lanzamiento de Oferplan y Kiosko y Más.  


(v) Foco en difusión de calidad y rentable: ABC única cabecera que crece en kiosco (1T12 +2,1%) 
vs. comparables. Subida precio cabecera ABC en 1T12 y Prensa regional en 2T12. 


� Continúa la eficiencia en costes con mejora de EBITDA en los negocios en pérdidasContinúa la eficiencia en costes con mejora de EBITDA en los negocios en pérdidasContinúa la eficiencia en costes con mejora de EBITDA en los negocios en pérdidasContinúa la eficiencia en costes con mejora de EBITDA en los negocios en pérdidas::::    


(i) Objetivo de eficiencia y disciplina en costes: total costes comparables -10,3%2 y personal                          
-10,7%2.  


(ii) Medios Impresos: variación EBITDA comparable 1T11/12 -3.649 miles de euros, a pesar de la 
caída publicitaria (variación 1T11/12 -8.640 miles de euros). ABC mejora EBITDA comparable 
1T11/12 +1.1072 miles de euros. 


(iii) Audiovisual: mejora EBITDA comparable +2.483 miles de euros. TDT obtiene EBITDA positivo 
1.741 miles de euros vs. 1T11 -1.437 miles de euros y Radio mejora +219 miles de euros.  


 


  


 


 


 


 


 


� Mejora EBITMejora EBITMejora EBITMejora EBIT    y Resultado Neto,y Resultado Neto,y Resultado Neto,y Resultado Neto, si se excluye la inversión en reestructuración y las plusvalíassi se excluye la inversión en reestructuración y las plusvalíassi se excluye la inversión en reestructuración y las plusvalíassi se excluye la inversión en reestructuración y las plusvalías de 
ABC, a pesar del descenso de los ingresos publicitarios debido al ciclo económico. 


� PPPPosición financieraosición financieraosición financieraosición financiera    diferencial diferencial diferencial diferencial ante la incertidumbre del cicloante la incertidumbre del cicloante la incertidumbre del cicloante la incertidumbre del ciclo....    Deuda financiera neta -144.354 
miles de euros que incluye efectivo y otros medios equivalentes 36.179 miles de euros: 


(i) Salidas de caja 1T12: pago minoritarios de Las Provincias (Ver Hecho Relevante publicado 10 
de mayo de 2012), inversión en reestructuración y Capex.  


(ii) Líneas de créditos disponibles de aprox. 70.000 miles de euros a nivel corporativo. 


                                                 
1 Fuente: InfoAdex 1T12. 
2 Excluye reestructuración VOC 1T12 -1.258  miles de euros  y 1T11 -6.641 miles de euros. Por área de negocio: Medios Impresos 
1T12 -1.103 miles de euros  y 1T11 -5.448 miles de euros y ABC 1T12 -466 miles de euros  y 1T11 -4.720 miles de euros. 


Publicidad Publicidad Publicidad Publicidad 


NIIF Miles de EurosNIIF Miles de EurosNIIF Miles de EurosNIIF Miles de Euros 1T121T121T121T12 2 1T111T111T111T11 2 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs


Medios Impresos 6.111 9.760 (3.649) (8.640)


Audiovisual 2.179 (303) 2.483 (700)


Internet (462) 407 (870) (203)


Otros Negocios 2.887 3.363 (475) (7)


Estructura y Otros (3.696) (5.127) 1.431 (311)


TotalTotalTotalTotal 7.0197.0197.0197.019 8.0998.0998.0998.099 (1.080)(1.080)(1.080)(1.080) (9.860)(9.860)(9.860)(9.860)


 EBITDA comparable EBITDA comparable EBITDA comparable EBITDA comparable
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PrincipPrincipPrincipPrincipaaaales datos financieros les datos financieros les datos financieros les datos financieros     


Cuenta de Pérdidas y Ganancias ConsCuenta de Pérdidas y Ganancias ConsCuenta de Pérdidas y Ganancias ConsCuenta de Pérdidas y Ganancias Consolidadaolidadaolidadaolidada  


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    
    
    
    
    
 
 
 
 
 
 
 
n.r.: el diferencial es en valor absoluto >1.000%. 
n.a.: el diferencial no aplica al ser uno de los valores cero. 
 
1 Excluye inversión en 1T12 -1.258 miles de euros y reestructuración 1T11 -6.641 miles de euros. 
2 Excluye Resultado por enajenación del inmovilizado principalmente debido a la venta terrenos de ABC en 1T11. 


Ingresos de explotaciónIngresos de explotaciónIngresos de explotaciónIngresos de explotación    


Los ingresos en el primer trimestre de 2012 alcanzan 155.898 miles de euros, -10,4% comparado con el 
primer trimestre de 2011:  


(i) Ventas de ejemplares, -8,2%, con un descenso en Prensa Regional del -6,1% y en ABC         
-11,3%. La evolución está condicionada por la estrategia de reducción de la difusión no 
rentable: difusión no ordinaria ABC -77,8%3 y Prensa Regional -24,4%3.  


En ABC destaca el crecimiento de ingresos en la venta en kiosco del +7,2%, resultado del 
incremento en el precio de cabecera (lunes a viernes €+0,1) desde el pasado mes de enero y la 
apuesta por la difusión en kiosko (+2,1%). ABC alcanza en el primer trimestre de 2012 un 
promedio de difusión de 187.887 ejemplares diarios.  


(ii) Los ingresos de publicidad, -16,4% son reflejo del ciclo publicitario y evolucionan en línea 
con el mercado publicitario en el primer trimestre de 2012 -15,1%4. Destacar que tanto los 
ingresos de publicidad de ABC (-19,6%) como de Prensa Regional (-16,6%), registran un mejor 


                                                 
3 Fuente: OJD 1T12. Datos no auditados. 
4 Fuente: InfoAdex 1T12. 


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Ventas de ejemplares 60.096 65.491 (5.395) (8,2%)


Ventas de publicidad 50.383 60.244 (9.860) (16,4%)
Otros ingresos 45.419 48.280 (2.861) (5,9%)


Ingresos de explotaciónIngresos de explotaciónIngresos de explotaciónIngresos de explotación 155.898155.898155.898155.898 174.015174.015174.015174.015 (18.117)(18.117)(18.117)(18.117) (10,4%)(10,4%)(10,4%)(10,4%)


Personal (48.442) (59.486) (11.044) (18,6%)
Aprovisionamientos (27.322) (30.428) (3.106) (10,2%)


Servicios exteriores (73.394) (81.888) (8.494) (10,4%)


Provisiones (978) (755) 223 29,6%


Gastos de explotación sin amortizaciones (150.137) (172.557) (22.420) (13,0%)
EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA 5.7625.7625.7625.762 1.4581.4581.4581.458 4.3044.3044.3044.304 295,1%295,1%295,1%295,1%
Amortizaciones (8.798) (10.272) (1.474) (14,4%)


Resultado por enajenación de inmovilizado 6 12.943 (12.937) (100,0%)


EBITEBITEBITEBIT (3.030)(3.030)(3.030)(3.030) 4.1294.1294.1294.129 (7.159)(7.159)(7.159)(7.159) (173,4%)(173,4%)(173,4%)(173,4%)
Resultado sociedades método de participación (131) (284) 153 54,0%


Diferencial financiero (613) (1.610) 997 61,9%


Resultado antes de impuestosResultado antes de impuestosResultado antes de impuestosResultado antes de impuestos (3.774)(3.774)(3.774)(3.774) 2.2342.2342.2342.234 (6.009)(6.009)(6.009)(6.009) (268,9%)(268,9%)(268,9%)(268,9%)
Impuesto sobre sociedades 1.861 (602) 2.463 408,9%


Resultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicio (1.913)(1.913)(1.913)(1.913) 1.6321.6321.6321.632 (3.545)(3.545)(3.545)(3.545) (217,3%)(217,3%)(217,3%)(217,3%)
Accionistas minoritarios (1.447) (1.373) (74) (5,4%)


Resultado atribuible Sociedad DominanteResultado atribuible Sociedad DominanteResultado atribuible Sociedad DominanteResultado atribuible Sociedad Dominante (3.360)(3.360)(3.360)(3.360) 259259259259 (3.619)(3.619)(3.619)(3.619) n.r.n.r.n.r.n.r.


Gastos explotación sin amort. comparables1 (148.879) (165.916) 17.037 (10,3%)


EBITDA comparable1 7.019 8.099 (1.080) (13,3%)


EBIT comparable1 2 (1.778) (2.173) 394 18,1%


NIIFNIIFNIIFNIIF
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comportamiento que el mercado de prensa en el primer trimestre de 2012 que según 
InfoAdex caen un -21,2%. 


La búsqueda de medidas que optimicen la explotación comercial de las marcas de VOCENTO 
tiene su reflejo en el lanzamiento de la tarifa única 3.0 para publicidad nacional de la Prensa 
Regional de VOCENTO, de otras cabeceras regionales y de ABC. Dicha tarifa ofrece a los 
anunciantes una cobertura nacional del 52%5 offline (ofreciendo una exclusividad del 84%) y 
del 69%6 online y su éxito se refleja en un mejor comportamiento publicitario que el mercado.   


Los ingresos de publicidad en Internet representan en el primer trimestre de 2012 el 14,5% de 
los ingresos de publicidad de VOCENTO (+2,0 p.p. vs. 1T11).  


 


Evolución del mix publicitario (%) 


 


 


 


 


 


 


 


 


(iii) Descenso en Otros Ingresos -5,9% debido, entre otros, a la menor actividad en 
promociones de Medios Impresos y a la menor actividad en Contenidos.  


Dentro de Otros ingresos destacar el lanzamiento de Oferplan que permite la comercialización 
de ofertas de descuento a los usuarios de las ediciones digitales de VOCENTO aprovechando 
su poder de prescripción. Por otra parte, se ha creado una nueva división Below the Line con 
el objetivo de búsqueda de nuevos ingresos adicionales a la publicidad convencional. 


    


Gastos de explotaciónGastos de explotaciónGastos de explotaciónGastos de explotación    


Los costes comparables en el primer trimestre de 2012 descienden un -10,3%, -17.037 miles de euros 
(excluida la inversión en reestructuración 1T12 -1.258 miles de euros y 1T11 -6.641 miles de euros). Las 
medidas de control de costes son generales en todas las áreas, a excepción de Internet dónde se 
mantiene una mayor inversión acorde con la estrategia de apoyo a dicha área.  


El continuo objetivo de eficiencia y disciplina de costes tiene su reflejo en todas las partidas de gastos 
destacando: disminución de los gastos de personal, que en el primer trimestre de 2012 se reducen un    
-10,7% a efectos comparables por las medidas de reestructuración acometidas durante los últimos 
años. Adicionalmente, otras medidas con impacto significativo en ahorros provienen de la 
negociación del precio de las materias primas y de la reducción de paginación, cierre de La 10, y 
menores costes por la caída en difusión no ordinaria en ABC y en Prensa Regional. 


    


    


    


    


                                                 
5 Fuente: EGM 1ª ola acumulada 2012. 
6 Fuente: Nielsen Netview marzo 2012. 
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EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA    ccccomparableomparableomparableomparable        


El EBITDA comparable en el primer trimestre de 2012 alcanza 7.019 miles de euros vs. 8.099 miles de 
euros: 


Evolución del EBITDA comparable7 1T11/12 (€m) 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


(i) Medios Impresos8: EBITDA comparable  del primer trimestre de 2012 6.111 miles de euros 
vs. 9.760 miles de euros en 1T11, un descenso de -3.649 miles de euros por debajo de la 
caída publicitaria (variación 1T11/12 -8.640 miles de euros). ABC mejora EBITDA 
comparable 1T11/12 +1.107 miles de euros. 


(ii) Audiovisual9: mejora EBITDA comparable del primer trimestre de 2012 +2.483 miles de 
euros, resultado del desarrollo de la estrategia en TDT y mejor comportamiento en Radio 
derivado de la estrategia de marca combinada de ABC Global. En el área de Contenidos el 
descenso en EBITDA es consecuencia del impacto de los estrenos de cine 1T12 en 
Tripictures y del menor margen de las productoras.  


(iii) Internet10: la variación en términos comparables 1T11/12 es resultado de la evolución en 
ingresos, y de la mayor inversión vía OPEX por ser área en crecimiento.  


 


Evolución del EBITDA comparable7 por área de negocio 1T11/12 (€m) 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


    


                                                 
7  VOC: excluye inversión en reestructuración 1T12 -1.258 miles de euros y 1T11 -6.641 miles de euros. 
8 MMII: excluye inversión en reestructuración 1T12 -1.103 miles de euros y 1T11 -5.448 miles de euros. 
9 Audiovisual: excluye inversión en reestructuración 1T12 7 miles de euros y 1T11 -462 miles de euros.   
10 Internet: excluye inversión en reestructuración 1T12 -27 miles de euros y 1T11 -254 miles de euros.  
 


Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 €€€€----9,9m9,9m9,9m9,9m
Var. abs. EBITDA Comparable 1T12 Var. abs. EBITDA Comparable 1T12 Var. abs. EBITDA Comparable 1T12 Var. abs. EBITDA Comparable 1T12 €€€€----1,1m 1,1m 1,1m 1,1m 
Var. abs. EBIT Comparable 1T12 Var. abs. EBIT Comparable 1T12 Var. abs. EBIT Comparable 1T12 Var. abs. EBIT Comparable 1T12 €€€€+0,4m+0,4m+0,4m+0,4m
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Resultado de explotaciónResultado de explotaciónResultado de explotaciónResultado de explotación comparable comparable comparable comparable (EBIT) (EBIT) (EBIT) (EBIT)    


El resultado de explotación comparable mejora +394 miles de euros en 1T11/12 a pesar de la caída 
publicitaria de -9.860 miles de euros. 


El resultado de explotación reportado en 1T11 incluye, entre otros, la plusvalía neta generada en la 
tercera fase de la operación de venta de terrenos de ABC (resultado por enajenación del inmovilizado 
1T11 12.943 miles de euros). 


Las amortizaciones del periodo (1T12 -8.798 miles de euros) se reducen en -1.474 miles de euros en 
comparación con 1T11, debido al descenso de amortizaciones en el área de Contenidos (-2.624 miles 
de euros vs. -3.452 miles de euros en 1T11), por menor amortización en el catálogo de Tripictures en 
el primer trimestre de 2012.  


Diferencial fDiferencial fDiferencial fDiferencial financiero inanciero inanciero inanciero     


El diferencial financiero de -613 miles de euros en el primer trimestre de 2012, incluye un ingreso 
financiero de 1.580 miles de euros por la negociación a la baja del precio de ejercicio de la opción de 
venta de Las Provincias (ver Hecho Relevante publicado 10 de mayo de 2012).  


Impuesto sobre sociedades Impuesto sobre sociedades Impuesto sobre sociedades Impuesto sobre sociedades     


La evolución del resultado operativo explica el ingreso por impuestos de 1.861 miles de euros en el 
primer trimestre de 2012. 


Resultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicio    


El resultado neto en el primer trimestre de 2012 asciende a -1.913 miles de euros. A efectos de hacer 
comparables los resultados, si se excluye la inversión en reestructuración, el ingreso financiero por el 
menor precio de ejercicio de la opción de Las Provincias en 1T12, y la plusvalía neta por la venta de 
terrenos de ABC en 1T11, el Resultado neto ascendería a -2.599 miles de euros que supondría una 
mejora de +114 miles de euros comparado con 1T11. 


Accionistas minoritariosAccionistas minoritariosAccionistas minoritariosAccionistas minoritarios    


El resultado de accionistas minoritarios del primer trimestre de 2012 es similar al del mismo trimestre 
del pasado año (1T12 -1.447 miles de euros vs. 1T11 -1.373 miles de euros) compensándose la mejor 
evolución en  TDT Nacional y Radio con un peor comportamiento en Prensa Regional y Distribución.  


Resultado neto atribuible Resultado neto atribuible Resultado neto atribuible Resultado neto atribuible a la sociedad dominante a la sociedad dominante a la sociedad dominante a la sociedad dominante     


El resultado neto consolidado en el primer trimestre de 2012 asciende a -3.360 miles de euros (ver 
explicación de efectos extraordinarios en el apartado Resultado neto del ejercicio).  
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Balance de situación consolidadoBalance de situación consolidadoBalance de situación consolidadoBalance de situación consolidado        


    


    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 


 


Otros Otros Otros Otros activos corrientesactivos corrientesactivos corrientesactivos corrientes        


La disminución corresponde al menor saldo de clientes derivado de la estacionalidad de las ventas y 
del descenso en ingresos, así como a la reducción en el nivel de existencias.  


Posición financiera neta Posición financiera neta Posición financiera neta Posición financiera neta     


La posición financiera neta en el periodo se sitúa en -144.354 miles de euros que incluye efectivo y 
otros medios equivalentes por 36.179 miles de euros. Las variaciones más significativas se deben a: 


(i) Variación en capital circulante de +6.926 miles de euros. 


(ii) Registro de parte del pago por el ejercicio de opciones de Las Provincias por un importe 
de -4.915 miles de euros (Ver Hecho Relevante de 10 de mayo de 2012). 


(iii) Inversión en reestructuración: salidas de caja en el primer trimestre de 2012 por -5.259 
miles de euros.  


(iv) Inversiones en inmovilizado material e inmaterial: salidas de caja por un total de -3.363 
miles de euros, vinculado principalmente a Internet y a Medios Impresos. 


 
 
 
 


 


 


 


El endeudamiento a c.p. incluye deuda con entidades de crédito por 75.807 miles de euros, cuyo 
incremento obedece a la reclasificación de deuda de largo a corto plazo, y otros pasivos con coste 
financiero corrientes por 7.013 miles de euros que incluyen planes de pensiones.   


El endeudamiento a l.p. incluye: a) deuda con entidades de crédito por 80.212 miles de euros que se 
reducen por la reclasificación a corto plazo mencionada y por la menor utilización de líneas de crédito 
que también impacta en un descenso en el efectivo 1T12, y b) otros pasivos con coste financiero no 
corrientes por 17.501 miles de euros que incluyen principalmente planes de pensiones e 
indemnizaciones pendientes de pago vinculadas al plan de salidas de ABC de 2009. 


NIIFNIIFNIIFNIIF
Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 2011201120112011 Var absVar absVar absVar abs % Var% Var% Var% Var
Activos no CorrientesActivos no CorrientesActivos no CorrientesActivos no Corrientes 639.706 639.706 639.706 639.706 639.710 639.710 639.710 639.710 (4) (4) (4) (4) (0,0%)(0,0%)(0,0%)(0,0%)
Activo Intangible 219.584 222.211 (2.627) (1,2%)
Propiedad, planta y equipo 208.969 212.176 (3.208) (1,5%)
Part.valoradas por el método de participación 19.080 19.210 (131) (0,7%)
Otros activos no corrientes 192.073 186.113 5.961 3,2%
Activos CorrientesActivos CorrientesActivos CorrientesActivos Corrientes 229.021 229.021 229.021 229.021 269.394 269.394 269.394 269.394 (40.374) (40.374) (40.374) (40.374) (15,0%)(15,0%)(15,0%)(15,0%)
Efectivo y otros medios equivalentes 36.179 53.346 (17.167) (32,2%)
Otros activos corrientes 192.841 216.048 (23.207) (10,7%)
Activos mantenidos para la ventaActivos mantenidos para la ventaActivos mantenidos para la ventaActivos mantenidos para la venta 193 193 193 193 193 193 193 193 0 0 0 0 0,0%0,0%0,0%0,0%
TOTAL ACTIVOTOTAL ACTIVOTOTAL ACTIVOTOTAL ACTIVO 868.920 868.920 868.920 868.920 909.298 909.298 909.298 909.298 (40.378) (40.378) (40.378) (40.378) (4,4%)(4,4%)(4,4%)(4,4%)


Patrimonio neto 422.405 427.124 (4.719) (1,1%)
Deuda financiera 180.533 192.003 (11.470) (6,0%)
Otros pasivos 265.981 290.170 (24.189) (8,3%)
TOTAL PATRIMONIO Y PASIVOTOTAL PATRIMONIO Y PASIVOTOTAL PATRIMONIO Y PASIVOTOTAL PATRIMONIO Y PASIVO 868.920 868.920 868.920 868.920 909.298 909.298 909.298 909.298 (40.378) (40.378) (40.378) (40.378) (4,4%)(4,4%)(4,4%)(4,4%)


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 2011201120112011 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Endeudamiento financiero a c.p. 82.820 67.023 15.797 23,6%
Endeudamiento financiero a l.p. 97.713 124.980 (27.267) (21,8%)
Endeudamiento financiero brutoEndeudamiento financiero brutoEndeudamiento financiero brutoEndeudamiento financiero bruto 180.533180.533180.533180.533 192.003192.003192.003192.003 (11.470)(11.470)(11.470)(11.470) (6,0%)(6,0%)(6,0%)(6,0%)
Efectivo y otros medios equivalentes 36.179 53.346 (17.167) (32,2%)
Posición de caja netaPosición de caja netaPosición de caja netaPosición de caja neta/ (/ (/ (/ (deuda netadeuda netadeuda netadeuda neta)))) (144.354)(144.354)(144.354)(144.354) (138.657)(138.657)(138.657)(138.657) (5.696)(5.696)(5.696)(5.696) (4,1%)(4,1%)(4,1%)(4,1%)


NIIFNIIFNIIFNIIF
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VOCENTO dispone asimismo de líneas de crédito no utilizadas de aproximadamente 70.000 miles de 
euros a nivel corporativo. 


Otros pasivos Otros pasivos Otros pasivos Otros pasivos     


La variación en el saldo de Otros Pasivos se debe principalmente a la disminución de saldos con 
proveedores y a la aplicación de provisiones correspondientes a las medidas de reestructuración.  


    


Estado de flujoEstado de flujoEstado de flujoEstado de flujossss de efectivo de efectivo de efectivo de efectivo        


    


    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


Los flujos netos de efectivo de las actividades de explotación ascienden a 3.609 miles de euros que 
incluye: a) variación en el capital circulante por +6.926 miles de euros por la recuperación de saldos de 
clientes y menor stock de existencias (papel) y b) pagos relacionados con la inversión en 
reestructuración de 2011 y años anteriores por -4.741 miles de euros entre otros.  


Los flujos netos de efectivo de las actividades de inversión ascienden a -3.001 miles de euros debido 
principalmente a la inversión en inmovilizado (ver apartado Capex).   


El flujo neto de las actividades de financiación asciende a -17.775 miles de euros, e incluye los 
intereses y los dividendos pagados por las filiales de VOCENTO, el pago relacionado con el ejercicio 
parcial de la opción de venta parcial de Las Provincias, así como devolución de deuda en el periodo.  


NIIFNIIFNIIFNIIF
Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs % Var% Var% Var% Var


Resultado del ejercicioResultado del ejercicioResultado del ejercicioResultado del ejercicio (3.360)(3.360)(3.360)(3.360) 259259259259 (3.619)(3.619)(3.619)(3.619) n.rn.rn.rn.r
Ajustes resultado del ejercicio 9.522 2.234 7.288 326,2%
Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de 
explotación antes de circulanteexplotación antes de circulanteexplotación antes de circulanteexplotación antes de circulante


6.1626.1626.1626.162 2.4932.4932.4932.493 3.6693.6693.6693.669 147,2%147,2%147,2%147,2%


Variación capital circulante 6.926 13.419 (6.493) (48,4%)
Otras partidas a pagar (6.372) (8.777) 2.405 27,4%
Impuesto sobre las ganancias pagado 0 0 n.a n.a
Pago retenciones intereses (3.107) (1.703) (1.404) (82,4%)
Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de 
explotación (I)explotación (I)explotación (I)explotación (I)


3.6093.6093.6093.609 5.4325.4325.4325.432 (1.823)(1.823)(1.823)(1.823) (33,6%)(33,6%)(33,6%)(33,6%)


Adiciones al inm. material e inmaterial (3.363) (4.925) 1.562 31,7%


Adquisición y venta de activos financieros, filiales y 
empresas asociadas


0 (73) n.a n.a


Dividendos e intereses cobrados 362 549 (187) (34,1%)
Otros cobros y pagos (inversión) 0 20.489 n.a n.a


Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de 
inversión (II)inversión (II)inversión (II)inversión (II)


(3.001)(3.001)(3.001)(3.001) 16.04016.04016.04016.040 (19.041)(19.041)(19.041)(19.041) (118,7%)(118,7%)(118,7%)(118,7%)


Dividendos e intereses pagados (5.699) (3.990) (1.709) (42,8%)
Disposición/ (devolución) de deuda financiera (8.863) (21.214) 12.351 58,2%
Otros cobros y pagos (financiación) (107) (225) 118 52,4%
Operaciones societarias con accionistas y socios (3.106) 0 n.a n.a
Operaciones con instrumentos de patrimonio 0 138 n.a n.a
Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de Flujos netos de efectivo de actividades de 
financiación (III)financiación (III)financiación (III)financiación (III)


(17.775)(17.775)(17.775)(17.775) (25.291)(25.291)(25.291)(25.291) 7.5167.5167.5167.516 29,7%29,7%29,7%29,7%


Incremento neto de efectivo y equivalentes al Incremento neto de efectivo y equivalentes al Incremento neto de efectivo y equivalentes al Incremento neto de efectivo y equivalentes al 
efectivo (I + II + III)efectivo (I + II + III)efectivo (I + II + III)efectivo (I + II + III)


(17.167)(17.167)(17.167)(17.167) (3.819)(3.819)(3.819)(3.819) (13.348)(13.348)(13.348)(13.348) (349,5%)(349,5%)(349,5%)(349,5%)


Efectivo y equivalentes al efectivo al principio del Efectivo y equivalentes al efectivo al principio del Efectivo y equivalentes al efectivo al principio del Efectivo y equivalentes al efectivo al principio del 
períodoperíodoperíodoperíodo


53.34653.34653.34653.346 68.97568.97568.97568.975 (15.629)(15.629)(15.629)(15.629) (22,7%)(22,7%)(22,7%)(22,7%)


Efectivo y equivalentes al efectivo al final del Efectivo y equivalentes al efectivo al final del Efectivo y equivalentes al efectivo al final del Efectivo y equivalentes al efectivo al final del 
períodoperíodoperíodoperíodo


36.17936.17936.17936.179 65.15665.15665.15665.156 (28.977)(28.977)(28.977)(28.977) (44,5%)(44,5%)(44,5%)(44,5%)
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Adiciones de inmovilizado material e inmaterial (CAdiciones de inmovilizado material e inmaterial (CAdiciones de inmovilizado material e inmaterial (CAdiciones de inmovilizado material e inmaterial (Capex)apex)apex)apex)        


La diferencia entre salida de caja por inversiones en inmovilizado y CAPEX contable (-313 miles de 
euros) obedece principalmente a los pagos pendientes por inversiones realizadas en 2011.  


Destaca en el primer trimestre de 2012 la reducción de inversiones en el área de Otros Negocios por la 
menor inversión en plantas de impresión. 


    


    


    


    


    


    


    


Análisis del movimiento de Deuda Financiera Neta 31 diciembre 2011-1T12 


Datos en €m        


    


    


    


    


    


    


    


    
1 Excluye inversión reestructuración en 1T12 por €-1,3m.  


2 Variación de existencias, clientes, proveedores e impuestos corrientes (IVA). 


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs
Inmat.Inmat.Inmat.Inmat. Mat.Mat.Mat.Mat. TotalTotalTotalTotal Inmat.Inmat.Inmat.Inmat. Mat.Mat.Mat.Mat. TotalTotalTotalTotal Inmat.Inmat.Inmat.Inmat. Mat.Mat.Mat.Mat. TotalTotalTotalTotal


Medios Impresos 60 1.088 1.148 67 717 784 (7) 371 364
Audiovisual 585 175 760 484 455 939 100 (280) (180)
Internet 365 400 766 528 360 889 (163) 40 (123)
Otros Negocios 16 116 133 23 837 859 (7) (720) (727)
Estructura 203 41 244 63 81 144 140 (40) 100
TOTALTOTALTOTALTOTAL 1.2291.2291.2291.229 1.8211.8211.8211.821 3.0503.0503.0503.050 1.1661.1661.1661.166 2.4492.4492.4492.449 3.6153.6153.6153.615 63636363 (628)(628)(628)(628) (565)(565)(565)(565)


NIIF (miles de euros)NIIF (miles de euros)NIIF (miles de euros)NIIF (miles de euros)
1T121T121T121T12 1T111T111T111T11


138,7138,7138,7138,7


7,07,07,07,0 6,96,96,96,9


(4,9)(4,9)(4,9)(4,9) (3,4)(3,4)(3,4)(3,4) (5,3)(5,3)(5,3)(5,3)
(6,1)(6,1)(6,1)(6,1) 144,4144,4144,4144,4


DFN 
2011


EBITDA1 


comparable
Circulante2


Efecto 
Las 


Provincias
Capex Indem. 


Impuestos,
financieros                    


y otros


DFN 
1T12
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Información por área de actividadInformación por área de actividadInformación por área de actividadInformación por área de actividad    


A continuación se muestra un análisis de los ingresos, EBITDA y resultado de explotación por área de 
actividad.     


 


 


 


 


 


 


 


 


 


    


    


    


    


    


    


    


    


    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


1 Excluye inversión en reestructuración 1T12 -1.258 miles de euros  y 1T11 -6.641  miles de euros.  
2 Excluye Resultado por enajenación de inmovilizado 1T12 6 miles de euros  y 1T11 12.943 miles de euros. 
 


    


    


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %0000 0 0 0 0
Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación
Medios Impresos 99.163 113.161 (13.998) (12,4%)
Audiovisual 29.397 31.220 (1.824) (5,8%)
Internet 12.980 13.593 (612) (4,5%)
Otros Negocios 44.734 47.610 (2.876) (6,0%)
Estructura y Otros (30.376) (31.569) 1.193 3,8%
Total Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de Explotación 155.898155.898155.898155.898 174.015174.015174.015174.015 (18.117)(18.117)(18.117)(18.117) (10,4%)(10,4%)(10,4%)(10,4%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA
Medios Impresos 5.008 4.311 697 16,2%
Audiovisual 2.187 (765) 2.952 385,7%
Internet (489) 153 (642) (420,1%)
Otros Negocios 2.794 3.331 (537) (16,1%)
Estructura y Otros (3.738) (5.572) 1.834 32,9%
Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 5.7625.7625.7625.762 1.4581.4581.4581.458 4.3044.3044.3044.304 295,1%295,1%295,1%295,1%


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111


Medios Impresos 6.111 9.760 (3.649) (37,4%)
Audiovisual 2.179 (303) 2.483 818,4%
Internet (462) 407 (870) (213,5%)
Otros Negocios 2.887 3.363 (475) (14,1%)
Estructura y Otros (3.696) (5.127) 1.431 27,9%
Total EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparable 7.0197.0197.0197.019 8.0998.0998.0998.099 (1.080)(1.080)(1.080)(1.080) (13,3%)(13,3%)(13,3%)(13,3%)


EBITEBITEBITEBIT
Medios Impresos 3.111 14.801 (11.690) (79,0%)
Audiovisual (753) (4.576) 3.823 83,5%
Internet (1.572) (933) (639) (68,5%)
Otros Negocios 230 810 (580) (71,6%)
Estructura y Otros (4.046) (5.973) 1.927 32,3%
Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (3.030)(3.030)(3.030)(3.030) 4.1294.1294.1294.129 (7.159)(7.159)(7.159)(7.159) (173,4%)(173,4%)(173,4%)(173,4%)


EBIT comparableEBIT comparableEBIT comparableEBIT comparable1 21 21 21 2


Medios Impresos 4.204 7.338 (3.134) (42,7%)
Audiovisual (757) (4.140) 3.383 81,7%
Internet (1.545) (675) (869) (128,7%)
Otros Negocios 323 841 (519) (61,6%)
Estructura y Otros (4.004) (5.537) 1.533 27,7%
Total EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparable (1.778)(1.778)(1.778)(1.778) (2.173)(2.173)(2.173)(2.173) 394394394394 18,1%18,1%18,1%18,1%


NIIFNIIFNIIFNIIF
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Medios ImpresosMedios ImpresosMedios ImpresosMedios Impresos    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nota: Las principales eliminaciones se producen: a) por las ventas de suplementos (XL Semanal,  Mujer Hoy y Hoy Corazón) que 
TESA realiza a la Prensa Regional y a ABC, y b) por los ingresos derivados de la venta y reparto de suscripciones entre los 
diferentes periódicos de VOCENTO. 
 
 1 Excluye inversión en reestructuración 1T12 -1.103 miles de euros  y 1T11 -5.448 miles de euros. 
 2 Excluye Resultado por enajenación de inmovilizado 1T12 10 miles de euros y 1T11 12.912  miles de euros. 
 


Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación:::: asciende a 99.163 miles de euros (-12,4%) como consecuencia principalmente 
del descenso de los ingresos publicitarios y del impacto de la reducción controlada de la difusión no 
ordinaria, que por otro lado no afecta prácticamente a margen.  


En un ciclo adverso, VOCENTO gana cuota de mercado y consolida su liderazgo en la categoría de 
noticias tanto en offline con 4,2m de contactos según EGM como en online con 7,5m de usuarios 
únicos mes. 


 


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación
Prensa Regional 62.496 70.892 (8.396) (11,8%)
Prensa Nacional 31.674 35.972 (4.299) (11,9%)
Suplementos y Revistas 9.067 11.344 (2.277) (20,1%)
Prensa Gratuita 2.020 2.863 (843) (29,4%)
Eliminaciones (6.095) (7.911) 1.816 23,0%
Total Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de Explotación 99.16399.16399.16399.163 113.161113.161113.161113.161 (13.998)(13.998)(13.998)(13.998) (12,4%)(12,4%)(12,4%)(12,4%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA
Prensa Regional 7.619 11.762 (4.143) (35,2%)
Prensa Nacional (2.108) (7.468) 5.360 71,8%
Suplementos y Revistas 552 810 (257) (31,8%)
Prensa Gratuita (1.055) (792) (264) (33,3%)
Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 5.0085.0085.0085.008 4.3114.3114.3114.311 697697697697 16,2%16,2%16,2%16,2%


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111


Prensa Regional 8.256 12.251 (3.995) (32,6%)
Prensa Nacional (1.642) (2.749) 1.107 40,3%
Suplementos y Revistas 552 1.036 (484) (46,7%)
Prensa Gratuita (1.055) (779) (277) (35,5%)
Total EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparable 6.1116.1116.1116.111 9.7609.7609.7609.760 (3.649)(3.649)(3.649)(3.649) (37,4%)(37,4%)(37,4%)(37,4%)


EBITEBITEBITEBIT
Prensa Regional 6.430 10.046 (3.616) (36,0%)
Prensa Nacional (2.692) 4.852 (7.544) (155,5%)
Suplementos y Revistas 467 748 (281) (37,6%)
Prensa Gratuita (1.094) (844) (250) (29,6%)
Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT 3.1113.1113.1113.111 14.80114.80114.80114.801 (11.690)(11.690)(11.690)(11.690) (79,0%)(79,0%)(79,0%)(79,0%)


EBIT comparableEBIT comparableEBIT comparableEBIT comparable1 21 21 21 2


Prensa Regional 7.066 10.803 (3.738) (34,6%)
Prensa Nacional (2.235) (3.609) 1.374 38,1%
Suplementos y Revistas 467 974 (507) (52,1%)
Prensa Gratuita (1.094) (831) (263) (31,6%)
Total EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparable 4.2044.2044.2044.204 7.3387.3387.3387.338 (3.134)(3.134)(3.134)(3.134) (42,7%)(42,7%)(42,7%)(42,7%)


NIIFNIIFNIIFNIIF
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Audiencia11 offline y online  1T12    


    


    


    


    


    


    


    


    


Ventas de Ventas de Ventas de Ventas de eeeejemplaresjemplaresjemplaresjemplares:::: asciende a 49.794 miles de euros (-7,6%). VOCENTO centra sus esfuerzos en la 
difusión de calidad y rentable, reduciendo la difusión no ordinaria (venta en bloque y suscripciones 
colectivas).  


Los ingresos en Prensa Regional descienden en el primer trimestre de 2012 un -6,1% en línea con el 
descenso de la difusión ordinaria del -6,1% (difusión en kiosco y suscripciones individuales), mientras 
que la difusión no ordinaria registra una caída del -24,4%. Se estima que parte de la caída en difusión 
se compensará con una subida de precios L-V de €0,10 en algunas cabeceras regionales durante 2T12.   


La caída en ABC (-11,3%) obedece a la reducción controlada de la difusión no ordinaria del -77,8%. 
Por el contrario, la difusión en kiosco crece en el primer trimestre un +2,1%, siendo la única cabecera 
nacional con crecimiento en la difusión en kiosco (vs. comparables con descensos de hasta el -24,6%). 
ABC alcanza un promedio de difusión el primer trimestre de 2012 de 187.887 ejemplares diarios.  


El buen comportamiento en kiosco y la subida de precios en enero L-V de €0,10, han permitido que 
los ingresos por venta de ejemplares en este canal suban un +7,2% en 1T12. 


Difusión media 1T12 (miles ej.) y vta. Kiosco (%) 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


Por su parte, la evolución de los ingresos por venta de ejemplares en Suplementos y Revistas (-20,4%) 
es resultado de la no entrega gratuita del suplemento Hoy Corazón y de la no distribución del 
suplemento Pantalla Semanal enmarcados dentro del foco en eficiencias operativas, y de la menor 
difusión de los diarios con los que se distribuyen los suplementos.  


                                                 
11 Fuente EGM 1ª ola acumulada 2012 y Nielsen Netview mar12. 


Fuente: OJD (datos no auditados) 
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Ventas de PublicidadVentas de PublicidadVentas de PublicidadVentas de Publicidad:::: asciende a 38.032 miles de euros (-18,5%). La evolución de los ingresos de 
publicidad de los diarios de VOCENTO refleja un mejor comportamiento que el mercado que cae un           
-21,2%12. 


En Prensa Regional se alcanzan 22.939 miles de euros, una caída del -16,6% que supone un mejor 
comportamiento que el mercado. Analizando este comportamiento por cabecera, se observa que los 
diarios de VOCENTO se comportan mejor en sus respectivos mercados con excepción de los de menor 
tamaño (difusión inferior a 25.000 ejemplares diarios), entre los que se encuentra La Voz de Cádiz, 
donde la compañía ya ha tomado medidas de eficiencia. 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


Dentro del fortalecimiento de la estrategia comercial se ha lanzado la tarifa única 3.0. Dicha tarifa 
ofrece a los anunciantes una cobertura diferencial y es la única alternativa de inversión con el mismo 
retorno. La puesta en marcha de la tarifa 3.0 ofrece como resultados un incremento de la inversión 
publicitaria, de la mancha publicitaria y del precio medio. El objetivo, entro otros, es compensar 
paulatinamente el deterioro de la publicidad local con la mejora de las campañas nacionales 
(publicidad nacional 1T12 -10,6%).  


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


En ABC, los ingresos publicitarios ascienden a 9.351 miles de euros (-19,6% vs. mercado -21,2%12). ABC 
mejora la cuota publicitaria acompañada de una subida del  precio medio superior al +10% derivada 
de la eficiencia comercial por la venta conjunta de la marca ABC (ABC prensa+ ABC.es+ ABC Punto 
Radio) que permite además la mejora de la cartera de clientes. 


                                                 
12 Fuente: InfoAdex 1T12. 


Estrategia 3.0: cobertura geográfica


Fuente: 1ª ola ac. EGM 2012.


Cobertura online (%)


Fuente: Nielsen Netview marzo 2012.


++++


++++


45%


69%69%69%69%


51%


84% de cobertura exclusiva


>40%


30%/40%


<40%


Tarifa 3.0: 7,1m de u.u.m.


Publicidad cabeceras regionales vs. competencia 1T12 (%)


Mercado regional
VOC


>80 mil ejemp. 80 - >25 mil ejemp. >25 mil ejemp.


Fuente: datos internos 1T12.


Plan ahorros en La Voz de CPlan ahorros en La Voz de CPlan ahorros en La Voz de CPlan ahorros en La Voz de Cáááádizdizdizdiz


(15,0%)(15,0%)(15,0%)(15,0%) (15,5%)(15,5%)(15,5%)(15,5%)


(25,0%)(25,0%)(25,0%)(25,0%)
(21,4%)(22,3%)


(19,3%)







 


    


    


   Informe de Resultados enero-marzo 2012 
 


    
http://www.vocento.com  15  


 


Por su parte, Qué! alcanza unos ingresos de publicidad de 1.976 miles de euros (-29,9%), mientras que 
Suplementos y Revistas obtiene 3.766 miles de euros (-20,1%), ambos soportes muy afectados por el 
ciclo económico y el descenso en el consumo.  


Otros IngresosOtros IngresosOtros IngresosOtros Ingresos:::: asciende a 11.337 miles de euros (-10,2%) reflejo del menor esfuerzo en promociones 
en Prensa Regional y en ABC.   


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA comparable comparable comparable comparable13131313: asciende a 6.111 miles de euros, un descenso de -3.649 miles de euros, 
compensándose gran parte de la caída publicitaria (variación 1T11/12 -8.640 miles de euros) gracias a 
los ahorros derivados de la reestructuración y a otras medidas de eficiencia implementadas que 
permiten la reducción de costes en el primer trimestre de 2012 del -10,0% en términos comparables:  


    


 


 


 


 


 


 


(i) Prensa Regional: EBITDA comparable de 8.256 miles de euros en el primer trimestre de 
2012 con una reducción de costes de -4.401 miles de euros que compensa en parte el 
impacto de la caída publicitaria. El margen EBITDA comparable 1T12 asciende a 13,2%. 


Dentro de las medidas de eficiencia destaca el plan de ahorros acometido en La Voz de 
Cádiz: reducción en paginación, cierre de la edición de La Voz de Jerez y reducción de 
estructura que se estima reporten unos ahorros de aproximadamente 1 millón de euros 
en base anual y un coste por salidas de personal de 0,4 millones de euros.  


(ii) ABC: durante el primer trimestre de 2012 se reduce el EBITDA negativo comparable en 
+1.107 miles de euros y cierra el primer trimestre de 2012 con un  EBITDA comparable de     
-1.642 miles de euros vs. -2.749 de euros en 1T11, gracias al positivo impacto de las 
medidas de reducción de costes (mejora costes comparables +5.405 miles de euros).  


Un análisis combinado de evolución de la marca ABC (actividad editora y digital) en el 
último año muestra una mejora del EBITDA comparable de +978 miles de euros hasta           
-708 miles de euros, pese a una caída de -2.369 miles de euros en los ingresos 
publicitarios del periodo.  


 


         EBITDA comparable14 (€m) ABC+ABC.es+RotoMadrid 1T11/1T12 


 


 


 


 


 


 


 


 


                                                 
13 Excluye inversión en reestructuración 1T12 -1.103 miles de euros  y 1T11 -5.448 miles de euros. 
14 Excluye indemnizaciones 1T12 €-0,5m y 1T11 €-4,8m.  Incluye EBITDA de Rotomadrid que se reporta en “Otros Negocios”. 


Publicidad Publicidad Publicidad Publicidad 


 (NIIF Miles de Euros) (NIIF Miles de Euros) (NIIF Miles de Euros) (NIIF Miles de Euros) 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs


Prensa Regional 8.256 12.251 (3.995) (4.569)


Prensa Nacional (1.642) (2.749) 1.107 (2.279)


Suplementos y Revistas 552 1.036 (484) (949)


Prensa Gratuita (1.055) (779) (277) (842)
TotalTotalTotalTotal 6.1116.1116.1116.111 9.7609.7609.7609.760 (3.649)(3.649)(3.649)(3.649) (8.640)(8.640)(8.640)(8.640)


 EBITDA comparable EBITDA comparable EBITDA comparable EBITDA comparable


Var. abs. Ingresos publicidad 


€-2,4m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+1,0m+1,0m+1,0m+1,0m


Rotomadrid
ABC+ABC.es


€€€€----0,7m0,7m0,7m0,7m
(2,5)(2,5)(2,5)(2,5)


1T11 1T12


1,2 1,2


(2,9) (1,9)


++++
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Destacar que el margen neto variable de la venta de ejemplares de ABC y los periódicos 
regionales (ingresos por venta de ejemplares menos costes directos asociados de 
impresión, distribución y aprovisionamientos) mejoró en casi un millón de euros 
trimestre contra trimestre. Esto refleja la nueva estrategia del grupo centrada en la 
difusión de calidad y rentable, que supone la reducción de la venta de circulación no 
ordinaria pero también los costes asociados de una manera más que proporcional.  


(iii) Suplementos y Revistas: alcanza EBITDA comparable de 552 miles de euros, con un 
margen EBITDA del 6,1%.  


(iv) Prensa Gratuita: la disciplina en costes permite compensar parcialmente el efecto de la 
caída de publicidad obteniendo un EBITDA comparable 1T12 de -1.055 miles de euros.
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AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nota: Las eliminaciones se producen por la venta de programas de las productoras a la TDT Nacional y a la Radio.  
 
1 Excluye  inversión en reestructuración 1T12 7 miles de euros y 1T11  -462 miles de euros. 
2 Excluye Resultado por enajenación de inmovilizado 1T12 -3 miles de euros  y 1T11 26  miles de euros. 
    


Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación::::    alcanza el primer trimestre de 2012 29.397 miles de euros, -5,8% 
principalmente por la menor actividad de Contenidos (-13,6%).  


En TDT se obtienen unos ingresos de 11.428, -2,0% que reflejan el descenso en ingresos por la 
decisión de cierre de las televisiones locales con impacto positivo en EBITDA y el crecimiento en 
ingresos por TDT Nacional del +5,7%. El desarrollo de la estrategia en TDT tiene su positivo reflejo en 
resultados, aunque todavía no se computan los ingresos de la alianza alcanzada con Paramount 
Channel cuyo lanzamiento se ha realizado en abril de 2012.  


Destacar que la audiencia del múltiplex de Net TV alcanza una cuota del 5,0% según datos de abril de 
2012 y dónde se incluye Paramount Channel que registra una audiencia del 1,1% en su primer mes de 
emisiones. 


 


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %0
Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación
TDT 11.428 11.658 (229) (2,0%)
Radio 3.155 3.947 (792) (20,1%)
Contenidos 15.109 17.490 (2.381) (13,6%)
Eliminaciones (296) (1.875) 1.579 84,2%
Total Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de Explotación 29.39729.39729.39729.397 31.22031.22031.22031.220 (1.824)(1.824)(1.824)(1.824) (5,8%)(5,8%)(5,8%)(5,8%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA
TDT 1.750 (1.445) 3.195 221,1%
Radio (1.380) (1.831) 451 24,6%
Contenidos 1.817 2.511 (694) (27,6%)
Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 2.1872.1872.1872.187 (765)(765)(765)(765) 2.9522.9522.9522.952 385,7%385,7%385,7%385,7%


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111


TDT 1.741 (1.437) 3.179 221,1%
Radio (1.380) (1.599) 219 13,7%
Contenidos 1.818 2.733 (915) (33,5%)
Total EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparable 2.1792.1792.1792.179 (303)(303)(303)(303) 2.4832.4832.4832.483 818,4%818,4%818,4%818,4%


EBITEBITEBITEBIT
TDT 1.622 (1.730) 3.351 193,8%
Radio (1.568) (1.907) 339 17,8%
Contenidos (807) (940) 133 14,1%
Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (753)(753)(753)(753) (4.576)(4.576)(4.576)(4.576) 3.8233.8233.8233.823 83,5%83,5%83,5%83,5%


EBIT comparableEBIT comparableEBIT comparableEBIT comparable1 21 21 21 2


TDT 1.613 (1.746) 3.360 192,4%
Radio (1.564) (1.675) 111 6,6%
Contenidos (806) (719) (87) (12,1%)
Total EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparable (757)(757)(757)(757) (4.140)(4.140)(4.140)(4.140) 3.3833.3833.3833.383 81,7%81,7%81,7%81,7%


NIIFNIIFNIIFNIIF
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Cuota de audiencia por familia de canales abr12 (%) 


 


 


 


 


 


 


 


Fuente: Kantar Media. Se separa canal generalista de TL5 de Cuatro. No incluye canales TDT de pago. 


En Radio se alcanzan unos ingresos de 3.155 miles de euros, un descenso del -20,1% que ajustado por 
perímetro (cierre de programación local en distintas radios locales) se situaría en una caída por venta 
de publicidad proforma del -11,0% vs. mercado -11,8%15. Adicionalmente, se observa una positiva 
respuesta del mercado, anunciantes y oyentes, ante la apuesta en ABC Punto Radio que se refleja en 
la mejor evolución de la publicidad nacional en 1T12 -8,8%.  Estas cifras se ven respaldadas por una 
satisfactoria cifra de audiencia.   


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA    ccccompompompompaaaarablerablerablerable16161616::::    2.179 miles de euros con una mejora de +2.483 miles de euros comparado con 
el primer trimestre de 2011: 


(i) TDT: EBITDA comparable positivo de 1.741 miles de euros en el primer trimestre de 2012, 
que supone una mejora de +3.179 miles de euros comparado con 1T11, que muestra la 
puesta en valor del negocio de televisión. 


(ii) Radio: EBITDA comparable de -1.380 miles de euros, una mejora de 219 miles de euros 
comparado con 1T11, por el impacto de los medidas de eficiencia en costes que 
compensa el descenso en ingresos publicitarios. 


                           EBITDA TDT €m                                                          EBITDA comparable Radio €m                   


 


 


 


 


 


 


 


 


(iii) Contenidos: EBITDA comparable 1.818 miles de euros, un descenso de -915 miles de 
euros comparado con 1T11. En el primer trimestre de 2012 el negocio se ve afectado por 
el menor margen de las productoras y la menor facturación de los estrenos de las 
películas en cine. Dicho descenso se compensa en EBIT (ver siguiente punto).  


Resultado de ExplotaciónResultado de ExplotaciónResultado de ExplotaciónResultado de Explotación comparable comparable comparable comparable::::    (dado el importe de las amortizaciones en este área se 
comenta su evolución) asciende a -757 miles de euros, una mejora de +3.383 miles de euros 
comparado con 1T11. Dicho resultado incluye amortizaciones por importe de -2.624 miles de euros del 


                                                 
15 Fuente: InfoAdex 1T12. 
16 Excluye  inversión en reestructuración 1T12 7 miles de euros y 1T11  -462 miles de euros. 


(1,6) (1,4)


1T11 1T12


Var. abs. Ingresos publicidad 
€-0,7m vs. EBITDA €+0,2m


Canales temáticosCanales temáticos
Canales generalistas


1,1%1,1%1,1%1,1%


13,0% 12,2%
4,6%


7,9%
6,6% 5,5%


2,1%
3,1%5,0%


13,0%


5,9%


(1,5)


1,71,71,71,7


1T11 1T12


No incluye Paramount. 
Lanzamiento en abril 2012
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segmento de Contenidos que se compara con -3.452 miles de euros en 1T11, reducción que obedece a 
la menor amortización en el catálogo de Tripictures en el primer trimestre de 2012. 


El EBIT de Contenidos alcanza -806 miles de euros manteniéndose prácticamente plano comparado 
con 1T11. 


Evolución EBIT y EBITDA comparables17 de Contenidos 1T11 y 1T12 (€m) 


 


 


 


 


 


                                                 
17 Excluye  inversión en reestructuración 1T11 -222 miles de euros. 


(0,8)


(0,9) 0,8


EBIT
1T11


Variación
Amort.


Variación
EBITDA


EBIT
1T12


(0,7)







 


    


    


   Informe de Resultados enero-marzo 2012 
 


    
http://www.vocento.com  20  


 


InternetInternetInternetInternet    


 


 
 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nota: Las principales eliminaciones provienen del servicio de conectividad  se producen fundamentalmente entre Sarenet (B2B)  
y el resto de las sociedades que componen el área de actividad de Internet.  
 
1 Excluye  inversión en reestructuración de 1T12 -27 miles de euros y -254 miles de euros en 1T11.  
2 Excluye Resultado por enajenación de inmovilizado 1T11 -3  miles de euros. 
 


Ingresos de Explotación:Ingresos de Explotación:Ingresos de Explotación:Ingresos de Explotación: ascienden a 12.980 miles de euros (-4,5%) con efecto perímetro en Portales 
Verticales (desinversión en Advernet) con ingresos pro forma -2,4%.  


Destacar el lanzamiento de Oferplan.com, una sección diaria de ofertas locales en formato de 
cupones online en los sectores de ocio, restauración, salud y belleza y servicios. Vocento, a través de la 
prescripción de sus marcas, ofrece a los usuarios ofertas y planes con un elevado atractivo y a los 
anunciantes locales una plataforma a la que siempre han aspirado para promocionar sus productos en 


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación
Ediciones Digitales 4.981 5.195 (214) (4,1%)
Portales Verticales 464 834 (370) (44,4%)
Clasificados 3.518 3.789 (270) (7,1%)
B2B 4.112 3.977 135 3,4%
Eliminaciones (94) (202) 107 53,2%
Total Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de Explotación 12.98012.98012.98012.980 13.59313.59313.59313.593 (612)(612)(612)(612) (4,5%)(4,5%)(4,5%)(4,5%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA
Ediciones Digitales (560) (175) (385) (220,3%)
Portales Verticales (108) (127) 18 14,6%
Clasificados (924) (719) (205) (28,5%)
B2B 1.103 1.174 (71) (6,1%)
Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA (489)(489)(489)(489) 153153153153 (642)(642)(642)(642) (420,1%)(420,1%)(420,1%)(420,1%)


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111


Ediciones Digitales (556) (124) (433) (349,9%)
Portales Verticales (108) (78) (30) (38,4%)
Clasificados (900) (564) (336) (59,5%)
B2B 1.103 1.174 (71) (6,1%)
Total EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparable (462)(462)(462)(462) 407407407407 (870)(870)(870)(870) (213,5%)(213,5%)(213,5%)(213,5%)


EBIT EBIT EBIT EBIT 
Ediciones Digitales (814) (400) (414) (103,3%)
Portales Verticales (191) (231) 40 17,4%
Clasificados (1.385) (1.243) (143) (11,5%)
B2B 818 941 (123) (13,1%)
Total EBIT Total EBIT Total EBIT Total EBIT (1.572)(1.572)(1.572)(1.572) (933)(933)(933)(933) (639)(639)(639)(639) (68,5%)(68,5%)(68,5%)(68,5%)


EBIT comparableEBIT comparableEBIT comparableEBIT comparable1 21 21 21 2


Ediciones Digitales (811) (349) (462) (132,1%)
Portales Verticales (191) (182) (8) (4,6%)
Clasificados (1.361) (1.085) (276) (25,5%)
B2B 818 941 (123) (13,1%)
Total EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparable (1.545)(1.545)(1.545)(1.545) (675)(675)(675)(675) (869)(869)(869)(869) (128,7%)(128,7%)(128,7%)(128,7%)


NIIFNIIFNIIFNIIF
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medios de comunicación líderes en sus zonas. Además, la conjunción de todas las ofertas en 
Oferplan.com permite ofrecer un producto de ocio y servicios nacionales a los consumidores locales. 


VOCENTO consolida su liderazgo en la categoría de noticias y ocupa el séptimo puesto en el ranking 
total de audiencia reflejo de la apuesta digital de VOCENTO.  


ABC.es por su parte, mejora su cuota de mercado online con un crecimiento en audiencia del +17,8% 
vs. descenso de sus competidores, y alcanza 3,9m de usuario únicos según Nielsen Netview.   


              


Evolución audiencia ABC.es y competencia (%) 


 


 


 


 


 


 


 


Fuente: Nielsen Netview marzo 2012 vs. marzo 2011. 


    


Venta de Publicidad:Venta de Publicidad:Venta de Publicidad:Venta de Publicidad: descenso del -2,7% por impacto del deterioro macroeconómico y publicitario en  
los ingresos de publicidad de las ediciones digitales, concretamente por la caída de la inversión 
institucional local. 


El peso de los ingresos por publicidad de Internet alcanza el 14,5% (+2,0 p.p. vs. 1T11) de los ingresos 
de publicidad de VOCENTO, donde ABC.es contribuye con el 9,9% del total de ingresos publicitarios 
de la marca ABC (papel + Internet), y los Portales Locales con el 12,0% de las marcas regionales. 


Destaca el desarrollo del negocio de Clasificados en Internet de Vocento, que es el único grupo con 
una red de clasificados a nivel nacional. El crecimiento de los ingresos de publicidad en Clasificados en 
el primer trimestre de 2012 es del +16,0%, crecimiento superior en el mismo periodo al del mercado 
de Internet (+6,4%18). Los ingresos de publicidad de Clasificados ya suponen el 35,6% del total de los 
ingresos de publicidad de Internet.  


Peso de publicidad de Internet en las marcas de VOC (%)              Ingresos publicidad Clasificados (%) 
 


    


    


    


    


    


    


    


    


Otros Ingresos:Otros Ingresos:Otros Ingresos:Otros Ingresos: alcanza 5.662 miles de euros (-6,6%).   


                                                 
18 Fuente: InfoAdex 1T12. 
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EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA comp comp comp compaaaarablerablerablerable19191919:::: alcanza -462 miles de euros que se compara con 407 miles de euros, por el 
descenso en ingresos y el incremento de costes en Ediciones Digitales y Clasificados resultado de la 
mayor inversión vía OPEX por ser apuesta estratégica y área en crecimiento.   


Otros NegociosOtros NegociosOtros NegociosOtros Negocios    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 


 
Nota: Las eliminaciones que se producen se deben: a) la distribución de los gratuitos por parte de las distribuidoras y b) a la 
eliminación de la impresión de los gratuitos.   
1 Excluye inversión en reestructuración de -93 miles de euros en 1T12 y de -32 miles de euros en 1T11. 


Ingresos de Explotación:Ingresos de Explotación:Ingresos de Explotación:Ingresos de Explotación:    alcanzan 44.734 miles de euros, -6,0% por la vinculación del área a Medios 
Impresos y por el impacto del cierre de cabeceras de terceros.  


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA c c c comparableomparableomparableomparable:::: asciende a 2.887 miles de euros. En el área de Impresión el EBITDA alcanza 2.682 
miles de euros, con aportación de Rotomadrid (planta de impresión de ABC en Madrid) de 1.202 miles 
de euros. En Distribución, el EBITDA alcanza 172 miles de euros.  
    
    
    
    
    


                                                 
19 Excluye  inversión en reestructuración de 1T12 -27 miles de euros y -254 miles de euros en 1T11. 


Miles de EurosMiles de EurosMiles de EurosMiles de Euros 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Ingresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de ExplotaciónIngresos de Explotación
Distribucion 32.590 35.544 (2.954) (8,3%)
Impresión 10.711 10.655 56 0,5%
Otras Participadas 1.515 1.504 10 0,7%
Eliminaciones (82) (93) 12 12,7%
Total Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de ExplotaciónTotal Ingresos de Explotación 44.73444.73444.73444.734 47.61047.61047.61047.610 (2.876)(2.876)(2.876)(2.876) (6,0%)(6,0%)(6,0%)(6,0%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA
Distribucion 162 497 (335) (67,4%)
Impresión 2.600 2.831 (231) (8,2%)
Otras Participadas 33 4 29 774,4%
Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 2.7942.7942.7942.794 3.3313.3313.3313.331 (537)(537)(537)(537) (16,1%)(16,1%)(16,1%)(16,1%)


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111


Distribucion 172 528 (356) (67,3%)
Impresión 2.682 2.831 (148) (5,2%)
Otras Participadas 33 4 29 774,4%
Total EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparableTotal EBITDA comparable 2.8872.8872.8872.887 3.3633.3633.3633.363 (475)(475)(475)(475) (14,1%)(14,1%)(14,1%)(14,1%)


EBITEBITEBITEBIT
Distribucion 64 408 (344) (84,3%)
Impresión 143 409 (267) (65,2%)
Otras Participadas 23 (7) 31 419,2%
Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT 230230230230 810810810810 (580)(580)(580)(580) (71,6%)(71,6%)(71,6%)(71,6%)


EBIT comparableEBIT comparableEBIT comparableEBIT comparable1111


Distribucion 75 440 (365) (83,0%)
Impresión 225 409 (184) (45,0%)
Otras Participadas 23 (7) 31 419,2%
Total EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparableTotal EBIT comparable 323323323323 841841841841 (519)(519)(519)(519) (61,6%)(61,6%)(61,6%)(61,6%)


NIIFNIIFNIIFNIIF
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Datos operativosDatos operativosDatos operativosDatos operativos        
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    


Medios ImpresosMedios ImpresosMedios ImpresosMedios Impresos
Datos de Difusión MediaDatos de Difusión MediaDatos de Difusión MediaDatos de Difusión Media 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var%Var%Var%Var%


Prensa Nacional- ABCPrensa Nacional- ABCPrensa Nacional- ABCPrensa Nacional- ABC 187.887 247.534 (24,1%)


Prensa RegionalPrensa RegionalPrensa RegionalPrensa Regional
El Correo 94.595 100.490 (5,9%)
El Diario Vasco 65.537 69.278 (5,4%)
El Diario Montañés 30.148 31.536 (4,4%)
Ideal 26.042 28.021 (7,1%)
La Verdad 27.140 31.758 (14,5%)
Hoy 16.592 18.098 (8,3%)
Sur 23.520 26.767 (12,1%)
La Rioja 12.878 13.644 (5,6%)
El Norte de Castilla 28.855 30.708 (6,0%)
El Comercio 21.259 21.895 (2,9%)
Las Provincias 26.706 31.118 (14,2%)
La Voz de Cádiz 4.706 5.465 (13,9%)
TOTAL Prensa RegionalTOTAL Prensa RegionalTOTAL Prensa RegionalTOTAL Prensa Regional 377.977377.977377.977377.977 408.778408.778408.778408.778 (7,5%)(7,5%)(7,5%)(7,5%)
Fuente: OJD. Datos 2011 certificados.


AudienciaAudienciaAudienciaAudiencia 1ª Ola 121ª Ola 121ª Ola 121ª Ola 12 1ª Ola 111ª Ola 111ª Ola 111ª Ola 11 Var%Var%Var%Var%


Prensa Nacional- ABCPrensa Nacional- ABCPrensa Nacional- ABCPrensa Nacional- ABC 649.000 733.000 (11,5%)


Prensa RegionalPrensa RegionalPrensa RegionalPrensa Regional 2.175.000 2.265.000 (4,0%)


Suplementos Suplementos Suplementos Suplementos 5.153.0005.153.0005.153.0005.153.000 5.721.0005.721.0005.721.0005.721.000 (9,9%)(9,9%)(9,9%)(9,9%)
XL Semanal 2.750.000 3.137.000 (12,3%)
Mujer Hoy 1.917.000 2.050.000 (6,5%)
Mujer Hoy Corazón 420.000 455.000 (7,7%)
Inversión y Finanzas 66.000 79.000 (16,5%)


Prensa Gratuita-QuéPrensa Gratuita-QuéPrensa Gratuita-QuéPrensa Gratuita-Qué 1.333.000 1.464.000 (8,9%)
Fuente: EGM Olas Acumuladas


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


Mercado TDT NacionalMercado TDT NacionalMercado TDT NacionalMercado TDT Nacional abr-12abr-12abr-12abr-12 abr-11abr-11abr-11abr-11


NET TV audiencia 5,0% 4,1%
Fuente: Kantar Media último mes.


InternetInternetInternetInternet
Usuarios Unicos Mensuales (Miles)Usuarios Unicos Mensuales (Miles)Usuarios Unicos Mensuales (Miles)Usuarios Unicos Mensuales (Miles) mar-12mar-12mar-12mar-12 mar-11mar-11mar-11mar-11 Var%Var%Var%Var%
Vocento 8.407 8.694 (3,3%)


Fuente: Nielsen Net View.
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Aviso LegalAviso LegalAviso LegalAviso Legal    


El presente documento contiene manifestaciones de futuro sobre intenciones, expectativas o 
previsiones de la Sociedad o de su dirección a la fecha de realización del mismo, que se refieren a 
diversos aspectos, y entre ellos, al crecimiento de distintas líneas de negocio y al del negocio global, a 
la cuota de mercado, a los resultados de la Sociedad y a distintos otros aspectos de la actividad y 
situación de la misma. 


Analistas e inversores deberán tener en cuenta que tales intenciones, expectativas o estimaciones no 
implican ninguna garantía sobre cuál vaya a ser el comportamiento y resultados futuros de la 
Compañía, y asumen riesgos e incertidumbres sobre aspectos relevantes, por lo que los resultados y el 
comportamiento real futuro de la Sociedad podrá diferir sustancialmente del que se desprende de 
dichas previsiones y estimaciones. 


Lo expuesto en la presente declaración debe ser tenido en cuenta por todas aquellas personas o 
entidades que puedan tener que adoptar decisiones o elaborar o difundir opiniones relativas a 
valores emitidos por la Sociedad y, en particular, por los analistas que manejen el presente 
documento. Se invita a todos ellos a consultar la documentación e información pública comunicada o 
registrada por la Sociedad ante la Comisión Nacional del Mercado de Valores. 


La información financiera contenida en este documento ha sido elaborada bajo las Normas 
Internacionales de Información Financiera (NIIF). Esta información financiera no ha sido auditada y, en 
consecuencia, es susceptible de potenciales futuras modificaciones. 


Este documento no representa oferta alguna o invitación a los inversores para que compren o 
suscriban acciones de ningún tipo y, de ninguna manera, constituye las bases la oferta o la aceptación 
de cualquier tipo de compromiso. 


    


ContactoContactoContactoContacto    


    
Relación con Inversores Relación con Inversores Relación con Inversores Relación con Inversores y Accionistasy Accionistasy Accionistasy Accionistas    
C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 7 
28027 Madrid 
Tel.: 91.339.98.09 
Fax: 91.742.63.52 
e-mail: ir@vocento.com 


 


 


 


 


 


 


 








    
 


 
 


 
 


 


 


 


 


 


 


 


Vocento, S.A. Vocento, S.A. Vocento, S.A. Vocento, S.A. and Subsidiariesand Subsidiariesand Subsidiariesand Subsidiaries    
 


ResultResultResultResults for January s for January s for January s for January ---- March March March March 20 20 20 2011112222    
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IMPORTANT NOTEIMPORTANT NOTEIMPORTANT NOTEIMPORTANT NOTE    


To facilitate the analysis of quarterly information, this report strips out extraordinary results that had 
an impact on the operating expenses, EBITDA, EBIT and Net profit of both quarters. The investments 


made in restructuring of -1,258 thousand euros in 1Q12 and -6,641 thousand euros in 1Q11 have been 
excluded for comparison purposes, as has the result from the sale of fixed assets in 1Q11, of 12,943 


million euros.   


Reported and comparable information is included in the tables of the report and in the appendices. 


    


Breakdown of the areas of activity of VOCENTOBreakdown of the areas of activity of VOCENTOBreakdown of the areas of activity of VOCENTOBreakdown of the areas of activity of VOCENTO    
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Highlights of the financial performance of theHighlights of the financial performance of theHighlights of the financial performance of theHighlights of the financial performance of the businesses businesses businesses businesses 


Outperforming the market, price Outperforming the market, price Outperforming the market, price Outperforming the market, price increaincreaincreaincreases and new sources of revenuesses and new sources of revenuesses and new sources of revenuesses and new sources of revenues        


Continued efficiency and costs discipline, Continued efficiency and costs discipline, Continued efficiency and costs discipline, Continued efficiency and costs discipline, 1Q1Q1Q1Q12121212 costs down costs down costs down costs down    ----11110000....3333%%%%    


EBITDA improvements at lossEBITDA improvements at lossEBITDA improvements at lossEBITDA improvements at loss----making businessesmaking businessesmaking businessesmaking businesses ( ( ( (ABC, ABC, ABC, ABC, DTT andDTT andDTT andDTT and Radio Radio Radio Radio), EBIT and Net ), EBIT and Net ), EBIT and Net ), EBIT and Net 
Result improve despite theResult improve despite theResult improve despite theResult improve despite the cycle cycle cycle cycle    


Net financial position differentiates from the sectorNet financial position differentiates from the sectorNet financial position differentiates from the sectorNet financial position differentiates from the sector    


� Outperforming the market, with the commercial strategy as a growth Outperforming the market, with the commercial strategy as a growth Outperforming the market, with the commercial strategy as a growth Outperforming the market, with the commercial strategy as a growth driverdriverdriverdriver: : : :         


(i) The decline in advertising revenues in 1Q12 of -16.4% was impacted by the cycle but 
outperformed competitors: ABC -19.6% and Regional Press -16.6% vs. market -21.2%1.  


(ii) Commercial strategy: launch of tarifa única 3.0 advertising rate, leading to rise in 
advertising revenues, average price and advertising coverage.   


(iii) Internet advertising revenues in 1Q12 contributed 14.5% of VOC advertising revenues (+2.0 
p.p. vs. 1Q11). 


(iv) Search for new sources of revenues: launch of Oferplan and Kiosko y Más.  


(v) Focus on high quality and profitable circulation: ABC the only newspaper to increase kiosk 
sales (1Q12 +2.1%) vs. competitors. Price rise at ABC in 1Q12 and Regional Press in 2Q12. 


� Continued cost efficiency with EBITDA improving in lossContinued cost efficiency with EBITDA improving in lossContinued cost efficiency with EBITDA improving in lossContinued cost efficiency with EBITDA improving in loss----making businesses:making businesses:making businesses:making businesses:    


(i) Efficiency targets and cost discipline: total comparable costs -10.3%2 and personnel expenses                          
-10.7%2.  


(ii) Print Media: variation in comparable EBITDA 1Q11/12 -3,649 thousand euros, despite the fall 
in advertising (variation 1Q11/12 -8,640 thousand euros). ABC improves comparable EBITDA 
1Q11/12 by +1,1072 thousand euros. 


(iii) Audiovisual: comparable EBITDA improves by +2,483 thousand euros. Positive EBITDA at DTT 
of 1,741 thousand euros vs. 1Q11 -1,437 thousand euros. Radio improves by +219 thousand 
euros.  


 


  


 


 


 


 


 


� Improvement in EBIT and Net Result, Improvement in EBIT and Net Result, Improvement in EBIT and Net Result, Improvement in EBIT and Net Result, excluding the investment in restructuring and capitalexcluding the investment in restructuring and capitalexcluding the investment in restructuring and capitalexcluding the investment in restructuring and capital gainsgainsgainsgains 
at ABC, despite the decline in advertising revenues because of the economic cycle.  


� UniqueUniqueUniqueUnique financial position for  financial position for  financial position for  financial position for facing facing facing facing the uncertainty of the cyclethe uncertainty of the cyclethe uncertainty of the cyclethe uncertainty of the cycle....    Net financial debt -144,354 
thousand euros including cash and cash equivalents of 36,179 thousand euros: 


(i) Cash outflow in 1Q12: payment to minority shareholders in Las Provincias (See Relevant Fact 
released 10 May 2012), severance payments and Capex.  


(ii) Available credit lines of c. 70,000 thousand euros at corporate level.  


                                                 
1 Source: InfoAdex 1Q12. 
2 Excluding VOC restructuring 1Q12 -1,258 thousand euros and 1Q11 -6,641 thousand euros. By business area: Print Media 1Q12 
-1,103 thousand euros and 1Q11 -5,448 thousand euros and ABC 1Q12 -466 thousand euros and 1Q11 -4,720 thousand euros. 


AdvertisingAdvertisingAdvertisingAdvertising


IFRS thousand eurosIFRS thousand eurosIFRS thousand eurosIFRS thousand euros 1T121T121T121T12 2 1T111T111T111T11 2 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs


Print Media 6,111 9,760 (3,649) (8,640)


Audiovisual 2,179 (303) 2,483 (700)


Internet (462) 407 (870) (203)


Other Businesses 2,887 3,363 (475) (7)


Corporate and Other (3,696) (5,127) 1,431 (311)


TotalTotalTotalTotal 7,0197,0197,0197,019 8,0998,0998,0998,099 (1,080)(1,080)(1,080)(1,080) (9,860)(9,860)(9,860)(9,860)


 Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA
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Main financial dataMain financial dataMain financial dataMain financial data    


CCCConsolidated Profit and Lonsolidated Profit and Lonsolidated Profit and Lonsolidated Profit and Loss Accountoss Accountoss Accountoss Account  


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    
    
    
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
n.r.: the change in absolute terms is over >1.000% 
n.a.: not applicable as one of the values is zero 
 
1 Excludes investment in 1Q12 -1,258 thousand euros and restructuring in 1Q11 -6,641 thousand euros. 
2 Excludes results from sale of fixed assets, mainly due to sale of ABC land in 1Q11. 


Operating RevenuesOperating RevenuesOperating RevenuesOperating Revenues    


Revenues in the first quarter of 2012 were 155,898 thousand euros, -10.4% compared with the first 
quarter of 2011: 


(i) Circulation revenues, -8.2%, with a decline of -6.1% at Regional Press and -11.3% at ABC. 
This performance is largely due to the strategy of reducing unprofitable circulation: non 
ordinary circulation fell by -77.8%3 at ABC and by -24.4%3 at Regional Press. 


A highlight at ABC has been the growth of kiosk sales revenues, +7.2%, due to the price 
increase (€+0.1 Mondays to Fridays) in January and the focus on increasing circulation at 
kiosks (+2.1%). In the first quarter of the year, the average daily circulation of ABC was 
187,887 copies.  


(ii) Advertising revenues, -16.4% reflected the advertising cycle and were in line with the 
performance of the advertising market in the first quarter, -15.1%4. The advertising revenues 


                                                 
3 Source: OJD 1Q12. Data not audited. 
4 Source: InfoAdex 1Q12. 


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Circulation revenues 60,096 65,491 (5,395) (8.2%)


Advertising revenues 50,383 60,244 (9,860) (16.4%)


Other revenues 45,419 48,280 (2,861) (5.9%)


Total revenueTotal revenueTotal revenueTotal revenue 155,898155,898155,898155,898 174,015174,015174,015174,015 (18,117)(18,117)(18,117)(18,117) (10.4%)(10.4%)(10.4%)(10.4%)


Staff costs (48,442) (59,486) (11,044) (18.6%)


Procurements (27,322) (30,428) (3,106) (10.2%)


External Services (73,394) (81,888) (8,494) (10.4%)


Provisions (978) (755) 223 29.6%


Operating expenses (without D&A)Operating expenses (without D&A)Operating expenses (without D&A)Operating expenses (without D&A) (150,137)(150,137)(150,137)(150,137) (172,557)(172,557)(172,557)(172,557) (22,420)(22,420)(22,420)(22,420) (13.0%)(13.0%)(13.0%)(13.0%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA 5,7625,7625,7625,762 1,4581,4581,4581,458 4,3044,3044,3044,304 295.1%295.1%295.1%295.1%


Depreciation and amortization (8,798) (10,272) (1,474) (14.4%)


Gains on disposal of tangible & intangible assets 6 12,943 (12,937) (100.0%)


EBITEBITEBITEBIT (3,030)(3,030)(3,030)(3,030) 4,1294,1294,1294,129 (7,159)(7,159)(7,159)(7,159) (173.4%)(173.4%)(173.4%)(173.4%)


Profit of companies acc. equity method (131) (284) 153 54.0%


Net financial income (613) (1,610) 997 61.9%


Profit before taxesProfit before taxesProfit before taxesProfit before taxes (3,774)(3,774)(3,774)(3,774) 2,2342,2342,2342,234 (6,009)(6,009)(6,009)(6,009) (268.9%)(268.9%)(268.9%)(268.9%)


Corporation tax 1,861 (602) 2,463 408.9%


Profit after taxesProfit after taxesProfit after taxesProfit after taxes (1,913)(1,913)(1,913)(1,913) 1,6321,6321,6321,632 (3,545)(3,545)(3,545)(3,545) (217.3%)(217.3%)(217.3%)(217.3%)


Net result of assets as maintained for sale 0 0 0 n.a.


Net profit for the yearNet profit for the yearNet profit for the yearNet profit for the year (1,913)(1,913)(1,913)(1,913) 1,6321,6321,6321,632 (3,545)(3,545)(3,545)(3,545) (217.3%)(217.3%)(217.3%)(217.3%)


Minority interests (1,447) (1,373) (74) (5.4%)


Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent (3,360)(3,360)(3,360)(3,360) 259259259259 (3,619)(3,619)(3,619)(3,619) n.r.n.r.n.r.n.r.


Operating Expenses ex non recurring costs (148,879) (165,916) 17,037 (10.3%)


EBITDA like for likeEBITDA like for likeEBITDA like for likeEBITDA like for like 7,0197,0197,0197,019 8,0998,0998,0998,099 (1,080)(1,080)(1,080)(1,080) (13.3%)(13.3%)(13.3%)(13.3%)


EBIT like for likeEBIT like for likeEBIT like for likeEBIT like for like (1,778)(1,778)(1,778)(1,778) (2,173)(2,173)(2,173)(2,173) 394394394394 (18.1%)(18.1%)(18.1%)(18.1%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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of both ABC (-19.6%) and Regional Press (-16.6%) outperformed the press market in the first 
quarter of 2012, which fell by -21.2% according to InfoAdex. 


Measures to optimise the commercial leverage of VOCENTO’s brands included the launch of 
tarifa única 3.0, a single advertising rate for national advertising in the Regional Press of 
VOCENTO, other regional newspapers and ABC. This rate provides advertisers with national 
coverage of 52%5 offline (exclusivity of 84%) and 69%6 online and its success has been 
reflected in the outperformance of the advertising market.   


Advertising revenues from Internet provided 14.5% of VOCENTO’s advertising revenues in the 
first quarter of 2012 (+2.0 p.p. vs. 1Q11).  


Evolution of advertising mix (%) 


 


 


 


 


 


 


 


 


(iii) Decline in Other Revenues of -5.9% due, among other factors, to the lower level of 
promotions at Print Media and the reduced activity at Content.  


Within Other Revenues, a highlight was the launch of Oferplan, which provides discount 
coupons to the readers of the digital editions of VOCENTO, making the most of the brands’ 
reach and influence. A Below the Line division has also been created to look for additional 
revenues away from conventional advertising.  


Operating ExpensesOperating ExpensesOperating ExpensesOperating Expenses    


Comparable costs in the first quarter of 2012 fell by -10.3%, -17,037 thousand euros (excluding the 
investment in restructuring in 1Q12 of -1,258 thousand euros and in 1Q11 of -6,641 thousand euros). 
Cost control measures were implemented in all areas, except in Internet, where the group is 
maintaining higher investments in accordance with the strategy defined for this area. 


This continued discipline in costs has been reflected in all cost items: personnel expenses fell by                  
-10.7% in comparable terms in the first quarter of 2012, as a result of the restructuring undertaken in 
recent years. In addition, other measures with a significant impact in savings included the negotiation 
of raw material prices, reductions to the quantity of pages printed, the close of La 10, and the decline 
in non-ordinary circulation of ABC and Regional Press.  


    


    


    


    


    


    


                                                 
5 Source: EGM 1st accumulated survey 2012. 
6 Source: Nielsen Netview March 2012. 
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Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA        


Comparable EBITDA in the first quarter of 2012 was 7,019 thousand euros vs. 8,099 thousand euros: 


Performance of comparable EBITDA7 1Q11/12 (€m) 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


(i) Print Media8: Comparable EBITDA in 1Q12 of 6,111 thousand euros vs. 9,760 thousand 
euros in 1Q11, down -3,649 thousand euros and less than the fall in advertising (variation 
1Q11/12 -8,640 thousand euros). ABC improved comparable EBITDA 1Q11/12 by +1,107 
thousand euros. 


(ii) Audiovisual9: Comparable EBITDA in 1Q12 of +2,483 thousand euros, due to the DTT 
strategy and the improved performance of Radio following the implementation of the 
combined brand strategy with ABC.  In the Content area the decline in EBITDA was a 
result of the cinema releases from Tripictures in 1Q12 and the lower margins at 
production companies.  


(iii) Internet10: the variation in comparable terms from 1Q11 to 1Q12 is due to the variation in 
revenues and the higher investment in OPEX for being a growing area.  


 


Performance of comparable EBITDA7 by business area 1Q12/1Q11 (€m) 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


    


    


                                                 
7  VOC: excluding investment in restructuring 1Q12 -1,258 thousand euros and 1Q11 -6,641 thousand euros. 
8 Print Media: excluding investment in restructuring 1Q12 -1,103 thousand euros and 1Q11 -5,448 thousand euros. 
9 Audiovisual: excluding investment in restructuring 1Q12 7 thousand euros and 1Q11 -462 thousand euros.   
10 Internet: excluding investment in restructuring 1Q12 -27 thousand euros and 1Q11 -254 thousand euros.  


 


1


Variation in comparable EBITDA
Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 €€€€----9.9m9.9m9.9m9.9m
Abs. Abs. Abs. Abs. varvarvarvar Comparable EBITDA 1Q12 Comparable EBITDA 1Q12 Comparable EBITDA 1Q12 Comparable EBITDA 1Q12 €€€€----1.1m 1.1m 1.1m 1.1m 
Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 €€€€+0.4m+0.4m+0.4m+0.4m
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Comparable operating resultComparable operating resultComparable operating resultComparable operating result (EBIT) (EBIT) (EBIT) (EBIT)    


The comparable operating result improved by +394 thousand euros in 1Q11/12 despite a fall in 
advertising of -9,860 thousand euros. 


The reported operating results in 1Q11 included, among others, net capital gains from the third phase 
of the sale of ABC land (the result from sale of fixed assets in 1Q11 was 12,943 thousand euros). 


Depreciation in the period (1Q12 -8,798 thousand euros) was -1,474 thousand lower than in 1Q11, 
due to lower amortization in the Content area (-2,624 thousand euros vs. -3,452 thousand euros in 
1Q11) because of a lower level of amortization in the Tripictures catalogue in 1Q12.  


Net financial incomeNet financial incomeNet financial incomeNet financial income    


Net financial result of -613 thousand euros in the first quarter of 2012 included financial income of 
1,580 thousand euros following the negotiation to lower the exercise price of the put option of Las 
Provincias (see Relevant Fact of 10 May 2012).  


CorporatCorporatCorporatCorporation taxion taxion taxion tax    


The operating result led to tax income of 1,861 thousand euros in 1Q12.  


Net Net Net Net profit for the yearprofit for the yearprofit for the yearprofit for the year    


The net profit result in 1Q12 was -1,913 thousand euros. Excluding for comparative purposes 
investments in restructuring, the financial income from the lower price of Las Provincias put option in 
1Q12, and the net capital gains from the sale of ABC land in 1Q11, the net result would be -2,599 
thousand euros, which would be an improvement of +114 thousand euros from 1Q11.  


Minority interestMinority interestMinority interestMinority interest    


Minority interest in 1Q12 was similar to the same quarter in the previous year (1Q12 -1,447 thousand 
euros vs. 1Q11 -1,373 thousand euros), with the improvement in National DTT and Radio offset by the 
weaker performance at Regional Press and Distribution.  


Net Net Net Net profitprofitprofitprofit attributable to  attributable to  attributable to  attributable to tttthe he he he parent companyparent companyparent companyparent company    


The consolidated net profit in 1Q12 was -3,360 thousand euros (for a detailed explanation about the 
extraordinary items see the section above Net profit for the year). 
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Consolidated Balance SheetConsolidated Balance SheetConsolidated Balance SheetConsolidated Balance Sheet        


    


    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 


 


Other current assetsOther current assetsOther current assetsOther current assets    


The reduction is due to lower balances from clients, because of the seasonality of revenues and lower 
sales, and a reduction in the level of stocks. 


Net financial positionNet financial positionNet financial positionNet financial position    


The net financial position in the period was -144,354 thousand euros including cash and cash 
equivalents of 36,179 thousand euros. The most significant variations included: 


(i) Variation in working capital of +6,926 thousand euros. 


(ii) Booking part of the payment for the exercise of options in Las Provincias for an amount 
of -4,915 thousand euros (See Relevant Fact of 10 May 2012). 


(iii) Investment in restructuring: cash outflow in 1Q12 of -5,259 thousand euros.  


(iv) Investment in fixed and intangible assets: total cash outflow of -3,363 thousand euros, 
mainly in the Internet and Print Media areas. 


 
 
 
 


 


 


 


Short term bank borrowings includes debt with credit institutions of 75,807 thousand euros, which 
increased due to the reclassification of long term debt to short term, and other liabilities with a 
current financial cost of 7,013 thousand euros, including pension plans.  


Long term bank borrowings and other financial liabilities include: a) debt with credit institutions of 
80,212 thousand euros, which declined because of the reclassification from long to short term debt  
mentioned and because of the reduction in the use of credit lines, which also led to a reduction in 
cash in 1Q12, and b) other liabilities with non-current financial cost of 17,501 thousand euros, 
including mainly pension plans and compensation pending payment related to the ABC downsizing 
plan in 2009. 


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 Var absVar absVar absVar abs % Var% Var% Var% Var


Non current assetsNon current assetsNon current assetsNon current assets 639,706 639,706 639,706 639,706 639,710 639,710 639,710 639,710 (4) (4) (4) (4) (0.0%)(0.0%)(0.0%)(0.0%)


Intangible assets 219,584 222,211 (2,627) (1.2%)


Property, plant and equipment 208,969 212,176 (3,208) (1.5%)


Investments accounted using equity method 19,080 19,210 (131) (0.7%)


Other non current assets 192,073 186,113 5,961 3.2%


Current assetsCurrent assetsCurrent assetsCurrent assets 229,021 229,021 229,021 229,021 269,394 269,394 269,394 269,394 (40,374) (40,374) (40,374) (40,374) (15.0%)(15.0%)(15.0%)(15.0%)


Cash and cash equivalents 36,179 53,346 (17,167) (32.2%)


Other current assets 192,841 216,048 (23,207) (10.7%)


Assets held for sale Assets held for sale Assets held for sale Assets held for sale 193 193 193 193 193 193 193 193 0 0 0 0 0.0%0.0%0.0%0.0%


TOTAL ASSETSTOTAL ASSETSTOTAL ASSETSTOTAL ASSETS 868,920 868,920 868,920 868,920 909,298 909,298 909,298 909,298 (40,378) (40,378) (40,378) (40,378) (4.4%)(4.4%)(4.4%)(4.4%)


Equity 422,405 427,124 (4,719) (1.1%)


Bank borrowings and other fin.liabilities 180,533 192,003 (11,470) (6.0%)


Other liabilities 265,981 290,170 (24,189) (8.3%)


TOTAL EQUITY AND LIABILITIESTOTAL EQUITY AND LIABILITIESTOTAL EQUITY AND LIABILITIESTOTAL EQUITY AND LIABILITIES 868,920 868,920 868,920 868,920 909,298 909,298 909,298 909,298 (40,378) (40,378) (40,378) (40,378) (4.4%)(4.4%)(4.4%)(4.4%)


IFRSIFRSIFRSIFRS


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Bank borrowings and other financial liabilities (short term) 82,820 67,023 15,797 23.6%


Bank borrowings and other financial liabilities (long term) 97,713 124,980 (27,267) (21.8%)


Gross DebtGross DebtGross DebtGross Debt 180,533180,533180,533180,533 192,003192,003192,003192,003 (11,470)(11,470)(11,470)(11,470) (6.0%)(6.0%)(6.0%)(6.0%)


Cash and cash equivalents 36,179 53,346 (17,167) (32.2%)


Net cash position/ (net debt) Net cash position/ (net debt) Net cash position/ (net debt) Net cash position/ (net debt) (144,354)(144,354)(144,354)(144,354) (138,657)(138,657)(138,657)(138,657) (5,696)(5,696)(5,696)(5,696) (4.1%)(4.1%)(4.1%)(4.1%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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VOCENTO also has at corporate level unused credit lines of about 70,000 thousand euros.  


Other liabilitiesOther liabilitiesOther liabilitiesOther liabilities    


The variation in Other Liabilities is due mainly to the use of provisions corresponding to the 
restructuring measures that have been implemented.  


    


Cash flow stateCash flow stateCash flow stateCash flow statementmentmentment    


    


    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


Net cash flow from operating activities was 3,609 thousand euros, which includes: a) variation in 
working capital of +6,926 thousand euros because of the recovery of balances from clients and lower 
stocks (paper), and b) payments associated with the investment in restructuring in 2011 and prior 
years of -4.741  thousand euros, among others. 


Net cash flow from investing activities was -3,001 euros, due mainly to the investment in fixed assets 
(see Capex section). 


Net cash flow from financing activity was -17,775 thousand euros, and includes interest and dividends 
paid by the subsidiaries of VOCENTO, the partial payment related to the exercise of the put option of 
Las Provincias, and the payment of debt in the period. 


    


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs % Var% Var% Var% Var


Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent (3,360)   (3,360)   (3,360)   (3,360)   259   259   259   259   (3,619)   (3,619)   (3,619)   (3,619)   n.rn.rn.rn.r


Adjustments to net profit 9,522   2,234   7,288   326.2%


Cash flows from ordinary operating activities before changes in Cash flows from ordinary operating activities before changes in Cash flows from ordinary operating activities before changes in Cash flows from ordinary operating activities before changes in 


working capitalworking capitalworking capitalworking capital
6,162   6,162   6,162   6,162   2,493   2,493   2,493   2,493   3,669   3,669   3,669   3,669   147.2%147.2%147.2%147.2%


Changes in working capital 6,926   13,419   (6,493)   (48.4%)


Other payables (6,372)   (8,777)   2,405   27.4%


Income tax paid 0 0 n.a n.a


Interests deduction for tax purposes (3,107)   0 n.a n.a


Net cash flow from operating activities (I)Net cash flow from operating activities (I)Net cash flow from operating activities (I)Net cash flow from operating activities (I) 3,609   3,609   3,609   3,609   7,135   7,135   7,135   7,135   (3,526)   (3,526)   (3,526)   (3,526)   (49.4%)(49.4%)(49.4%)(49.4%)


Acquisitions of intangible and property, plan and equipment (3,363)   (4,925)   1,562   31.7%


Net proceed on disposal of financial assets 0 (73)   n.a n.a


Interests and dividends received 362   549   (187)   (34.1%)


Other receivables and payables (investing) 0 20,489   n.a n.a


Net cash flow from investing activities (II)Net cash flow from investing activities (II)Net cash flow from investing activities (II)Net cash flow from investing activities (II) (3,001)   (3,001)   (3,001)   (3,001)   16,040   16,040   16,040   16,040   (19,041)   (19,041)   (19,041)   (19,041)   (118.7%)(118.7%)(118.7%)(118.7%)


Interests and dividends paid (5,699)   (5,693)   (6)   (0.1%)


Interests deduction for tax purposes (8,863)   (21,214)   12,351   58.2%


Cash inflows/ (outflows) relating to bank borrowings & other 


finan. liabilities
(107)   (225)   118   52.4%


Other receivables and payables (financing) (3,106)   0 n.a n.a


Equity related instruments 0 138   n.a n.a


Net cash flows from financing activities (III)Net cash flows from financing activities (III)Net cash flows from financing activities (III)Net cash flows from financing activities (III) (17,775)   (17,775)   (17,775)   (17,775)   (26,994)   (26,994)   (26,994)   (26,994)   9,219   9,219   9,219   9,219   34.2%34.2%34.2%34.2%


Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III)Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III)Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III)Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III) (17,167)   (17,167)   (17,167)   (17,167)   (3,819)   (3,819)   (3,819)   (3,819)   (13,348)   (13,348)   (13,348)   (13,348)   (349.5%)(349.5%)(349.5%)(349.5%)


Cash and cash equivalents at beginning of the yearCash and cash equivalents at beginning of the yearCash and cash equivalents at beginning of the yearCash and cash equivalents at beginning of the year 53,346   53,346   53,346   53,346   68,975   68,975   68,975   68,975   (15,629)   (15,629)   (15,629)   (15,629)   (22.7%)(22.7%)(22.7%)(22.7%)


Cash and cash equivalents at end of yearCash and cash equivalents at end of yearCash and cash equivalents at end of yearCash and cash equivalents at end of year 36,179   36,179   36,179   36,179   65,156   65,156   65,156   65,156   (28,977)   (28,977)   (28,977)   (28,977)   (44.5%)(44.5%)(44.5%)(44.5%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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CapexCapexCapexCapex    


The difference between the cash outflow due to investments in fixed assets and the Capex reported 
in accounts (-313 thousand euros) reflects mainly payments for the investments undertaken in 2011.  


In the first quarter of 2012, there was a lower level of investment in the Other Businesses area due to 
the reduced level of investment in printing plants.  


    


    


    


    


    


    


    


 


 


Analysis of variation in Net Financial Debt 31 December 2011-1Q12 


Data in €m        


    


    


    


    


    


    


    


    
1 Excludes investment in restructuring in 1Q12 of €-1.3m.  


2 Variation in stocks, clients, suppliers and current taxes (VAT). 


    


    


    


    


    


    


    


    


    


138.7138.7138.7138.7


7.07.07.07.0 6.96.96.96.9


(4.9)(4.9)(4.9)(4.9) (3.4)(3.4)(3.4)(3.4) (5.3)(5.3)(5.3)(5.3)
(6.1)(6.1)(6.1)(6.1) 144.4144.4144.4144.4


NFD 
2011


Comparable
EBITDA1 


Working
capital2


Effect of 
Las 


Provincias


Capex Severance
payments


Taxes,
financial                    


and others


NFD 
1Q12


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var abs.Var abs.Var abs.Var abs.


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro Intang.Intang.Intang.Intang. Tang.Tang.Tang.Tang. TotalTotalTotalTotal Intang.Intang.Intang.Intang. Tang.Tang.Tang.Tang. TotalTotalTotalTotal Intang.Intang.Intang.Intang. Tang.Tang.Tang.Tang. TotalTotalTotalTotal


Print Media 60 1,088 1,148 67 717 784 (7) 371 364


Audiovisual 585 175 760 484 455 939 100 (280) (180)


Internet 365 400 766 528 360 889 (163) 40 (123)


Other Businesses 16 116 133 23 837 859 (7) (720) (727)


Corporate and 


Others
203 41 244 63 81 144 140 (40) 100


TOTALTOTALTOTALTOTAL 1,2291,2291,2291,229 1,8211,8211,8211,821 3,0503,0503,0503,050 1,1661,1661,1661,166 2,4492,4492,4492,449 3,6153,6153,6153,615 63636363 (628)(628)(628)(628) (565)(565)(565)(565)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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Information by business areaInformation by business areaInformation by business areaInformation by business area    


This section provides an analysis of the revenues, EBITDA and operating profit of each business area.     


 


 


 


 


 


 


 


    


    


    


    


    


    


    


    


    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


 


 


 


 


 


 


1 Excluding investment in restructuring 1Q12 -1,258 thousand euros and 1Q11 -6,641 thousand euros.  
2 Excluding result from sale of fixed assets 1Q12 6 thousand euros and 1Q11 12,943 thousand euros. 
 


    


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Print Media 99,163 113,161 (13,998) (12.4%)


Audiovisual 29,397 31,220 (1,824) (5.8%)


Internet 12,980 13,593 (612) (4.5%)


Other Businesses 44,734 47,610 (2,876) (6.0%)


Corporate and Other (30,376) (31,569) 1,193 3.8%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 155,898155,898155,898155,898 174,015174,015174,015174,015 (18,117)(18,117)(18,117)(18,117) (10.4%)(10.4%)(10.4%)(10.4%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Print Media 5,008 4,311 697 16.2%


Audiovisual 2,187 (765) 2,952 385.7%


Internet (489) 153 (642) (420.1%)


Other Businesses 2,794 3,331 (537) (16.1%)


Corporate and Other (3,738) (5,572) 1,834 32.9%


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 5,7625,7625,7625,762 1,4581,4581,4581,458 4,3044,3044,3044,304 295.1%295.1%295.1%295.1%


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA1111


Print Media 6,111 9,760 (3,649) (37.4%)


Audiovisual 2,179 (303) 2,483 818.4%


Internet (462) 407 (870) (213.5%)


Other Businesses 2,887 3,363 (475) (14.1%)


Corporate and Other (3,696) (5,127) 1,431 27.9%


Total comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDA 7,0197,0197,0197,019 8,0998,0998,0998,099 (1,080)(1,080)(1,080)(1,080) (13.3%)(13.3%)(13.3%)(13.3%)


EBITEBITEBITEBIT


Print Media 3,111 14,801 (11,690) (79.0%)


Audiovisual (753) (4,576) 3,823 83.5%


Internet (1,572) (933) (639) (68.5%)


Other Businesses 230 810 (580) (71.6%)


Corporate and Other (4,046) (5,973) 1,927 32.3%


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (3,030)(3,030)(3,030)(3,030) 4,1294,1294,1294,129 (7,159)(7,159)(7,159)(7,159) (173.4%)(173.4%)(173.4%)(173.4%)


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT1 21 21 21 2


Print Media 4,204 7,338 (3,134) (42.7%)


Audiovisual (757) (4,140) 3,383 81.7%


Internet (1,545) (675) (869) (128.7%)


Other Businesses 323 841 (519) (61.6%)


Corporate and Other (4,004) (5,537) 1,533 27.7%


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT (1,778)(1,778)(1,778)(1,778) (2,173)(2,173)(2,173)(2,173) 394394394394 18.1%18.1%18.1%18.1%


IFRSIFRSIFRSIFRS
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Print MediaPrint MediaPrint MediaPrint Media    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Note: The main principal eliminations are due to: a) the supplement revenues (XL Semanal, Mujer Hoy and Hoy Corazón) that 
TESA makes to the Regional Press and ABC, and b) revenues from the sale and distribution of subscriptions to the different 
newspapers of VOCENTO. 
 
 1 Excluding investment in restructuring 1Q12 -1,103 thousand euros and 1Q11 -5,448 thousand euros. 
 2 Excluding result from sale of fixed assets 1Q12 10 thousand euros and 1Q11 12,912 thousand euros. 
 


Operating RevenuesOperating RevenuesOperating RevenuesOperating Revenues:::: 99,163 thousand euros (-12.4%) as a result mainly of the decline in advertising 
revenues and the controlled reduction in circulation that does not come from kiosks or individual 
subscription, with virtually no impact on margins.   


During adverse cyclical conditions, VOCENTO is increasing its market share and consolidating its 
leadership in the news category, both offline with 4.2 million contacts according to EGM surveys and 
online, where it has 7.5 million unique monthly users.  


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Regional Press 62,496 70,892 (8,396) (11.8%)


National Press 31,674 35,972 (4,299) (11.9%)


Supplements & Magazines 9,067 11,344 (2,277) (20.1%)


Free Press 2,020 2,863 (843) (29.4%)


Adjustments Intersegment (6,095) (7,911) 1,816 23.0%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 99,16399,16399,16399,163 113,161113,161113,161113,161 (13,998)(13,998)(13,998)(13,998) (12.4%)(12.4%)(12.4%)(12.4%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Regional Press 7,619 11,762 (4,143) (35.2%)


National Press (2,108) (7,468) 5,360 71.8%


Supplements & Magazines 552 810 (257) (31.8%)


Free Press (1,055) (792) (264) (33.3%)


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 5,0085,0085,0085,008 4,3114,3114,3114,311 697697697697 16.2%16.2%16.2%16.2%


Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA 1111


Regional Press 8,256 12,251 (3,995) (32.6%)


National Press (1,642) (2,749) 1,107 40.3%


Supplements& Magazines 552 1,036 (484) (46.7%)


Free Press (1,055) (779) (277) (35.5%)


Total Comparable EBITDATotal Comparable EBITDATotal Comparable EBITDATotal Comparable EBITDA 6,1116,1116,1116,111 9,7609,7609,7609,760 (3,649)(3,649)(3,649)(3,649) (37.4%)(37.4%)(37.4%)(37.4%)


EBITEBITEBITEBIT


Regional Press 6,430 10,046 (3,616) (36.0%)


National Press (2,692) 4,852 (7,544) (155.5%)


Supplements & Magazines 467 748 (281) (37.6%)


Free Press (1,094) (844) (250) (29.6%)


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT 3,1113,1113,1113,111 14,80114,80114,80114,801 (11,690)(11,690)(11,690)(11,690) (79.0%)(79.0%)(79.0%)(79.0%)


Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT 1 2 1 2 1 2 1 2 


Regional Press 7,066 10,803 (3,738) (34.6%)


National Press (2,235) (3,609) 1,374 38.1%


Supplements& Magazines 467 974 (507) (52.1%)


Free Press (1,094) (831) (263) (31.6%)


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT 4,2044,2044,2044,204 7,3387,3387,3387,338 (3,134)(3,134)(3,134)(3,134) (42.7%)(42.7%)(42.7%)(42.7%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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Offline and online readership11 1Q12    


    


    


    


    


    


    


    


    


CirculCirculCirculCirculation revenuesation revenuesation revenuesation revenues:::: 49,794 thousand euros (-7.6%). VOCENTO is focusing on high quality, profitable 
circulation, reducing non-ordinary circulation (block sales and collective subscriptions).  


Regional Press revenues declined by -6.1% in 1Q12, in line with the -6.1% decline ordinary circulation 
(in kiosk sales and individual subscriptions), while non-ordinary circulation fell by -24.4%. It is 
expected that part of the fall in circulation will be offset by a price rise on Mondays to Fridays of 
€0.10 in some regional newspapers in 2Q12.   


The fall in revenues at ABC (-11.3%) is due to the controlled reduction in non-ordinary circulation of          
-77.8%. In contrast, circulation from kiosks increased by +2.1% in the first quarter (vs. declines of up 
to -24.6% for competitors) and position ABC as the unique national newspaper with growing 
circulation in kiosk. ABC’s average circulation in 1Q12 was 187,887 copies per day.  


The good performance at kiosks and the price rise in January from Monday to Friday of €0.10 led to a 
rise in revenues from circulation of +7.2% in this channel in 1Q12.  


1Q12 average circulation (thousand copies) and Kiosk sales (%) 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


Revenues from circulation sales of Supplements and Magazines (-20.4%) declined as a result of the 
decision not to deliver free of charge the Hoy Corazón supplement and not to distribute the Pantalla 
Semanal supplement as part of the focus on operational efficiency, and the lower circulation of the 
newspapers with which the supplements are distributed.  


Advertising Revenues:Advertising Revenues:Advertising Revenues:Advertising Revenues: 38,032 thousand euros (-18.5%). The advertising revenues of VOCENTO’s 
newspapers have outperformed the market, which contracted by -21.2%12.  


                                                 
11 Source EGM 1ª accumulated survey 2012 and Nielsen Netview Mar12. 
12 Source: InfoAdex 1Q12. 
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At Regional Press, advertising revenues were 22,939 thousand euros, down -16.6% and 
outperforming the market. An analysis by newspaper shows that VOCENTO newspapers are 
outperforming in their respective markets, except for the smaller newspapers (with circulation of 
under 25,000 copies per day), such as La Voz de Cádiz, where the company has already implemented 
efficiency measures. 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


As part of the enhancement of its commercial strategy, VOCENTO has launched its tarifa única 3.0. 
This offers advertisers a level of coverage that differentiates VOCENTO from its competitors, and is a 
unique opportunity for advertisers to invest for the same return. The implementation of this 
advertising rate aims to increase advertising spend, advertising coverage and average price.  The 
target, among others, is to gradually compensate for the decline in local advertising with the 
improvement in nationwide campaigns (national advertising 1Q12 -10.6%).   


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


At ABC, advertising revenues were 9,351 thousand euros (-19.6% vs. market -21.2%12). ABC has 
improved its advertising market share, and increased its average price by above +10% as a result of 
the commercial strategy of combined sale of ABC brand (ABC press+ ABC.es+ ABC Punto Radio), 
which has also led to improvements in the portfolio of clients.   


Meanwhile, Qué! reported advertising revenues of 1,976 thousand euros (-29.9%) and Supplements 
and Magazines obtained 3,766 thousand euros (-20.1%), both heavily impacted by the economic cycle 
and the decline in consumption.  


Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues:::: 11,337 thousand euros (-10.2%) reflect the lower level of promotions at Regional 
Press and ABC.    


Advertising in regional press vs. competitors 1Q12 (%)


Regional Market
VOC


>80,000 copies. 80 - >25,000 copies. >25,000 copies.


Source: internal data 1Q12.


Savings plan for La Savings plan for La Savings plan for La Savings plan for La VozVozVozVoz de de de de CCCCáááádizdizdizdiz


(15.0%)(15.0%)(15.0%)(15.0%) (15.5%)(15.5%)(15.5%)(15.5%)


(25.0%)(25.0%)(25.0%)(25.0%)


(21.4%)(22.3%)
(19.3%)


Strategy 3.0: geographic coverage


Source: 1st EGM survey 2012.


Online coverage (%)


Source: Nielsen Netview March 2012.


++++


++++


45%


69%69%69%69%


51%


84% exclusive coverage


>40%


30%/40%


<40%


Tarifa 3.0: 7.1m u.m.u.
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Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA13131313: 6,111 thousand euros, a decline of -3,649 thousand euros, with a large part of 
the fall in advertising (1Q11/12 -8,640 thousand euros) offset by savings that resulted from the 
restructuring and other efficiency measures, with costs in the first quarter of 2012 cut by -10.0% in 
comparable terms:  


    


 


 


 


 


 


(i) Regional Press: Comparable EBITDA of 8,256 thousand euros in the first quarter of 2012, 
with cost reductions of -4,401 thousand euros partly offsetting the impact of the fall in 
advertising. The comparable EBITDA margin in 1Q12 was 13.2%.   


Efficiency measures include the savings plan implemented at La Voz de Cádiz: reduction 
in number of pages, closing of La Voz de Jerez, and reducing the corporate structure, 
leading to savings of an estimated 1 million euros on an annualised basis with an 
estimated impact of redundancies in 2012 of €-0.4m.  


(ii) ABC: in the first quarter of 2012, negative comparable EBITDA was reduced by +1,107 
thousand euros, ending 1Q2012 with comparable EBITDA of -1,642 thousand euros vs.    
-2,749 thousand euros in 1Q11, thanks to the positive impact of cost reduction measures 
(comparable costs improve by +5,405 thousand euros).  


A combined analysis of the ABC brand (print and digital) in the last year shows an 
improvement in comparable EBITDA of +978 thousand euros to -708 thousand euros, 
despite a fall of -2,369 thousand euros in advertising revenues in the period.  


         Comparable EBITDA14 (€m) ABC+ABC.es+RotoMadrid 1Q11/1Q12 


 


 


 


 


 


 


 
 
Note that the variable net margin on sale of copies of ABC and regional newspapers 
(circulation revenues less direct costs associated of printing, distribution and supplies) 
improved by almost one million euros quarter-on-quarter. This reflects the group's new 
strategy focusing on high quality and profitable circulation that has reduced the non 
ordinary circulation but also the cost related more than proportionally. 


(iii) Supplements and Magazines: comparable EBITDA of 552 thousand euros, with an 
EBITDA margin of 6.1%.  


(iv) Free Press: cost discipline has enable the fall in advertising to be partly offset, with 
comparable EBITDA of -1,055 thousand euros in 1Q12.  


                                                 


13 Excluding investment in restructuring 1Q12 1,103 thousand euros and 1Q11 -5,448 thousand euros. 
14 Excludes investment in restructuring1Q12 €-0.5m and 1Q11 €-4.8m.  Includes EBITDA from Rotomadrid reported under 
“Other Businesses”. 


AdvertisingAdvertisingAdvertisingAdvertising


IFRS Thousand EuroIFRS Thousand EuroIFRS Thousand EuroIFRS Thousand Euro 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs


Regional Press 8,256 12,251 (3,995) (4,569)


National Press (1,642) (2,749) 1,107 (2,279)


Supplements& Magazines 552 1,036 (484) (949)


Free Press (1,055) (779) (277) (842)


TotalTotalTotalTotal 6,1116,1116,1116,111 9,7609,7609,7609,760 (3,649)(3,649)(3,649)(3,649) (8,640)(8,640)(8,640)(8,640)


Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA 


Abs. var. in Advertising Revenues 


€-2.4m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+1.0m+1.0m+1.0m+1.0m


Rotomadrid


ABC+ABC.es
€€€€----0.7m0.7m0.7m0.7m


(2.5)(2.5)(2.5)(2.5)


1Q11 1Q12


1.2 1.2


(2.9) (1.9)
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AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Note: Eliminations are due to the sale of production programs to DTT and Radio National.  
 
1 Excluding investment in restructuring 1Q12 7 thousand euros and 1Q11  -462 thousand euros. 
2 Excluding result from sale of fixed assets  1Q12 -3 thousand euros  and 1Q11 26  thousand euros. 


    


Operating RevenuesOperating RevenuesOperating RevenuesOperating Revenues::::    in the first quarter of 2012 operating revenues were 29,397 thousand euros,         
-5.8% lower mainly due to lower activity in the Content area (revenues 1Q12 -13.6%).  


DTT revenues were 11,428 thousand euros, -2.0%, due to the closure of local televisions, which had a 
positive impact on EBITDA and the revenues increased of National DTT by +5.7%. The development of 
the DTT strategy is contributing positively to results, although revenues from the agreement with 
Paramount Channel, which was launched in April 2012, were not booked in the first quarter yet.  


The audience of the Net TV multiplex rose to 5.0% according to data for April 2012, including 
Paramount Channel which had audience share of 1.1% in its first month of broadcasting.  


 


 


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


DTT 11,428 11,658 (229) (2.0%)


Radio 3,155 3,947 (792) (20.1%)


Content 15,109 17,490 (2,381) (13.6%)


Adjustments Intersegment (296) (1,875) 1,579 84.2%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 29,39729,39729,39729,397 31,22031,22031,22031,220 (1,824)(1,824)(1,824)(1,824) (5.8%)(5.8%)(5.8%)(5.8%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


DTT 1,750 (1,445) 3,195 221.1%


Radio (1,380) (1,831) 451 24.6%


Content 1,817 2,511 (694) (27.6%)


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 2,1872,1872,1872,187 (765)(765)(765)(765) 2,9522,9522,9522,952 385.7%385.7%385.7%385.7%


Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA 1111


DTT 1,741 (1,437) 3,179 221.1%


Radio (1,380) (1,599) 219 13.7%


Content 1,818 2,733 (915) (33.5%)


Total Comparable EBITDATotal Comparable EBITDATotal Comparable EBITDATotal Comparable EBITDA 2,1792,1792,1792,179 (303)(303)(303)(303) 2,4832,4832,4832,483 818.4%818.4%818.4%818.4%


EBITEBITEBITEBIT


DTT 1,622 (1,730) 3,351 193.8%


Radio (1,568) (1,907) 339 17.8%


Content (807) (940) 133 14.1%


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (753)(753)(753)(753) (4,576)(4,576)(4,576)(4,576) 3,8233,8233,8233,823 83.5%83.5%83.5%83.5%


Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT 1 2 1 2 1 2 1 2 


DTT 1,613 (1,746) 3,360 192.4%


Radio (1,564) (1,675) 111 6.6%


Content (806) (719) (87) (12.1%)


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT (757)(757)(757)(757) (4,140)(4,140)(4,140)(4,140) 3,3833,3833,3833,383 81.7%81.7%81.7%81.7%


IFRSIFRSIFRSIFRS
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Audience share by family of channels April 2012(%) 


 


 


 


 


 


 


 


Source: Kantar Media. General channel TL5 separated from Cuatro. Not including pay DTT channels. 


Radio revenues were 3,155 thousand euros, -20.1% and when adjusted for the perimeter (closure of 
local programming in various local radio stations) results in a pro forma decline in advertising sales of 
-11.0% vs.-11.8%15 for  the market. In addition, there has been a positive response in the market, 
from advertisers and listeners, to the launch of ABC Punto Radio, with nationwide advertising 
outperforming in 1Q12 -8.8%.  It is the support of the audience that is enabling this performance.  


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA16161616::::    2,179 thousand euros, an improvement of +2,483 thousand euros compared 
with the first quarter of 2011: 


(i) DTT: positive comparable EBITDA of 1,741 thousand euros in the first quarter of 2012, 
an improvement of +3,179 thousand euros from 1Q11, demonstrating the value being 
created at the television business. 


(ii) Radio: comparable EBITDA of -1,380 thousand euros, an improvement of 219 thousand 
euros from 1Q11, due to the impact of cost efficiency measures which have offset the 
decline in advertising revenues.  


                           DTT EBITDA €m                                                          Comparable EBITDA Radio €m                   


 


 


 


 


 


 


 


 


(iii) Content: Comparable EBITDA of 1,818 thousand euros, a decline of -915 thousand euros 
compared with 1Q11. In the first quarter of 2012 the business was impacted by lower 
margins at producers and a lower level of revenues from new cinema releases. This was 
offset at the EBIT level (see following point).  


Comparable Operating ResultComparable Operating ResultComparable Operating ResultComparable Operating Result::::    (due to the level of depreciation in this area, comment is provided on 
the operating result) -757 thousand euros, an improvement of +3,383 thousand euros compared with 
1Q11. This result includes amortization of -2,624 thousand euros in the Content area, compared with     
-3,452 thousand euros in 1Q11, due to the lower level of amortization at the Tripictures catalogue in 
the first quarter of 2012.   


                                                 
15 Source: InfoAdex 1Q12 
16 Excluding investment in restructuring 1Q12  7 thousand euros and 1Q11 -462 thousand euros. 


Thematic channelsThematic channels
General channels


1.1%1.1%1.1%1.1%


13.0% 12.2%
4.6%


7.9%


6.6% 5.5%
2.1%


3.1%5.0%
13.0%


5.9%


(1.5)


1.71.71.71.7


1Q11 1Q12


Not including Paramount. 
Launched in April 2012


(1.6) (1.4)


1Q11 1Q12


Abs.var. in Advertising Revenues


€-0.7m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+0.2m+0.2m+0.2m+0.2m
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The EBIT of the Content area was -806 thousand euros, practically flat when compared with 1Q11.   


Development of EBIT and Comparable17 EBITDA at Content 1Q11 and 1Q12 (€m) 


    


    


    


    


    


                                                 
17 Excluding investment in restructuring 1Q11 -222 thousand euros. 
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InternetInternetInternetInternet    


 


 
 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Note: The main eliminations are due to the connectivity service, mainly between Sarenet (B2B) and the rest of companies in the 
Internet business area.  
 
1 Excludes investment in restructuring 1Q12 -27 thousand euros and -254 thousand euros in 1Q11.  
2 Excluding result from sale of fixed assets 1Q11 -3 thousand euros. 
 


Operating RevenuesOperating RevenuesOperating RevenuesOperating Revenues:::: 12,980 thousand euros (-4.5%) with a perimeter effect in Vertical Portals (due to 
the divestment of Advernet) with pro forma revenues falling -2.4%.                   


A highlight was the launch of Oferplan.com, a daily section providing online coupons for use in 
leisure activities, restaurants, health and beauty and other services. Vocento, using the strength of its 
brands, is able to offer its users very attractive offers and plans, while local advertisers can use the 
group’s platform to promote their products in the leading media properties in their region. In 


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Digital Editions 4,981 5,195 (214) (4.1%)


Vertical Portals & Others 464 834 (370) (44.4%)


Classified 3,518 3,789 (270) (7.1%)


B2B 4,112 3,977 135 3.4%


Adjustments Intersegment (94) (202) 107 53.2%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 12,98012,98012,98012,980 13,59313,59313,59313,593 (612)(612)(612)(612) (4.5%)(4.5%)(4.5%)(4.5%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Digital Editions (560) (175) (385) (220.3%)


Vertical Portals & Others (108) (127) 18 14.6%


Classified (924) (719) (205) (28.5%)


B2B 1,103 1,174 (71) (6.1%)


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA (489)(489)(489)(489) 153153153153 (642)(642)(642)(642) (420.1%)(420.1%)(420.1%)(420.1%)


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA1111


Digital Editions (556) (124) (433) (349.9%)


Vertical Portals & Others (108) (78) (30) (38.4%)


Classified (900) (564) (336) (59.5%)


B2B 1,103 1,174 (71) (6.1%)


Total comparable EBITDA Total comparable EBITDA Total comparable EBITDA Total comparable EBITDA (462)(462)(462)(462) 407407407407 (870)(870)(870)(870) (213.5%)(213.5%)(213.5%)(213.5%)


EBITEBITEBITEBIT


Digital Editions (814) (400) (414) (103.3%)


Vertical Portals & Others (191) (231) 40 17.4%


Classified (1,385) (1,243) (143) (11.5%)


B2B 818 941 (123) (13.1%)


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (1,572)(1,572)(1,572)(1,572) (933)(933)(933)(933) (639)(639)(639)(639) (68.5%)(68.5%)(68.5%)(68.5%)


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT1 21 21 21 2


Digital Editions (811) (349) (462) (132.1%)


Vertical Portals & Others (191) (182) (8) (4.6%)


Classified (1,361) (1,085) (276) (25.5%)


B2B 818 941 (123) (13.1%)


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT (1,545)(1,545)(1,545)(1,545) (675)(675)(675)(675) (869)(869)(869)(869) (128.7%)(128.7%)(128.7%)(128.7%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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addition, by combining offers on Oferplan, nationwide leisure products and services can be offered to 
local consumers.  


VOCENTO has consolidated its leadership of the news category and holds the seventh position in the 
total audience ranking, reflecting the group’s commitment to digital editions.  


ABC.es improved its share of the online market, with online readership increasing by +17.8%, while 
the audience of its competitors declined, and reached 3.9m unique users according to Nielsen 
Netview.   


Performance of readership at ABC.es vs. competitors (%) 


 


 


 


 


 


 


 


    


Source: Nielsen Netview March 2012 vs. March 2011. 


    


AdvAdvAdvAdvertising Salesertising Salesertising Salesertising Sales:::: declined by -2.7% due to the impact of the deterioration in the economy and the 
advertising market on advertising sales at the digital editions, especially with reduced investment 
from local public administration.   


Internet contributed 14.5% of advertising revenues at VOCENTO (+2.0 p.p. vs. 1Q11), with ABC.es 
representing 9.9% of the total advertising revenues of the ABC (off + online) brand and Local Portals 
contributing 12.0% of the revenues of the regional brands.   


A continued highlight was the development of the online Classifieds business at Vocento, which is the 
only media group with a nationwide network of classifieds. The increase in online classified 
advertising was +16.0% in the first quarter, outperforming the growth of the Internet advertising 
market (+6.4%18). The advertising revenues of Classifieds now represent 35.6% of total Internet 
advertising revenues.   


Weight of Internet advertising at VOC brands (%)                Advertising revenues at Classifieds (%) 
 


    


    


    


    


    


    


    


    


    


                                                 
18 Source: InfoAdex 1Q12. 


17.8%17.8%17.8%17.8%


(6.9%)(6.9%)(6.9%)(6.9%)
(5.2%)(5.2%)(5.2%)(5.2%)


1Q121Q11


+16.0%


2.2
2.62.62.62.6


% Ad Local portals/regional brands


% Ad Internet/ VOC


% Ad. ABC.es/ABC


13,5%13,5%13,5%13,5%


1Q11 1Q12


8.8%
9.9%9.9%9.9%9.9%


11.2%
12.0%12.0%12.0%12.0%


12.5%


14.5%14.5%14.5%14.5%
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Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues:::: 5,662 thousand euros (-6.6%).   


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA19191919:::: -462 thousand euros compared with 407 thousand euros, due to the decline in 
revenues and the increase in costs at Digital Editions and Classifieds. This is a consequence of the 
greater investment made in operating expenditure, reflecting the group’s strategic commitment to 
this growth area.    


    


Other BusinessesOther BusinessesOther BusinessesOther Businesses    


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 
 
 
 
 
 
 
 


 
 
Note: Eliminations are due to: a) the distribution of free dailies by the distribution companies, and b) the elimination of 
printing of free dailies.     
1   Excluding investment in restructuring of -93 thousand euros in 1Q12 and -32 thousand euros in 1Q11. 


Operating RevenuesOperating RevenuesOperating RevenuesOperating Revenues::::    44,734 thousand euros, -6.0% lower because of the area’s ties with the Print 
Media business and the impact of ending the publication of certain newspapers from third parties.   


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA:::: 2,887 thousand euros. In the printing area, EBITDA was 2,682 thousand euros, 
with Rotomadrid (the ABC print plant in Madrid) contributing 1,202 thousand euros. In Distribution, 
EBITDA was 172 thousand euros.  
    


                                                 
19 Excluding VOC restructuring 1Q12 -27 thousand euros and -254 thousand euros 1Q11. 


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Distribution 32,590 35,544 (2,954) (8.3%)


Printing 10,711 10,655 56 0.5%


Others 1,515 1,504 10 0.7%


Adjustments Intersegment (82) (93) 12 12.7%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 44,73444,73444,73444,734 47,61047,61047,61047,610 (2,876)(2,876)(2,876)(2,876) (6.0%)(6.0%)(6.0%)(6.0%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Distribution 162 497 (335) (67.4%)


Printing 2,600 2,831 (231) (8.2%)


Others 33 4 29 774.4%


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 2,7942,7942,7942,794 3,3313,3313,3313,331 (537)(537)(537)(537) (16.1%)(16.1%)(16.1%)(16.1%)


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA1111


Distribution 172 528 (356) (67.3%)


Printing 2,682 2,831 (148) (5.2%)


Others 33 4 29 774.4%


Total comparable EBITDA Total comparable EBITDA Total comparable EBITDA Total comparable EBITDA 2,8872,8872,8872,887 3,3633,3633,3633,363 (475)(475)(475)(475) (14.1%)(14.1%)(14.1%)(14.1%)


EBITEBITEBITEBIT


Distribution 64 408 (344) (84.3%)


Printing 143 409 (267) (65.2%)


Others 23 (7) 31 419.2%


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT 230230230230 810810810810 (580)(580)(580)(580) (71.6%)(71.6%)(71.6%)(71.6%)


Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT 


Distribution 75 440 (365) (83.0%)


Printing 225 409 (184) (45.0%)


Others 23 (7) 31 419.2%


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT 323323323323 841841841841 (519)(519)(519)(519) (61.6%)(61.6%)(61.6%)(61.6%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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Operating DataOperating DataOperating DataOperating Data    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    


Print MediaPrint MediaPrint MediaPrint Media


Average  Circulation  DataAverage  Circulation  DataAverage  Circulation  DataAverage  Circulation  Data 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 %%%%


National Press - ABCNational Press - ABCNational Press - ABCNational Press - ABC 187,887187,887187,887187,887 247,534247,534247,534247,534 (24.1%)(24.1%)(24.1%)(24.1%)


Regional PressRegional PressRegional PressRegional Press


El Correo 94,595 100,490 (5.9%)


El Diario Vasco 65,537 69,278 (5.4%)


El Diario Montañés 30,148 31,536 (4.4%)


Ideal 26,042 28,021 (7.1%)


La Verdad 27,140 31,758 (14.5%)


Hoy 16,592 18,098 (8.3%)


Sur 23,520 26,767 (12.1%)


La Rioja 12,878 13,644 (5.6%)


El Norte de Castilla 28,855 30,708 (6.0%)


El Comercio 21,259 21,895 (2.9%)


Las Provincias 26,706 31,118 (14.2%)


La Voz de Cádiz 4,706 5,465 (13.9%)


TOTAL Regional PressTOTAL Regional PressTOTAL Regional PressTOTAL Regional Press 377,977377,977377,977377,977 408,778408,778408,778408,778 (7.5%)(7.5%)(7.5%)(7.5%)


Sources:OJD. 2010 data audited


Audience ('000)Audience ('000)Audience ('000)Audience ('000) 1st Survey 121st Survey 121st Survey 121st Survey 12 1st Survey 111st Survey 111st Survey 111st Survey 11 %%%%


National Press - ABCNational Press - ABCNational Press - ABCNational Press - ABC 649,000649,000649,000649,000 733,000733,000733,000733,000 (11.5%)(11.5%)(11.5%)(11.5%)


Regional PressRegional PressRegional PressRegional Press 2,175,0002,175,0002,175,0002,175,000 2,265,0002,265,0002,265,0002,265,000 (4.0%)(4.0%)(4.0%)(4.0%)


SupplementsSupplementsSupplementsSupplements 5,153,0005,153,0005,153,0005,153,000 5,721,0005,721,0005,721,0005,721,000 (9.9%)(9.9%)(9.9%)(9.9%)


XL Semanal 2,750,000 3,137,000 (12.3%)


Mujer Hoy 1,917,000 2,050,000 (6.5%)


Mujer Hoy Corazón 420,000 455,000 (7.7%)
Inversión y Finanzas 66,000 79,000 (16.5%)


Free Press - QuéFree Press - QuéFree Press - QuéFree Press - Qué 1,333,0001,333,0001,333,0001,333,000 1,464,0001,464,0001,464,0001,464,000 (8.9%)(8.9%)(8.9%)(8.9%)


Source: EGM cumulative waves


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


National TV MarketNational TV MarketNational TV MarketNational TV Market abr-12abr-12abr-12abr-12 abr-11abr-11abr-11abr-11


Cuota de audiencia Net TV (1) 5.0% 4.1%


Sources:


Source: Kantar Media last month.


InternetInternetInternetInternet


Monthly Unique uses ('000)Monthly Unique uses ('000)Monthly Unique uses ('000)Monthly Unique uses ('000) mar-12mar-12mar-12mar-12 mar-11mar-11mar-11mar-11 %%%%


Vocento 8,407 8,694 (3.3%)


Source: Nielsen Net View
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DisclaimerDisclaimerDisclaimerDisclaimer    


This document contains forward-looking statements regarding intention, expectations or estimates of 
the Company or its management at the date of issue thereof, relating to various aspects, including 
the growth of various lines of business and the business overall, the market share, the results of the 
Company and other aspects of the activity and status thereof.  


Analysts and investors should bear in mind that such estimates do not amount to any warranty as to 
the future behaviour or results of the Company, and they shall bear all risks and uncertainties with 
regard to relevant aspects, and thus, the real future results and behaviour of the Company might be 
substantially different from what is stated in the said predictions or estimates. 


The statements in this document should be taken into account by any persons or entities who may 
have to make decisions or prepare or disseminate opinions on securities issued by the Company and, 
in particular, by the analysts who handle this document. All are invited to consult the documentation 
and information published or registered by the Company before the National Securities Market 
Commission.  


The financial information contained in this document has been prepared under International 
Financial Reporting Standards (IFRS). This financial information is unaudited and, therefore, is subject 
to potential future modifications.  


This document is only provided for information purposes and does not constitute, nor may it be 
interpreted as, an offer to sell or exchange or acquire, or solicitation for offers to purchase or accept 
any kind of compromise. 


Translation of a report originally issued in Spanish. In the event of a discrepancy, the Spanish-
language version prevails.    


ContactContactContactContact    


    


Investor and Shareholder RelationsInvestor and Shareholder RelationsInvestor and Shareholder RelationsInvestor and Shareholder Relations    
C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 7 
28027 Madrid 
Tel.: +34.91.339.98.09 
Fax: +34.91.742.63.52 
e-mail: ir@vocento.com 
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Principales ideas 1T12 Principales ideas 1T12 Principales ideas 1T12 Principales ideas 1T12 


� Ante un ciclo en deterioro: gestiAnte un ciclo en deterioro: gestiAnte un ciclo en deterioro: gestiAnte un ciclo en deterioro: gestióóóón de variables clave & nuevas fuentes ingresosn de variables clave & nuevas fuentes ingresosn de variables clave & nuevas fuentes ingresosn de variables clave & nuevas fuentes ingresos


� Estrategia comercial como palanca de crecimientoEstrategia comercial como palanca de crecimientoEstrategia comercial como palanca de crecimientoEstrategia comercial como palanca de crecimiento


� Continuo objetivo de eficiencia y disciplina en costesContinuo objetivo de eficiencia y disciplina en costesContinuo objetivo de eficiencia y disciplina en costesContinuo objetivo de eficiencia y disciplina en costes


� PosiciPosiciPosiciPosicióóóón financiera diferencial para afrontar el ciclon financiera diferencial para afrontar el ciclon financiera diferencial para afrontar el ciclon financiera diferencial para afrontar el ciclo
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ABC Global: incremento de cuota y eficiencia comercialABC Global: incremento de cuota y eficiencia comercialABC Global: incremento de cuota y eficiencia comercialABC Global: incremento de cuota y eficiencia comercial…………


Foco en difusiFoco en difusiFoco en difusiFoco en difusióóóón de calidad n de calidad n de calidad n de calidad 


y rentabley rentabley rentabley rentable


- Incremento cuota difusión ordinaria: única cabecera que crece en 


Kiosco +2,1% vs. comparables


- Difusión: reducción venta en bloque y conjunta


- Subida precios ene12:  ingresos por venta kiosco 1T12 +7,2%


- Impacto en audiencias 1º Ola EGM 2012:


� Lectores: mejora de tendencia  


� Satisfacción del número de oyentes


- Mejora cuota publicitaria con subida precios medios 1T12 >10%Mejora cuota publicitaria con subida precios medios 1T12 >10%Mejora cuota publicitaria con subida precios medios 1T12 >10%Mejora cuota publicitaria con subida precios medios 1T12 >10%


� Mercado prensa1 1T12 -21,2% vs. ABC -19,6%


� Mercado radio1 1T12 -11,8% vs. publicidad nacional                                   


-8,8%. Publicidad radio local proforma -16,2%


- Incremento de la cartera clientes por venta conjunta:           


prensa+radio+Internet


- Mejora u.u.m 3,9m +17,8%2: cierre gap vs. comparables


- Eliminación del volcado papel-Internet 


- ABC en Kiosko y más: soporte de pago para contenidos Premium


Sinergias editoriales marca Sinergias editoriales marca Sinergias editoriales marca Sinergias editoriales marca 


combinadacombinadacombinadacombinada


Eficacia comercialEficacia comercialEficacia comercialEficacia comercial


TransformaciTransformaciTransformaciTransformacióóóón negocion negocion negocion negocio


Nota 1: fuente InfoAdex 1T12. 
Nota 2: fuente Nielsen Netview usuarios únicos mes 2012, var% vs. marzo 2011.
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………… con reflejo en resultadoscon reflejo en resultadoscon reflejo en resultadoscon reflejo en resultados


Fuente: OJD. Datos no certificados.


Difusión media 1T12 (miles ej.) y var. vta. Kiosco (%)


V
ar


. 
ve


n
ta


 k
io


sk
o


 (
%


)


(1,5%)
2,1%2,1%2,1%2,1%


(24,6%) (16,2%)
362


94


233
188188188188


Nota 1: ABC excluye inversión en reestructuración en 1T12 por €-0,5m  y 1T11 €-4,8m. Radio excluye 
inversión en reestructuración  en 1T11 por €-0,2m. 


Var. abs. Ingresos publicidad 


€-2,4m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+1,0m+1,0m+1,0m+1,0m


Rotomadrid
ABC+ABC.es


€€€€----0,7m0,7m0,7m0,7m
(2,5)(2,5)(2,5)(2,5)


1T11 1T12


1,2 1,2


(2,9) (1,9)


Evolución EBITDA de negocio comparable1 (€m)


(1,6) (1,4)


1T11 1T12


++++


Var. abs. Ingresos publicidad 


€-0,7m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+0,2m+0,2m+0,2m+0,2m


Fuente: Nielsen Netview marzo 2012 vs. marzo 2011.


17,8%17,8%17,8%17,8%


(6,9%)(6,9%)(6,9%)(6,9%)
(5,2%)(5,2%)(5,2%)(5,2%)


Evolución audiencia ABC.es y competencia (%) 
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Regionales: nuevos ingresos y continua eficiencia en costesRegionales: nuevos ingresos y continua eficiencia en costesRegionales: nuevos ingresos y continua eficiencia en costesRegionales: nuevos ingresos y continua eficiencia en costes…………


Foco en difusiFoco en difusiFoco en difusiFoco en difusióóóón de n de n de n de 


calidad y rentablecalidad y rentablecalidad y rentablecalidad y rentable


- Difusión Prensa Regional 1T12 -7,5%


- Subida precios L-V €+0,10: estimada para 2T12


- Tarifa única 3.0: produce incremento de ingresos, de mancha 


publicitaria y de precio medio


- Total publicidad regional nacional 1T12 -10,6%


- Menor caída publicitaria 1T12 -16,6% vs. mercado1 -21,2%


- Nuevas fuentes de ingresos en online: Oferplan y Kiosko y Más


- Ahorros por la negociación de materias primas y paginación


- Foco en rentabilidad:


� La Voz de Cádiz: impacto estimado €-0,4m por salidas de 


personal y ahorros en base anual de aprox. €1m


� Suplementos editoriales rentables


Fortalecimiento estrategia Fortalecimiento estrategia Fortalecimiento estrategia Fortalecimiento estrategia 


comercialcomercialcomercialcomercial


Eficiencias operativasEficiencias operativasEficiencias operativasEficiencias operativas


Nota 1: fuente InfoAdex 1T12.
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………… como ventaja competitivacomo ventaja competitivacomo ventaja competitivacomo ventaja competitiva


Estrategia 3.0: cobertura geográfica


Evolución de EBITDA de negocio comparable1 (€m)


Nota 1: excluye inversión en reestructuración en 1T11 por €-0,5m  y en 1T12 
por €-0,7m


Fuente: 1ª ola ac. EGM 2012.


12,3
8,3


1T11 1T12


Var. abs. Ingresos publicidad €-4,6m 
vs. EBITDA €-4,0m


Cobertura online (%)


Fuente: Nielsen Netview marzo 2012.


++++


++++


45%


69%69%69%69%


51%


84% de cobertura exclusiva


>40%


30%/40%


<40%


Tarifa 3.0: 7,1m de u.u.m.


Publicidad cabeceras regionales vs. competencia 1T12 (%)


MgMgMgMg. EBITDA . EBITDA . EBITDA . EBITDA 
comp.13,2%comp.13,2%comp.13,2%comp.13,2%


Mercado regional
VOC


>80 mil ejemp. 80 - >25 mil ejemp. >25 mil ejemp.


Fuente: datos internos 1T12.


Plan ahorros en La Voz de CPlan ahorros en La Voz de CPlan ahorros en La Voz de CPlan ahorros en La Voz de Cáááádizdizdizdiz


(15,0%)(15,0%)(15,0%)(15,0%) (15,5%)(15,5%)(15,5%)(15,5%)


(25,0%)(25,0%)(25,0%)(25,0%)
(21,4%)(22,3%)


(19,3%)
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TDT: puesta en valor TDT: puesta en valor TDT: puesta en valor TDT: puesta en valor 


EBITDA comparable TDT Nacional (€m)


(1,5)


1,71,71,71,7


1T11 1T12


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


No incluye Paramount. 
Lanzamiento en abril 2012


Fuente: Kantar Media. Diferencia canales generalistas de los  temáticos (Cuatro se 
separa de TL5). No se incluyen canales TDT de pago.


Canales temáticos
Canales generalistas


Evolución EBIT y EBITDA comparables1 1T11 y 1T12 (€m)


- Foco en EBIT: optimización de estructura y menor amortización (€-0,8m)


- Sinergias por acuerdo de TDT


Cuota de audiencia TDT abril 2012 (%)


El mEl mEl mEl múúúúltiplex alcanza cuota del 5,0%ltiplex alcanza cuota del 5,0%ltiplex alcanza cuota del 5,0%ltiplex alcanza cuota del 5,0%


Contenidos: mantenimiento en EBITContenidos: mantenimiento en EBITContenidos: mantenimiento en EBITContenidos: mantenimiento en EBIT


(0,8)


(0,9) 0,8


EBIT
1T11


Variación
Amort.


Variación
EBITDA


EBIT
1T12


(0,7)


1,1%1,1%1,1%1,1%


13,0% 12,2%
4,6%


7,9%
6,6% 5,5%


2,1%
3,1%


5,0%
13,0%


5,9%


Nota 1: excluye inversión en reestructuración en 1T11 por €-0,2m.
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Internet: mejora perfil de ingresos por posicionamientoInternet: mejora perfil de ingresos por posicionamientoInternet: mejora perfil de ingresos por posicionamientoInternet: mejora perfil de ingresos por posicionamiento


ÚÚÚÚnico grupo de Media con red propia de Clasificados nico grupo de Media con red propia de Clasificados nico grupo de Media con red propia de Clasificados nico grupo de Media con red propia de Clasificados 


Incremento del peso de publicidad de Internet en las marcas de VIncremento del peso de publicidad de Internet en las marcas de VIncremento del peso de publicidad de Internet en las marcas de VIncremento del peso de publicidad de Internet en las marcas de VOCOCOCOC


Internet supone 14,5% del 
total de publicidad de VOC 


1T12


(+2,0 p.p. vs. 1T11 )


Peso de Clasificados 35,6%  
publicidad 1T12 Internet


Mayor inversión vía OPEX por ser 
área en crecimiento


Internet 
12,5% 


Resto 
78,5%


Audiovisual 9,0% Audiovisual 9,4%Audiovisual 9,4%Audiovisual 9,4%Audiovisual 9,4%


Resto 
76,1%


Internet Internet Internet Internet 
14,5% 14,5% 14,5% 14,5% 


1T121T11


Ingresos publicidad (€m) y crec.(%)


1T121T11


+16,0%


2,2
2,62,62,62,6
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Continuo objetivo de eficienciaContinuo objetivo de eficienciaContinuo objetivo de eficienciaContinuo objetivo de eficiencia


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111 1T12: el ahorro en costes absorbe la ca1T12: el ahorro en costes absorbe la ca1T12: el ahorro en costes absorbe la ca1T12: el ahorro en costes absorbe la caíííída en ingresosda en ingresosda en ingresosda en ingresos…………
€m


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111 1T12 por negocio 1T12 por negocio 1T12 por negocio 1T12 por negocio 


Var. EBITDA comparable
Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 Var. abs. Ingresos publicidad 1T12 €€€€----9,9m9,9m9,9m9,9m
Var. abs. EBITDA comparable 1T12 Var. abs. EBITDA comparable 1T12 Var. abs. EBITDA comparable 1T12 Var. abs. EBITDA comparable 1T12 €€€€----1,1m 1,1m 1,1m 1,1m 
Var. abs. EBIT comparable 1T12 Var. abs. EBIT comparable 1T12 Var. abs. EBIT comparable 1T12 Var. abs. EBIT comparable 1T12 €€€€+0,4m+0,4m+0,4m+0,4m


(4,0) 3,2


0,2


7,07,07,07,08,18,18,18,1
1,1


(0,9)


EBITDA 
comp. 1T11


EBITDA
comp. 1T12


Regional ABC TDT Radio Internet Estruct.
y resto


Contenidos


(0,9)


0,2


€m


Reducción costes: 


� Costes VOC -10,3%
- Personal -10,7%


Variación                        
Indemn. €5,4 


Nota 1: excluye inversión en reestructuración en 1T12 por €-1,3m  y en 1T11 por €-6,6m.


EBITDA 
comp.
1T11


Resto 
ingresos


Ahorro 
costes


personal


Resto 
reducción


costes


EBITDA 
comparable


1T12


€m


(4,0)


(9,9)


5,7


6,3


Venta
Publicidad


7,07,07,07,08,18,18,18,1


0,8


Margen 
Vta. Ejemp.


ABC+Regional
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PosiciPosiciPosiciPosicióóóón financiera diferencial frente al sectorn financiera diferencial frente al sectorn financiera diferencial frente al sectorn financiera diferencial frente al sector


� PosiciPosiciPosiciPosicióóóón financiera diferencial frente al sector ante la incertidumbre n financiera diferencial frente al sector ante la incertidumbre n financiera diferencial frente al sector ante la incertidumbre n financiera diferencial frente al sector ante la incertidumbre del ciclodel ciclodel ciclodel ciclo: deuda 


financiera neta 1T12 €-144,4m, que incluye caja y otros medios equivalentes de €36,2m


� LLLLííííneas de crneas de crneas de crneas de crééééditoditoditodito disponibles aproximadamente €70m a nivel corporativo


� ProtecciProtecciProtecciProteccióóóón de caja y gestin de caja y gestin de caja y gestin de caja y gestióóóón del circulante como objetivos clave: n del circulante como objetivos clave: n del circulante como objetivos clave: n del circulante como objetivos clave: 


- Acuerdo firmado de Las Provincias permite pago aplazado


- Pago pendiente regularización crédito fiscal y cobros pendiente de AAPP


� Posición de autocartera a 31 de marzo de 2012: 3,10autocartera a 31 de marzo de 2012: 3,10autocartera a 31 de marzo de 2012: 3,10autocartera a 31 de marzo de 2012: 3,10%%%%


AnAnAnAnáááálisis del movimiento de deuda financiera neta 2011lisis del movimiento de deuda financiera neta 2011lisis del movimiento de deuda financiera neta 2011lisis del movimiento de deuda financiera neta 2011----1T121T121T121T12


€m


138,7138,7138,7138,7


7,07,07,07,0 6,96,96,96,9


(4,9)(4,9)(4,9)(4,9) (3,4)(3,4)(3,4)(3,4) (5,3)(5,3)(5,3)(5,3)
(6,1)(6,1)(6,1)(6,1) 144,4144,4144,4144,4


DFN 
2011


EBITDA1 


comparable
Circulante2


Efecto 
Las 


Provincias
Capex Indem. 


Impuestos,
financieros                    


y otros


DFN 
1T12


Nota 1: excluye inversión reestructuración en 1T12 por €-1,3m. Nota 2: variación de existencias, clientes, proveedores e impuestos corrientes (IVA). 
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InformaciInformaciInformaciInformacióóóón Financiera 1T12n Financiera 1T12n Financiera 1T12n Financiera 1T12
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Cuenta de Resultados Consolidada 1T12Cuenta de Resultados Consolidada 1T12Cuenta de Resultados Consolidada 1T12Cuenta de Resultados Consolidada 1T12


NIIF. NIIF. NIIF. NIIF. €€€€mmmm 1T121T121T121T12 1T111T111T111T11 VarVarVarVar %%%%
Ventas de ejemplares 60,0 65,5 (8,2%)
Ventas de publicidad 50,4 60,2 (16,4%)
Otros ingresos 45,4 48,3 (5,9%)
Ingresos de explotaciIngresos de explotaciIngresos de explotaciIngresos de explotacióóóónnnn 155,9155,9155,9155,9 174,0174,0174,0174,0 (10,4%)(10,4%)(10,4%)(10,4%)


EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111 7,07,07,07,0 8,18,18,18,1 (13,3%)(13,3%)(13,3%)(13,3%)


Amortizaciones (8,8) (10,3) (14,4%)
Rdo. enajenación inmovilizado 0,0 12,9 (100,0%)
Rdo. de explotaciRdo. de explotaciRdo. de explotaciRdo. de explotacióóóón (EBIT)n (EBIT)n (EBIT)n (EBIT) (3,0)(3,0)(3,0)(3,0) 4,14,14,14,1 (173,4%)(173,4%)(173,4%)(173,4%)


Resultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicioResultado neto del ejercicio (1,9)(1,9)(1,9)(1,9) 1,61,61,61,6 (217,3%)


Resultado sociedad dominanteResultado sociedad dominanteResultado sociedad dominanteResultado sociedad dominante (3,4)(3,4)(3,4)(3,4) 0,30,30,30,3 n.r.


Nota 1: excluye inversión en reestructuración en 1T12 por €-1,3m y en 1T11 por €-6,6m.
Nota 2: excluye Rdo. enajenación principalmente venta terrenos ABC.


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA 5,85,85,85,8 1,51,51,51,5 295,1%295,1%295,1%295,1%


Minoritarios (1,5) (1,4) (5,4%)


Diferencial financiero (0,6) (1,6) 61,9%
(0,1) (0,3) 54,0%Rdo. Sociedades método participación


n.r.: el diferencial es en valor absoluto >1.000%. n.a.: el diferencial no aplica al ser uno de los valores cero.


EBIT comparableEBIT comparableEBIT comparableEBIT comparable1 21 21 21 2 18,1%18,1%18,1%18,1%(1,8)(1,8)(1,8)(1,8) (2,2)(2,2)(2,2)(2,2)


Impuesto sobre sociedades 1,9 (0,6) 408,9%


Gastos explotaciGastos explotaciGastos explotaciGastos explotacióóóón comparablesn comparablesn comparablesn comparables1111 (148,9)(148,9)(148,9)(148,9) (165,9)(165,9)(165,9)(165,9) (10,3%)(10,3%)(10,3%)(10,3%)
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Balance Consolidado a 31 de marzo de 2012Balance Consolidado a 31 de marzo de 2012Balance Consolidado a 31 de marzo de 2012Balance Consolidado a 31 de marzo de 2012


1T121T121T121T12 2011201120112011 1T121T121T121T12 2011201120112011


Activos no corrientesActivos no corrientesActivos no corrientesActivos no corrientes 639,7639,7639,7639,7 639,7639,7639,7639,7 Patrimonio netoPatrimonio netoPatrimonio netoPatrimonio neto 422,4422,4422,4422,4 427,1427,1427,1427,1


Activo intangible 219,6 222,2


Propiedad, planta y equipo 209,0 212,2


Total pasivoTotal pasivoTotal pasivoTotal pasivo 446,5446,5446,5446,5 482,2482,2482,2482,2


Part. por método participación 19,1 19,2


Deuda financiera 180,5 192,0


Otros activos no corrientes 192,1 186,1


Otros pasivos 266,0 290,2


Activos corrientesActivos corrientesActivos corrientesActivos corrientes 229,0229,0229,0229,0 269,4269,4269,4269,4


Efectivo y medios equivalentes 36,2 53,3


Otros activos corrientes 192,8 216,1


Activos mantenidos a la ventaActivos mantenidos a la ventaActivos mantenidos a la ventaActivos mantenidos a la venta 0,20,20,20,2 0,20,20,20,2


Total ActivoTotal ActivoTotal ActivoTotal Activo 868,9868,9868,9868,9 909,3909,3909,3909,3 Total PasivoTotal PasivoTotal PasivoTotal Pasivo 868,9868,9868,9868,9 909,3909,3909,3909,3


NIIF. NIIF. NIIF. NIIF. €€€€mmmm
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Ingresos por Ingresos por Ingresos por Ingresos por áááárea de negociorea de negociorea de negociorea de negocio


Medios ImpresosMedios ImpresosMedios ImpresosMedios Impresos AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisualMedios ImpresosMedios ImpresosMedios ImpresosMedios Impresos
(€ m)


InternetInternetInternetInternet


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


Otros negociosOtros negociosOtros negociosOtros negocios
(€ m)


(€ m)


(€ m)


Elim.TDT Radio Contenidos


Impresión Distribución Otros Elim.Ed. Digitales Port. Vertical Clasificados B2B Elim.


13,013,013,013,0


1T12


1T12


99,299,299,299,2


13,613,613,613,6


1T11


Elim.Supl. y RevP. Regional P. GratuitaP. Nacional
1T11


113,2113,2113,2113,2


47,647,647,647,6


1T11


31,231,231,231,2


1T11


29,429,429,429,4


44,744,744,744,7


1T12


1T12


70,9 62,5 


36,0 
31,7 


11,3 
9,1 


2,9 
2,0 


(7,9) (6,1) 


11,4 


3,9 3,2 


17,5 
15,1 


11,7 


(0,3) (1,9) 


5,2 5,0 


0,8 0,5 


3,5 3,8 


4,0 4,1 


(0,1) (0,2) 


32,6 35,5 


10,7 10,7 
1,5 1,5 


(0,1) (0,1) 
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EBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparableEBITDA comparable1111 por por por por áááárea rea rea rea de negociode negociode negociode negocio


P.Regional P.Nacional P.GratuitaSupl. y Rev


Ed. Digitales Port. Vertical Clasificados B2B Impresión Distribución Otros 


Medios ImpresosMedios ImpresosMedios ImpresosMedios Impresos


InternetInternetInternetInternet


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


Otros negociosOtros negociosOtros negociosOtros negocios
(€ m)


(€ m)


(€ m)


0,40,40,40,4


1T11


(0,5)(0,5)(0,5)(0,5)


1T12


2,22,22,22,2(0,3)(0,3)(0,3)(0,3)


1T11 1T12


6,16,16,16,19,89,89,89,8
(€ m)


1T11 1T12


3,43,43,43,4


1T11


2,82,82,82,8


1T12


Nota 1: excluye inversión reestructuración: Medios Impresos 1T12 €-1,1m  y 1T11 €-5,4m; Audiovisual 1T11 €-0,5m, Internet 1T11 €-0,3m , y Otros negocios 1T12 €-0,1m. 


TDT Radio Contenidos


12,3 


8,3 


1,0 


0,6 


(2,7) (1,6) 
(1,1) (0,8) 


(1,4) 


1,7 


(1,4) 


2,7 


1,8 


(1,6) 


(0,6) 


1,2 1,1 


(0,1) (0,1) 
(0,1) (0,6) 


(0,9) 
0,2 


0,0 


0,0 


0,5 


2,6 


2,8 
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Aviso LegalAviso LegalAviso LegalAviso Legal


El presente documento contiene manifestaciones de futuro sobre intenciones, expectativas o 
previsiones de la Sociedad o de su dirección a la fecha de realización del mismo, que se refieren a 
diversos aspectos, y entre ellos, al crecimiento de distintas líneas de negocio y al del negocio global, a 
la cuota de mercado, a los resultados de la Sociedad y a otros aspectos de la actividad y situación de 
la misma.


Analistas e inversores deberán tener en cuenta que tales intenciones, expectativas o estimaciones no 
implican ninguna garantía sobre cuál vaya a ser el comportamiento y resultados futuros de la 
Compañía, y asumen riesgos e incertidumbres sobre aspectos relevantes, por lo que los resultados y el 
comportamiento real futuro de la Sociedad podrá diferir sustancialmente del que se desprende de 
dichas previsiones y estimaciones.


Lo expuesto en la presente declaración debe ser tenido en cuenta por todas aquellas personas o 
entidades que puedan tener que adoptar decisiones o elaborar o difundir opiniones relativas a 
valores emitidos por la Sociedad y, en particular, por los analistas que manejen el presente 
documento. Se invita a todos ellos a consultar la documentación e información pública comunicada o 
registrada por la Sociedad ante la Comisión Nacional del Mercado de Valores.


La información financiera contenida en este documento ha sido elaborada bajo las Normas 
Internacionales de Información Financiera (NIIF). Esta información financiera no ha sido auditada y, 
en consecuencia, es susceptible de potenciales futuras modificaciones.


Este documento no representa oferta alguna o invitación a los inversores para que compren o 
suscriban acciones de ningún tipo y, de ninguna manera, constituye las bases de la oferta o la 
aceptación de cualquier tipo de compromiso.







C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 7C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 7C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 7C/ Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 Madrid28027 Madrid28027 Madrid28027 Madrid
Tel.: 91.743.81.04Tel.: 91.743.81.04Tel.: 91.743.81.04Tel.: 91.743.81.04
Fax: 91.742.63.52Fax: 91.742.63.52Fax: 91.742.63.52Fax: 91.742.63.52
eeee----mail: mail: mail: mail: ir@vocento.comir@vocento.comir@vocento.comir@vocento.com
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1Q12 Key Highlights1Q12 Key Highlights1Q12 Key Highlights1Q12 Key Highlights


� A deteriorating cycle: management of key variables & new sourceA deteriorating cycle: management of key variables & new sourceA deteriorating cycle: management of key variables & new sourceA deteriorating cycle: management of key variables & new sources of revenuess of revenuess of revenuess of revenues


� Commercial strategy as a growth driverCommercial strategy as a growth driverCommercial strategy as a growth driverCommercial strategy as a growth driver


� Continued focus on efficiency and cost disciplineContinued focus on efficiency and cost disciplineContinued focus on efficiency and cost disciplineContinued focus on efficiency and cost discipline


� Unique financial position for facing the cycleUnique financial position for facing the cycleUnique financial position for facing the cycleUnique financial position for facing the cycle
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ABC Global: increased share and commercial efficiencyABC Global: increased share and commercial efficiencyABC Global: increased share and commercial efficiencyABC Global: increased share and commercial efficiency…………


Focus on high quality and Focus on high quality and Focus on high quality and Focus on high quality and 


profitable circulationprofitable circulationprofitable circulationprofitable circulation


- Increased share in ordinary circulation: only newspaper to 


increase Kiosk sales +2.1% vs. peers


- Circulation: reduction in block and combined newspaper sales


- Jan 12 price rise:  kiosk revenues 1Q12 +7.2%


- Impact on audience in EGM 1st survey of 2012:


� Readership: improvement in trend


� Satisfaction with the number of listeners


- Improved advertising share with average prices up in 1Q12 >10%Improved advertising share with average prices up in 1Q12 >10%Improved advertising share with average prices up in 1Q12 >10%Improved advertising share with average prices up in 1Q12 >10%


� Press market1 1Q12 -21.2% vs. ABC -19.6%


� Radio market1 1Q12 -11.8% vs. national advertising on                              


-8.8%. Proforma local radio -16.2%


- Increase in portfolio of clients for combined sales: 


press+radio+Internet


- Increase of u.m.u. by 3.9m +17.8%2: closing gap to peers


- Differentiating between offline and online content


- ABC on Kiosko y más: pay platform for Content Premium


Editorial synergies from Editorial synergies from Editorial synergies from Editorial synergies from 


combined brandcombined brandcombined brandcombined brand


Commercial Commercial Commercial Commercial 


effectivenesseffectivenesseffectivenesseffectiveness


Business transformationBusiness transformationBusiness transformationBusiness transformation


Note 1: source InfoAdex 1Q12. 
Note 2: source Nielsen Netview unique monthly users March 2012, var% vs. March 2011.
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………… reflected in resultsreflected in resultsreflected in resultsreflected in results


Source: OJD. Data not certified.


Average circulation 1Q12 (thousand copies) and 
Kiosk sales var. (%)


V
a
r.
 K
io
sk
 s
a
le
s 
(%
)


(1.5%)


2.1%2.1%2.1%2.1%


(24.6%) (16.2%)


362


94


233
188188188188


Note 1: ABC excludes investment in restructuring 1Q12 of  €-0.5m  and 1Q11 €-4.8m. Radio excludes investment in 
restructuring  1Q11 €-0.2m. 


Abs. var. in Advertising Revenues 


€-2.4m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+1.0m+1.0m+1.0m+1.0m


Rotomadrid


ABC+ABC.es
€€€€----0.7m0.7m0.7m0.7m


(2.5)(2.5)(2.5)(2.5)


1Q11 1Q12


1.2 1.2


(2.9) (1.9)


Performance of comparable EBITDA1 (€m)


(1.6) (1.4)


1Q11 1Q12


++++


Abs. var. in Advertising Revenues


€-0.7m vs. EBITDA EBITDA EBITDA EBITDA €€€€+0.2m+0.2m+0.2m+0.2m


Source: Nielsen Netview March 2012 vs. March 2011.


17.8%17.8%17.8%17.8%


(6.9%)(6.9%)(6.9%)(6.9%)
(5.2%)(5.2%)(5.2%)(5.2%)


Performance of ABC.es audience vs. competitors (%) 
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Regional Press: new revenues and continued efficiencyRegional Press: new revenues and continued efficiencyRegional Press: new revenues and continued efficiencyRegional Press: new revenues and continued efficiency…………


Focus on high quality and Focus on high quality and Focus on high quality and Focus on high quality and 


profitable circulationprofitable circulationprofitable circulationprofitable circulation


- Regional Press Circulation 1Q12 -7.5%


-M-F price rise €+0.10: expected in 2Q12


- Tarifa única 3.0: leads to increase in revenue, advertising 


coverage, and average price 


- Total national regional advertising 1Q12 -10.6%


-Advertising outperforming 1Q12 -16.6% vs. market1 -21.2%


-New sources of online revenues: Oferplan & Kiosko y Más


- Savings from negotiation of raw materials and number of pages


- Focus on profitability:


� La Voz de Cádiz: estimated impact of redundancies 2012          


€-0.4m and c. €1m savings on annual basis


� Profitable supplements


Reinforcement of Reinforcement of Reinforcement of Reinforcement of 


commercial strategycommercial strategycommercial strategycommercial strategy


Operating efficienciesOperating efficienciesOperating efficienciesOperating efficiencies


Note 1: Source InfoAdex 1Q12.
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………… a competitive advantagea competitive advantagea competitive advantagea competitive advantage


Strategy 3.0: geographic coverage


Performance of comparable EBITDA1 (€m)


Note 1: excluding investment in restructuring 1Q11 €-0.5m  and 1Q12 €-0.7m


Source: 1st EGM survey 2012.


12.3
8.3


1Q11 1Q12


Abs. var. in advertising revenues €-4.6m 
vs. EBITDA €-4.0m


Online coverage (%)


Source: Nielsen Netview March 2012.


++++


++++


45%


69%69%69%69%


51%


84% exclusive coverage


>40%


30%/40%


<40%


Tarifa 3.0: 7.1m u.m.u.


Advertising in regional press vs. competitors 1Q12 (%)


Comp.EBITDAComp.EBITDAComp.EBITDAComp.EBITDA
Mg. 13.2%Mg. 13.2%Mg. 13.2%Mg. 13.2%


Regional Market
VOC


>80,000 copies. 80 - >25,000 copies. >25,000 copies.


Source: internal data 1Q12.


Savings plan for La Savings plan for La Savings plan for La Savings plan for La VozVozVozVoz de de de de CCCCáááádizdizdizdiz


(15.0%)(15.0%)(15.0%)(15.0%) (15.5%)(15.5%)(15.5%)(15.5%)


(25.0%)(25.0%)(25.0%)(25.0%)


(21.4%)(22.3%)
(19.3%)
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DTT: value creationDTT: value creationDTT: value creationDTT: value creation


Comparable EBITDA of National DTT (€m)


(1.5)


1.71.71.71.7


1Q11 1Q12


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


Not including Paramount. 
Launched in April 2012


Source: Kantar Media. General channels differentiated from thematic channels 
(Cuatro separated from TL5). Not including pay-DTT channels.


Thematic channels


General channels


Performance of comparable1 EBIT and EBITDA 1Q11 and 1Q12 (€m)


- Focus on EBIT: optimization of structure and lower amortization (€-0.8m)


- Synergies from DTT agreement


DTT audience share April 2012 (%)


Multiplex share reaches 5.0%Multiplex share reaches 5.0%Multiplex share reaches 5.0%Multiplex share reaches 5.0%


Content: EBIT maintainedContent: EBIT maintainedContent: EBIT maintainedContent: EBIT maintained


(0.8)


(0.9) 0.8


EBIT
1Q11


Variation in
Amort.


Variation in
EBITDA


EBIT
1Q12


(0.7)


1.1%1.1%1.1%1.1%


13.0% 12.2%
4.6%


7.9%


6.6% 5.5%
2.1%


3.1%
5.0%


13.0%


5.9%


Note 1: excludes investment in restructuring 1Q11 €-0.2m. 
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Internet: positioning improves the revenue profileInternet: positioning improves the revenue profileInternet: positioning improves the revenue profileInternet: positioning improves the revenue profile


Only Media group with its own Classifieds network Only Media group with its own Classifieds network Only Media group with its own Classifieds network Only Media group with its own Classifieds network 


Increased weight of Internet advertising at VOC brandsIncreased weight of Internet advertising at VOC brandsIncreased weight of Internet advertising at VOC brandsIncreased weight of Internet advertising at VOC brands


Internet represented 14.5% 
of total VOC advertising in 


1Q12


(+2.0 p.p. vs. 1Q11 )


Classifieds provided 35.6%  
of Internet advertising in 1Q12


Higher investment in OPEX: fast 
growing area


Internet 
12.5% 


Rest 
78.5%


Audiovisual 9.0% Audiovisual 9.4%Audiovisual 9.4%Audiovisual 9.4%Audiovisual 9.4%


Rest 
76.1%


Internet Internet Internet Internet 
14.5% 14.5% 14.5% 14.5% 


1Q121Q11


Advertising revenues (€m) and growth(%)


1Q121Q11


+16.0%


2.2
2.62.62.62.6
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Continued efficiency targetContinued efficiency targetContinued efficiency targetContinued efficiency target


ComparableComparableComparableComparable1111 EBITDA 1Q12: cost savings absorb the fall in revenuesEBITDA 1Q12: cost savings absorb the fall in revenuesEBITDA 1Q12: cost savings absorb the fall in revenuesEBITDA 1Q12: cost savings absorb the fall in revenues…………


Comp.
EBITDA 
1Q11


Net margin
circul. rev.


ABC+Regional


Saving in
Personnel
expenses


Other
cost


reductions


Comp.
EBITDA 
1Q12


Ad
Revenues


€m


ComparableComparableComparableComparable1111 EBITDA 1Q12 by businessEBITDA 1Q12 by businessEBITDA 1Q12 by businessEBITDA 1Q12 by business


Variation in comparable EBITDA
Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 Abs. var. Advertising Revenues 1Q12 €€€€----9.9m9.9m9.9m9.9m
Abs. Abs. Abs. Abs. varvarvarvar Comparable EBITDA 1Q12 Comparable EBITDA 1Q12 Comparable EBITDA 1Q12 Comparable EBITDA 1Q12 €€€€----1.1m 1.1m 1.1m 1.1m 
Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 Abs. var. Comparable EBIT 1Q12 €€€€+0.4m+0.4m+0.4m+0.4m


(4.0) 3.2


0.2


7.07.07.07.08.18.18.18.1


1.1
(0.9)


Comp.
EBITDA 1Q11


Comp.
EBITDA 1Q12


Regional ABC DTT Radio Internet Corp.
and rest


Content


(0.9)


0.2


€m


Cost reductions: 


� VOC Costs -10.3%
- Personnel -10.7%


Variation in severance                        
payments €5.4m


(4.0)


(9.9)


5.7


6.3
7.07.07.07.08.18.18.18.1


0.8


Rest of
revenues


Note 1: excludes investment in restructuring 1Q12 €-1.3m and 1Q11 €-6.6m.
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Unique financial position for facing the cycleUnique financial position for facing the cycleUnique financial position for facing the cycleUnique financial position for facing the cycle


� VOCVOCVOCVOC’’’’s financial position differentiates it from its peers in the secs financial position differentiates it from its peers in the secs financial position differentiates it from its peers in the secs financial position differentiates it from its peers in the sector during uncertain cycletor during uncertain cycletor during uncertain cycletor during uncertain cycle: 


net financial debt 1Q12 €-144.4m, including cash and cash equivalents of €36.2m


� Credit lines Credit lines Credit lines Credit lines available for about €70m at corporate level


� Key objectives are protection of cash and management of working Key objectives are protection of cash and management of working Key objectives are protection of cash and management of working Key objectives are protection of cash and management of working capital: capital: capital: capital: 


- Las Provincias agreement enables payments to be delayed


- Pending payment due for regularizing tax credit and pending receivables due from 


public administration 


� Treasury stock position on Treasury stock position on Treasury stock position on Treasury stock position on 31 March 2012: 3.1031 March 2012: 3.1031 March 2012: 3.1031 March 2012: 3.10%%%%


Analysis of change in net financial debt 2011Analysis of change in net financial debt 2011Analysis of change in net financial debt 2011Analysis of change in net financial debt 2011----1Q121Q121Q121Q12


€m


138.7138.7138.7138.7


7.07.07.07.0 6.96.96.96.9


(4.9)(4.9)(4.9)(4.9) (3.4)(3.4)(3.4)(3.4) (5.3)(5.3)(5.3)(5.3)
(6.1)(6.1)(6.1)(6.1) 144.4144.4144.4144.4


NFD 
2011


Comparable
EBITDA1 


Working
capital2


Effect of 
Las 


Provincias


Capex Severance
payments


Taxes,
financial                    
and others


NFD 
1Q12


Note 1: excludes investment in restructuring 1Q12 €-1.3m. Note 2: variation of stocks, customers, suppliers and current taxes (VAT). 
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Financial Information 1Q12Financial Information 1Q12Financial Information 1Q12Financial Information 1Q12
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Consolidated Profit and Loss Account 1Q12Consolidated Profit and Loss Account 1Q12Consolidated Profit and Loss Account 1Q12Consolidated Profit and Loss Account 1Q12


NIIF. NIIF. NIIF. NIIF. €€€€mmmm 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 VarVarVarVar %%%%


60.0 65.5 (8.2%)


50.4 60.2 (16.4%)
45.4 48.3 (5.9%)
155.9155.9155.9155.9 174.0174.0174.0174.0 (10.4%)(10.4%)(10.4%)(10.4%)


Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA 1111 7.07.07.07.0 8.18.18.18.1 (13.3%)(13.3%)(13.3%)(13.3%)


(8.8) (10.3) (14.4%)
0.0 12.9 (100.0%)


(3.0)(3.0)(3.0)(3.0) 4.14.14.14.1 (173.4%)(173.4%)(173.4%)(173.4%)


(1.9)(1.9)(1.9)(1.9) 1.61.61.61.6 (217.3%)


(3.4)(3.4)(3.4)(3.4) 0.30.30.30.3 n.r.


n.r.: the change in absolute terms is over >1.000%. n.a.: not applicable as one of the values is zero.
Note 1: excludes investment in restructuring 1Q12 €-1.3m and 1Q11 €-6.6m
Note 2: excludes Result from sale of assets, mainly sale of ABC land


5.85.85.85.8 1.51.51.51.5 295.1%295.1%295.1%295.1%


(1.5) (1.4) (5.4%)


(0.6) (1.6) 61.9%
(0.1) (0.3) 54.0%


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT1 21 21 21 2 18.1%18.1%18.1%18.1%(1.8)(1.8)(1.8)(1.8) (2.2)(2.2)(2.2)(2.2)


1.9 (0.6) 408.9%


Comparable opexComparable opexComparable opexComparable opex1111 (148.9)(148.9)(148.9)(148.9) (165.9)(165.9)(165.9)(165.9) (10.3%)(10.3%)(10.3%)(10.3%)


Circulation sales


Advertising sales
Other revenues
Operating revenuesOperating revenuesOperating revenuesOperating revenues


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA
Amortization
Result from divestment of fixed assets


Operating result (EBIT)Operating result (EBIT)Operating result (EBIT)Operating result (EBIT)


Net result for the yearNet result for the yearNet result for the yearNet result for the year
Minorities
Result of parent companyResult of parent companyResult of parent companyResult of parent company


Profit of companies acc. equity method


Corporation tax


Financial result
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Consolidated Balance Sheet 31Consolidated Balance Sheet 31Consolidated Balance Sheet 31Consolidated Balance Sheet 31stststst March 2012March 2012March 2012March 2012


1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011


639.7639.7639.7639.7 639.7639.7639.7639.7 422.4422.4422.4422.4 427.1427.1427.1427.1


219.6 222.2


209.0 212.2


446.5446.5446.5446.5 482.2482.2482.2482.2


19.1 19.2


180.5 192.0


192.1 186.1


266.0 290.2


229.0229.0229.0229.0 269.4269.4269.4269.4


36.2 53.3


192.8 216.1


0.20.20.20.2 0.20.20.20.2


868.9868.9868.9868.9 909.3909.3909.3909.3 868.9868.9868.9868.9 909.3909.3909.3909.3


NIIF. NIIF. NIIF. NIIF. €€€€mmmm


Non current assetsNon current assetsNon current assetsNon current assets


Intangible assets


Investments in Associates


Other non current assets


Current assetsCurrent assetsCurrent assetsCurrent assets


Cash and cash equivalents


Other current assets


Assets held for saleAssets held for saleAssets held for saleAssets held for sale


Total AssetsTotal AssetsTotal AssetsTotal Assets


Total Equity


Total liabilitiesTotal liabilitiesTotal liabilitiesTotal liabilities


Financial debt 


Other liabilities


Total Equity & LiabilitiesTotal Equity & LiabilitiesTotal Equity & LiabilitiesTotal Equity & Liabilities


Property, plant and equipment
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Revenues by business areaRevenues by business areaRevenues by business areaRevenues by business area


Print MediaPrint MediaPrint MediaPrint Media AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisualPrint MediaPrint MediaPrint MediaPrint Media
(€ m)


InternetInternetInternetInternet


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


Other businessesOther businessesOther businessesOther businesses
(€ m)


(€ m)


(€ m)


Elim.DTT Radio Content


Printing Distribution Others Elim.Digital Ed. Vertical Portals Classifieds B2B Elim.


13.013.013.013.0


1Q12


1Q12


99.299.299.299.2


13.613.613.613.6


1Q11


Elim.Suppl. & MagRegional Pr Free PressNational Pr.
1Q11


113.2113.2113.2113.2


47.647.647.647.6


1Q11


31.231.231.231.2


1Q11


29.429.429.429.4


44.744.744.744.7


1Q12


1Q12


70.9 62.5 


36.0 
31.7 


11.3 
9.1 


2.9 
2.0 


(7.9) (6.1) 


11.4 


3.9 3.2 


17.5 
15.1 


11.7 


(0.3) (1.9) 


5.2 5.0 


0.8 0.5 


3.5 3.8 


4.0 4.1 


(0.1) (0.2) 


32.6 35.5 


10.7 10.7 
1.5 


1.5 


(0.1) (0.1) 
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Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA1111 by business areaby business areaby business areaby business area


Regional Pr. National Pr. Free PressSuppl. & Mag.


Digital Ed. Vertical Portals Classifieds B2B Printing Distribution Others 


Print MediaPrint MediaPrint MediaPrint Media


InternetInternetInternetInternet


AudiovisualAudiovisualAudiovisualAudiovisual


Other businessesOther businessesOther businessesOther businesses
(€ m)


(€ m)


(€ m)


0.40.40.40.4


1Q11


(0.5)(0.5)(0.5)(0.5)


1Q12


2.22.22.22.2(0.3)(0.3)(0.3)(0.3)


1Q11 1Q12


6.16.16.16.1
9.89.89.89.8


(€ m)


1Q11 1Q12


3.43.43.43.4


1Q11


2.82.82.82.8


1Q12


Note 1: excludes investment in restructuring: Print Media 1Q12 €-1.1m  and 1Q11 €-5.4m; Audiovisual 1Q11 €-0.5m. Internet 1Q11 €-0.3m and Other businesses 1Q12 €-0.1m. 


DTT Radio Content


12.3 


8.3 


1.0 


0.6 


(2.7) (1.6) 


(1.1) 
(0.8) 


(1.4) 


1.7 


(1.4) 


2.7 


1.8 


(1.6) 


(0.6) 


1.2 1.1 


(0.1) (0.1) 


(0.1) (0.6) 


(0.9) 
0.2 


0.0 


0.0 


0.5 


2.6 


2.8 







DisclaimerDisclaimerDisclaimerDisclaimer


This document contains forward-looking statements regarding intention, expectations or estimates of 
the Company or its management at the date of issue thereof, relating to various aspects, including the 
growth of various lines of business and the business overall, the market share, the results of the 
Company and other aspects of the activity and status thereof. 


Analysts and investors should bear in mind that such estimates do not amount to any warranty as to the 
future behaviour or results of the Company, and they shall bear all risks and uncertainties with regard 
to relevant aspects, and thus, the real future results and behaviour of the Company might be 
substantially different from what is stated in the said predictions or estimates.


The statements in this statement should be taken into account by any persons or entities who may have 
to make decisions or prepare or disseminate opinions on securities issued by the Company and, in 
particular, by the analysts who handle this document. All are invited to consult the documentation and 
information published or registered by the Company before the National Securities Market Commission. 


The financial information contained in this document has been prepared under International Financial 
Reporting Standards (IFRS). This financial information is unaudited and, therefore, is subject to potential 
future modifications. 


This document is only provided for information purposes and does not constitute, nor may it be 
interpreted as, an offer to sell or exchange or acquire, or solicitation for offers to purchase or accept 
any kind of compromise.


Translation of a report originally issued in Spanish. In the event of a discrepancy, the Spanish-language 
version prevails.
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28027 Madrid28027 Madrid28027 Madrid28027 Madrid
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Fax: +34. 91.742.63.52Fax: +34. 91.742.63.52Fax: +34. 91.742.63.52Fax: +34. 91.742.63.52
eeee----mail: mail: mail: mail: ir@vocento.comir@vocento.comir@vocento.comir@vocento.com


Department of Investor and Shareholder RelationsDepartment of Investor and Shareholder RelationsDepartment of Investor and Shareholder RelationsDepartment of Investor and Shareholder Relations


Director of Investor Relations Loles Mendoza


Investor Relations Javier García Echegaray








Legal Disclaimer


The financial information contained in this document has been prepared under International Financial Reporting Standards (IFRS). This 
financial information is unaudited and, therefore, is subject to potential future modifications. 


This document is only provided for information purposes and does not constitute, nor may it be interpreted as, an offer to sell or exchange or 
acquire, or solicitation for offers to purchase or accept any kind of compromise.


This document contains forward-looking statements regarding intention, expectations or estimates of the Company or its management at the 
date of issue thereof, relating to various aspects, including the growth of various lines of business and the business overall, the market 
share, the results of the Company and other aspects of the activity and status thereof. 


Analysts and investors should bear in mind that such estimates do not amount to any warranty as to the future behaviour or results of the 
Company, and they shall bear all risks and uncertainties with regard to relevant aspects, and thus, the real future results and behaviour of 
the Company might be substantially different from what is stated in the said predictions or estimates.


The statements in this statement should be taken into account by any persons or entities who may have to make decisions or prepare or 
disseminate opinions on securities issued by the Company and, in particular, by the analysts who handle this document. All are invited to 
consult the documentation and information published or registered by the Company before the National Securities Market Commission. 







CONSOLIDATED BALANCE SHEETSCONSOLIDATED BALANCE SHEETSCONSOLIDATED BALANCE SHEETSCONSOLIDATED BALANCE SHEETS


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 Var absVar absVar absVar abs Thousand of EurosThousand of EurosThousand of EurosThousand of Euros 1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 Var absVar absVar absVar abs


ASSETSASSETSASSETSASSETS EQUITY AND LIABILITIESEQUITY AND LIABILITIESEQUITY AND LIABILITIESEQUITY AND LIABILITIES


NON CURRENT ASSETSNON CURRENT ASSETSNON CURRENT ASSETSNON CURRENT ASSETS EquityEquityEquityEquity


Intangible assetsIntangible assetsIntangible assetsIntangible assets 219.584219.584219.584219.584 222.211222.211222.211222.211 (2.627) (2.627) (2.627) (2.627) Of the ParentOf the ParentOf the ParentOf the Parent 350.963350.963350.963350.963 355.177355.177355.177355.177 (4.214)(4.214)(4.214)(4.214)


Goodwill 159.773 159.773 0 Share capital 24.994 24.994 0


Intangible assets 59.812 62.438 (2.627) Reserves 362.444 416.726 (54.282)


Tangible assetsTangible assetsTangible assetsTangible assets 203.665203.665203.665203.665 206.844206.844206.844206.844 (3.179) (3.179) (3.179) (3.179) Treasury shares (33.115) (33.008) (107)


Property, plant and equipment in use 203.527 206.737 (3.211) Net profit for the year (3.360) (53.536) 50.176


Property, plant and equipment in the course of construction 139 107 32 


Real Estate investmentsReal Estate investmentsReal Estate investmentsReal Estate investments 5.3035.3035.3035.303 5.3325.3325.3325.332 (29) (29) (29) (29) Of minority interestOf minority interestOf minority interestOf minority interest 71.44271.44271.44271.442 71.94771.94771.94771.947 (505)(505)(505)(505)


Investments accounted for using the equity methodInvestments accounted for using the equity methodInvestments accounted for using the equity methodInvestments accounted for using the equity method 19.08019.08019.08019.080 19.21019.21019.21019.210 (131) (131) (131) (131) 


Financial assetsFinancial assetsFinancial assetsFinancial assets 11.19111.19111.19111.191 11.13911.13911.13911.139 52 52 52 52 


Non-current investment securities 10.290 10.260 30 NON CURRENT LIABILITIESNON CURRENT LIABILITIESNON CURRENT LIABILITIESNON CURRENT LIABILITIES


Other non current financial assets 902 880 22 Deferred income 251 282 (30)


Other non current receivablesOther non current receivablesOther non current receivablesOther non current receivables 873873873873 862862862862 11 11 11 11 Provisions 2.994 3.516 (522)


Deferred tax assetsDeferred tax assetsDeferred tax assetsDeferred tax assets 180.009180.009180.009180.009 174.111174.111174.111174.111 5.898 5.898 5.898 5.898 Bank borrowings and other financial liabilities 97.713 124.980 (27.267)


639.706639.706639.706639.706 639.710639.710639.710639.710 (4)(4)(4)(4) Other non-current payables 36.542 42.625 (6.083)


CURRENT ASSETSCURRENT ASSETSCURRENT ASSETSCURRENT ASSETS Deferred tax liabilities 42.120 38.275 3.845


Inventories 14.683 21.742 (7.059) 179.621179.621179.621179.621 209.678209.678209.678209.678 (30.057)(30.057)(30.057)(30.057)


Trade and other receivables 167.247 182.477 (15.230) CURRENT LIABILITIESCURRENT LIABILITIESCURRENT LIABILITIESCURRENT LIABILITIES


Tax receivables 10.911 11.829 (918) Bank borrowings and other financial liabilities 82.820 67.023 15.797


Cash and cash equivalents 36.179 53.346 (17.167) Trade and other payables 159.130 176.110 (16.979)


229.021229.021229.021229.021 269.394269.394269.394269.394 (40.374)(40.374)(40.374)(40.374) Tax payables 24.943 29.363 (4.420)


266.893266.893266.893266.893 272.495272.495272.495272.495 (5.602)(5.602)(5.602)(5.602)



Assets held for sale and discontinued operations 193193193193 193193193193 0000


TOTAL ASSETSTOTAL ASSETSTOTAL ASSETSTOTAL ASSETS 868.920868.920868.920868.920 909.298909.298909.298909.298 (40.378)(40.378)(40.378)(40.378) TOTAL EQUITY AND LIABILITIESTOTAL EQUITY AND LIABILITIESTOTAL EQUITY AND LIABILITIESTOTAL EQUITY AND LIABILITIES 868.920868.920868.920868.920 909.298909.298909.298909.298 (40.378)(40.378)(40.378)(40.378)


Investor Relations 2 BalanceSheet







NET DEBTNET DEBTNET DEBTNET DEBT


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Bank borrowings and other financial liabilities (short term) 82.820 67.023 15.797 23,6%


Bank borrowings and other financial liabilities (long term) 97.713 124.980 (27.267) (21,8%)


Gross DebtGross DebtGross DebtGross Debt 180.533180.533180.533180.533 192.003192.003192.003192.003 (11.470)(11.470)(11.470)(11.470) (6,0%)(6,0%)(6,0%)(6,0%)


Cash and cash equivalents 36.179 53.346 (17.167) (32,2%)


Net cash position/ (net debt) Net cash position/ (net debt) Net cash position/ (net debt) Net cash position/ (net debt) (144.354)(144.354)(144.354)(144.354) (138.657)(138.657)(138.657)(138.657) (5.696)(5.696)(5.696)(5.696) (4,1%)(4,1%)(4,1%)(4,1%)


IFRSIFRSIFRSIFRS


Investor Relations 3 Net Debt







CONSOLIDATED PROFIT AND LOSS ACCOUNTCONSOLIDATED PROFIT AND LOSS ACCOUNTCONSOLIDATED PROFIT AND LOSS ACCOUNTCONSOLIDATED PROFIT AND LOSS ACCOUNT


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Circulation revenues 60.096 65.491 (5.395) (8,2%)


Advertising revenues 50.383 60.244 (9.860) (16,4%)


Other revenues 45.419 48.280 (2.861) (5,9%)


Total revenueTotal revenueTotal revenueTotal revenue 155.898155.898155.898155.898 174.015174.015174.015174.015 (18.117)(18.117)(18.117)(18.117) (10,4%)(10,4%)(10,4%)(10,4%)


Staff costs (48.442) (59.486) (11.044) (18,6%)


Procurements (27.322) (30.428) (3.106) (10,2%)


External Services (73.394) (81.888) (8.494) (10,4%)


Provisions (978) (755) 223 29,6%


Operating expenses (without D&A)Operating expenses (without D&A)Operating expenses (without D&A)Operating expenses (without D&A) (150.137)(150.137)(150.137)(150.137) (172.557)(172.557)(172.557)(172.557) (22.420)(22.420)(22.420)(22.420) (13,0%)(13,0%)(13,0%)(13,0%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA 5.7625.7625.7625.762 1.4581.4581.4581.458 4.3044.3044.3044.304 295,1%295,1%295,1%295,1%


Depreciation and amortization (8.798) (10.272) (1.474) (14,4%)


Gains on disposal of tangible & intangible assets 6 12.943 (12.937) (100,0%)


EBITEBITEBITEBIT (3.030)(3.030)(3.030)(3.030) 4.1294.1294.1294.129 (7.159)(7.159)(7.159)(7.159) (173,4%)(173,4%)(173,4%)(173,4%)


Impairment/reversal of other intangible assets 0 0 0 n.a.


Profit of companies acc. equity method (131) (284) 153 54,0%


Net financial income (613) (1.610) 997 61,9%


Net gains on disposal of non- current assets 0 0 0 n.a.


Profit before taxesProfit before taxesProfit before taxesProfit before taxes (3.774)(3.774)(3.774)(3.774) 2.2342.2342.2342.234 (6.009)(6.009)(6.009)(6.009) (268,9%)(268,9%)(268,9%)(268,9%)


Corporation tax 1.861 (602) 2.463 408,9%


Profit after taxesProfit after taxesProfit after taxesProfit after taxes (1.913)(1.913)(1.913)(1.913) 1.6321.6321.6321.632 (3.545)(3.545)(3.545)(3.545) (217,3%)(217,3%)(217,3%)(217,3%)


Net result of assets as maintained for sale 0 0 0 n.a.


Net profit for the yearNet profit for the yearNet profit for the yearNet profit for the year (1.913)(1.913)(1.913)(1.913) 1.6321.6321.6321.632 (3.545)(3.545)(3.545)(3.545) (217,3%)(217,3%)(217,3%)(217,3%)


Minority interests (1.447) (1.373) (74) (5,4%)


Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent (3.360)(3.360)(3.360)(3.360) 259259259259 (3.619)(3.619)(3.619)(3.619) n.r.n.r.n.r.n.r.


Operating Expenses ex non recurring costs (148.879) (165.916) 17.037 (10,3%)


Comparable EBITDA 7.019 8.099 (1.080) (13,3%)


Comparable EBIT (1.778) (2.173) 394 (18,1%)


IFRSIFRSIFRSIFRS


Investor Relations 4 P&L







CASH FLOW STATEMENT


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro 1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs % Var% Var% Var% Var


Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent Net profit attibutable to the parent (3.360)   (3.360)   (3.360)   (3.360)   259   259   259   259   (3.619)   (3.619)   (3.619)   (3.619)   n.rn.rn.rn.r


Adjustments to net profit 9.522   2.234   7.288   326,2%


Cash flows from ordinary operating activities before Cash flows from ordinary operating activities before Cash flows from ordinary operating activities before Cash flows from ordinary operating activities before 


changes in working capitalchanges in working capitalchanges in working capitalchanges in working capital
6.162   6.162   6.162   6.162   2.493   2.493   2.493   2.493   3.669   3.669   3.669   3.669   147,2%147,2%147,2%147,2%


Changes in working capital 6.926   13.419   (6.493)   (48,4%)


Other payables (6.372)   (8.777)   2.405   27,4%


Income tax paid -   -   n.a n.a


Interests deduction for tax purposes (3.107)   (1.703)   (1.404)   (82,4%)


Net cash flow from operating activities (I)Net cash flow from operating activities (I)Net cash flow from operating activities (I)Net cash flow from operating activities (I) 3.609   3.609   3.609   3.609   5.432   5.432   5.432   5.432   (1.823)   (1.823)   (1.823)   (1.823)   (33,6%)(33,6%)(33,6%)(33,6%)


Acquisitions of intangible and property, plan and 


equipment
(3.363)   (4.925)   1.562   31,7%


Net proceed on disposal of financial assets -   (73)   n.a n.a


Interests and dividends received 362   549   (187)   (34,1%)


Other receivables and payables (investing) -   20.489   n.a n.a


Net cash flow from investing activities (II)Net cash flow from investing activities (II)Net cash flow from investing activities (II)Net cash flow from investing activities (II) (3.001)   (3.001)   (3.001)   (3.001)   16.040   16.040   16.040   16.040   (19.041)   (19.041)   (19.041)   (19.041)   (118,7%)(118,7%)(118,7%)(118,7%)


Interests and dividends paid (5.699)   (3.990)   (1.709)   (42,8%)


Interests deduction for tax purposes (8.863)   (21.214)   12.351   58,2%


Cash inflows/ (outflows) relating to bank borrowings & 


other finan. liabilities
(107)   (225)   118   52,4%


Other receivables and payables (financing) (3.106)   -   n.a n.a


Equity related instruments -   138   n.a n.a


Net cash flows from financing activities (III)Net cash flows from financing activities (III)Net cash flows from financing activities (III)Net cash flows from financing activities (III) (17.775)   (17.775)   (17.775)   (17.775)   (25.291)   (25.291)   (25.291)   (25.291)   7.516   7.516   7.516   7.516   29,7%29,7%29,7%29,7%


Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III)Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III)Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III)Net increase in cash and cash equivalents (I + II + III) (17.167)   (17.167)   (17.167)   (17.167)   (3.819)   (3.819)   (3.819)   (3.819)   (13.348)   (13.348)   (13.348)   (13.348)   (349,5%)(349,5%)(349,5%)(349,5%)


Cash and cash equivalents provided by acquired 


companies
53.346   53.346   53.346   53.346   68.975   68.975   68.975   68.975   (15.629)   (15.629)   (15.629)   (15.629)   (22,7%)(22,7%)(22,7%)(22,7%)


Cash and cash equivalents provided by discontinued 


operations
36.179   36.179   36.179   36.179   65.156   65.156   65.156   65.156   (28.977)   (28.977)   (28.977)   (28.977)   (44,5%)(44,5%)(44,5%)(44,5%)


Cash and cash equivalents at beginning of the yearCash and cash equivalents at beginning of the yearCash and cash equivalents at beginning of the yearCash and cash equivalents at beginning of the year 53.346   53.346   53.346   53.346   68.975   68.975   68.975   68.975   (15.629)   (15.629)   (15.629)   (15.629)   (22,7%)(22,7%)(22,7%)(22,7%)


Cash and cash equivalents at end of yearCash and cash equivalents at end of yearCash and cash equivalents at end of yearCash and cash equivalents at end of year 36.179   36.179   36.179   36.179   65.156   65.156   65.156   65.156   (28.977)   (28.977)   (28.977)   (28.977)   (44,5%)(44,5%)(44,5%)(44,5%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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CAPEX: (Additions to PPE and intangible assets)CAPEX: (Additions to PPE and intangible assets)CAPEX: (Additions to PPE and intangible assets)CAPEX: (Additions to PPE and intangible assets)


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


1Q121Q121Q121Q12 2011201120112011 Var abs.Var abs.Var abs.Var abs.


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro Intang.Intang.Intang.Intang. Tang.Tang.Tang.Tang. TotalTotalTotalTotal Intang.Intang.Intang.Intang. Tang.Tang.Tang.Tang. TotalTotalTotalTotal Intang.Intang.Intang.Intang. Tang.Tang.Tang.Tang. TotalTotalTotalTotal


Print Media 60 1.088 1.148 67 717 784 (7) 371 364


Audiovisual 585 175 760 484 455 939 100 (280) (180)


Internet 365 400 766 528 360 889 (163) 40 (123)


Other Businesses 16 116 133 23 837 859 (7) (720) (727)


Corporate and Others 203 41 244 63 81 144 140 (40) 100


TOTALTOTALTOTALTOTAL 1.2291.2291.2291.229 1.8211.8211.8211.821 3.0503.0503.0503.050 1.1661.1661.1661.166 2.4492.4492.4492.449 3.6153.6153.6153.615 63636363 (628)(628)(628)(628) (565)(565)(565)(565)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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LINES OF ACTIVITYLINES OF ACTIVITYLINES OF ACTIVITYLINES OF ACTIVITY


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Circulation RevenuesCirculation RevenuesCirculation RevenuesCirculation Revenues


Print Media 49.794 53.861 (4.067) (7,6%)


Audiovisual 0 0 0 n.a.


Internet 0 12 (12) (100,0%)


Other Businesses 24.770 26.512 (1.742) (6,6%)


Corporate and Other (14.468) (14.894) 426 2,9%


Total Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation Revenues 60.09660.09660.09660.096 65.49165.49165.49165.491 (5.395)(5.395)(5.395)(5.395) (8,2%)(8,2%)(8,2%)(8,2%)


Advertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising Revenues


Print Media 38.032 46.672 (8.640) (18,5%)


Audiovisual 4.736 5.435 (700) (12,9%)


Internet 7.318 7.522 (203) (2,7%)


Other Businesses 350 357 (7) (1,8%)


Corporate and Other (53) 258 (311) (120,7%)


Total Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising Revenues 50.38350.38350.38350.383 60.24460.24460.24460.244 (9.860)(9.860)(9.860)(9.860) (16,4%)(16,4%)(16,4%)(16,4%)


Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues


Print Media 11.337 12.628 (1.291) (10,2%)


Audiovisual 24.661 25.785 (1.124) (4,4%)


Internet 5.662 6.059 (397) (6,6%)


Other Businesses 19.613 20.741 (1.127) (5,4%)


Corporate and Other (15.854) (16.933) 1.078 6,4%


Total Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other Revenues 45.41945.41945.41945.419 48.28048.28048.28048.280 (2.861)(2.861)(2.861)(2.861) (5,9%)(5,9%)(5,9%)(5,9%)


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Print Media 99.163 113.161 (13.998) (12,4%)


Audiovisual 29.397 31.220 (1.824) (5,8%)


Internet 12.980 13.593 (612) (4,5%)


Other Businesses 44.734 47.610 (2.876) (6,0%)


Corporate and Other (30.376) (31.569) 1.193 3,8%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 155.898155.898155.898155.898 174.015174.015174.015174.015 (18.117)(18.117)(18.117)(18.117) (10,4%)(10,4%)(10,4%)(10,4%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Print Media 5.008 4.311 697 16,2%


Audiovisual 2.187 (765) 2.952 385,7%


Internet (489) 153 (642) (420,1%)


Other Businesses 2.794 3.331 (537) (16,1%)


Corporate and Other (3.738) (5.572) 1.834 32,9%


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 5.7625.7625.7625.762 1.4581.4581.4581.458 4.3044.3044.3044.304 295,1%295,1%295,1%295,1%


EBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA Margin


Print Media 5,1% 3,8% 1,2 p.p.


Audiovisual 7,4% (2,5%) 9,9 p.p.


Internet (3,8%) 1,1% (4,9) p.p.


Other Businesses 6,2% 7,0% (0,7) p.p.


Corporate and Other (12,3%) (17,6%) 5,3 p.p.


Total EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA Margin 3,7%3,7%3,7%3,7% 0,8%0,8%0,8%0,8% 2,9 p.p.2,9 p.p.2,9 p.p.2,9 p.p.


EBITEBITEBITEBIT


Print Media 3.111 14.801 (11.690) (79,0%)


Audiovisual (753) (4.576) 3.823 83,5%


Internet (1.572) (933) (639) (68,5%)


Other Businesses 230 810 (580) (71,6%)


Corporate and Other (4.046) (5.973) 1.927 32,3%


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (3.030)(3.030)(3.030)(3.030) 4.1294.1294.1294.129 (7.159)(7.159)(7.159)(7.159) (173,4%)(173,4%)(173,4%)(173,4%)


EBIT MarginEBIT MarginEBIT MarginEBIT Margin


Print Media 3,1% 13,1% (9,9) p.p.


Audiovisual (2,6%) (14,7%) 12,1 p.p.


Internet (12,1%) (6,9%) (5,2) p.p.


Other Businesses 0,5% 1,7% (1,2) p.p.


Corporate and Other (13,3%) (18,9%) 5,6 p.p.


Total EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT Margin (1,9%)(1,9%)(1,9%)(1,9%) 2,4%2,4%2,4%2,4% (4,3) p.p.(4,3) p.p.(4,3) p.p.(4,3) p.p.


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA


Print Media 6.111 9.760 (3.649) (37,4%)


Audiovisual 2.179 (303) 2.483 818,4%


Internet (462) 407 (870) (213,5%)


Other Businesses 2.887 3.363 (475) (14,1%)


Corporate and Other (3.696) (5.127) 1.431 27,9%


Total comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDA 7.0197.0197.0197.019 8.0998.0998.0998.099 (1.080)(1.080)(1.080)(1.080) (13,3%)(13,3%)(13,3%)(13,3%)


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT


Print Media 4.204 7.338 (3.134) (42,7%)


Audiovisual (757) (4.140) 3.383 81,7%


Internet (1.545) (675) (869) (128,7%)


Other Businesses 323 841 (519) (61,6%)


Corporate and Other (4.004) (5.537) 1.533 27,7%


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT (1.778)(1.778)(1.778)(1.778) (2.173)(2.173)(2.173)(2.173) 394394394394 18,1%18,1%18,1%18,1%


IFRSIFRSIFRSIFRS
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PRINT MEDIAPRINT MEDIAPRINT MEDIAPRINT MEDIA


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Circulation RevenuesCirculation RevenuesCirculation RevenuesCirculation Revenues


Regional Press 32.539 34.656 (2.117) (6,1%)


National Press 16.686 18.806 (2.120) (11,3%)


Supplements & Magazines 5.002 6.287 (1.285) (20,4%)


Free Press 0 0 0 n.a.


Adjustments Intersegment (4.433) (5.889) 1.456 24,7%


Total Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation Revenues 49.79449.79449.79449.794 53.86153.86153.86153.861 (4.067)(4.067)(4.067)(4.067) (7,6%)(7,6%)(7,6%)(7,6%)


Advertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising Revenues


Regional Press 22.939 27.508 (4.569) (16,6%)


National Press 9.351 11.631 (2.279) (19,6%)


Supplements & Magazines 3.766 4.716 (949) (20,1%)


Free Press 1.976 2.818 (842) (29,9%)


Adjustments Intersegment 0 0 0 n.a.


Total Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising Revenues 38.03238.03238.03238.032 46.67246.67246.67246.672 (8.640)(8.640)(8.640)(8.640) (18,5%)(18,5%)(18,5%)(18,5%)


Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues


Regional Press 7.019 8.729 (1.710) (19,6%)


National Press 5.637 5.536 101 1,8%


Supplements & Magazines 300 342 (42) (12,3%)


Free Press 44 44 (1) (1,5%)


Adjustments Intersegment (1.662) (2.022) 360 17,8%


Total Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other Revenues 11.33711.33711.33711.337 12.62812.62812.62812.628 (1.291)(1.291)(1.291)(1.291) (10,2%)(10,2%)(10,2%)(10,2%)


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Regional Press 62.496 70.892 (8.396) (11,8%)


National Press 31.674 35.972 (4.299) (11,9%)


Supplements & Magazines 9.067 11.344 (2.277) (20,1%)


Free Press 2.020 2.863 (843) (29,4%)


Adjustments Intersegment (6.095) (7.911) 1.816 23,0%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 99.16399.16399.16399.163 113.161113.161113.161113.161 (13.998)(13.998)(13.998)(13.998) (12,4%)(12,4%)(12,4%)(12,4%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Regional Press 7.619 11.762 (4.143) (35,2%)


National Press (2.108) (7.468) 5.360 71,8%


Supplements & Magazines 552 810 (257) (31,8%)


Free Press (1.055) (792) (264) (33,3%)


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 5.0085.0085.0085.008 4.3114.3114.3114.311 697697697697 16,2%16,2%16,2%16,2%


EBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA Margin


Regional Press 12,2% 16,6% (4,4) p.p.


National Press (6,7%) (20,8%) 14,1 p.p.


Supplements & Magazines 6,1% 7,1% (1,0) p.p.


Free Press (52,2%) (27,7%) (24,6) p.p.


Total EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA Margin 5,1%5,1%5,1%5,1% 3,8%3,8%3,8%3,8% 1,2 p.p.1,2 p.p.1,2 p.p.1,2 p.p.


EBITEBITEBITEBIT


Regional Press 6.430 10.046 (3.616) (36,0%)


National Press (2.692) 4.852 (7.544) (155,5%)


Supplements & Magazines 467 748 (281) (37,6%)


Free Press (1.094) (844) (250) (29,6%)


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT 3.1113.1113.1113.111 14.80114.80114.80114.801 (11.690)(11.690)(11.690)(11.690) (79,0%)(79,0%)(79,0%)(79,0%)


EBIT MarginEBIT MarginEBIT MarginEBIT Margin


Regional Press 10,3% 14,2% (3,9) p.p.


National Press (8,5%) 13,5% (22,0) p.p.


Supplements & Magazines 5,1% 6,6% (1,4) p.p.


Free Press (54,2%) (29,5%) (24,7) p.p.


Total EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT Margin 3,1%3,1%3,1%3,1% 13,1%13,1%13,1%13,1% (9,9) p.p.(9,9) p.p.(9,9) p.p.(9,9) p.p.


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA


Regional Press 8.256 12.251 (3.995) (32,6%)


National Press (1.642) (2.749) 1.107 40,3%


Supplements& Magazines 552 1.036 (484) (46,7%)


Free Press (1.055) (779) (277) (35,5%)


Total comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDA 6.1116.1116.1116.111 9.7609.7609.7609.760 (3.649)(3.649)(3.649)(3.649) (37,4%)(37,4%)(37,4%)(37,4%)


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT


Regional Press 7.066 10.803 (3.468) (33,4%)


National Press (2.235) (3.609) (11.798) (187,0%)


Supplements& Magazines 467 974 (507) (52,4%)


Free Press (1.094) (831) (263) (31,8%)


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT 4.2044.2044.2044.204 7.3387.3387.3387.338 (3.134)(3.134)(3.134)(3.134) (132,5%)(132,5%)(132,5%)(132,5%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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AUDIOVISUALAUDIOVISUALAUDIOVISUALAUDIOVISUAL


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Advertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising Revenues


DTT 1.905 1.929 (24) (1,2%)


Radio 2.830 3.507 (676) (19,3%)


Content 0 0 0 n.a.


Adjustments Intersegment 0 0 0 n.a.


Total Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising Revenues 4.7364.7364.7364.736 5.4355.4355.4355.435 (700)(700)(700)(700) (12,9%)(12,9%)(12,9%)(12,9%)


Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues


DTT 9.523 9.729 (206) (2,1%)


Radio 325 441 (116) (26,3%)


Content 15.109 17.490 (2.381) (13,6%)


Adjustments Intersegment (296) (1.875) 1.579 84,2%


Total Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other Revenues 24.66124.66124.66124.661 25.78525.78525.78525.785 (1.124)(1.124)(1.124)(1.124) (4,4%)(4,4%)(4,4%)(4,4%)


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


DTT 11.428 11.658 (229) (2,0%)


Radio 3.155 3.947 (792) (20,1%)


Content 15.109 17.490 (2.381) (13,6%)


Adjustments Intersegment (296) (1.875) 1.579 84,2%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 29.39729.39729.39729.397 31.22031.22031.22031.220 (1.824)(1.824)(1.824)(1.824) (5,8%)(5,8%)(5,8%)(5,8%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


DTT 1.750 (1.445) 3.195 (221,1%)


Radio (1.380) (1.831) 451 24,6%


Content 1.817 2.511 (694) (27,6%)


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 2.1872.1872.1872.187 (765)(765)(765)(765) 2.9522.9522.9522.952 385,7%385,7%385,7%385,7%


EBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA Margin


DTT 15,3% (12,4%) 27,7 p.p.


Radio (43,7%) (46,4%) 2,7 p.p.


Content 12,0% 14,4% (2,3) p.p.


Total EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA Margin 7,4%7,4%7,4%7,4% (2,5%)(2,5%)(2,5%)(2,5%) 9,9 p.p.9,9 p.p.9,9 p.p.9,9 p.p.


EBITEBITEBITEBIT


DTT 1.622 (1.730) 3.351 (193,8%)


Radio (1.568) (1.907) 339 17,8%


Content (807) (940) 133 14,1%


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (753)(753)(753)(753) (4.576)(4.576)(4.576)(4.576) 3.8233.8233.8233.823 83,5%83,5%83,5%83,5%


EBIT MarginEBIT MarginEBIT MarginEBIT Margin


DTT 85,1% (89,7%) 174,8 p.p.


Radio (49,7%) (48,3%) (1,4) p.p.


Content (5,3%) (5,4%) 0,0 p.p.


Total EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT Margin (2,6%)(2,6%)(2,6%)(2,6%) (14,7%)(14,7%)(14,7%)(14,7%) 12,1 p.p.12,1 p.p.12,1 p.p.12,1 p.p.


Comparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDAComparable EBITDA


DTT 1.741 (1.437) 3.179 (221,1%)


Radio (1.380) (1.599) 219 13,7%


Content 1.818 2.733 (915) (33,5%)


Total comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDA 2.1792.1792.1792.179 (303)(303)(303)(303) 2.4832.4832.4832.483 818,4%818,4%818,4%818,4%


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT


DTT 1.613 (1.746) 3.360 192,4%


Radio (1.564) (1.675) 111 6,6%


Content (806) (719) (87) (12,1%)


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT (757)(757)(757)(757) (4.140)(4.140)(4.140)(4.140) 3.3833.3833.3833.383 81,7%81,7%81,7%81,7%


IFRSIFRSIFRSIFRS
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INTERNETINTERNETINTERNETINTERNET


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Circulation RevenuesCirculation RevenuesCirculation RevenuesCirculation Revenues


Digital Editions 0 () (100,0%)


Vertical Portals & Others 0 0 0 n.a.


Classified 0 12 (12) (100,0%)


B2B 0 0 0 n.a.


Adjustments Intersegment 0 0 0 n.a.


Total Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation Revenues 0000 12121212 (12)(12)(12)(12) (100,0%)(100,0%)(100,0%)(100,0%)


Advertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising Revenues


Digital Editions 4.308 4.751 (444) (9,3%)


Vertical Portals & Others 384 515 (131) (25,4%)


Classified 2.607 2.248 359 16,0%


B2B 12 9 2 23,6%


Adjustments Intersegment 8 (2) 10 463,7%


Total Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising Revenues 7.3187.3187.3187.318 7.5227.5227.5227.522 (203)(203)(203)(203) (2,7%)(2,7%)(2,7%)(2,7%)


Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues


Digital Editions 673 443 230 51,9%


Vertical Portals & Others 79 319 (240) (75,1%)


Classified 911 1.529 (618) (40,4%)


B2B 4.100 3.968 133 3,3%


Adjustments Intersegment (102) (200) 98 48,9%


Total Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other Revenues 5.6625.6625.6625.662 6.0596.0596.0596.059 (397)(397)(397)(397) (6,6%)(6,6%)(6,6%)(6,6%)


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Digital Editions 4.981 5.195 (214) (4,1%)


Vertical Portals & Others 464 834 (370) (44,4%)


Classified 3.518 3.789 (270) (7,1%)


B2B 4.112 3.977 135 3,4%


Adjustments Intersegment (94) (202) 107 53,2%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 12.98012.98012.98012.980 13.59313.59313.59313.593 (612)(612)(612)(612) (4,5%)(4,5%)(4,5%)(4,5%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Digital Editions (560) (175) (385) (220,3%)


Vertical Portals & Others (108) (127) 18 14,6%


Classified (924) (719) (205) (28,5%)


B2B 1.103 1.174 (71) (6,1%)


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA (489)(489)(489)(489) 153153153153 (642)(642)(642)(642) (420,1%)(420,1%)(420,1%)(420,1%)


EBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA Margin


Digital Editions (11,2%) (3,4%) (7,9) p.p.


Vertical Portals & Others (23,4%) (15,2%) (8,2) p.p.


Classified (26,3%) (19,0%) (7,3) p.p.


B2B 26,8% 29,5% (2,7) p.p.


Total EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA Margin (3,8%)(3,8%)(3,8%)(3,8%) 1,1%1,1%1,1%1,1% (4,9) p.p.(4,9) p.p.(4,9) p.p.(4,9) p.p.


EBITEBITEBITEBIT


Digital Editions (814) (400) (414) (103,3%)


Vertical Portals & Others (191) (231) 40 17,4%


Classified (1.385) (1.243) (143) (11,5%)


B2B 818 941 (123) (13,1%)


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT (1.572)(1.572)(1.572)(1.572) (933)(933)(933)(933) (639)(639)(639)(639) (68,5%)(68,5%)(68,5%)(68,5%)


EBIT MarginEBIT MarginEBIT MarginEBIT Margin


Digital Editions (16,3%) (7,7%) (8,6) p.p.


Vertical Portals & Others (41,1%) (27,7%) (13,4) p.p.


Classified (39,4%) (32,8%) (6,6) p.p.


B2B 19,9% 23,7% (3,8) p.p.


Total EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT Margin (12,1%)(12,1%)(12,1%)(12,1%) (6,9%)(6,9%)(6,9%)(6,9%) (5,2) p.p.(5,2) p.p.(5,2) p.p.(5,2) p.p.


Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA 


Digital Editions (556) (124) (433) (349,9%)


Vertical Portals & Others (108) (78) (30) (38,4%)


Classified (900) (564) (336) (59,5%)


B2B 1.103 1.174 (71) (6,1%)


Total comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDA (462)(462)(462)(462) 407407407407 (870)(870)(870)(870) (213,5%)(213,5%)(213,5%)(213,5%)


Comparable EBITComparable EBITComparable EBITComparable EBIT


Digital Editions (811) (349) (462) (132,1%)


Vertical Portals & Others (191) (182) (8) (4,6%)


Classified (1.361) (1.085) (276) (25,5%)


B2B 818 941 (123) (13,1%)


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT (1.545)(1.545)(1.545)(1.545) (675)(675)(675)(675) (869)(869)(869)(869) (128,7%)(128,7%)(128,7%)(128,7%)


IFRSIFRSIFRSIFRS
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OTHER BUSINESSOTHER BUSINESSOTHER BUSINESSOTHER BUSINESS


VOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTESVOCENTO, S.A. Y SOCIEDADES DEPENDIENTES


Thousand EuroThousand EuroThousand EuroThousand Euro


1Q121Q121Q121Q12 1Q111Q111Q111Q11 Var AbsVar AbsVar AbsVar Abs Var %Var %Var %Var %


Circulation RevenuesCirculation RevenuesCirculation RevenuesCirculation Revenues


Distribution 24.770 26.512 (1.742) (6,6%)


Printing 0 0 0 n.a.


Others 0 0 0 n.a.


Adjustments Intersegment 0 0 0 n.a.


Total Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation RevenuesTotal Circulation Revenues 24.77024.77024.77024.770 26.51226.51226.51226.512 (1.742)(1.742)(1.742)(1.742) (6,6%)(6,6%)(6,6%)(6,6%)


Advertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising RevenuesAdvertising Revenues


Distribution 0 0 0 n.a.


Printing 0 0 0 n.a.


Others 350 357 (7) (1,8%)


Adjustments Intersegment 0 0 0 n.a.


Total Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising RevenuesTotal Advertising Revenues 350350350350 357357357357 (7)(7)(7)(7) (1,8%)(1,8%)(1,8%)(1,8%)


Other RevenuesOther RevenuesOther RevenuesOther Revenues


Distribution 7.820 9.032 (1.212) (13,4%)


Printing 10.711 10.655 56 0,5%


Others 1.164 1.147 17 1,5%


Adjustments Intersegment (82) (93) 12 12,7%


Total Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other RevenuesTotal Other Revenues 19.61319.61319.61319.613 20.74120.74120.74120.741 (1.127)(1.127)(1.127)(1.127) (5,4%)(5,4%)(5,4%)(5,4%)


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues


Distribution 32.590 35.544 (2.954) (8,3%)


Printing 10.711 10.655 56 0,5%


Others 1.515 1.504 10 0,7%


Adjustments Intersegment (82) (93) 12 12,7%


Total RevenuesTotal RevenuesTotal RevenuesTotal Revenues 44.73444.73444.73444.734 47.61047.61047.61047.610 (2.876)(2.876)(2.876)(2.876) (6,0%)(6,0%)(6,0%)(6,0%)


EBITDAEBITDAEBITDAEBITDA


Distribution 162 497 (335) (67,4%)


Printing 2.600 2.831 (231) (8,2%)


Others 33 4 29 774,4%


Total EBITDATotal EBITDATotal EBITDATotal EBITDA 2.7942.7942.7942.794 3.3313.3313.3313.331 (537)(537)(537)(537) (16,1%)(16,1%)(16,1%)(16,1%)


EBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA MarginEBITDA Margin


Distribution 0,5% 1,4% (0,9) p.p.


Printing 24,3% 26,6% (2,3) p.p.


Others 2,1% 0,2% 1,9 p.p.


Total EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA MarginTotal EBITDA Margin 6,2%6,2%6,2%6,2% 7,0%7,0%7,0%7,0% (0,7) p.p.(0,7) p.p.(0,7) p.p.(0,7) p.p.


EBITEBITEBITEBIT


Distribution 64 408 (344) (84,3%)


Printing 143 409 (267) (65,2%)


Others 23 (7) 31 419,2%


Total EBITTotal EBITTotal EBITTotal EBIT 230230230230 810810810810 (580)(580)(580)(580) (71,6%)(71,6%)(71,6%)(71,6%)


EBIT MarginEBIT MarginEBIT MarginEBIT Margin


Distribution 0,2% 1,1% (1,0) p.p.


Printing 1,3% 3,8% (2,5) p.p.


Others 1,5% (0,5%) 2,0 p.p.


Total EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT MarginTotal EBIT Margin 0,5%0,5%0,5%0,5% 1,7%1,7%1,7%1,7% (1,2) p.p.(1,2) p.p.(1,2) p.p.(1,2) p.p.


Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA Comparable EBITDA 


Distribution 172 528 (356) (67,3%)


Printing 2.682 2.831 (148) (5,2%)


Others 33 4 29 774,4%


Total comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDATotal comparable EBITDA 2.8872.8872.8872.887 3.3633.3633.3633.363 (475)(475)(475)(475) (14,1%)(14,1%)(14,1%)(14,1%)


Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT Comparable EBIT 


Distribution 75 440 (365) (83,0%)


Printing 225 409 (184) (45,0%)


Others 23 (7) 31 419,2%


Total comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBITTotal comparable EBIT 323323323323 841841841841 (519)(519)(519)(519) (61,6%)(61,6%)(61,6%)(61,6%)


IFRSIFRSIFRSIFRS


Investor Relations 11 Other Business





