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RESULTADOS 2004

Resultados récord

Recuperación de la publicidad

Mayor difusión de los periódicos

Éxito de las promociones

Excelentes perspectivas para el año actual

PRISA EN 2004
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CUENTA DE RESULTADOS CONSOLIDADA

Millones €
2004 2003 Var.%

INGRESOS DE EXPLOTACIÓN 1.426 1.305 9,3

GASTOS DE EXPLOTACIÓN  1.236 1.169 5,7

EBITDA 274 222 23,6

EBIT 190 136 39,8

RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS 118 86 37,4

RESULTADO NETO 103 61 70,4

Margen EBITDA 19,2% 17,0%

Margen EBIT 13,3% 10,4%



4

INGRESOS

200 

114

235

344

533

Publicidad Libros y
derechos

Circulación Promociones Otros

-8,6%

1.305

1.426

1.000

1.050

1.100

1.150

1.200

1.250

1.300

1.350

1.400

1.450

+5,3%

2003 2004
Publicidad 

37%

Otros 14%

Libros y 
Derechos 

24%

Circulación 
17%

Evolución (Millones €) Ingresos por línea de actividad (Millones €)

Ingresos por línea de actividad (Porcentaje de contribución)

+11,0%

+4,6%

+ 9,3 %

+108,9%

Promociones 
8%



5

INGRESOS DE PUBLICIDAD

Prisa vs. Mercado (% Variación)

Unidades de Negocio (% Variación)
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DISTRIBUCIÓN INGRESOS DE PUBLICIDAD
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INGRESOS POR VENTA LIBROS Y DERECHOS

Ingresos por países

Crecimiento de Ingresos en Moneda Local
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INGRESOS POR VENTA DE PERIÓDICOS
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CIRCULACIÓN-DIARIOS INFORMACIÓN GENERAL

1 2 3 4 5
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CIRCULACIÓN-DIARIOS DEPORTIVOS
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PROMOCIONES: NUEVA LÍNEA DE NEGOCIO

• “La Enciclopedia”: 330.000 colecciones

• Libros de aventuras: 176.000 unidades de venta media

• DVD’s documentales: 182.000 unidades de venta media

• DVD’s “Un País de Cine”: 227.000 unidades de venta media

• Diario AS - Polo de Fernando Alonso: 160.000 unidades

• Diario AS - Camiseta personalizada: 106.000 unidades

• Prisacom - videojuegos: 278.000 unidades
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INGRESOS POR PROMOCIONES

Evolución (Millones €)
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Contribución al EBITIngresos
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EBIT
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MÁRGENES EBITDA POR DIVISIÓN
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EBIT - RESULTADO NETO
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Equivalencia
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2003 136,1 +4,9 -28,9 -24,5 -2,0 -23,5 -1,5 60,6
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RESULTADOS 2004

DIVIDENDO:                              0,12 euros por acción  

Incremento sobre 2003:           20%

PROPUESTA DE DIVIDENDO
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INVERSIONES

Recurrentes

Editorial 31

El País 14

Medios Internacional 10

Ocio y entretenimiento(*) 10

Radio 10

Impresión                                  8

Financieras

Incremento participación GLR 16

Incremento participación Sogecable 126

Otros 10

TOTAL 152TOTAL 97

Total Inversiones: 249

Otros                                        14

(*) De los cuales €8 MM corresponden al negocio Plural

(Millones €)



18

FLUJO DE CAJA 2004
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RESULTADOS 2004

• Expansión de las televisiones locales

• Creación de la dirección comercial del Grupo:

Impulso a las promociones

• Reestructuraciones y desinversiones:

Venta del negocio música a Universal Music Group

Reestructuración 5 Días

Integración de la unidad de impresión: Dédalo

• Compra de Radio Continental en Argentina

HECHOS RELEVANTES 2004
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RESULTADOS 2004PERSPECTIVAS PARA 2005

1. Crecimiento sostenido de la publicidad

2. Reordenación del sector audiovisual

3. Consolidación de las promociones

4. Expansión Internacional

5. Mayores ventas en Educación

6. Crecimiento del EBIT de 2 dígitos


