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Esta presentación contiene expectativas futuras de la 
evolución operativa de la Sociedad sujetas a riesgos, 
incertidumbres y estimaciones. Las conclusiones 
basadas en expectativas y estimaciones no son 
garantía de cumplimiento futuro. Nuestros resultados 
pueden diferir significativamente de las estimaciones 
mostradas a continuación.



Primera iniciativa de TV de pago en España (licencia analógica).19901990
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Concentración de ofertas de TV de pago. 

Expansión a la TV en abierto.

Primera plataforma de TV de pago por satélite en España.

Absorción de su competidor. Reestructuración posterior.

Único operador de TV de pago y abierto en España



Liderazgo en la TV de pago en España
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Crecimiento del 9% en ingresos en 2006
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Crecimiento moderado de los gastos
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Previsible crecimiento de TV-pago
Evolución según lo previsto

Crecimiento de la audiencia
Liderazgo reforzado en contenidos

Oportunidades ante las excelentes condiciones de mercado

Nuevas ofertas comerciales





Evolución de los abonados digitales
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(Miles de abonados)
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Reanudación del crecimiento en abonados

Detalle

Servicio analógico
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Tasas de penetración de TV-pago por país

Penetración en otros países europeos

Fuente: Estimación Sogecable
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Destacado liderazgo en TV-pago en España

1.4 m 2.0 mOfertas “triple-play”

15.0 m hogares 23% penetración

Fuente: Estimación Sogecable

Distribución vía satélite

Contenidos premium

Altos niveles de ARPU

Distribución vía ADSL

ARPU reducido

Servicio básico de TV-pago



Oferta líder en exclusiva

Ofertas “triple play”
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Contenido premium exclusivo

Cobertura exclusiva Cobertura exclusiva 
ChampionsChampions LeagueLeague

El mEl máás amplio s amplio 
seguimiento de La Ligaseguimiento de La Liga

Estrenos de estudios Estrenos de estudios 
EEUU en exclusivaEEUU en exclusiva

La oferta deportiva mLa oferta deportiva máás s 
completacompleta

http://www.uefa.com/competitions/ucl/index.html
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Continuo incremento de las audiencias

Audiencias en prime time superiores a la media diaria

Evolución en los primeros doce meses

Buena recepción por parte de la audiencia y de los anunciantes

Evolución conforme a las expectativas iniciales

Audiencias iniciales superiores a las de comparables europeos
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Sólida evolución de audiencias

Rápida y creciente evolución de audiencias

Fuente: Sofres



Fuente: Sofres

Fragmentación de las audiencias
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Fuente: Sofres
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Base de abonados creciente

Nuevas oportunidades de distribución

Penetración todavía inferior a la media europea

Expectativas futuras en TV-pago

Contenidos clave asegurados a largo plazo



Audiencias crecientes

Presupuesto de gastos conforme al plan inicial

Mejora de la cuota de publicidad

Expectativas futuras en TV-abierto
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