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Sogecable

Esta presentacion contiene expectativas futuras de la
evolucion operativa de la Sociedad sujetas a riesgos,
Incertidumbres y estimaciones. Las conclusiones
basadas en expectativas y estimaciones no son
garantia de cumplimiento futuro. Nuestros resultados
pueden diferir significativamente de las estimaciones
mostradas a continuacion.




Sogecable

Unico operador de TV de pago y abierto en Espafia

(RelElOB > Primera iniciativa de TV de pago en Espafia (licencia analdgica).
(kcler@ > Primera plataforma de TV de pago por satélite en Espana.

ZO0ER > Absorcion de su competidor. Reestructuracion posterior.

- » Concentracion de ofertas de TV de pago.
2005
» Expansion a la TV en abierto.




Liderazgo en la TV de pago en Espana
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Sogecable Crecimiento de audiencia en TV abierto
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Sogecable Crecimiento de Ingresos y EBITDA

(Millones de Euros)

2002 2003 2004 2005 2002 2003 2004 2005

® Ingresos TV-Pago ™ Ingresos TV-Abierto m EBITDA TV-Pago MEBITDA TV-Abierto




Sogecable | Crecimiento del 9% en ingresos en 2006

(Millones de Euros)

m Cuatro
Otros Ingresos
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# Abonados
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Crecimiento moderado de los gastos

Sogecable

(Millones de Euros) 1.042
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DIGITAL + cuatre’

» Liderazgo reforzado en contenidos

» Crecimiento de la audiencia
» Previsible crecimiento de TV-pago

» Evolucion segun lo previsto

> Nuevas ofertas comerciales
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Sogecable Evolucion de los abonados digitales

(Miles de abonados)

Dic0O4 Mar05 Jun05 Sep05 Dic0O5 Mar06 Jun06 Sep 06



m Reanudacion del crecimiento en abonados

(Miles de abonados)

2005 2006 (9 meses)

4
0 TR
-3
1TO5 2T05 3TO05 4T05 1T06 2T06 3TO6
Detalle
DIGITAL 4 BEYE: +76 +78 +106 +25 +4 +16

Servicio analégico -48 -116 -81 -197 - - -



Penetracion en otros paises europeos
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Tasas de penetracion de TV-pago por pais Fuente: Estimacion Sogecable


http://www.sky.com/skycom/home
http://www.premiere.de/content/download/prem_logo_download.zip

Sogecable | Destacado liderazgo en TV-pago en Espafia

15.0 m hogares 23% penetracion

Ofertas “triple-play” 1.4 m Sogecable 2.0m

» Distribucién via ADSL » Distribucion via satélite
» Servicio basico de TV-pago » Contenidos premium
» ARPU reducido » Altos niveles de ARPU

Fuente: Estimacion Sogecable



m Oferta lider en exclusiva
Ofertas “triple play” m
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Contenido premium exclusivo
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cuatre’ Evolucidon en los primeros doce meses

» Buena recepcion por parte de la audiencia y de los anunciantes

» Audiencias iniciales superiores a las de comparables europeos
» Continuo incremento de las audiencias
» Audiencias en prime time superiores a la media diaria

» Evolucion conforme a las expectativas iniciales



cualtre’ Sélida evolucion de audiencias

» Rapida y creciente evolucion de audiencias

™. 24 horas
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Fuente: Sofres



cuatre’ Fragmentacion de las audiencias

Octubre 2005 Diciembre 2006
25.6% TVE 23.7%
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- cuatre’ 1.2%
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1.8% (o&-V,'J-YEd n/a -
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1.7% Otros 8.9%

Fuente: Sofres



o8r-1i M Mejoras significativas en todas las franjas

Media Dic.06: 7.2%

Media Ene.06: 5.0%

llllllllll 6;9llllllllllllllllllllllllllllll
Mafiana Sobremesa Tarde Noche 1 Noche 2 Madrugada
(7am-2pm) (2pm-5pm) (5pm-8.30pm) (8.30pm-12pm) (12pm-2am) (2am-7am)

Ene. 06 m Dic. 06

Fuente: Sofres



cuatre’ Evolucion targets comerciales

M 24 horas Commercial target m Core commercial target
Fuente: Sofres




cualtre’ Evolucion financiera trimestral

M [ngresos
m Gastos
m EBITDA

4705 1TO6 2706 3T06

(Millones de Euros)



Sogecable

Base de abonados creciente

Penetracion todavia inferior a la media europea

Nuevas oportunidades de distribucion

Contenidos clave asegurados a largo plazo



Sogecable Expectativas futuras en TV-abierto
-
cualtre

Audiencias crecientes

Mejora de la cuota de publicidad

Presupuesto de gastos conforme al plan inicial
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