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[ntroduccio

o El tesultado consolidado del Grupo Amper en el primer trimestre del o 2000 he.
sido de 97 millones de pesetas de pérdidas frente 2 469 millones e pesetas de

oéedidas en ¢l mismo periodo delejecicio anteror, lo que representa un mejora del
- 79.3% |

v Las cifras del primer frimestre ¢ 1999 s han recaleulado utlizando crteios

homogéneos con tespecto al afio 2000, implantados desde el erer rimeste el

ejerciclo anferior

o Lamejora de tesultados es consecuencia de b implementacidn dl Plan Estratgico

- qumento de Ja cifra de venfas
- efectos del plan de ahorro de costes

- aportacidn de Las nuevas actvidades | compafies
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Cifra de Negocio

o Las ventas consolidadas del primer rimestre han ascendido a 8.267 millones de

0esetas que suponen un ncremento del 25% con respecto almismo periodo del

cierciclo antertor

v Bte aumento s sgnificativo puesto que s b conseguido mediane f obtencion de '

contratos mportanes en las nugvas dteas y ampliando I base de lintes:
- Amper Soluciones representa el 73% de Las ventas
- Amper Tecnologies representa el 27% e as ventas

o B destacable 1 aportaccn de MLx Medidate, cabeza de puente del Grupo en Brasl

ey plena integracion en el Grupo se produjo a primeros de este aio

o B importate esalar el carcter stacional de 1as ventas los mercados/ clenfes en

Js cuales Amper desarrolasus actividades que tiende 2 concentarse n el fercery

cuarto frimestre del afio
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Cuenta de Resultados Comparada

RIERCICIO LERCICO EJERCICIO

soruar, || AVERORT v TeRioR

AJUSTADO

#

DPORTENETODELACERADENEGOCIO 8267 6683 613
RO, ANTES DE IMPUESTOS T 7/ R
RDO. DESPUES DE IMPUESTOS TR T N
ROO.ATRIBUDOASOCIOSEXTERNOS (5 ) ()
00 ATRUDOASMDDOMNGE 00 ()

Datos en miliones de peselds
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Ventas por mercados
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o Nuestro objetivo esirategico 2 medi plazo es que las ventas fuera de Espaiia leguen
a tepresentar el 30% del tofa, frente al 23% actual

o Nuestra rea de expansion infernacional nafural es América Latina
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Ventas por Mercados
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structura Operativa
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Amper Soluciones

o La actvidad en Amper Sohuciones viene enmarcada por Las siguients linas de
acfuacion;
- Ampliacion de Tas dreas de actividad

- Ampliacion de la base de clientes

- Saneamiento de [a cartera de contrafos
- (Vbtenci6n e nuevas contrataciones con mayores MATgenes

Lo eventos més significativos han sido los siguientes

- Certifieado panacuropeo del Licea 4000 (GSM/GPRSIWAP)
— Suministro de terminaciones RSDI para Teletonica

- Suministro/ instalacion ADSL para Teletonica Data

- LMDS para Retevision -

- EEBB. para Amena

- Modemizacion centrales analogicas de Telefonica

o Mencion aparte tetece a adquisicin del 40%, con opeicin sobre €l L00%, de Mlx
Medidate, ider en Brasil en  integracidn de servicios voz/datos y serviios LD,
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v Laactividad en Amper Tecno

Amper Tecnologias

ogfes preseata un crecimiento sostenido apoyado por

unas favora

les petspectivas

¢ negocio y un cartera con horizonte plurianual

o Como més Significativos s pueden resefiar los siguientes hechos:

 — Suministro de radiocomunicaciones protegidas VHF (PRAG) para el Ejercito

- Red de comunicaciones digitales (RBA) para el Ejéreo

_ Tnstalaciones electronicas LAMPS (helioGptero de combate americano)
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Reinventando Amper

o Nugva Esirategia

- Reeafoque del negocio: Soluciones Integradas de Comunicacion manteniendo
Jag lineas tradicionales de mayor valor afiadido

- Reorganizacin societaria
- Saneamignto financiero
- Adecuaci6n de la plantilla ol nuevo negocio

- Realizacién del patrimonio inmobiliario improductivo

o Mejora del margen operafivo
- Inctemento de ventas

- Cancelacion de contratos poco tentables

~ Plan de ahorto de costes corrientes

o Plan de expansion, crecimiento orgénico, aanzas esratégicas y adquisiciones

v Fidelizacion de Personal y Directivos
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Proyeccion para el Ejercicio 2000

:H

VENTAS

CASH-FLOW

RDO. ORDINARI®

RDO. EXTRAORDINARIO

Datos en millones de pesetas

RDO. DESPUES DE IMPUESTOS

___#__

#
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[ —
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o
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Objetivos para el el bienio

Facturacion Crecimiento anval del 2%

Cash Flow Operativo  Dupticar, ol menos la generacidn de cashlow actual

- Rentabilidad Obtener un ROE del 15%

Remuneracion
al accionista Via Creacion de Valor y Dividendo
Dividendo Payout en formo al 35%%
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