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LOS BENEFICIOS DE EXPLOTACION DE SOL MELLA
AUMENTAN MAS DE UN 41% AL CIERRE DEL PRIMER
TRIMESTRE DEL ANO 2000

La facturacion consolidada de la compaffia ha aumentade un 27% en ese
mismo periodo

La compafiia hotelera Sal Melid ha cerrado el primer trimestre del afie 2000 habiends
superado los objetivos que se habfa marcado para el menciohado ejercicio, al abtener unos
beneficios de explotacién, antes de intereses, omortizaciones e impuestos (EBITDA) de
9.772 millones de pesetas -~ 59 millohes de euros -, lo que ha supuesto un incremento del
41,20% con respecto 0 1995, Ademds. el total de Ingresos censolidados de la compafifa ha
ascendide a 25.444 millones de pesetas - 177 millones de euros -, un 27% mds que el afia
anterior. En cushte a los beneficias netos consalidados obtenidos por Sol Melid durante el
primer trimestre del afic 2000 la cifra alcanzada ha sido 4,300 millones de pesetas - 26
millones de ayras -, un 41,16% mds que en el afio anteriar.

Estos resuitades se han praducide per el excelente comporiamiento registrade por los
hoteles de la Divisidn de Eurapa Urbane, fante en Ezpafia como en Lohdres y Paris, donde |as
heteles incorporades per la compaflia el afio pasado estdn generanda unos ingresos muy
elevados debido al alto precio medio de los establecimientos hateleras en dichos destinos,
Ademds, fambién han side fruto de la recuperacién 4ue han experimentada los
establecimientos de la Divisidn de América, En lo que respecta al negecio de gestish, cabe
destocor ios buenas resultades obtenidos por la Divisidn Cuba, asi come la progresiva
mejaria de log hoteles de la Divisidn de Asia-Pacifics,

8 nuevos hoteles incorporados durante el primer trimestre del afic 2000

Desde principios de afio y hasta el 31 de marzo de 2000, Sol Melid ha incorporade 8 myevos
establecimientos a su eartera. En la actualidad ofrece un tatal de 268 hoteles distribuides
en 27 paises de 4 continentes, equivalentes a 70035 habitaciones, Ademds, la compafia
ostenta los contratos firmades para la incarperatién de otros 72 hoteles en los préximos
dos qfiog, a le que habrd gue afiadir los nueves acuerdes que se produzcan en los prdximos
me=es,

Evalucién de la accion

Desde principios de afio y hasta el dia 8 de mayo, los fitules de Sol Melid se han
revalarizado un 16.B%, alcanzanda al cierre de dicha jornada los 13,14 euros por accién y
cenvirtiéndose en el séptime valer mds revalorizade del Ibex 35. En lo que va de ejercicio la
accién de la compafiia espafiola ha llegado a aleanzar los 19 94 auras por accidn,
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S0L MELIA APUESTA POR LA "E-TRANSFORMATION" DE LA
COMPANTA

Una de las novedades mds destacables de este primer trimestre ha sido el anuncio del
nambratients de Luis del Qlme Pifiero, actual Director General de Marketing y Ventas de la
compafia, come nueve Director General de ia recién ereadn Divigién de E-Business de Sol
Melid. Con esto iniciativa, el grupo hotelero pretende adaptar toda las vperaciones de
ventas y compras del grupe, asl ceme su prepia gestidn irterna, al nuevo enterne de
Infernet, transformande al grupe en una "solmelia.com”, Para ello, Sol Melid ho dotede o
este nueve deparfamento de un presupuesto inicial de 5.000 millanes de pesetas -30.05
millanes de euros-,

Después de un exitose afio 1999, en el que Sel Melid culming su proceso de fusidn con
Inmetel Tnversidn y con Melid Inversiones Americanas (MIA' e incerpord un tetal de 27
establecimientes, la compafiia hotelera va a destiner gran parte de sus esfuerzos al
desarrollo del E-Business, Para ello, ha disefiada tres grandes estrategias:

« Estrategia "Busziness to Consumer:

Dirigida al consumider final, pretende incrementar (o5 ingreses de la compafilu d través de
la captacidn de nueves clientes en todo el mundo, de la fidelizacién de los mismos y del
aumente de las ventas directas de los praductes del grupa.

Proyecto més inmediato: la creacién de la tercera generdcidn de la pdgina de Internet de
la empresa; solmella.com

= Estrgteqin "Busihess to Business”:

Dirigida a les intermediarios, pretende optimizar las operaciores de compra-venta que Sol
Melié mantiene con sus preveedores y calaboraderes, reducie los costes operacionales al
redlizar las compras directamente a través de Internet y diswinuir log costes por volumen
de compra,

Prayecte mds inmedigto! hace unas semanas Sol Melis, junte a Teléfonica y el BBVA,
liders lu creacidn del primer portal de comercia electrénica turopes entre empresas del
sector hotelera, en cuya creacién fambién han participada Bareels e Tberostar. La
parficipacién de Sol Melid en este proyecto ha sido del 24 5%.

. strategia “Inzide™:

Dirigida al piblico interno de la compafifa, pretende adaptar toda la infraestructura del
grupo al nueve entorna de Internet, con objeta de poder llevar a caboe las ofras dos
estrategias menciohadas,

Proyecto mds inmediato: la creacidn de una mueva Intranet que pertita que todas las
eperaciones internas del grupe se realicen on-line.

Par dltime, Sol Melid contempla la participacidn de proyectos de Infernet desarrolladas por
terceros,



