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FINANCIAL AND OPERATING HIGHLIGHTS

million € 1Q16 1Q15 Var.
Total net revenues 230,7 220,7 4,6%
Total operating costs 160,0 174,0 -8,1%
EBITDA adj 70,8 46,7 51,6%

EBITDA margin 30,7% 21,2% 9,5pp
EBIT 65,6 42,1 55,7%

EBIT margin 28,4% 19,1% 9,3pp
NET PROFIT 50,1 36,4 37,8%

Net Profit margin 21,7% 16,5% 5,2pp
gps @ 0,149€ 0,099 € 50,4%
Net cash position 168,1 299,6

e

(1) EBITDA Adj, includes TV rights consumption
(2) Excluding treasury sharesat31stmarch.

Mediaset Espaiia records an adjusted EBITDA of €70.8 million in the first quarter 2016, an increase of 51.6%
compared to the same period last year. In terms of EBIT, the figure reaches €65.6 million which is a growth of
55.7% compared to the first quarter 2015 (€42.1 million).

e Total net revenues for first quarter 2016 amount to €230.7 million, of which €214.1 million are net
advertising revenues and €16.7 million "Other income”.

¢ Infoadex reports that the television advertising market grew 5.6% in the first quarter 2016, compared to
the 3.3% of the total advertising market. It also discloses a 42.8% market share for Mediaset Espaia.

® Mediaset Espafia’s gross operating margin (EBITDA) reaches 30.7%, 9.5pp ahead of the first quarter 2015
margin (21.2%).

e Net Profit for the quarter amounts to €50.1 million, which is 37.8% better than last’s year net profit, €36.4
million. The Net Profit margin reaches 21.7% in the period, that is an increase of 5.2 pp. compared to the
same period last’ year margin (16.5%).

* Mediaset Espana’s Operating Free Cash Flow for the period is €67.6 million, that is an increase of €18.0
million compared to first quarter 2015 (€49.6 million) and represents 95.6% of the EBITDA for the period.
The Net cash Position as at 31° March 2016 is €168.1 million.

® |n the first quarter 2016 Mediaset Espaia reached an audience of 29.4% in 24 hours total day total
individuals.

®* Mediaset Espaiia’s registers an average of 319.5 million page views, 28.6 million unique browsers and
87.6 million videos streamed, monthly average in the first quarter 2016.

e As at 31st of March 2016, Mediaset Espaia held 8.09% of treasury shares, which equals 29.631.367
shares. The AGM that took place on April 13" 2016 approved the cancellation of 29.457.794 shares and
therefore a capital reduction followed.

o

www.mediaset.es/inversores/en

@0
N






y 4
eS p an a o Results January - March 2016

1. PROFIT AND LOSS ACCOUNT

Table 1: Consolidated Profit and Loss Account

102016 1Q2015 % change

TOTAL NET REVENUES 230,74 220,68 4,6%
Rights Amortisation (45,88) (37,51) 22,3%
Personnel (24,80) (25,88) (4,2%)
Other operating costs (89,29) (110,61) (19,3%)
TOTAL COSTS (159,98) (174,00) (8,1%)
Adjusted EBITDA 70,77 46,68 51,6%
Other amortisations, provisions (3,20) (2,57) 24,7%
Amortisation PPA (2,00) (2,00) 0,0%
EBIT 65,56 42,11 55,7%
Equity Cons. Results and Depr. Fin. (0,80) 4,97 -
Financial results (0,55) 0,56 -
Pre-tax profit 64,22 47,64 34,8%
Income taxes (14,16) (11,31) 25,2%
Minority interests 0,08 0,05 55,2%
Net profit 50,13 36,38 37,8%

Net Profit reaches €50.13 million, an increase of €13.75 million compared to the same
period last year this is a 37.8% improvement.
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1.1. Revenues

Table 2: Revenues

1Q2016 1Q2015 % change
Gross advertising revenues 222,23 216,54 2,6%
- Medliaset Espafia’s Media 215,42 204,62 5,3%
- Third Party Media 6,81 11,92 (42,9%)
Commission (8,18) (8,82) (7,3%)
Net advertising revenues 214,05 207,72 3,0%
Other revenues 16,69 12,97 28,7%
TOTAL NET REVENUES 230,74 220,68 4,6%

As per Infoadex, the television advertising market grew in the first quarter 2016 by 5.6%,
compared to the 3.3% of the total advertising market. The advertising performance in this
guarter has been good despite the difficult comp with the same period last year (+11.8%
growth in first quarter 2015 for the television advertising market) and the fact that Easter
Holiday fell in this first quarter 2016 (in 2015 Easter Holidays fell in the second quarter of
the year.

Mediaset Espaina’s Media Gross advertising revenues for the first three months 2016
reached €215.42 million and include the advertising revenues from television, internet and
teletext of the Group’s 6 channels: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE FICCION, BOING,
DIVINITY and ENERGY, and represents a 5.3% increase, in line with the advertising
television market in the quarter, and €10.80 million higher compared to the same period
2015 (€204.62 million).

The Third party media revenue registers €6.81 million in the first quarter 2016, and
represents a decrease of €5.11 million compared to the first quarter last year. This revenue
line mainly includes the advertising sales for various Pay TV channels, Internet, e-walls,
NetSonic and 8Tv, the latter since July 2015, and in 2016 TNT channel and 13TV since
March. The reason for the revenues variation, in this first quarter, is the finalization of the
distribution agreement of the DTS contract as of 31.12.2015, when up until that date;
Mediaset Espana commercialised the advertising space for Canal+. The company is
working towards enhancing this revenue line through new contracts.

The Total Gross Advertising revenues reach, in the first quarter 2016, €222.23 million
compared to the €216.54 million from the same period 2015, this is a 2.6% growth in the
period.

Net advertising revenues after commissions reached €214.05 million, in the quarter this is
an increase of 3.0% compared to same period 2015 (€207.72 million).

www.mediaset.es/inversores/en
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Other Income, these revenues include the sale and distribution of film rights, co-
production, merchandising and gaming revenues among others. For the first three
months 2016, has reached €16.69 million, which is an increase of 28.7% compared to the
first quarter 2015 (€12.97).

This increase is due to the excellent performance of the revenues from the cinema and
gaming activities. With regards to the cinema business, Mediaset Espaia released the film
“Cien aios de perdén” on the 4™ March which topped the Box office in its first weekend,
and obtained almost 900,000 spectators at the end of March. Also worth a mention is the
film “Ocho apellidos catalanes”, which was released October 2015, and contributed to this
line of business with its box office takings during the first few weeks of January 2016.

Finally, Net Revenues amount to a total of €230.74 million that is an increase of 4.6% in

comparison with 2015 first quarter (€220.68 million).

Total Net Revenues, Advertising and Others Revenues (mill. €)

Total: 230.74

Total: 220.68

L= 16,69 N 12,97

1Q2016 1Q2015
Other revenues = Net advertising revenues
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1.2. Operating costs

Total operating costs for the first quarter 2016 was €163.18 million, this is 7.6% less costs
than the same period 2015 (€176.57 million), and a total savings of €13.39 million. The
lower operating costs are due to savings in programming costs.

Table 3: Operating costs

102016 1Q2015 % change
Personnel costs 24,80 25,88 (4,2%)
Rights amortisation 45,88 37,51 22,3%
Other operating costs 89,29 110,61 (19,3%)
Other amortisation and provisions 3,20 257 24,7%
Total Operating Costs 163,18 176,57 (7,6%)
Amortisation PPA 2,00 2,00 -
TOTAL COSTS 165,18 178,57 (7,5%)
Operating Costs
2,0% 15,2%

28,1%

@ personnel @ Rights amortisation

@ oOther operating costs @ Other amortisations, Provisions

Mediaset Espaiia keeps reducing its operating cost base, and has achieved savings for the
amount of €67.28 million (-29.2%) in the quarter, compared to same period 2010, even
though we are currently operating two more channels.

million € 1Q2010* 1Q2011 1Q2012 1Q2013 1Q2014 1Q2015 1Q2016 Var.
Operating Costs 230,46 205,02 195,60 175,80 175,73 176,57 163,18 -29,2%

* Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia Group and Sogecuatro’s Group

www.mediaset.es/inversores/en
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Content

Mediaset Espaia operated six channels in the first quarter 2016 and has allocated during
this period 44% of the broadcasted hours to in house production and 56% to third party
rights, compared to the 47.4% and 52.6% from same period last year, respectively.

In the same period, TELECINCO dedicated 92.6% of its broadcasting hours to in-house
production, in line with the same period last year (92.1%), whilst the remaining 7.4% of the
hours were allocated to third party rights (compared to 7.9% last year).

CUATRO allocated 53.9% of the programming hours to in house production, and 46.1% to
third party rights, this compares to the allocation of 50.8% and 49.2% respectively, from the
same period last year.

As per the other channels, in the case of FACTORIA DE FICCION, 69.8% of its broadcasting
hours are in-house produced whilst 30.2% is third party, BOING dedicates almost of all of its
broadcasting hours to third party, 99.3% and DIVINITY has a mix of 14.1% in house and
85.9% third party. Finally ENERGY has a 31.8% in house production and 68.2% third party
rights.

mm&mmwm

68,2%

m In House production Third party rights
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1.3. Operating profit and margins

Mediaset Espaia has substantially improved, in the first quarter 2016, its Gross Operating
profit, (adjusted EBITDA), to €70.77 million, an increase of 51.6% (€24.09 million) compared

to 2015. The Adjusted EBITDA margin reached,

in the same period, 30.7% of net revenues,

9.5 pp. higher than 2015 (21.2%). Mediaset Espafia margins have expanded by 19.4 pp in
last the four years (2012 first quarter EBITDA margin 11.2%).

The Net Operating Profit (EBIT), in the first quarter 2016, reaches €65.56 million that is an
EBIT margin of 28.4%, an improvement of 9.3 pp compared to the same period 2015

(19.1%).

Table 4: Margins

1Q2016 1Q2015

Total net revenues
Adjusted EBITDA
Adjusted EBITDA Margin

EBIT
EBIT Margin

Net Profit
Net Profit Margin

230,74 220,68
70,77 46,68
30,7% 21,2%
65,56 42,11
28,4% 19,1%
50,13 36,38
21,7% 16,5%

Adjusted EBITDA (mill. €)

Adjusted EBITDA / Total

70,77

1Q2016

www.mediaset.es/inversores/en
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46,68
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1.4. Financial result and equity consolidated companies

Financial income represents a net expense of €0.55 million.

The result from the equity consolidated companies® for the first quarter 2016 was €0.80
million loss. The variation in comparison with 2015 is due to the gain obtained from the exit
of La Nevera Roja in February last year.

1.5. Profit for the period January —March 2016

Mediaset Espaia records a Pre-tax profit in the first three months 2016 of €64.22 million,
while Net Profit after taxes and minority interests increases to €50.13 million from €36.38
million in the same period 2015, an increase of 37.8%.

The Net Profit margin, reaches 21.7% over Total Revenues in the quarter, an expansion of
12 pp. compared to first quarter 2012 (9.7%).

50,13

36,38

21,20
4 12,80
12,50
9,7%
6,4% 6.4%
102012 102013 102014 1Q2015 1Q2016

B Net Profit (million £€) & Net Profit Margin (%)

1Companies consolidated by the equity method are: Pegaso Television Inc. (43,7%), A.LE. (Furia de
titanes 2) (34%), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L. (30%), La Fabrica de la Tele S.L.
(30%), Megamedia TV (30%), S.L. ,EDICA 8TV (40%) and Aunia (50%).
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2. CASH FLOW GENERATION

The Operating Free Cash Flow reaches, in the first quarter 2016, €67.64 million compared to
€49.60 million in 2015, an increase of €18.04 million.

From January to March 2016, Mediaset Espaifia has purchased treasury shares for the
amount of €91.40 million. These acquisitions relate to the buyback program approved by
the board of the company, with the final intention of cancelling the shares purchased. The
buyback program ended on February 20" 2016.

Table 5: Cash Flow

1Q2016 1Q2015 change €

Net profit (without minority interests) 50,05 36,33 13,72
Amortisation: 50,33 41,75 8,57

- Rights 45,88 37,51 8,37

- Other 4,45 4,24 0,20
Provisions 0,75 0,31 0,44
Other 10,67 13,84 (3,18)
OPERATING CASH FLOW 111,80 92,24 19,56
Investment in rights (103,98) (83,27) (20,71)
Investments, other (1,30) (0,66) (0,65)
Change in working capital 61,13 41,29 19,84
OPERATING FREE CASH FLOW 67,64 49,60 18,04
Own stock purchase (91,40) (17,82) (73,58)
Change in Equity 0,61 (2,41) 3,02
Financial investments/disinvestments (1,13) 4,50 (5,64)
Dividends received 0,00 0,00 0,00
Dividend payments 0,00 0,00 0,00
Net Cash Change (24,28) 33,88 (58,16)
INITIAL FINANCIAL POSITION 192,41 265,71 (73,30)
FINAL FINANCIAL POSITION 168,13 299,59 (131,46)

www.mediaset.es/inversores/en
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The total investment as at 31°" March 2016 reached €105.29 million versus €83.93 million
from the same period last year. The difference is due mainly to an increase of purchases of
third party rights.

In this period, the total amount invested in third party rights was to €89.18 million while for
Spanish fiction the invested amount was €13.50 million and Co-production & Distribution
€1.30 million. Finally, the investment in fixed assets (tangible and intangible) reached €1.31
million.

Investments 1Q2016
€ 105.29 million

1,31 1,30

13,50

@ TV Rights Fiction @ TV Rights Non Fiction
® Fixed Assets Co-production / Distribution
. ) (5]
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3. BALANCE SHEET

Table 6: Summary Balance Sheet

March 2016 December 2015

Tangible assets
- Financial
- Non Financial

Audiovisual rights and Pre-payments

- Third parties

- Fiction

- Co-production / Distribution
Pre-paid taxes

TOTAL NON-CURRENT ASSETS

Current assets
Financial investments and cash

TOTAL CURRENT ASSETS

TOTAL ASSETS

Shareholders equity

Non-current provisions
Non-current payables
Non-current financial liabilities

TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES

Current payables
Current financial liabilities

TOTAL CURRENT LIABILITIES

TOTAL LIABILITIES

578,32
318,21
260,11

258,83
220,70
25,55
12,57

125,57
962,71

222,06
187,23

409,29

1.372,00

1.029,17

10,81
9,38
17,84

38,03

303,53
1,27

304,80

1.372,00

581,11
317,82
263,29

201,24
163,82
22,80
14,62

134,51
916,86

257,74
211,55
469,29

1.386,15

1.069,90

10,39
8,48
7,54

26,41

278,22
11,61

289,84

1.386,15

Mediaset Espaiia’s Balance Sheet shows a healthy match between current assets and
current liabilities, and a very strong cash position. Due to that fact, the company registers a
strong liquidity ratio of 134.3% in the first quarter 2016, although €167.40 million are

earmarked for dividend distribution (paid April 19

The Audio-visual Rights in the balance sheet reflects the right level of investments to cover

the company’ programming needs.

The Equity of the Group is down by €40.73 million compared to December 2015. This
mainly is due to the treasury shares purchased following the company’s buyback program,

the amount of which exceeds the net profit figure of the period.

www.mediaset.es/inversores/en
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4. AUDIENCE SHARE PERFORMANCE®

4.1. TV Consumption
In the first quarter 2016, television

consumption continued showing very high

, Thousands
Years Minutes : numbers despite a slight flex due to the
Viewers . .

A= ———————————— & improvement of the economy, which has a

1Q2000 228 6.327 positive impact on the business. The

1Q2001 227 6.327 average daily television consumption

1Q2002 227 6.189 remains above 4 hours per person per day

1Q2003 233 6.380 (248 minutes), and it is one of the largest

1Q2004 237 6.689 in Europe.

1Q2005 235 6.734

1Q2006 238 6.870 On the other hand, the daily average

1Q2007 239 6.958 viewers reach 7.68 million remaining quite

1Q2008 538 7029 strong compared to previous years.

1Q2009 244 7411 The non-linear TV consumption, in the

1Q2010 253 7.696 first quarter 2016, was on average, 4

1Q2011 256 7.825 minutes per person per day.

1Q2012 261 7.984

1Q2013 267 8.171

1Q2014 263 8.097

1Q2015 259 7.989

1Q2016 248 7.676

267
256 261 263 559

253

244
237 ;35 238 239 238

248

233
228 227 227

JJJJLLLLLLLLLLL J.l

> H P N e N ~No
S & & &S c:s I c:. Sy < )
*'p 3 o "p & & S S S S S P o
LY oF o o ,pu LOF O oF oF o oF OF oY O ,\,O- Ks% ,\’0
% Source: Kantar Media
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4.2. Group

Table 7: January-March 2016 average audience share for Mediaset Espana

1Q2016 1Q2015

Total Individuals

Total Day 29,4% 31,4%

PRIME TIME 28,7% 30,4%

DAY TIME 29,8% 31,9%
Commercial Target

Total Day 30,7% 33,2%

PRIME TIME 29,0% 31,3%

DAY TIME 31,6% 34,2%

Mediaset Espaiia achieved a 29.4% share of in total individual’s total day in the first three
months 2016, that is 1.5 pp ahead of its direct competitor, despite the lack of premium sports
events and operating the same number of channels.

In Prime Time®, Mediaset Espafia records a 28.7% audience share in the first quarter 2016
surpassing its direct competitor (+0.2pp).

Regarding the commercial target audience share, the group Mediaset Espaina reached a 30.7%
share in the period in total day, and a 29.0% in Prime Time.

In first quarter 2016 the Mediaset Espaiia Group, achieves an outstanding performance on its DTT
channels reaching 8.4% share, 1.3 pp above its nearer competitor (7.1%), operating the same
number of channels.

Audiencie Share, 24 Hours, Total Individuals in% per Group Audiencie Share, Prime Time, in% per Group

30,1%

29,7%
29,0% 29,3% - 29,1% d
= == ﬂ =

28,1% 28,1% 27,4% 28,1% 28,2% 28,3%

16,7% 16,6% 16,6% 16,9% 16,4% 16,0%
7,7% 8,0% 7,6% 8,0% 8,1% 7,5%

Jan Feb Mar Jan Feb Mar

emm\ediaset =®=Antena3 essForta TVE em=|\Vediaset =m=Antena3 em=Forta TVE

® Prime Time ; time slot between 20:30H and 24:00
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4.3. Main Channels

Table 8: January- March 2016 average audience share for Telecinco

TL5
1Q2016 1Q2015

Total Individuals

Total Day 14,4% 14,9%

PRIME TIME 14,8% 15,3%

DAY TIME 14,2% 14,7%
Commercial Target

Total Day 13,6% 14,0%

PRIME TIME 13,3% 13,6%

DAY TIME 13,7% 14,2%

Telecinco achieves, in the first quarter 2016, an average audience share of 14.4%, in total
individual’s total day, obtaining 19 consecutive months of leadership and is 1.2pp ahead its
direct competitor. Regarding the commercial target, the Telecinco channel registers a
13.6% share and is the channel that leads in the most targets

In "prime time"3, Telecinco records a 14.8% audience share in total individuals, and 13.3%
commercial target.

Some of the most popular Telecinco programmes in this quarter were: the last season of El
Principe, a very successful in-house fiction that achieved over 4 million viewers and 23.4%
audience share in the first quarter 2016. The premier of very popular international formats,
such as Got Talent, that in its 6 broadcasts, obtained 3.1 million viewers, 20.0% audience
share in the period. Telecinco also remained committed to the format “Big Brother Vip”
that have obtained very good results in the past and continues to do so. In this new edition,
in the first quarter 2016 it achieved an average of 2.9 million viewers and 23.6% audience
share.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in % Audience Share, Prime Time, Total Individuals in %

15,2%

14,7% 14,7% 9 14,9%
13,9% : 14,4% , —
B | - —

13,6% — - y -
o 13,1% 12.8% 13,6% 13,6% 13,6%
10,1% 10,2% 9,9% 11,5% 11,7%

10,8%
Jan Feb Mar Jan Feb Mar
assTl5. =a=A3TV. TVE-1. apeT|5 =a=A3TV TVE-1
. . 5]
www.mediaset.es/inversores/en o ©6

elbe





espana.

Results January - March 2016

Table 9: January- March 2016 average audience share for Cuatro

CUATRO

1Q2016 1Q2015

Total Individuals

Total Day 6,7% 7,4%

PRIME TIME 6,0% 6,7%

DAY TIME 6,9% 7,8%
Commercial Target

Total Day 7,7% 8,7%

PRIME TIME 7,4% 8,3%

DAY TIME 7,8% 8,9%

Cuatro achieved in the first quarter 2016, 6.7% audience share in total individual’s total day

and 7.7% in commercial target.

The in house production has proved to be very successful in Cuatro, with the premier of “El
Xef” a docu-reality that achieved an average of 1.9 million viewers and obtained a 9.5%
audience share. Also the Cuarto Milenio programme obtained 9.0% audience share and
obtained its best record of the season. In prime time the third party series Castle achieves

an average of 8.1% audience share in March.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in %

8,0%

7,7% 7,6%
:= 8,0% -y 7,4%

7,3%

B

= g — 6,9%
6,6% 6,5%

Jan Feb Mar

«@=FORTA. e===CUATRO. e===SEXTA.
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Audience Share, Prime Time, in %

8,9%

8,0% e 8,1%
,U7%
[ — e — —
8,0% 8,1%
7,5%

— M%
5,9%

Jan Feb Mar
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4.4. New Generation Channels

Table 10: January-March 2016 average audience share for New Generation Channels

1Q2016

Total Individuals Commercial Target

FDF
Total Day 3,0% 3,7%
PRIME TIME 2,7% 3,1%
DIVINITY
Total Day 2,3% 2,9%
PRIME TIME 2,1% 2,5%
BOING
Total Day 1,4% 1,0%
PRIME TIME 1,1% 0,8%
ENERGY
Total Day 1,7% 1,8%
PRIME TIME 1,9% 1,8%

FDF reached a 3.0% audience share in total individuals total day while in its target 13 to 24
year olds achieved 8.1% audience share and in the 25 to 34 a 5.0% audience share. Divinity
achieves an excellent mark in its target of 16 to 44 year old women with 3.5%, while in Total
individuals its share is 2.3%. Energy registers a 1.7% audience in Total individuals while in its
target, 25 to 54 year old men, it improves to 2.0%. Boing, the children’s channel, has an
audience share in Total individuals of 1.4% while in its target 4 to 12 year olds it has
managed to multiply its rating almost nine fold reaching a 12.0% audience share.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals in %

3,1% 3,0%
[T —
2,8% —
2,3% 2,3% 2,3%
— u
1,8%
1,7% 1,7% —
— ——
1,5% 1,4% 1,4%
Jan Feb Mar
«B=FDF e=8=DIVINITY BOING e=m=ENERGY
. . (5]
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5 Internet

Mediaset Espaia has registered, in the first quarter 2016, a monthly average of 28.6
million unique browsers and 319.5 million page views (as per OJD/Nielsen). It has
streamed, in the same period, a monthly average of 87.6 million videos well ahead of its
nearest competitor (73.0 million videos) (source ComsCore and only PC).

Unique Video
Page Viewed
Browsers & Streamed
march 2016 | 28.129.202 330.822.216 79.529.492
february 2016 | 29.514.837 332.956.010 93.858.895
Jjanuary 2016 \ 28.112.516 294.625.352 89.478.249

The Telecinco.es site continues leading in internet within its sector, with an average of 8.0
million unique users a month, (vs. 5.7 million Antenatres) whilst Cuatro.es site has
registered an average of 3.2 million (vs. 2.8 million La Sexta) (source ComsCore only pc).
The market tool Omniture (all devices) measures that 35.2% of the videos streamed in the
first quarter 2016, related to Mediaset Espafia’s live programs.

Mediaset Espafia registers a total of 11.8 million app downloads to March 31° 2016,
which is an increase of 32.6% compared to the same period last year, when the company
registered 8.7 million downloads. Mediaset Espafia most popular downloads are Mitele
with 4.8 million, Big Brother 3.0 million and The Voice 1.7 million downloads,
MediasetSport and Moto GP with 0.6 million and 0.4 million downloads respectively.

Mediaset Espaiia currently has 180 active social accounts amongst the major providers:
Facebook, Twitter, and Instagram with a total of 33.7 million followers. Mediaset Espaia
registers in the first quarter 2016 10.6 million comments, this is 55.3% of the total
comments on television on the social networks. The most commented programme in the
first three months 2016 has been “Big Brother” that registers 6 million comments in the
quarter.

Radioset the is site where Mediaset Espaiia gathers all its radio contents, and with just 6
months from its release, has managed to consolidate the second position within the radio
sites in the first quarter 2016. It registers an average unique visitors for the period of 1.2
million, positioning itself ahead of the well known radio station such as Cope.es,
EuropaFM.com y OndaCero.es, only behind CadenaSer.com (source: ComsCore).

www.mediaset.es/inversores/en
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6 Media for Equity

Mediaset Espaia is working with a number of start-ups through Media for Equity
agreements, with the aim of investing in the most promising companies, following well
defined financial and investment criteria. Mediaset Espaia designs tailor made solutions
for start-ups who see the potential benefits of television, and offer advertising space in
exchange for a stake in the company or performance based cash campaigns. The
majority of our investments were closed in 2015 so Mediaset Espaia doesn’t expect
major exits in 2016, but in the case of good exit opportunities the company won’t rule
those out.

Mediaset Espana has closed some investments with German companies and is working
together with other European broadcasters to obtain access to relevant North American
and Asian start-ups.

Mediaset Espaiia currently holds various Media for Equity investments: Wimdu,
Westwing, Deporvillage, isalud, Modalia, Byhours and Cornerjob, and works towards
obtaining further agreements. The company has sold its stake in La Nevera Roja, in
February 2015, obtaining a healthy profit.

The Group operates its Media for Equity business through the Ad4Ventures Company.
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PRINCIPALES MAGNITUDES

€ millones 172016 1T2015 Var.
. ’ )
Total ingresos netos 230,7 220,7 4,6%
Total costes operativos 160,0 174,0 -8,1%
EBITDA adj ™ 70,8 46,7 51,6%
Margen EBITDA 30,7% 21,2% 9,5pp
EBIT 65,6 42,1 55,7%
Margen EBIT 28,4% 19,1% 9,3pp
Beneficio neto 50,1 36,4 37,8%
Margen Beneficio Neto 21,7% 16,5% 5,2pp
BPA @ 0,149€ 0,099 € 50,4%
Posicion financiera 168,1 299,6 «

(1) EBITDArecurrente Adj, incluye el consumo de derechos TV
(2) Se excluye las accionesdeautocarteraa 31 marzo.

Mediaset Espaia obtiene el primer trimestre 2016 un EBITDA ajustado €70,8 millones, un incremento del
51,6% respecto del mismo periodo del 2015. El EBIT alcanza los €65,6 millones un crecimiento del 55,7%
respecto del primer trimestre 2015 (€42,1 millones).

¢ Los ingresos totales netos del primer trimestre 2016 ascienden €230,7 millones, de los cuales € 214,1
millones son ingresos netos de publicidad y €16,7 millones “Otros ingresos”.

¢ Infoadex ha reportado un crecimiento del mercado publicitario de television en el primer trimestre
2016 del 5,6% frente al 3,3% del mercado publicitario convencional. Ademds estima una cuota de
mercado para Mediaset Espaia del 42.8%.

e El margen EBITDA de Mediaset Espana es del 30,7%, 9,5 pp superior al mismo periodo 2015 (21,2%).

¢ El Beneficio Neto del primer trimestre 2016 asciende a €50,1 millones, una mejora del 37,8% respecto
del mismo periodo 2015, €36,4 millones. El margen del Beneficio Neto alcanza el 21,7% en el periodo,
un incremento de 5,2 pp en comparacion con el margen del mismo periodo 2015 (16,5%).

¢ Mediaset Espaia obtiene un flujo libre de caja en el trimestre de €67,6 millones lo que supone un
incremento de €18,0 millones en comparacion con el primer trimestre 2015 (€49,6 millones) y
representa un 95,6% del EBITDA del periodo. La posicion neta de caja a 31 de marzo 2016 es de
€168,1 millones.

¢ En el primer trimestre 2016, Mediaset Espafia, alcanza una audiencia del 29,4% en 24h total dia total
Individuos.

¢ Mediaset Espaiia registra de media en el primer trimestre 2016, 319,5 millones de paginas visitas,
28,6 millones de buscadores Unicos y 87,6 millones de videos servidos, de promedio mensual en el
primer trimestre 2016.

¢ A 31 de marzo 2016, Mediaset Espaiia disponia del 8,09% de acciones propias, un total de 29.631.367
titulos. En la Junta General de Accionistas celebrada el 13 de abril 2016, se aprobé la cancelacion de
la autocartera de la compania, 29.457.794 titulos por lo que una reduccidon de capital tuvo lugar con
posterioridad.

www.mediaset.es/inversores/es
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1. CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Tabla 1: Cuenta de Pérdidas y Ganancias consolidada

TOTAL INGRESOS NETOS

Consumo de derechos
Costes de personal
Otros costes operativos

TOTAL COSTES

EBITDA ajustado

Otras amortizaciones, provisiones
Amortizacién PPA

EBIT

Rdo. Participadas y Dep. Activos Fin.

Resultado Financiero

Beneficio antes de impuestos

Impuesto de Sociedades
Minoritarios

Beneficio Neto

El Beneficio Neto en alcanza €50,13 millones, un incremento de €13,75 millones en

1T2016

230,74

(45,88)
(24,80)
(89,29)

(159,98)
70,77

(3,20)
(2,00)

65,56

(0,80)
(0,55)

64,22

(14,16)
0,08

50,13

112015

220,68

(37,51)
(25,88)
(110,61)

(174,00)
46,68

(2,57)
(2,00)

42,11

4,97
0,56

47,64

(11,31)
0,05

36,38

Variacion %

4,6%

22,3%
(4,2%)

(19,3%)

(8,1%)
51,6%

24,7%
0,0%

55,7%

34,8%

25,2%
55,2%

37,8%

comparacion con el mismo periodo del afio anterior, lo que es una mejora del 37,8%

www.mediaset.es/inversores/es
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1.1. Ingresos
Tabla 2: Ingresos

172016 172015 Variacion %
Ingresos brutos de publicidad 222,23 216,54 2,6%
- Medios Propios 215,42 204,62 5,3%
- Medios Ajenos 6,81 11,92 (42,9%)
Comisiones (8,18) (8,82) (7,3%)
Ingresos netos de publicidad 214,05 207,72 3,0%
Otros ingresos 16,69 12,97 28,7%
TOTAL INGRESOS NETOS 230,74 220,68 4,6%

Segun Infoadex, el mercado publicitario de television, ha crecido un 5,6% en el primer
trimestre 2016, en comparacion al crecimiento del 3,3% del total mercado publicitario en el
mismo periodo. El mercado publicitario ha tenido un buen comportamiento en el trimestre a
pesar dela compleja comparativa con el mismo periodo 2015 (+11,8% crecimiento mercado
publicitario television) y el impacto de Semana Santa en el primer trimestre 2016 (en 2015 el
periodo de Semana Santa afecto al segundo trimestre).

Los Ingresos brutos publicitarios de medios propios ascienden, en el primer trimestre 2016 a
€215,42 millones e incluyen los ingresos publicitarios de television, internet y teletexto de los
seis canales que forman el grupo Mediaset Espafia: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE
FICCION, BOING, DIVINITY y ENERGY y suponen un incremento del 5,3%, en linea con el
mercado publicitario de televisién del periodo y €10,80 millones superior al mismo periodo
del 2015 (€204,62 millones).

Los Ingresos brutos publicitarios de medios ajenos alcanzan los €6,81 millones en el primer
trimestre 2016 y suponen un descenso de €5,11 millones en comparaciéon con el primer
trimestre del afio pasado. Estos ingresos incluyen principalmente las ventas de publicidad de
varios canales de television de pago, de internet, e-walls, NetSonic, 8TV, éste ultimo desde
julio 2015 y desde 2016 el canal TNT y 13Tv desde el mes de marzo. El motivo de la menor
cifra de ingresos, en este primer trimestre, se debe a la finalizacion del contrato con DTS a
31.12.2015, donde Mediaset Espaia, hasta esa fecha, comercializaba la publicidad de Canal+.
La compafiia sigue trabajando para incrementar esta linea de negocio a través de la
consecucion de nuevos contratos.

Los Ingresos Brutos de Publicidad ascienden, en el primer trimestre 2016 a €222,23 millones,
frente a los €216,54 millones del mismo periodo 2015, lo que supone un crecimiento del 2,6%
en el trimestre.

Los Ingresos netos de publicidad después de comisiones, han alcanzado €214,05 millones, lo
gue supone un incremento del 3,0% en comparacion con el mismo periodo 2015 (€207,72
millones).

www.mediaset.es/inversores/es
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La linea Otros ingresos incluyen principalmente la venta y la distribucidon de derechos de co-
produccién cinematografica, ingresos por juego y merchandising entre otros. En los tres
primeros meses del ano, ha alcanzado la cifra de €16,69 millones, lo que supone un
incremento del 28,7%, en comparacion al primer trimestre 2015 (€12,97 millones).

El incremento experimentado en esta linea de ingresos, se debe al excelente comportamiento
de los ingresos de las actividades de cine y juego. En relacion a los ingresos de cine, Mediaset
Espafia estrend la pelicula “Cien afios de perddn” el pasado 4 de marzo liderando la taquilla
en su primer fin de semana de estreno y consiguiendo casi 900.000 espectadores a finales del
mes de marzo. También destacar que la pelicula “Ocho apellidos catalanes”, estrenada el
pasado en octubre 2015, ha contribuido a esta linea con los ingresos obtenidos las primeras
semanas de enero 2016.

Finalmente, los Ingresos Netos Totales ascienden a €230,74 millones lo que supone un
incremento del 4,6% en comparacion con el primer trimestre 2015 (€220,68 millones).

Total Ingresos Netos, Publicitarios y Otros Ingresos (mill. €)

Total: 230,74

Total: 220,68

16,69 e 12,97
172016 172015

Otros Ingresos = Ingresos netos de publicidad

www.mediaset.es/inversores/es
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1.2. Costes operativos

Los costes operativos totales del primer trimestre 2016 fueron €163,18 millones, esto supone
una reduccion de costes del 7,6% respecto del mismo periodo 2015 (€176,57 millones) y un
ahorro de €13,39 millones. La menor cifra de costes operativos se debe a ahorros en los costes

de programacion.

Tabla 3: Costes operativos

1T2016 1T2015 Variacion %

Costes de personal 24,80 25,88 (4,2%)
Consumo de derechos 45,88 37,51 22,3%
Otros costes operativos 89,29 110,61 (19,3%)
Otras amortizaciones, provisiones 3,20 257 24,7%
Total Costes Operativos 163,18 176,57 (7,6%)
Amortizacién PPA 2,00 2,00 -

TOTAL COSTES 165,18 178,57 (7,5%)

Estructura de costes operativos
2,0% 15,2%

28,1%

@®. Costes de personal L Consumo de derechos

@ Otros costes operativos @ Otras amortizaciones, provisiones

Mediaset Espaiia continla reduciendo su base de costes operativos, y ha conseguido ahorros
por €67,28 millones (-29,2%) en el trimestre comparado con el mismo periodo 2010, a pesar de
operar actualmente 2 canales mas.

€ millones 1T2010* 1T2011 1T2012 1T2013 1T2014 1T2015 1T2016 Var.
Costes Operativos 230,46 205,02 195,60 175,80 175,73 176,57 163,18 |-29‘2%

*Pro-forma: Consolidadoelaborado con criterios contables IFRS, del Grupo Mediaset Espafiay Grupo Sogcuatro

www.mediaset.es/inversores/es
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Contenido

Mediaset Espafia operé seis canales en el primer trimestre 2016, y ha asignado durante este
periodo el 44,0% de las horas de emisidn a la produccion propia y 56,0% produccion ajena, en
comparacion con el 47,4% y 52,6% del mismo periodo del afio pasado respectivamente.

En este mismo periodo, el canal Telecinco, destind el 92,6% de sus horas de emision a la
produccidn propia, en linea con el porcentaje del 2015 (92,1%), mientras que el resto de las
horas de emisidn, 7,4% se asignaron a la produccién externa (comparado con el 7,9% del airo
pasado).

Cuatro asigno un 53,9% de su parrilla a la produccidn propia y un 46,1% a la produccion
externa frente al 50,8% y 49,2% respectivamente, del mismo periodo 2015.

Respecto del resto de canales, FACTORIA DE FICCION tiene un 69,8% de produccién propia
frente a un 30,2% de produccion externa, el canal BOING es el canal mas intensivo en
produccién externa, dedicando un 99,3% de su parrilla a la misma y DIVINITY presenta un mix
14,1% de produccién propia y 85,9% de produccion externa. Finalmente ENERGY presenta un
consumo de produccién propia del 31,8% y del 68,2% en produccidn externa

68,2%

85,0%

= Produccion Propia Produccion Externa
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1.3. Resultado de Explotacion y Margenes

Mediaset Espaia ha mejorado sustancialmente en el primer trimestre 2016 el Resultado Bruto
de Explotacion (EBITDA ajustado) hasta €70,77 millones, lo que supone un incremento del
51,6% (€24,09 millones) en comparacion con 2015. El margen EBITDA ajustado ha alcanzado,
en el mismo periodo el 30,7% de los ingresos netos, un incremento de 9,5 pp en comparacion
con 2015 (21,2%). Los margenes de Mediaset Espafia se han expandido en 19,4 pp en los

ultimos cuatro afios (margen EBITDA primer trimestre 2012, 11,2%).

El Resultado Neto de Explotaciéon (EBIT), en el primer trimestre 2016, alcanza la cifra de €65,56
millones, lo que supone un margen del 28,4%, una mejora de 9.3 pp en comparacién con el

2015 (19,1%).

Tabla 4: Mdrgenes

1T2016 172015

Total ingresos netos
EBITDA ajustado
Margen EBITDA Ajustado

EBIT
Margen EBIT

Beneficio Neto

Margen Beneficio Neto

230,74
70,77
30,7%
65,56
28,4%

50,13
21,7%

EBITDA Ajustado (mill. €)

EBITDA Ajustado / Total Ingresos Netos (%)

70,77

1T2016

www.mediaset.es/inversores/es
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1T2015

220,68
46,68
21,2%
42,11
19,1%
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1.4. Financieros, Resultado de Participadas
El resultado financiero del periodo supone un gasto de €0,55 millones.
El resultado de las compafiias consolidadas por puesta en equivalencia’, €0,80 millones de

perdida en el primer trimestre 2016.. La variacién en comparaciéon con 2015, se debe a la
ganancia obtenida tras el exit de La Nevera Roja en febrero 2015.

1.5. Resultado del ejercicio
El Resultado antes de Impuestos para los tres primeros meses 2016 es de €64,22 millones y el
Beneficio Neto, después de impuestos y minoritarios, mismo periodo asciende a €50,13

millones, desde los €36,38 millones del primer trimestre 2015, un incremento del 37,8%.

El margen del Beneficio Neto alcanza un 21,7% sobre los ingresos totales del trimestre, una
expansion de 12 pp en comparacion con el primer trimestre 2012 (9,7%).

50,13

36,38 “
21,7%

21,20

12,80

12,50
"

6,4%

172012 112013 172014 172015 172016

mm Beneficio Neto (millones £€) 4 Margen Beneficio Neto

!Las compaiiias consolidadas por puesta en equivalencia son: Pegaso Televisidn Inc. (43,7%), A.l.E. (Furia de
titanes 2) (34%), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L. (30%), La Fabrica de la Tele S.L.
(30%), Megamedia TV (30%), S.L. and EDICA 8TV (40%) y Aunia (50%)

www.mediaset.es/inversores/es
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2. GENERACION DE CASH FLOW

El flujo libre de caja operativo registra en el primer trimestre 2016 €67,64 millones en

comparacion con los €49,60 millones en 2015, un incremento de €18,04 millones.

De enero a marzo 2016, Mediaset Espana ha adquirido acciones propias por importe de €91,40
millones. Estas adquisiciones corresponden al programa de recompra de acciones propias
aprobado por la junta directiva de la companiia, que tienen como objetivo la cancelacion de las
acciones adquiridas. El programa de recompra de acciones, finalizé el 20 de febrero 2016.

Tabla 5: Cash Flow

Beneficio Neto antes de minoritarios

Consumo de Derechos y Amortizaciones:

- Consumo Derechos
- Amortizaciones

Provisiones
Otros

CASH FLOW OPERATIVO

Inversion en Derechos
Inversiones, otras
Variacion Fondo de Maniobra

CASH FLOW LIBRE OPERATIVO

Compra acc. Propias

Movimientos Patrimonio
Inversiones/Desinversones financieras
Dividendos cobrados

Pago de Dividendos

Variacion Neta de Tesoreria
POSICION FINANCIERA NETA INICIAL

POSICION FINANCIERA NETA FINAL

www.mediaset.es/inversores/es

1T2016

50,05
50,33

45,88
4,45

0,75
10,67

111,80

(103,98)
(1,30)
61,13

67,64
(91,40)
0,61
(1,13)
0,00
0,00

(24,28)
192,41

168,13

1T2015

36,33
41,75

37,51
4,24

0,31
13,84

92,24

(83,27)
(0,66)
41,29

49,60

(17,82)
(2,41)
4,50
0,00
0,00

33,88
265,71

299,59

Variacion en €

millones
13,72
8,57

8,37
0,20

0,44
(3,18)

19,56

(20,71)
(0,65)
19,84

18,04
(73,58)
3,02
(5,64)
0,00
0,00

(58,16)
(73,30)

(131,46)
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La inversion total, a 31 de marzo 2016, alcanzd €105,29 millones frente a los €83,93 millones
del mismo periodo 2015. La diferencia se debe principalmente a un incremento en las compras
de derechos a terceros.

En este periodo, la inversidon en produccién ajena ha sido de €89,18 millones, mientras que en
series de ficcion nacional ha invertido €13,50 millones y en Co-producciéon & Distribucion un
total de €1,30 millones. Finalmente las inversiones en activos fijos tangibles e intangibles
fueron €1,31 millones.

Inversion Neta 2016
105.29 millones €

1,31 1,30

13,50

® Derechos TV Ficcién ® Derechos TV No Ficcidon

@ Inversién Activo Fijo * Coproduccion / Distribucion
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3. BALANCE DE SITUACION

Tabla 6: Balance de Situacion

Marzo 2016 Diciembre 2015

Inmovilizado
- Inm. Financiero
- Otro Inmovilizado

Derechos y Anticipos

- Terceros

- Ficcion

- Coproduccidn / Distribucion

Impuesto Anticipado
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE

Activo corriente
Activo financiero y tesoreria

TOTAL ACTIVO CORRIENTE

TOTAL ACTIVO

FONDOS PROPIOS

Provisiones
Acreedores no corrientes
Pasivo financiero no corriente

TOTAL PASIVO NO CORRIENTE

Acreedores corrientes
Pasivo financiero corrientes

TOTAL PASIVO CORRIENTE

TOTAL PASIVO

578,32
318,21
260,11

258,83
220,70
25,55
12,57

125,57
962,71

222,06
187,23
409,29

1.372,00

1.029,17

10,81
9,38
17,84

38,03

303,53
1,27

304,80

1.372,00

581,11
317,82
263,29

201,24
163,82
22,80
14,62

134,51
916,86

257,74
211,55
469,29

1.386,15

1.069,90

10,39

8,48
7,54

26,41

278,22
11,61

289,84

1.386,15

El balance de Mediaset Espafia muestra una buena relacion entre activos y pasivos corrientes,
asi como una sdlida posicidon de caja. Debido a esto, la compafiia registra un buen ratio de
liquidez del 134,3% en el primer trimestre 2016, a pesar que €167,40 millones estan

destinados al pago del dividendo (abonado el 19 de abril).

La composicion de los derechos en el balance, muestran el éptimo nivel de inversion para

cubrir las necesidades de programacion de la compaiiia.

Los Fondos Propios del Grupo han disminuido en €40,73 millones en comparacién con
diciembre 2015. Esto se debe a la adquisicidon de autocartera por el cumplimiento del programa
de recompra de acciones propias, cuyo importe excede la cifra de beneficio neto del periodo.
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4. EVOLUCION DE LA AUDIENCIA?

4.1. Consumo Television
En el primer trimestre 2016, el consumo

S - Miles televisivo continta mostrando una
espectadores elevada cifra, a pesar de la mejora de Ia
1T2000 228 6.327 economia, lo que tiene un impacto
172001 227 6.327 positivo en el negocio. El promedio del
172002 227 6.189 consumo diario se sitla ligeramente por
172003 233 6.380 encima de las cuatro horas persona/dia
172004 237 6.689 (248 minutos), y es uno de los mayores
172005 235 6.734 consumos de Europa.
172006 238 6.870
112007 239 6.958 Por otro lado, el promedio diario de
172008 238 7.029 .
172009 a4 2011 espectadores, alcanza.los 7,68 millones,
172010 253 7 696 dato que se mantiene elevado en
172011 256 7.825 comparacion con periodos anteriores.
172012 261 7.984
172013 267 8.171 El consumo no lineal de television, en el
172014 263 8.097 primer trimestre 2016, se situa en 4
172015 259 7.989 minutos persona/dia.
172016 248 7.676

261 267 563

256 259

244 2> 248
233 237 235 238 239 238

228 227 227

$ S & & $ $H &F & 5 N N N & A N7 N
N2 W) K3 3 . 3 W) 53 éb db ] A . ] O "] ]
4% WV 4% 4% v %% Qs % 4% v X 9% 4% 4% "% %% %

? Fuente: Kantar Media
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4.2. Grupo

Tabla 7: Audiencia media Mediaset Espaia periodo enero-marzo 2016

112016 1T2015

Total Individuos

Total Dia 29,4% 31,4%

PRIME TIME 28,7% 30,4%

DAY TIME 29,8% 31,9%
Target Comercial

Total Dia 30,7% 33,2%

PRIME TIME 29,0% 31,3%

DAY TIME 31,6% 34,2%

Mediaset Espaifia consigue una audiencia del 29,4% en total individuos total dia, en los tres
primeros meses del aiio, una ventaja de 1.5 puntos por delante de su inmediato competidor, a
pesar de la falta de eventos deportivos Premium y la igualdad en nimero de canales operados.

En la franja de Prime Time?, Mediaset Espana registra una audiencia del 28,7% en el primer
trimestre 2016, por delante de su inmediato competidor (+0,2pp)

En relaciéon al target comercial, el grupo Mediaset Espaia alcanza un 30,7% de cuota en el
periodo en Total Dia y un 29,0% en Prime Time.

En el primer trimestre 2016, Mediaset Espafia consigue un buen registro en sus canales TDT
alcanzando una audiencia del 8,4% en total dia, 1,3 pp por delante de su inmediato competidor
(7,1%) operando el mismo ntimero de canales.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en % por Grupos Audiencias, Prime Time, en % por Grupos
30,1% ; 29,7%
29,0% 29,3% 280% 29,1% /7%
= I =
28,1% 28,1% 27,4% 28,1% 28,2% 28,3%
16,7% 16,6% 16,6% 16,9% 16,4% 16,0%
7,7% 8,0% 7,6% 8,0% 8,1% 7,5%
Ene Feb Mar Ene Feb Mar
esm|\ediaset =@=Antena3 es=sForta TVE emm\ediaset =®=Antena3 es=Forta TVE

* Prime Time: Franja horaria de mayor consumo televisivo del dia, de 20:30h a 24:00h.

www.mediaset.es/inversores/es
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4.3 Canales Principales

Tabla 8: Audiencia media Telecinco periodo enero-marzo 2016

TL5
1T2016 172015
Total Individuos }
Total Dia 14,4% 14,9%
PRIME TIME 14,8% 15,3%
DAY TIME 14,2% 14,7%
Target Comercial
Total Dia 13,6% 14,0%
PRIME TIME 13,3% 13,6%
DAY TIME 13,7% 14,2%

El canal Telecinco consigue en el primer trimestre 2016, una audiencia del 14,4% en total dia
total individuos, obteniendo 19 meses consecutivos de liderazgo y aventaja en 1,2 pp a su
inmediato competidor. En cuanto al target comercial, el canal Telecinco alcanza un 13,6% vy es
el canal que mas targets lidera.

En “prime time”?, Telecinco registra una audiencia del 14,8 %, en total dia total individuos, y
un 13,3% en target comercial.

Algunos de los programas de mas éxito en el canal Telecinco en el primer trimestre del afio
fueron: la ultima temporada de la serie de produccion propia “El principe”, que consiguio mas
de 4 millones de espectadores y un 23,4% de audiencia en el primer trimestre del ano. El
estreno de formatos internacionales de gran éxito como Got Talent, que en las seis emisiones
del trimestre consiguid 3,1 millones de espectadores y un 20,0% de audiencia. El canal
Telecinco también mantiene la emision de formatos como Gran Hermano Vip, que sigue
obteniendo buenos resultados de audiencia. En esta nueva edicidén, en el primer trimestre
2016, consiguié una media de 2,9 millones de espectadores y un 23,6% de audiencia.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en % Audiencias Prime Time en %

15,2%
0% 14,7% 14,7% 14,4% 14,9%
e — f—
13,6% — - " - “
’ o 9
13,1% 12,8% 13,6% 13,6% 13,6%
10,1% 10,2% 9,9% 11,5% 11,7%
10,8%
Ene Feb Mar Ene Feb Mar
apnTl5 =a=A3TV TVE-1 aleTl5 emsA3TV TVE-1
www.mediaset.es/inversores/es
e
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Tabla 9: Audiencia media Cuatro periodo enero-marzo 2016

CUATRO

1T2016 172015

Total Individuos }

Total Dia 6,7% 7,4%

PRIME TIME 6,0% 6,7%

DAY TIME 6,9% 7,8%
Target Comercial

Total Dia 7,7% 8,7%

PRIME TIME 7,4% 8,3%

DAY TIME 7,8% 8,9%

El canal Cuatro consigue, en el primer trimestre 2016, una audiencia del 6,7% en total dia total
individuos y el 7,7% en target comercial.

La produccion interna ha cosechado éxitos en el canal Cuatro, con el estreno del “El Xef” un
docu-reality que consiguiéd una media de 1,9 millones de espectadores y obtuvo un 9,5% de
audiencia. También el programa Cuarto Milenio, obtuvo un registro del 9,0% de audiencia y
registrd su mejor dato de la temporada. En la franja de Prime Time, la serie de produccién
ajena Castle, consiguié una media de audiencia del 8,1% en el mes de marzo.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en % Audiencias Prime Time en %

8,0%
8,9%

7,7% 7,6% .
9 8,0% 81%
8,0% 7 4% ,0%
’+7% [ — T |

7,3%

il 8,0% 8,1% —

- e 6,9% 7,5%

6,6% 6.5% |

’ — 5,6% 6,6%
5,9% —

Ene Feb Mar Ene Feb Mar
@aB=FORTA e=s=CUATRO e===SEXTA @aB=FORTA e=s=CUATRO e===SEXTA
www.mediaset.es/inversores/es
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4.4. Canales Nueva Generacion

Tabla 10: Audiencia media Canales Nueva Generacion periodo enero-marzo 2016

1T2016

Total Individuos  Target Comercial

FDF
Total Dia 3,0% 3,7%
PRIME TIME 2,7% 3,1%
DIVINITY
Total Dia 2,3% 2,9%
PRIME TIME 2,1% 2,5%
BOING
Total Dia 1,4% 1,0%
PRIME TIME 1,1% 0,8%
ENERGY
Total Dia 1,7% 1,8%
PRIME TIME 1,9% 1,8%

El canal FDF consiguié una audiencia del 3,0%, en total individuos total dia mientras que en su
target de 13-24 aios alcanza el 8,1% vy para el grupo 25-34 es de 5,0%. Divinity consigue un
buen registro en su target mujeres 16-44 anos con un 3,5% de la audiencia mientras que en el
Total individuos su audiencia es del 2,3%. Energy tiene una audiencia del 1,7% en el Total
individuos, mientras que en su target de hombres 25-54 afios consigue un registro del 2,0%.
Boing, el canal infantil registra una audiencia de 1,4% en Total individuos, en su target de 4-12
anos llega al 12,0% de audiencia, casi nueve veces su registro anterior.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

3,1% 3,0%
F
2,8% p—
=
2,3% 2,3% 2,3%
- — u
1,8%
1,7% 1,7% —
- I —
1,5% 1,4% 1,4%
Ene Feb Mar
=@=FDF e===DIVINITY BOING em=ENERGY

www.mediaset.es/inversores/es
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5. Internet

Mediaset Espaiia registré en el primer trimestre 2016, un promedio mensual de 28,6 millones de
navegadores Unicos y 319,5 millones de paginas vistas (fuente 0JD/Nielsen). En el mismo periodo
se han servido, de promedio mensual, 87,6 millones de videos, muy por delante de su inmediato
competidor (73.0 millones de videos) (fuente ComsCore solo PCs).

Navegadores L. . Videos
.. Paginas vistas .
Unicos servidos
marzo 2016 28.129.202 330.822.216 79.529.492
febrero 2016 29.514.837 332.956.010 93.858.895
enero 2016 28.112.516 294.625.352 89.478.249

La pagina web Telecinco.es, continta liderando e, dentro de su sector, en internet, con un
promedio de 8,0 millones de usuarios Unicos al mes (vs 5,7 millones Antenatres), mientras que
Cuatro.es registra un promedio de 3,2 millones, (vs 2,8 millones de La Sexta) (fuente ComsCore
solo PCs). La herramienta de mercado Omniture (mide todos los dispositivos) indica que el 35,2%
de los videos servidos por Mediaset Espaina en el primer trimestre 2016, son de programas
emitidos en directo.

Mediaset Espaiia registra un total de 11,8 millones de descargas a 31 de marzo 2016, lo que
supone un incremento del 32,6% en comparacion con el mismo periodo 2015 (8,7 millones de
descargas). Las apps mas populares de Mediaset Espafia son MiTele, que registré 4,8 millones de
descargas, seguida de Gran Hermano con 3,0 millones y La Voz con 1,7 millones de descargas,
MediasetSport y Moto GP registran 0,6 millones y 0,4 millones de descargas respectivamente.

Mediaset Espafia cuenta actualmente con 180 cuentas activas en las redes sociales entre los
proveedores mas importantes: Facebook, Twitter, Instagram , con un total de 33,7 millones de
seguidores. Mediaset Espaia registré en el primer trimestre 2016, 10,6 millones de comentarios,
lo que representa el 55,3% de los comentarios de television en internet. El programa mas
comentado en los tres primeros meses del afio, ha sido Gran Hermano, con casi 6 millones de
comentarios.

Radioset, site de contenidos radiofénicos de Mediaset Espafia, y con tan solo 6 meses desde su
lanzamiento, ha conseguido consolidar la segunda posicion dentro de los sites de radio en el
primer trimestre 2016. Ha registrado en promedio en el periodo 1,2 millones de visitantes unicos,
por delante de radios muy conocidas como Cope.es, EuropaFM.com y OndaCero.es, solamente
detras de CadenaSer.com (fuente: ComsCore).

www.mediaset.es/inversores/es
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6. Media for Equity

Mediaset Espana esta trabajando con un nimero de start-ups a través de acuerdos de
Media for Equity, con el objetivo de invertir en las compafiias mas rentables bajo
criterios financieros y de inversion. Mediaset Espafia disefia soluciones a medida para
las start-ups que ven los beneficios de la television, ofreciendo espacio publicitario en
intercambio por una participacion en la compaiiia o a través de campaiias publicitarias
por objetivos. La mayoria de nuestras inversiones se llevaron a cabo en 2015, por este
motivo Mediaset Espafia no espera en 2016 que se produzca ningun exit, pero en caso
gue surja una buena oportunidad, la compafiia no descartaria la posibilidad.

Mediaset Espaia ha cerrado acuerdos con algunas compaifiias Alemanas y esta
trabajando conjuntamente con otros operadores europeos para obtener acceso a
empresas start-up relevantes de Norte América y Asia.

Mediaset Espafia tiene actualmente varios acuerdos de Media for Equity: Wimdu,
Westing, Deporvillage, isalud, Modalia , Byhours y CornerJob y continta trabajando en
la obtencién de mas acuerdos. La compania vendio su participacién en La Nevera Roja,

en febrero 2015, obteniendo una atractiva plusvalia en la operacion.

El Grupo opera su negocio de Media for Equity a través de la compafiia Ad4Ventures.

www.mediaset.es/inversores/es
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oo D 1Q16 HIGLIGHTS

1Q16 FINANCIALS

€ Million 1Q16 1Q15 Var.
Total net revenues 230,7 220,7 4.6%
Total operating costs 160,0 174,0 -8,1%
EBITDA adj* 70,8 46,7 51,6%
EBITDA margin 30,7 % 21.2% +9,5pp
EBIT 65,6 42 1 55,7%
EBIT margin 284% 79.1% +9,3pp
NET PROFIT 36,4 37,8%
EPS adjusted*™* 0,10€ 0,05€
Free Cash Flow 496  18,1¢€
Net cash position 168,1 299,6

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

** Adjusted excluding the treasury stocks owned at March 315t

1Q16 AUDIENCE SHARE

24h total individuals

MEDIASET
espana.

Atresmedia

7,8% 7,3%
TVE QR FORTA @ PayTV W Others

1Q16 MARKET SHARE

MEDIASET
espana. 5,8%

3,6% 4,3%
u Al

Source: Kantar media and Infoadex
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1Q16 audiovisual consumption

Total audio-visual consumption (average minutes per person):

more than 86% of consumption is Free TV

(Linear+Non-Linear+OTT) :
Total TV consumption

by age groups:
Free TV (Non Linear)
1%
Pay TV (Li
ay T{}émear] W% 2%
YIS e Minutes per day 1Q16 = SGSY i witen
- L\ | o5
“~_Internet TOTAL 271 D358y
6%
Free TV (linear) 230 % ( % \ 02534y
. 13-24Y
Free TV (nonlinear) 3,5 n
_ % \ m Wiy
Pay TV (linear) 18 % é 8% é _
Pay TV (nonlinear) 1.4 IV 016 MEDUASET ESPARA 2016

Internet video 17,6
EFree TV (Linear) M Free TV (Non Linear) DO Pay TV (Linear) M Pay TV (Non Linear) Ointernet

Source: Kantar media and ComScore
(does not include mobile phones) 4





2016 audience*
Mediaset Espana and its main channel Telecinco leads 24h audience

Total individuals

Audience share YTD* per groups Audience share per channel

29,7

27,8

¢ ©
@-0,5 Antena3

16,6

10,9
7,7 7,3
e = @--—@—__ I @o,o Lal
% @ ot PayTV Others @ @ : Vs. 2015*
JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 YEAR 2016*
Vs. 2015* -1,6 +1,2 -0,1 +0,1 +0,6 -0,2

Source: Kantar media
*Average audience January 15t — April 30t 5





MEDIASETESpana.
eog@é)@@ 2016: a new HD adventure

i A I th
Mediaset Espaina launches its 7" channel .. Audience share

0,9

1,0 1,0
0,9 0,9 0,9
0,8
0,7 0
0
0 0 0 0 0
0 0

Apr-22 Apr-23 Apr-24 Apr-25 Apr-26 Apr-27 Apr-28 Apr-29 Apr-30

B Total individuals M Commercial target (M 16-44Y)

MES group of channels targeting
FEMALE

MAD SCIENCE MAD EXTREME @

@
E G e | | |

MAD FOOD MAD MOVIES MAD MISTERY MAD NATURE

13-24 25-34 o 35-54 55-64 +65

Source: Kantar media MALE





Cinema

2016YTD* box-office results

Ranking of the 2016 most successful

Spanish moui Gross Box-office (€)

CIEN ANOS

ien ainos de
perdon

KIKI, el amor se
hace

DE PERDON

3 El pregdn 1,8m
4 Julieta 1,7m*
5 Tenemos que hablar 1,3m

€ Million

*Source: Rentrak as of May 3 2016

TELECINCO

2016: A promising start to the year and new releases by the year end

- ™
5 NEMA
A
Historic Spanish box-office results
Gross Box-office (€) Year
8 apellidos
1 57,7m 2014
vascos
2 Lolmposible 42,3m 2012
3 8apellidos 36,2m 2015
catalanes
4 Los Otros 27,2m 2001
5 El Orfanato 25,0m ZOOV
[P = § ________ -
I I / !
. Jeul L S : [
I To be released by e :
I October 2016 !
i OCTOBER 2016 [





MEDIASETESpana.
000500 Internet

2016: establishing new records Millions of videos distributed in
1Q16 on broadcaster’s platforms

Mediaset espaiia’s monthly 2629

unique browsers 1Q16
average (in millions) Mediaset Espafa’s Apps
download (in millions)

12

218,9

MEDIASET
espana. @

Millions of pages viewed in 1Q16 on
broadcaster’s platforms

- ~ 5 MEDIASET
Mediaset Espafa’s OTT I 832,3

Mitele records a total of 133m video served in 1Q16. .
More than 53% of Mitele users are aged between 15 & 34 years : '

Source: ComsCore 8





MEDI’ASETESpaﬁao
00056000 Internet

Mediaset Espaina have the most loyal unique viewers

Video viewing ranking per ngfiLS M'Sr?it;zfer Average time spent ranking
media company (million) viewer per media company

1 MED’ASETeSpaﬂaI 592 251 %ﬂidad Editorial

202 113 2 MEDIASETeSpana.

255 136 B\VOCento

50

Q’Jnidad Editorial ATRESMEDIA <

Source: ComsCore and Omniture
Data: March 2016

Average

Total  minutes per
minutes unique
(million)  viewer

(2

1.325 124

981 54

386 47

/701 66
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aasiepane  1Q16 Total advertising market

Market share per media
Outdoor

Advertising market evolution Cinema o,6%
Radio

Television

Internet +1,2pp

Printed media

Performance by media 1Q16 vs. 1Q15 (me)

Television 90% of the total | 26,5
: , Internet 10,1
1Q15 1Q16
m TOTAL ADVERTISING MARKET @ TELEVISION +2 Outdoor
04 Cinema
05 |1 Radio
€ Million -8,3 Printed media

Source: Infoadex
Internet data only includes graphic formats 11





Total TV advertising market

Total TV investment quarterly evolution 2011-2016*

22%

-23%

* vs. same period of the previous year

Source: Infoadex

12





53 1Q16 Mediaset Espana advertising revenues & share

Own media’s advertising revenues TV Advertising market share

215,4
204,6 2,2

MEDI JiEE T
) espaia.
(s}
+50 I
42,8%
213,2
203,0

1Q15 1Ql16

OTV (est. Infoadex) [ Others MEDIASETespaila. TV Commercial strategy

Audience Var % Seconds GRP (207) C/GRP’s

1Q16 29.4% -6.7% +13.7% +2.8% +2.3%

€ Million

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespafia

13





2014-16 advertising market share by quarters
Mediaset Espafa quarter by quarter increases the gap vs its main competitor

43,6%
42,8%

1Qi4

Source: Infoadex

2Q14 3Q14 4Q14 I 1Q15 2Q15 3Q15 4Q15

1Qie6

* During 2" and 3" quarter 2014, Mediaset Espafia broadcasted the Football World Cup

14





Sector breakdown
(% on total adv. Sales)

Finance Retail

Automotive Telecoms

Food
Others

Health & Beauty

Source: Infoadex

1Q16 TV advertising market by sectors

Sector growth (%)
(1Q16 vs. 1Q15)

XN Retail
3,5 Auté)motive

3,4 Heaith&Beauty
0,4 Food

Telecoms

Finance

1Q16 TV market ‘evolution: +5.6%

15
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E 10Q16 consolidated financial results

Growing margins and profitabilit -
g 9 P y EBIT margin*
[o)
A 1Q16 1Q15 VAR % 55,79
Net advertising revenues 2141 207,7 3,0% [ ]
Other revenues 16,7 13,0 28.7% 28,4%

Total net revenues 230,7 220,7 42,1

Total operating costs 160,0 174,0 o
Personnel 24,8 259 -4, 19,1%

TV rights amortisation 45,9 375 22,3%
Other operating costs 89,3 110,6 -19,3%

EBITDA adj (1) 70,8 46,7 51,6% 1015 1Q16
PPA Amortisations 2,0 20 _ * EBIT/Total net revenues
Amortisations & depreciations 3,2 2,6 24.7% N f

EBIT 65,6 42,1 et profit

50,1

Pre-Tax profit 64,2 47,6 34,8% +37,8%

Net profit reported 36,4 37,8%

EPS* 0,10 € 49,9% 364 0,15"

a

EBITDA adj/ Total net revenues 21,2% +9,5pp [ |

EBIT/ Total net revenues 19,1% +9,3pp 0,10

NET PROFIT Reported/ Total net revenues 16,5% +5,2pp

(1) Recurring EBITDA Adj, includes TV rights consumption 1Q15 1Q16

* Adjusted excluding the treasury stocks owned as of March 31st
J g y ** EPS (€) adjusted excluding treasury stocks as of March 31st

17





MEDIASETESpana.
00065000 Cost management

More than 67m€ savings in 6Y (-29%)

230,5

205,0

1Ql10pf** 1Ql11 1Ql12 1Qi13 1Ql14 1Ql15

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group

1Qle

€ Million

18





A growth story: 1Q 2009-2016

Steadily moving towards pre-crisis levels

EBITDA margin*

28,8%

20,2% 21,2%

30,7%

___ sty B Average: 20,1%._|

13,4%
11,2% 11,7%

1Q09 1Q10PF 1Ql1 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15

€ Million

* EBITDA/Total net revenues

1Q16

Net profit

50,4 50,1

1Q09 1Q10PF 1Q11 1Q12 1Q13 1Q14 1Q15 1Q16

19





1Q16 Consolidated cash flow

High free cash flow generation The golden rule of MES:
Free cash flow conversion 9s5,6%
€ Million Diff. in €
0
1Q16 1Q15 million 106,3%

Initial cash position 192,4 265,7 -73,3
Free cash flow 67,6 49,6 18,0

Cash flow from operations 111,8 92,2 19,6

Net investments -105,3 -83,9 -214

1Q14 1Q15 1Q16

Change in net working capital 61,1 413 19,8

. ) mFCF = EBITDA adj
Change in equity 0,6 -2,4 3,0 € Million
Financial Investments -92,5 -13,3 -79,2

. 2

Dividends received 0,0 0,0 0,0 FCF: 67,6m¢€ 59,5
Dividend payments 0,0 0,0 0,0
Total net cash flow -24,3 33,9 -58,2
Final net cash position 168,1 299,6 -131,6
Free cash flow/EBIT 103,2% 117,8%

31/12/2015 31/03/2016 € Million

O Net Cash [ Buyback
20
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000500 Net Investments

€ Million
W TV Rights Non-Fiction B TV Rights - Fiction
® Co-production/Distribution B Tangible & intangible fixed assets

1Q15: 83.9€

21





€ Million

Balance sheet
Solid balance and high shareholder’s remuneration

1Q16 FY 2015
Fixed assets 578,3 5811
-Financial 318,2 317,8
-Non financial 260,1 263,3
Audiovisual rights and pre-payments 258,8 201,2
-TV, third party rights 220,7 163,8
-TV, Spanish fiction rights 25,6 22,8
-Co-production / distribution 12,6 14,6
Tax credit 125,6 134,5
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 962,7 916,9
Current assets 257,7
Financial investments and cash 211,6
TOTAL CURRENT ASSETS 469,3
TOTAL ASSETS 1.372,0 1.386,2
SHAREHOLDERS' EQUITY 1.029,2 1.069,9
Non-current provisions 10,8 104
Non-current payables 94 8,5
Non-current financial liabilities 17,8 75
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 38,0 26,4
Current payables 303,5 278,2
Current financial liabilities 1,3 11,6
TOTAL CURRENT LIABILITIES 304,8 289,8
TOTAL LIABILITIES 1.372,0 1.386,2

Shareholder's remuneration

286,3 258 g*

238,8

47,5

FY15

1Q16
[Dividend [J]Buyback

* Dividend distributed on April 19t 2016

€ Million

22





oo,
8o 860

Buyback plans execution

. Average
Milestones : g
price
2014 Treasury shares and market 5 gg4 55 €8.89 307.5M€
acqwsmon
2015 Market acquisition 25,597,593 €11.50 294.0M€
2016 Market acquisition 9,963,121 €8.87 €88.4M€
TOTAL 70,143,936 €9.83 €689.9M€

WIESChES

Shares n.

Pre 2015 Existing shares

406,861,426

Shares cancelled at the

2015 AGM on April 15" 2015

(40,686,142)

Shares cancelled* at the

2016 AGM on April 13t 2016

(29,457,794)

Cancelation of

New share count 70,143,936 shares

336,717,490

Total investment in
treasury shares:

689.9M€

(vs. 650M€ plan
announced)

Value as of
cancelation date;:

808.6 M€

* Pending the cancelation at the “Commercial Registry”

23
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0066006

Shareholders structure before
cancelation of shares

46,17%

8,09%

B Mediaset SpA ® Treasuryshares " Free float

Share count: 366,175,284

* Pending the cancelation at the “Commercial Registry”

Mediaset Espana’s shareholder’s structure

i Shareholders structure after April 13t 2016*

@2 MEDIASET

0,05%
| B Mediaset SpA H Treasuryshares " Free float
| -
: New share count: 336,717,490* | |
"/
e e e h e s e s s e e = s -

-’/
/
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aaoTeae 1Q16 consolidated P&L account (1)

€ Million 1Q16 1015 Var % EBITDA margin*
Gross Advertising Revenues 222,2 216,5 2,6% +51.6%
- Mediaset Espafia's medias 2154 2046

- Third party's medias 6,8 11,9 -42,9%

Commission -8,2 -8,8 -7,3% .
Net Advertising revenues 214 1 207,7 3,0% 30,7%
Other Revenues 16,7 13,0 28,7% 46,7

TOTAL NET REVENUES 230,7 220,7 4,6%

[m]

Personnel 24,8 259 -4,2% 21,2%

TV Rights amortisation 459 37,5 22,3%

Other operating costs 89,3 110,6 -19,3%

Total operating costs (1) 160.0 174,0 -81%

EBITDA adj* ﬁo',% 46,7

EBITDA adj*/NET REVENUES 30,7% 21,2% +9,5pp 1Q15 1Q16

* EBITDA adj./Total net revenues

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption
26





1Q16 consolidated P&L account (1)

€ Million

1Q16 Q15 Var %
EBITDA adj* 70,8 46,7 51,6%
PPA amortisation (2) 2,0 2,0 0,0%
Depreciation tangible assets & provisions (3) 3,2 2,6 24.7%
Total Costs (1+2+3) 652 1786 -7.5%
EBIT 65,6 42,1
EBIT/NET REVENUES 28,4% 19,1% +9,3pp
Equity consolidated results -0,8 5,0
Financial results -0,5 0,6
EBT 64,2 47,6 34,8%
Income taxes -14,2 -11,3
Minority interest 0,1 0,0
NET PROFIT 50,1 36,4
EPS 015¢€ 0,10 €
NET PROFIT/NET REVENUES 21,7% 16,5%

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

** adjusted excluding the treasury stocks owned at March 315t

EBIT margin*
+55,7% ﬂ

O
28,4%
42,1
a
19,1%
1Q15 1Q16

* EBIT/Total net revenues
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“:ﬁﬁ““ The virtuous circle of Mediaset Espana

45,3%

42,8% 43,0% 42,8%

299,6
27,4% 28,3% i
25,5%
103,9

1Q16

1515 @ Audience share W Marketshare . Opex & Net financial position
']

€ Million
**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Mediaset Espafia’s Group and Sogecuatro’s Group

Source: Kantar media (24h total individual audience share) and Infoadex
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MEDIASETESpana.

00065600 2016 audience

24h total individuals YTD*

@r tve

YEAR 2016*

G---0---@---@

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16

Source: Kantar media
* Audience average: 1/1-30/4/16

°e
@Anteniﬁ

@ Lal

JAN-16

FEB-16

MAR-16

APR-16

YEAR 2016*

@ fﬁa
La Sexta

© 0

JAN-16

FEB-16

MAR-16

APR-16

YEAR 2016*





2016 audience
24h total individuals YTD*

G0
@ 0

Neox
Nova
Mega
A3series

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16

YEAR 2016*

Nova
1,9 1,9 :

18 1,8 . Mega
77— 8 H

1,7 1,7 1,7 : e

0,8
0,7 0,7 0,7 0,7 AtresSeries
JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16 YEAR 2016*

Source: Kantar media
* Audience average: 1/1-30/4/16

@ Neox

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16

& —o o o
S —o—o—o

YEAR 2016*

Clan

®

JAN-16 FEB-16 MAR-16 APR-16

YEAR 2016*
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13-24Y 25-34Y
FdF. young adult’s channel

N

“

F 16-44Y
D|V|n|ty. ladies' channel

Source: Kantar media
* Audience average: 1/1-30/4/16

2016 audience, multichannel strategy
= 24h total individuals & core target audience YTD*

B

4-12Y
Bomg. children’s channel

M 25-44Y
Energy. men’s channel
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ocoozeone 1Q16 Group’s programming mix

MEDIASETESpana.

In-house production vs. library in terms of broadcasted hours
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1Q16 Telecinco’s programming mix
In-house production vs. library in terms of broadcasted hours

48,8%

22,7%

28,5%

1Ql6
Bl Third party rights ElIn House production

Production with
independent
companies
(1Q15: 47,8%)

Produced by
Mediaset Espafia
(1Q15: 23,2%)

Production with

1Q15 1016

Hlive M Recorded

participated companies: 3 | 3 fabrica de la tele

(1Q15: 29,0%)

» Mandarina
» Super sport
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Disclaimer

Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83

Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@mediaset.es

WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espafa possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some
risks and uncertainties.

Mediaset Espafia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espana shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to an
effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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MEDIASETespaila. 1716 HIGLIGHTS

006056000

1716 RESULTADOS FINANCIEROS

€ Millones 1T16 1T15 Var.
Total ingresos netos 230,7 220,7 4,6%
Total costes operativos 160,0 174,0 -8,1%
EBITDA adj* 0,8 46,7 51,6%
Margen EBITDA 0,7% 21.2% +9,5pp
EBIT 65,6 42,1
Margen EBIT 284% 19,1% +9,30p
Beneficio neto 36,4 37,8%
BPA ajustado** 0,10¢€ 0,05€
Free Cash Flow 67,6 49,6 18,0 €
Posicion financiera 168,1 299,6

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV
** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafia a 31 de marzo

1T16 CUOTA DE AUDIENCIA

24h total individuos

16,6%

MEDIASET

Atresmedia

7,8% 7,3%
TVE FORTA @l PayTV

1716 CUOTA MERCADO PUBLICITARIO

e
e
()
&
(%]
S
+—
<

MEDIASET
espana. 5,8%

3,6% 4,3%
u FORTA

Fuente: Kantar media e Infoadex 2
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1716 consumo audiovisual

Total consumo audiovisual (promedio de minutos por persona)- mas
del 86% del consumo es Free TV (Lineal+No-lineal+OTT)

Total consumo de TV
por grupo de edades:

Free TV (No-lineal)
1%

Pay TV (Lineal)
7%
i , . 26%
- (otneal Minutos por dia 1T16 o A~
) | COTAL 971 [£165Y y més

e 17% / o \ 0155-64Y
Free TV (lineal) 230 035-54Y

Free TV (no-lineal) 3,5 33% S S

013-24y

Pay TV (lineal) 18 ? P oa-12v

Pay TV (no-lineal) 1,4 o] #
Internet video 17,6 TTV 2016 MEDIASET ESPANA 2016

B Free TV (Lineal) M Free TV (No-lineal) [ Pay TV (Lineal) MPay TV (No-lineal) Olinternet

Fuente: Kantar media y ComScore
(no incluye moviles) 4





2016 audiencia*
Al igual que su canal principal, Mediaset Espafa es lider Audiencia 24h

Total individuos

Cuota de audiencia hasta la fecha* por grupos Cuota de audiencia hasta la fecha* por canales

29,7

27,8

g O
@-0,5 Antena3

16,6

10,9
7,7 7,3
tve = @ 00 Lal
o farts PayTV Otros Vs. 2015*
ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 ANO 2016*
Vs. 2015* -1,6 +1,2 -0,1 +0,1 +0,6 -0,2

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1 de enero — 30 de abril 5





MEDIASETESpana.
909@5@@ 2016: una nueva Aventura HD

Mediaset Espafa lanza su séptimo canal Cuota de audiencia

1,1
1,0 1,0
0,9 0,9 0,9 0,9
0,8
0,7 0
0
0 0, 0 0, 0,
0 0

22-abr. 23-abr. 24-abr. 25-abr. 26-abr. 27-abr. 28-abr. 29-abr. 30-abr.

B Totalindividuos M Target comercial (HB 16-44Y)

Posicionamiento de los canales de MES
Mujeres
@

@
E G e | | |

MAD FOOD MAD MOVIES MAD MISTERY MAD NATURE

13-24 25-34 o 35-54 55-64 +65

|
Fuente: Kantar media HO m b res





TELECINCO

Cine 5|CINEMA
2016: un arrangue prometedor y un nuevo estreno a finales de ano

: Taquilla historica de peliculas espariolas
Datos de taquilla 2016 a la fecha . P P
Taquilla bruta(€) Ao
8 apellidos
Clasificacion de las peliculas Taquilla b 1 57,7m 2014
espaiiolas mas vistas en 2016 aquilla bruta(€) a7 vascos
P 2 Lolmposible 42,3m 2012
Cien afios de CIEN ANOS 8 apellidos
, : - 3 36,2m 2015
perddn DE PEIRDON catalanes
KIKI, el amor se & :% ' i& v 4 Los Otros 27,2m 2001
AR . -
. . o O 5 El Orfanato 25,0m 2007,
3 El pregon 1'8m UNA COMEDIA EROTICO-FESTIVA DE PACO LEON
4 Julieta 1,7m* | e e -
| § :
5 Tenemos que hablar 1,3m . ! (o K :
I Estreno en g :
|
I octubre2016 :
i OCTOBER 2016 [
€ Millones RE A . . -
| B m— | A 4

*Fuente: Rentrak a 3 de mayo de 2016





MEDIASETESpana.
0005000 Internet

2016: marcando nuevos réecords

Promedio mensual de
browsers Uunicos de Mediaset

Espafia 1T16 enmillonesy  Total de descargas de app de
Mediaset Espafia (en millones)

12

MEDIASET

espana.

La OTT de Mediaset Espana

Mitele consigue un promedio mensual de 133,3 millones de videos
servidos en el primer trimestre de 2016.
Maés del 53% de los usuarios de Mitele son jovenes de entre 15y 34 afios

Millones de videos distribuidos en

1T16 en plataformas de TV

262,9

218,9

MEDIASET
espana. @

Millones de paginas visitadas en

1T16 en webs de TV

pre——
MEDIASET
espana.

@ 409,9

832,3

Fuente: ComsCore 8





MED’ASETESpaﬁao
0005000 Internet

2016: Mediaset Espafia es lider en duracion de visitas

. . Minutos  Minutos por ., :
Videos vistos por totales  espectador Duracion promedio de las

compaiiia de medios (millones) anico visitas por compafiia de medios

1 MED’ASETeSpaﬂaI 592 251 = Unidad Editorial

202 113 2 MEDIASETeSpana.

255 136 B\VOCento

50

Q’Jnidad Editorial ATRESMEDIA <

Fuente: ComsCore e Omniture
Datos: Marzo 2016

_ Promedio de
Minutos  minutos por

totales  espectador
(millones) dnico

(2

1.325 124

981 54

386 47

/701 66
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MEDIASETESpana.

ecoocene 1116 Total mercado convencional

Evolucion de mercado
publicitario convencional

1T15 1T16

= MERCADO PUBLICITARIO TOTAL @ TELEVISION

€ Millones

Fuente: Infoadex
Internet incluye solo formatos graficos

Cuota de mercado por medio

) Exterior
Cine 0,6%
Radio
Television
Internet CER: 73 +1,2pp

Prensa

Evolucion por medio 1T16 vs. 1T15 (me)

Television 90% del total I 26,5
Internet | 101

12 Exterior
04 Cine

Radio

po————

-0,5

43 I Prensa

11





-10%

-14% -15% _15%

-18%

-23%

* Comparado con el mismo periodo del afio anterior

Fuente: Infoadex

Total Mercado publicitario TV
Evolucion de Mercado por trimestres 2011-2016*

22%

13%

-3%

12





53 1716 Ingresos publicitarios y cuota de mercado de MES

Ingresos publicitarios medios de Mediaset Espana Cuota de mercado TV
215,4

204,6

o MEDI JiEE T
0 espana.
+50 Jo
42,8%
213,2
203,0

1T15 1T16

OTV (est. Infoadex) [1Otros ) )
MEDIASETespana. Estrategia comercial TV

Audiencia Var % Segundos GRP (20") C/GRP’s

1T16 29.4% -6.7% +13.7% +2.8% +2.3%

€ Millones

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia

13





0o0-00a 2014-16 evolucion cuota de mercado TV por trimestres

Mediaset Espafia incrementa cada trimestre la diferencia con su competidor

43,6%
];O,Spp
42,8%

1T14 2T14 3T14 4T14 | 1T15 2T15 3T15 4715 | 1T16

Fuente: Infoadex
* En el segundo y tercer trimestre 2014, Mediaset Espafia tuvo los derechos del Mundial de futbol

14





Cuota de sectores de anunciantes
(% sobre total)

Finanzas Distribucion

Automocion Telecom

Otros

Salud & belleza

Fuente: Infoadex

1716 Mercado publicitario TV por sectores

Evolucion de sectores (%)
(1T16 vs. 1T15)

LM Distribucion

3,5 Autcénmocién
34 Salugd&belleza
0,4 Alimeétacic’m
Telecom :

Finanzas |

1T16 Evolucién mercado publicitario TV: +5,6%

15
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B 2kl Resultados financieros consolidados 1716

Mejorando los margenes y la rentabilidad Margen EBIT*
:
€ Millones 1716 1715 VAR % +55,7%
Ingresos netos de publicidad 2141 207,7 3,0% [ ]
Otros ingresos 16,7 13,0 28.,7% 28,4%
Total ingresos netos 230,7 220,7 42,1
Total costes operativos 160,0 174,0 o
Personal 24.8 259 -4, 19,1%
Consumo derechos TV 459 375 22,3%
Otros costes operativos 89,3 110,6 -19,3%
EBITDA ajustado (1) 70,8 46,7 51,6%
1T15 1T16
Amortizacion PPA 2,0 2,0 - * EBIT/Total ingresos netos
Amortizacion y depreciacion 3,2 2,6 24.7% .
EBIT 65,6 421 Beneficio neto
50,1
Beneficio Antes de Impuestos 64,2 47,6 34,8% +37,8%
BENEFICIO NETO después de minoritarios 36,4 37,8%
BPA* 0,10€ 49,9% 364 0,15
[
EBITDA Adj/ Ingresos netos 21,2% +9,5pp a
EBIT/ Ingresos netos 19,1% +9,3pp 0,10"
Beneficio neto/ Ingresos netos 16,5% +5,2pp
(1) (1) Después de consumo de derechos TV 1T15 1T16

(2) * Ajustado excluyendo las acciones propias de la compariia a 31 de marzo

** BPA (€) ajustado excluyendo la autocartera a 31 de marzo 17





MEDIASETEsSpana. .-,
eoe@;ge@ Gestion de los recursos

Mas de 67m€ de ahorro en 6 afnos (-29%)

230,5
-6
205,0 27 ’3M€
9,29
—_—
175,8 175,7 176,6
1T1O0pf** iT11 iT12 iT13 iT14 iT15 1T1l6

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Mediaset Espafa y Grupo Sogecuatro

€ Millones

18





Una historia de crecimiento: 1T 2009-2016
Volviendo a los niveles pre-crisis

Margen EBITDA* Beneficio neto

30,7%

28,8% 50,4 50,1
24,0%
21,2%
I 222 I | Promedio; 20,1% —— 1
13,4%
11.2% 11,7%

1T09 1T10PF 1T11 1T12 1T13 1T14 1T15 1T16 | 1T09 1T10 PFl 1T11 1T12 1T13 1T14 | 1T15 1T16
€ Millones

* EBITDA/Total ingresos netos

19





JELIELEE] 1716 flujos de cajas consolidados

| Elevada generacion de flujos de caja libre Generacion de flujos de caja libre
95,6%
€ Millones 1T16 1T15 Di.f. en€ 106,3% 676 | i
millones
Posicion financiera neta inicial 1924 265,7 -73,3
Cash flow libre 67,6 49,6 18,0
Cash flow operativo 111,8 92,2 19,6 | _ _
Inversiones netas -105,3 -83,9 -214 LL L Ll
Variacién fondo de maniobra 61,1 413 19,8 = FCF = EBITDA adj
€ Millones
Movimiento patrimonio 0,6 -2,4 3,0
Inversiones financieras -92,5 -13,3 -79,2 FCF: 67,6m€ 259,5
Dividendos cobrados 0,0 0.0 0,0
Dividendos pagados 0,0 0,0 0,0
Incremento neto de posicion financiera -24.3 33,9 -58,2
Posicién financiera neta final 168,1 299,6 -131,5
Cash flow libre operativo/EBIT 103,2% 242,7%

31/12/2015 31/03/2016
ClCaja neta [lBuyback € Millones

20





MEDIASETG‘Spaﬁa. . - s
00065600 Total inversion neta

€ Millones
1.3
m Derechos TV B Derechos TV ficcidon
M Co-produccién / Distribucion B Activos fijos tangibles e intangibles

1T15: 83.9€

21





Balance

€ Millones 1T16 FY 2015
Inmovilizado 578,3 581,1
-Financiero 318,2 3178
-No financiero 260,1 263,3
Derechos audiovisuales y anticipos 258,8 201,2
-Derechos de terceros 220,7 163,8
-Ficcion 25,6 22,8
-Co-produccion / distribucion 12,6 14,6
Impuesto anticipado 125,6 134,5
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 916,9
Activo corriente 2577
Activo financiero y tesoreria 2116
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 469,3
TOTAL ACTIVO 1.372,0 1.386,2
FONDOS PROPIOS 1.029,2 1.069,9
Provisiones 10,4
Acreedores no corrientes 8,5
Pasivo financiero no corriente 75
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 26,4
Acreedores corrientes 278,2
Pasivo financiero corriente 11,6
TOTAL PASIVO CORRIENTE 289,8
TOTAL PASIVO 1.372,0 1.386,2

Balance solido y elevada remuneracion del accionista

Remuneracion del

acclonista
286,3 258, 8*
238,8
47,5
FY15 1T1e6

[ Dividendos [EJBuyback
* Dividendo pagado el 19 de abril de 2016

22





Ejecucion de los planes de recompra de acciones

\'R
Hechos :
acciones
autocartera y compra de 1A
2014 eCiones an el mereado 34.583.222 €8,89 307,5M€ Invc_ers Tela! total_ en
. acciones propias:
2015 compra de acciones en el 25.597.593 €11.50 294,0M€
mercado 689 9M€
b}

2016 comprade acdonesen el 9.963.121 €8,87 €88,4M€ (vs. 650M€ de planes

anunciados)

TOTAL 70.143.936 £€9,83 £689,0ME

N. acciones
Pre 2015 acciones emitidas 406.861.426
acciones canceladas en la
2015 Ivreataianmmisiing (40.686.142) Valor a fech,a de
2016 acciones canceladas* en la (29.457.794) can Cel acion:
JGA del 13 de abril de 2016 ' '
808,6 M€
Nuevo n_umero cancelacmn.de 70.143.936 336.717.490
de acciones acciones

* A falta de la inscripcion del acta en el “Registro Mercantil”

23





MEDIASETESpana.

0066006

Estructura accionarial antes de la
cancelacion de acciones

@& MEDIASET

46,17%

8,09%

® Mediaset Spa W Autocartera © Free float

NuUmero de acciones: 366.175.284

* A falta de la inscripcion del acta en el “Registro Mercantil”

Estructura accionarial de Mediaset Espana

13 de abril de 2016*

0,05%

B Autocartera

B Mediaset Spa

Nuevo nUmero de acciones:
336.717.490*

u Free float

-
]

I,

- ’/‘

/

Estructura accionarial después del

24





—— =

Mediasel

EBpARA EnpaiA ERpARA ESPARA
v

e kus?
PARATODOS LOS GUSTOS

MEDIASE TESpﬂ.ﬁE.

Back-up





MEDIASETESpana.

ooecene 1116 cuentas de pérdidasy ganancias consolidadas (I)

€ Millones 1T16 1T15 Var %
Ingresos brutos de publicidad 222,2 216,5 2,6%
- Medios Mediaset Espaia 2154 204,6
- Medios ajenos 6,8 11,9 -42,9%
Comisiones -8,2 -8,8 -7,3%
Ingresos netos de publicidad 2141 207,7 3,0%
Otros ingresos 16,7 13,0 28, 7%
TOTAL INGRESOS NETOS 230,7 220,7 4,6%
Personal 24.8 25,9 -4.2%
Consumo de derechos TV 45,9 37,5 22,3%
Otros costes operativos 89,3 110,6 -19,3%
Total costes operativos (1) 160.0 174,0 -8,1%
EBITDA adj* ﬁf% 46,7
EBITDA adj*/Total ingresos netos 30,7% 21,2% +9,5pp

N—~

* Después de consumo de derechos

Margen EBITDA*

+51.6%

46,7

21,2%

1T15 1T16

* EBITDA adj./Total ingresos netos

26





& Milones 1T16 1T15 Var %
EBITDA adj* 70,8 46,7 51,6%
Amortizacion de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 3,2 2,6 24.7%
Total Costes (1+2+3) 1652 1786 -/7.5%
EBIT 65,6 42,1
EBIT/Total ingresos netos 28,4% 19,1% +9,3pp
Res. participadas y depr. activos financieros -0,8 50 -
Resultados financieros -0,5 0,6 -
BAI 64,2 47,6 34,8%
Impuestos de sociedades -14,2 -11,3 -
Intereses minoritarios 0,0 -
Beneficio neto 36,4
BPA** 0,10€
Beneficio neto/Total ingresos netos 16,5%

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compafia a 31 de marzo

1716 cuentas de pérdidas y ganancias consolidadas (ll)

Margen EBIT*
+55,7%

42,1

19,1%

1T15 1T16

* EBIT/Total ingresos netos

27





““’“““ El circulo virtuoso de Mediaset Espaia

45,3% 44,1% 44,1% 42,8% 43,0% 42,8%

1T10pf*

i Cuotade audiencia  ® Cuotade mercado . Costes  Posicion financiera neta

-151,5

**Pro-forma elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Mediaset Espafia y Grupo Sogecuatro € Millones

Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) y Infoadex
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MEDIASETESpana. : .
00605000 2016 audiencia

24h total individuos hasta la fecha*

E MEDIASET
29, /@/@ espaina.
28, ‘@h @ @ g

@———@--_Q___@ @ Lal

ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 ANO 2016*

G---@---Q---@ @ e

ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 ANO 2016*

6,9

® 00
6,6 H

6,5

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia: 1/1-30/4/16 ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 ANO 2016*
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2016 audiencia

24h total individuos hasta la fecha*

Qoo

@ 0

@ Neox
Nova
25 25
A3series

0,7 0,7

0,8

0,7

CR 7

@ Neox

ANO 2016* -
ENE-16 FEB-16 MAR-16 ABR-16 ANO 2016*
: Nova Clan

@ Mega

0,7 AtresSeries

ENE-16 FEB-16
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2016 audiencia, estrategia multicanal
24h total individuos y audiencia target especifico hasta la fecha*
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Disclaimer

Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83

Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@mediaset.es

WEB: www.mediaset.es/inversores/es

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espafa possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some
risks and uncertainties.

Mediaset Espafia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espana shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espafia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to an
effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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espafa. gyusase™

Consolidated Income Statement Consolidated Balance Sheet
million € 1Q2016 1Q2015 Var % million € 31-03-2016  31-12-2015
Gross Advertising Revenues 222,23 216,54 2,6% Tangible assets 578,32 581,11
Mediaset Espafia's Media 215,42 204,62 5,3% Financial 318,21 317,82
Third Party Media 6,81 11,92 -42,9% Non Financial 260,11 263,29
Commission -8,18 -8,82 -7,3% Audiovisual Rights and Pre-payments 258,83 201,24
Net Advertising revenues 214,05 207,72 3,0% TV, Third Party Rights 220,70 163,82
Other Revenues 16,69 12,97 28,7% TV, Spanish Fiction Rights 25,55 22,80
Total Net Revenues 230,74 220,68 4,6% Co-production / distribution 12,57 14,62
Pre-paid taxes 125,57 134,51
Personnel -24,80 -25,88 -4,2% TOTAL NON-CURRENT ASSETS 962,71 916,86
TV Rights Amortisation -45,88 -37,51 22,3%
Other Operating Costs -89,29 -110,61 -19,3% Current assets 222,06 257,74
Total Costs -159,98 -174,00 -8,1% Financial investments and cash 187,23 211,55
EBITDA 70,77 46,68 51,6%
Amortizations & Depreciations -3,20 -2,57 24,7% TOTAL CURRENT ASSETS 409,29 469,29
PPA Amortizations -2,00 -2,00 0,0%
EBIT 65,56 42,11 55,7% TOTAL ASSETS 1.372,00 1.386,15
Equity Consolidated Results -0,80 4,97 - SHAREHOLDERS' EQUITY 1.029,17 1.069,90
Financial results -0,55 0,56 - Non-current provisions 10,81 10,39
EBT 64,22 47,64 34,8% Non-current payables 9,38 8,48
Non-current financial liabilities 17,84 7,54
Income Taxes -14,16 -11,31 25,2% TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 38,03 26,41
Minority Interest 0,08 0,05 55,2%
NET PROFIT 50,13 36,38 37,8% Current payables 303,53 278,22
Current financial liabilities 1,27 11,61
TOTAL CURRENT LIABILITIES 304,80 289,84
TOTAL LIABILITIES 1.372,00 1.386,15
EPS & Margins Shareholders Structure *

* as per 31st March 2016.

ajd. EBITDA margin 30,7% 21,2%
EBIT margin 28,4% 19,1%
. . Free-float -
Net Profit margin 21,7% 16,5% 145,74% P
EPS (€)* 0,149 € 0,099 €
* Excluding treasury shares at 31st March ilreasinyshares
8,09%
B Mediaset SpA W Treasury Shares Free-float
Cash Flow & Net Financial Position 24H AUDIENCE SHARE TV ADVERTISING MARKET
million € 1Q2016 1Q2015
Operating Free Cash Flow 67,64 49,60 F5°;:a Pav:;l
Net Financial Position 168,13 299,59 R

29,4%
42,8%

A3M
27,9%

Net Investments

million € 1Q2016 1Q2015
TV Rights Non-Fiction 89,18 71,53
TV Rights - Fiction 13,50 11,33
Co-production 1,30 0,41
Tangible 1,31 0,66

Total 105,29 83,93





