
 

Distribuidora Internacional de Alimentación, S.A. (“DIA” o la “Sociedad”), en 
cumplimiento de lo previsto en el artículo 82 de la Ley 24/1988 de 28 de julio, del 
Mercado de Valores, hace público el siguiente: 

HECHO RELEVANTE 

Como continuación al hecho relevante con número de registro 251888 remitido por la Sociedad  
con fecha 11 de mayo de 2017, en el que la Sociedad publicaba sus resultados relativos al 
primer trimestre de 2017 y confirmaba la convocatoria del evento “3rd Capital Markets Day”, se 
adjunta a continuación la documentación que se presentará hoy durante la sesión, la cual se 
encuentra asimismo disponible en la página web de la Sociedad www.diacorporate.com y en la 
que se incluye, entre otra, la siguiente información: 

1. Crecimiento orgánico continuado en mercados emergentes: 
a. Brasil: más de 1.500 tiendas antes del cierre del año 2020. 
b. Argentina: más de 1.100 tiendas antes del cierre del año 2020. 

2. Se espera que la cifra de ventas realizadas a través del canal “online” en España se 
multiplique por 6 en 2020 alcanzando los 120M€.

3. Inversiones (CAPEX): ratio estimado de inversiones sobre ventas netas entre el 3,5% y 
el 4,0% durante el periodo 2017-2020. 

4. La Sociedad reitera sus objetivos para el periodo 2016-2018: 
a. 750M€ de generación acumulada de Caja de Operaciones. 
b. 7% de crecimiento TACC orgánico de las ventas brutas bajo enseña (a divisa 

constante). 
5. La Sociedad reitera sus perspectivas financieras para 2017: 

a. Tasa de crecimiento entorno a medio dígito simple de las ventas brutas bajo 
enseña en moneda local. 

b. Crecimiento del EBITDA Ajustado y estabilidad del margen en 2017. 
c. Los CAPEX continuarán decreciendo en 2017. 

En Las Rozas de Madrid, a 21 de junio de 2017. 

DISTRIBUIDORA INTERNACIONAL DE ALIMENTACIÓN, S.A. 

_____________________________
D. Miguel Ángel Iglesias Peinado 
Vicesecretario del Consejo de Administración 
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