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Aspectos clave del trimestre

Popular

Destacable cambio de tendencia en la evolucion del crédito, especialmente en
PYMEs

- En 1T15 se aprecia el dinamismo comercial con un crecimiento del +1,2% en crédito rentable
- Mejora en cuotas de mercado tanto en crédito como en depdésitos

Se aceleralareducciéon de la morosidad, ventas récord de inmuebles y reduccion

de activos improductivos

- Continta lareduccién de la tasa de mora (-46 p.b. respecto al 4T14), que se sitia en el 13,32% y
aumenta la cobertura del crédito en 171 p.b.

- A pesar de la estacionalidad, el 1T15 marca un nuevo récord en ventas de inmuebles,
nuevamente con ventas de carteras mayoristas (174M€)

- Como consecuencia de lo anterior, se reducen los activos improductivos en 117M€

Solida capacidad de generacién de resultados
- Margen de intereses y de clientes lider en el sector, y con mayor peso de la actividad comercial
- Beneficio neto alcanza los 91M€, un 6,1% mas que en el 1T14

Fortaleza de liquidez y capital
- Ratio créditos/depdsitos en el 112,6%
- CET1 regulatorio del 12,40% (+90 p.b. vs. 4T14)
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Analisis de
resultados
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Cuenta de resultados y ratios

: " . 1T15vs. 1T15vs.
(Millones de euros) 1T-14 4T-14 1T-15 1714 (%) 4T14 (%)
Margen de intereses 549 571 562 @@ -1,5%
Comisiones 176 143 147 -16,8% 2,8%
ROF y otros ingresos 225 60 219 -2,5% >
Margen bruto 950 774 928 -2,3% 19,9%
Costes de administracion y amortizaciones 445 472 422 (5.2%) -10,7%
Margen tipico de explotacion 505 302 506 0,2% 67,7%
Pérdidas por deterioro netas 385 258 362 -6,0% 40,3%

De inversiones crediticias y otros 381 170 309 -18,8% 81,9%

De activos inmobiliarios y fondo de comercio 62 149 99 58,9% -33,6%

Recuperacion fallidos -58 -60 -46 -20,6% -24,5%
Plusvalias 3 -13 21 > >
Rdo. antes de impuestos 123 30 122 -0,4% >
Beneficio neto atribuido 86 29 91 @,1%) >
Ratio de mora 1428%  13,78%  1332% (95p.b) 46p.b.
Ratio cobertura sobre morosos 41,71% 41,43% 43,14% 142 p.b. 171 p.b.
Ratio eficiencia 42,83% 56,80% 41,89% -94 p.b. -1491 p.b.
Ratio crédito/depésitos 109,55% 113,38% 112,61% 306 p.b. =717 p.b.

En aplicacién de la interpretacién CINIIF 21 sobre contabilizacion de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depdsitos, en 2015, la
aportacion anual se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio.
*A efectos comparativos, se ha procedido a la re-expresién de la informacion financiera trimestral de 2014.
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El margen de intereses del 1T15 crece un 2,4%
interanual

Evolucion del margen de intereses

(millones de euros)

+2.4%

1T14 4714 1T15

Popular
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Se mantiene la tendencia a la baja en el coste del
pasivo de clientes

Evolucion coste de los depdsitos plazo Evolucion vencimientos de los depésitos plazo
(Media trimestral en %) (Millones de euros) Datos al 31/03/2015
2,1
10 1,82
1,47
1,22 1,24

0,98

36,5% 18,9% 18,6% 14,4% 11,6%

0,76 0,91 0,96 0,96 0,88
1T14 2T14 3T14 4T14 1T15 2T15 3T15 4T15 1T16 >1 Afo
mm Diferencia u Vencimientos depdésitos y pagarés
— Coste Stock | Tipo al que vencen (%)
—— Coste nueva producciéon — % Sobre total vencimientos
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Margen de clientes estable con respecto al 4T14,y
superior interanualmente (+9 p.b.)

Evolucion de larentabilidad y coste de clientes (incluido pagarés)

(%), Sin operaciones singulares

3,71 3,53 3,40
L —— —
1.23 0,95 0.83

.

1T14 4714 1T15

mmmm \argen con clientes —e— Crédito a clientes —e— Recursos de clientes

Popular
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Gestion activa de precios como demuestra el atractivo
margen de clientes de la nueva produccion

Nuestra rentabilidad del crédito es superior ala de
Mayores tipos en la nueva contratacion del crédito nuestros competidores

+34 p.b.

! 340%  3,32%

2,80% 2.55%
I I i

Popular Banco1 Banco2 Banco3 Banco 4

3,74%

3,40%

Cartera en vigor Nueva produccién

Crédito* Comparables: Sabadell, Caixabank, Bankinter y Bankia. Ultima informacion disponible

*(Ex Oper. Singulares)

Mayor margen de clientes de la nueva contratacion

+63 p.b.

3,20%

2,57%

Margen de clientes  Margen de clientes nueva
cartera en vigor produccion
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Margen de intereses lider en el sector

Comparativa margen de clientes 1T15 Comparativa M. Intereses 1T15 s/ ATM, ex-ALCO
(%) (%)
Popular Promedio ex POP Popular Promedio ex POP

Bancos comparables: Banco Sabadell, Caixabank , Bankinter y Bankia. Ultima informacion disponible
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Crecimiento trimestral en comisiones del 2,8%.
Buena evolucion de los recursos fuera de balance

Evolucién comisiones

(Millones de euros)

+2,8%

1T14 4T14

m Operaciones Corporativas

Popular

1T15

Fondos de inversion, planes de pensiones y otros

(Millones de euros)

+20,1%

+10,9%

1T14 4T14 1T15
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Buen comportamiento del ROF y otros ingresos

ROF y otros ingresos
(Millones de euros)

1T14 1T15

En aplicacion de la interpretacién CINIIF 21 sobre contabilizacion de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depdsitos, en 2015, la
aportaciéon anual se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio. A efectos comparativos, se ha

procedido alare-expresion de lainformacién financiera trimestral de 2014.
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El 1T15 refleja un esfuerzo en gastos con una bajada
del 11,6% respecto al 4T14

Gastos de personal Gastos generales

(Millones de euros) (Millones de euros)

-11,5%

-2,9%

-21,7%

1T14 4T14 1T15 1T14 4714 1T15

Popular
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Se mantiene la recurrencia del margen de explotacion
y mejora la ratio de eficiencia hasta el 41,9%

Margen de explotacion
(Millones de euros)

Ratio de eficiencia 1T14 1T15

(%)

-94 p.b.

1T14 1T15
En aplicacién de la interpretacién CINIIF 21 sobre contabilizacion de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depdsitos, en 2015, la

aportacion anual se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio. A efectos comparativos, se ha

procedido a la re-expresion de la informacion financiera trimestral de 2014.
15

Popular
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Continua la tendencia a la baja en la dotacion de
provisiones

Dotaciones a provisiones de crédito e inmuebles

(Millones de euros)

-6,0%

385 362

1T14 1T15

mRecuperacion de fallidos ®Provisiones de inmuebles y otros mProvisiones de Crédito

Popular
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El beneficio neto crece un 6,1% interanual hasta los
91M€

Beneficio Neto

(Millones de euros)

+6,1%

1T14 1T15

En aplicacién de la interpretacién CINIIF 21 sobre contabilizacién de Gravamenes, aplicable a las aportaciones al Fondo de Garantia de Depdsitos, en 2015, la
aportacion anual se contabilizara en el cierre de ejercicio como un pago Unico y, por tanto, no es periodificable a lo largo del ejercicio. A efectos comparativos, se ha
procedido a la re-expresion de la informacion financiera trimestral de 2014.
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Cabe destacar el cambio de tendencia en la
evolucion del crédito tanto bruto como rentable

Evolucién del crédito bruto Evolucién del crédito rentable

(Millones de euros) (Millones de euros)

+0,5% A :)_“Io

110.506  108.574 103.158 101.793  102.273

PYME + 2,4%
interanual

4T12 1T13 1T14 4T14 1T15
1T14 4T14 1T15
m Resto mPYMESs y autbnomos
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Crecimiento del 26,6% interanual en la nueva
contratacion de crédito

Evolucién contratacion crédito Evolucién del crédito bruto
(Millones de euros) (Millones de euros)
Crédito ex-promotor
+1,7%
+26,6% |
5.729
4526
1T14 1T15
Crédito promotor
1714 1715 11.7%

EPymes y Autbnomos B Particulares B Resto Empresas y extranjeras

1T14 1T15

Popular
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Se mantiene la positiva tendencia en los datos de
cuotas de mercado de crédito

Evoluciéon cuota de mercado de crédito Evolucion cuota de mercado de empresas
(%) (%)

+45 p.b.

+24 p.b.

11,44% 11,89%
, (]

1T14 115 @ 1714 4714 @

Fuente: Banco de Espafia y elaboracién propia Fuente: Banco de Espafa y elaboracién propia

@ Dato de 1T15 a febrero 2015. @ Ultimo dato disponible
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Seguimos depositando nuestra confianza y centrando
nuestros esfuerzos en PYMEs y autonomos...

Popular
Financiando las * Cuentas de crédito +24,1% —
necesidades de « Descuento Comercial: +10,2% Avanzary
inversion de las . Factoring: +28% hacer avanzar
PYMES:S « Confirming: +39% : -

Plazo medio nuevo

...y sus proyectos « Nuevos préstamos a Empresas: +50,4% crédito (afios)
de inversion en

Espafia cada vez « Leasing: : +72,4%

mas de largo

plazo... « Préstamos + Leasing:+52,6%

e >10% del margen bruto comercial viene del

...y Su negocio de
comercio exterior

negocio internacional de nuestros clientes

* 17 oficinas y despachos internacionales de representacion

Popular
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...mientras nos especializamos en segmentos de
empresas ya existentes y potenciamos otros
complementarios

Especializacion en los ya existentes Negocios complementarios

Agro

Sector agroalimentario

* 650 oficinas agro

Popular Optima
(rentas altas)

« Clientes: 85.408 (+3,1% intertrimestral)
 Recursos Gestionados: 20.750 M €

« Fondos de Inversion: +12,4%
 Planes de Pensiones: +3,1%

,. ! ' : o J?’sé Marfa Ear(ia,
Para tu coche

* 48 acuerdos colectivos de empresas

* 685 Gestores/Especialistas
e 918 M€ inversion nueva en 1T15

* +53% de incremento en operaciones

 #1 Lideres en formalizacién de de consumo

nuevas operaciones con SGR en 2013 4

Desde

y 2014 J -
0 enbi

Popular
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Gestion del
riesgo
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Un trimestre mas continua el descenso de la mora,

que cierra 95 p.b. por debajo del 1T14

Tasa de mora

(%)

-95 p.b.

-46 p.b.

14,28%
13,78%

1T14 4T14

Mora inmobiliaria
(%)
56,30% 56,39%

| 1 |

4T14 1T15

Popular

13,32%

1T15

Mora no inmobiliaria

(%)

7,26%

4T14

7,04%

1T15
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Se acelera la reduccidon de la mora observada en
anteriores trimestres

Variacion trimestral de morosos

(Millones de euros)
3.518

1.405 1.216 1.101

-494 -370 -542

1T13 2T13 3T13 4T13 1T14 2T14 3T14 4T14 1T15

POpUlar Resultados Primer Trimestre 2015 26



Mejora en el nivel de coberturas

Cobertura de crédito moroso

Coberturas sobre riesgo crediticio total e inmuebles®

(%)

99,7% con
garantias @

+171 p.b.

4T14 Sin fallidos Con fallidos

1T15

() Garantias netas de haircut de BAE @ Crédito, avales, fallidos y adjudicados

Popular

1T15
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Seguimos marcando maximos en ventas de inmuebles
con un elevado potencial y cerca de valor en libros...

Venta de inmuebles @

X2,2 YoY Ventas en 2014 Objetivo para 2015

(Millones de euros)

| .
2.000 ._ . __ Potencial de
513 +32% 534 [ I mejora
1.503 I |
1.310 I |
. |
I (]
. |
1T14 4T14 Objetivo 1T15 1T15
2014 2015
= Mayorista m Minorista EN Real B Objetivo
Mix de ventas 1T 2015 Atractivo de las ventas por calidad de la localizacion
(%) Por producto (%)
140,4 M€
de suelos o
vendidos similar al
enel 1T15 del stock Alta
m Media
m Baja
m Otros
ESuelo ®Edificios terminados
Ventas 1T15 Stock 1T15
POpUlar Resultados Primer Trimestre 2015
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... principalmente en el tramo minorista donde las
ventas aumentan un 45% y existe potencial de mejora

Evolucién de las ventas minoristas Evolucién visitas

(Millones de euros) (Numero de visitas)
+45% x2,8

1T14 4T14 1T15 dic-14 ene-15 feb-15 mar-15

Medidas para la mejora del capital humano y canales de
Ventas por canal de distribucién 1T15 distribucion

(%) Al
B Sucursales ®Comercializadoras = Web Lanzamiento nueva web Otras medidas

Lejos / i ey
delos |
niveles [

medios Nueva web/ i’“"::,

* Mejora de los RRHH
* Promociény marketing
* Industrializacion de

Ty

del

alisedainmobiliaria.com

sector | procesos
\/ * Innovacion
1T15 Sector e
POpUlar Resultados Primer Trimestre 2015
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Los indicadores apuntan una recuperacion del sector
inmobiliario y se esta produciendo en regiones donde

tenemos mas exposicion

Recuperacion del precio del mercado inmobiliario indice de precios de la vivienda por regién
indice de precios (2007:100) ETprecio delavivienda En %. 4T14
se ha recuperado Regiones mas dindmicas  Por debajo de la media
110 - ligeramente en los
100 - altimos trimestres i . }
% Madrid 2,9 Castilla Leodn 0,8
80 - C. Valenciana 2,8 Baleares 0,7
70 - _
60 Murcia 2,7 Canarias 0,5
50 4 +1.8% vs. c L
4T13 lufi . La
40 . . . . . Cataluiia 2,2 Mancha 0,4
1T-07 3T-08 1T-10 3T-11 1T-13 s . .
_ _ o 4T-14 Cantabria 1,8 La Rioja 0,2
Fuente: INE (Instituto Nacional de Estadistica)
Demanda del mercado inmobiliario Andalucia 18 Aragon 01
# transacciones, miles Media 1,8 P. Vasco 0
800 A Recuperacion de la ) )
actividad desde Melilla 1,3 Asturias -0,3
600 - principios de 2014
Ceuta 1 Extremadura -0,7
400 - o
Galicia 1 Navarra-4,2
200 ~
0 - c. 80% de nuestra 17% de nuestra exposicion
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 exposicion situada en zonas menos dinamicas
o en regiones mas y 3% en aquellas con
Fuente: Ministerio de Fomento dinamicas precios ala baja
POpUlar Resultados Primer Trimestre 2015
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Liquidez y
solvencia
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Crecimiento en el trimestre de los recursos minoristas,
y de los fondos de inversion

Evolucién de los recursos de los clientes Evolucién de las cuentas vista

(Millones de euros) (Millones de euros)

+1/(M/

+5,5%

4T14 1T15 4T14 1T15

Evolucion fondos de inversion, planes de pensiones y otros
(Millones de euros)

Cuenta Nomina

Pidele mas a tu ndmina

Sin 2%

comisiones! de devolucion

de administracion en tus recibos de hogar?
imi Min. bonificable de 4€ al lent:
4T14 1T15 y mantenimiento in. bonificable de 4€ al mes, eq;]nwaen ea

una facturacién minima de 200€ mensual les.

Popular P
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El buen comportamiento del crédito nos ha permitido
acudir a la subasta dinamica de marzo del TLTRO

Ratio créditos / depdsitos Exposicién total BCE

(%) (Millones de euros)
TLTRO: Dispuesta al 100% a Mar-15 (8.732M €) ]

-3.6%
CTpp 9.990 9.632
4.294 /

174,0%

o1 20 5.696

121,2% 113,4% 112.6%
2008 2012 4T14 1T15 4T14 1T15

mResto BCE BETLTRO

Popular
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Solidas ratios de solvencia y un capital de alta calidad

Elevada calidad del Capital:

- Sin potencial impacto por tratamiento de

Common Equity Tier 1 O/
participaciones en aseguradoras (“Danish > 1 2 ’ 4 O O

(phased in)
Compromise”)

- Limitada monetizacién de DTAs

Common Equity Tier 1 (@)
- No inclusion de plusvalias latentes en el calculo de > 10 ,54 /0

(fully loaded, pro forma)
capital

- Mayor densidad de activos ponderados por riesgo

gue la industria

Ratio de apalancamiento > 5,95%

o » (fully loaded, pro forma)
- Sin impacto por la ponderacion de bonos no UE
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Conclusiones y
perspectivas
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Perspectivas 2015

El afianzamiento de la recuperacién econdmica contribuird a estabilizar el negocio
bancario, si bien éste aun se vera condicionado por el minimo entorno de tipos de
interés y la regulacion

Contintan apreciandose signos positivos en la demanda de crédito, especialmente
en PYMEs, y Popular continta afianzando su liderazgo en la industria

La disminucién de las entradas en mora y el incremento de las ventas de
inmuebles siguen siendo una prioridad y esperamos que las buenas cifras del
trimestre al menos se consoliden durante los proximos trimestres

Popular cuenta con una elevada fortaleza de capital que junto con la mejora de la
rentabilidad esperada, permitird aumentar gradualmente la retribucién al accionista
durante los préximos afos

Popular
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Muchas gracias
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Aviso legal

Esta presentacion ha sido preparada por Banco Popular con el Unico objetivo de servir de informacién. Por ello puede
contener estimaciones o previsiones respecto a la evolucion del negocio en el futuro y a los resultados financieros de
Grupo Banco Popular, los cuales proceden de expectativas del Grupo Banco Popular y estdn expuestas a factores,
riesgos y circunstancias que podrian afectar a los resultados financieros de forma que pueden no coincidir con las
estimaciones y proyecciones. Estos factores incluyen, aunque no de forma exclusiva, (i) variaciones en los tipos de
interés, en los tipos de cambio o0 en otras variables financieras, tanto en los mercados de valores domésticos como
internacionales, (i), la situacion econdmica, politica, social o regulatoria, y (iii) presiones competitivas. En el caso de
gue este tipo de factores u otros similares fuera a causar resultados financieros que difieran de las estimaciones o
perspectivas contenidas en esta presentacion, o que provocasen cambios en la estrategia del Grupo Banco Popular,
Banco Popular no estara obligado a elaborar una revision publica de los contenidos de esta presentacion.

La informacion contenida en el presente documento se refiere a la fecha que figura en el mismo , y se basa en
informaciones obtenidas de fuentes consideradas como fiables. Esta presentacion contiene informacion resumida y
puede contener informacion no auditada. En ningln caso, el contenido constituye una oferta, invitacibn o
recomendacion a subscribir o adquirir cualquier titulo, ni de realizacion o cancelacion de inversiones. Ni siquiera sirve
como base para algun tipo de contrato o compromiso contractual, ni debera ser considerado como asesoramiento de
ninguna clase.

El Grupo Banco Popular no asume responsabilidad alguna por las pérdidas, directas o indirectas, que se puedan

derivar del uso de este documento o de su contenido, el cual no podra ser reproducido, distribuido o publicado, ni total
ni parcialmente, sin el previo consentimiento por escrito del Banco.
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