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EL BBVA PRESENTA SU NUEVA IDENTIDAD CORPORATIVA

# Tiene una linea sencilla, moderna, limpia y de facil aplicacion grifica y

visual.
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# EI nuevo BBVA aprovechara el enorme valor de marca del BBV, que

se complementara con la imagen innovadora de Argentaria.

La opcion elegida permite unos ahorros de costes e inversiones

b7

superiores a los 26.000 millones de pesetas,
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Los cohsejos de Administracion de BBV y de Argentéria han aprobado la
nueva identidad corporativa e imagen de marca del Grupo BBVA. La
decision adoptada, que se sustenta sobre el cancepta de evolucidn sobre |as
marcas actuales, tiene enormes ventajas y se considera la mejor opcién de

las analizadas.
La nueva ifnagea de marca del Grupo tiene las siguientes caracteristicas:

# Un solo color: el azul,ya existente en el logotipo del BBV, cuyo nivel de

notoriedad es el mas alto de la banca espafiola.

> Utilizacion de las cuatro letras (BBVA), para. crear un logosimbolo

sencillo ¥ claro.
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Eliminacion de todo tipo de elementos complementarios, como las
estrellas del BBV o el roseton de Argentaria.
# Linea sencilla, moderna, limpia y de facil aplicacian grafica y visual.

> Rapidez y facilidad de implantacidn en hipdtesis de marca tnica.

La filosofia que ha marcado el disefio del nuevo logotipo del BBVA es
aprovechar los valores positivos de la imagen de las dos entidades
fusionadas, alinearse con la politica de ahorro de costes del nuevo banco y

plantear una marca abierta que pueda dar ¢abida a futuras operaciones,



Las razones fundamentales para elegir esta identidad corporativa son las

siguientes:

« FEl nuevo Grupo BBVA se apropia del enorme valor de la marca BBV en

Espafia y Latincamérica, al utilizar su calor y su tipo de letra.

* la nueva imagen permitira asociar a los valores que vya tenia la marca
BBV, los valores diferenciales de la marca Argentaria, y en concreto la
modernidad e innovacién y su asociacion con el liderazgo en hipotecas y

fondos de inversian.

* Permite transmitir que BBVA es slgo nuevo, mejor que BBV y Argentaria

por separado.

= Permite un amplio margen de maniobra a futuro para desarrollar una
estrategia de marca diferente y coherente con la estrategia de la nueva

entidad.

= Finalmente, la decision adoptada posibilita la rapidez v facilidad de
implantacion, can unas inversiones totales iniciales que no superaran los
6.700 millones de pesetas. Ello supone una ventaja competitiva de

primera magnitud.

Ademas, la decision adoptada permi'te unas impartantes ahorros de costes
e inversiones. Al aprovechar al maximo el valor de las marcas existentes, la
implantacion de la nueva marca reduce los gastos en mas de 26.000
millones de p.esetas, sobre la decision de haber lanzado una imagen
corparativa y marca totalmente diferente. Este-ahorro de costes se concreta

en los siguientes apartados:



» Cambios de rotulos en oficinas: 9966 millones .

» (ambios de cajeros automaticos:  2.302 millones.

> Cambio de mobiliario: 9.800 millones.
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# Campana publicitari'a: - 4.000 millones

# TOTAL: 26.068 millones.



