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1. Evolución de los negocios en el primer trimestre de 2005

1.1 Información financiera relevante

A continuación se muestra la evolución de las principales magnitudes financieras consolidadas del grupo durante el primer trimestre de 2005, comparadas con el primer trimestre del ejercicio anterior:

	CONCEPTO
	31/3/05 (2)
	31/3/04 (2)
	31/3/04 (1)
	VARIACIÓN

	
	
	
	
	

	Importe Neto de la Cifra de Negocios
	27.728
	29.670
	29.670
	-6,55%

	Resultado bruto de explotación (EBITDA)
	3.945
	-1.628
	3.797
	n.s.

	Resultado neto de explotación (EBIT)
	1.740
	-3.745
	1.578
	n.s.

	Resultado antes de Impuestos
	1.153
	-4.194
	1.001
	n.s.

	Resultado después de impuestos
	1.009
	-2.367
	1.001
	n.s.

	Número medio de personas empleadas
	690
	701
	701
	-1,57%


Magnitudes consolidadas (en miles de Euros, excepto el nº de empleados)

(1) Magnitudes del ejercicio 2004, aplicando los principios contables del Plan General de Contabilidad.

(2) Magnitudes resultantes aplicando los principios contables de las NIIF.

1.2 Evolución de la cifra de negocio

	CONCEPTO
	31/3/05
	31/3/04
	VARIACIÓN

	
	
	
	

	Máquinas de tabaco
	3.679
	5.653
	-34,92%

	Máquinas de vending
	5.231
	3.761
	39,09%

	Máquinas de hostelería
	1.680
	1.530
	9,80%

	Medios de pago
	5.670
	6.640
	-14,61%

	Café y consumibles
	7.628
	8.306
	-8,16%

	Maquinaria e instalaciones
	3.840
	3.780
	1,59%

	Total
	27.728
	29.670
	-6,55%


Magnitudes consolidadas (en miles de Euros)

La evolución de las ventas de Azkoyen durante el primer trimestre del ejercicio, si bien experimenta un descenso del 6,55% frente al mismo período de 2004, muestra indicios de recuperación respecto a los últimos meses del ejercicio 2004. 

La venta de máquinas de tabaco muestra un descenso significativo (-34,9%), influenciada por la presión legislativa sobre el consumo de tabaco, y unas ventas anormalmente elevadas durante el primer trimestre del año 2004, por lo que es previsible que este descenso se modere a medida que transcurra el resto del año.

Este descenso en la venta de máquinas de tabaco está viéndose compensado con un aumento de las ventas de máquinas de vending (+39,1%), con los que comparte medios de producción. El fuerte crecimiento experimentado en esta área de negocio obedece, por una parte, a la recuperación del sector en su conjunto, que vuelve a mostrar crecimientos saludables tras la atonía de la demanda posterior a la introducción del euro, así como al creciente éxito comercial de los productos de Azkoyen, en particular el segmento de bebidas calientes, en el ámbito internacional.

Destaca asimismo el crecimiento experimentado en las ventas de máquinas para hostelería producida por Azkoyen (+9,8%), fruto de la creciente presencia de los productos de la compañía en los mercados exteriores.

Respecto a la actividad de medios de pago, se observa un descenso de las ventas del 14,6% frente al mismo período de 2004. No obstante, esta comparación se encuentra distorsionada por el efecto positivo que supusieron las ventas de esta actividad en mercados no recurrentes (Rusia) en el primer trimestre de 2004. 

La necesaria reorganización comercial de la red de ventas efectuada por Azkoyen Hostelería, S.A. (antes CHC) durante el segundo semestre del año pasado ha repercutido, como era previsible, a corto plazo sobre la cifra de ventas de los segmentos de negocio relacionados con esta actividad (café y consumibles y maquinaria e instalaciones). De todas formas, se aprecia una recuperación progresiva de las ventas en los últimos meses, así como un sólido aumento en el número de clientes.

1.3 Análisis de los resultados 

Los cambios introducidos durante el ejercicio anterior, en lo que se refiere a mejoras en los procesos, reducción de costes y consolidación de la gama de productos de vending caliente han redundado en una mejora significativa de márgenes del grupo que han más que compensado el descenso en las ventas

Los márgenes brutos del grupo se han visto afectados por una mejor aplicación de la política de precios y una adecuada utilización y aprovisionamiento de los componentes de nuestros productos, que ha supuesto una reducción en el coste de fabricación de los mismos.

Estos factores, unidos a la política de contención de gastos del grupo en el resto de partidas, han permitido que el resultado bruto de explotación (EBITDA) haya alcanzado una cifra de €3.945 miles, que supone una mejora del 3,90% sobre los resultados obtenidos en el primer trimestre del año pasado, representando un margen del 14,22% sobre las ventas totales del grupo frente al 12,80% del primer trimestre de 2004. 
Por su parte, el resultado neto de explotación (EBIT) ha mejorado en mayor medida debido a unas menores amortizaciones, con una mejoría del 10,27% respecto al mismo período de 2004.

Los factores antes apuntados han impulsado el beneficio antes de impuestos (EBT), que alcanza €1.153 miles (+15,18% en términos comparativos respecto al año 2004).
Finalmente, una tasa fiscal del 12,5% sitúa el beneficio neto del período en €1.009 miles frente a €1.001 miles del año anterior, período en el que los ajustes por bases imponibles negativas y la capitalización de deducciones eliminó el gasto por impuestos. 

Por último, el Cash Flow neto (beneficio más amortizaciones menos inversiones) del primer trimestre de  2005 ha ascendido a €2.273 miles, que supone un incremento del 70,64% con relación al registrado en el año anterior.

1.4 Conciliación de los resultados con las Normas Internacionales de Contabilidad

Conciliación entre los resultados del primer trimestre de 2005 y el primer trimestre de 2004.

El resultado del primer trimestre de 2005 conforme a NIIF y PGC es prácticamente el mismo, coincidiendo ambos en EBITDA. La única diferencia reside en que bajo NIIF no se produce la amortización del Fondo de Comercio de Consolidación, lo que representa, a 31 de marzo de 2005, un mayor resultado en 26 miles de euros bajo NIIF.
Las principales diferencias entre los resultados de Azkoyen elaborados de acuerdo con las NIIF y los resultantes de aplicar los principios recogidos en el PGC en el primer trimestre de 2004 radican en el tratamiento del fondo de comercio antes apuntado y en el tratamiento de la provisión por reestructuración por importe de €6,2 millones dotada por Azkoyen en el ejercicio 2003 y aplicada durante el ejercicio 2004 para pagar las indemnizaciones correspondientes a la reestructuración de personal efectuada en dicho ejercicio.

Al no cumplirse los requisitos de procedimiento exigidos en las NIIF en cuanto a los ajustes de plantilla efectuados, correspondería desdotar la provisión efectuada, ajustando positivamente las reservas del ejercicio 2003 por la provisión realizada y considerar como gasto del ejercicio 2004 los pagos por indemnizaciones efectuados en el ejercicio 2004. 
En el primer trimestre de 2004, dichos pagos ascendieron a €5,22 millones, correspondiendo por tanto un ajuste negativo por el mismo importe a los resultados antes de impuestos de Azkoyen en el mismo período.
Asimismo, y como consecuencia de lo anterior, corresponde un ajuste en el gasto del impuesto de sociedades como se muestra en el siguiente cuadro.
	Conciliación entre el resultado contable al 31/03/04 conforme a PGC y NIIF
	Principios PGC

31/03/04
	Ajustes por NIIF


	NIIF 

31/03/04

	
	
	
	

	Resultados antes de impuestos
	1.001
	-5.195
	-4.194

	Impuesto de sociedades
	0
	1.827
	1.827

	Resultados después de impuestos
	1.001
	-3.368
	-2.367


Magnitudes consolidadas (en miles de Euros)

Conclusiones

Las ventas en el año tendrán una evolución positiva.
El EBITDA se ha incrementado en un 3,9% respecto al del primer trimestre de 2004.

El BAI ha presentado un crecimiento del 15,18% en ese mismo periodo.
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