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SOL MELIA INVIERTE 13.000 MILLONES DIZ PESETAS EN LA
ADQUISICION DE 9 HOTELES EN PARIS

Con ellos, Sol Melid lanza un nueve concepto: las hoteles "Boutique”

Saol Melié acaba de adguirir en el centra de Parfs 8 hoteles en propiedad y 1 en franquicia, que
suman una oferta global de 500 habitaciones. Esta impertante opercicién, que ha hecho posible la
entrada del grupo espafiol en la capital francesa, ha supueste un desembolse de 13.000 millores
de pesetas - 78,13 millones de euros -.

Ademds, Sol Melid ha anunciade que va o destinar 1.500 millones de sesetas - 9 millones de euras
- a la renovacién de estas establecimientos, para adaptarlos a los estdndares de calidad propias
de las mareas Melid y Melid Confort, y del nueve concepto "Boutique Hotel".

La tasa interna de rentabilidad {TIR) que Sol Melid tiene previsto cbtener por este proyecto es
del 8,7%, siendo el miltiple de odquisicién sobre los beneficios antes de emortizaciones e
impuestos de 11,9 veces.

Segin el vicepresidente de Sol Melia, Sebestidn Escarrer, "lu incorporacién de estos 3
establecimientos en Francia, coincidiendo con el primer aniversario de la creacidn de la nueva
compafia, tras la OPA con MIA y la fusidn con Inmotel Inversiores, confirma una vez mds
nuestro compromiss de seguir creciende de forma sostenida y rentable, en las principales
ciudades y capitales europeas”. En este sentide, agrega, “en lo que va de afio ya hemos invertida
més de 35.000 millones de pesetas - 210,35 millones de euros - en la compra de 11 hoteles en
Europa y en Latinoamérica®.

Asimismo, aflade, "ura vez creada esta estructura en Paris, nuesra prioridad se centrard en
ampliar nuestra presencia en Francia con nueves hoteles en propieded, y también bajo régimen de
gestién y franquicia, hasta alcanzar un total de entre 20 y 25 establecimientos. Algunes de 2llag
estardn especializados en la celebracién de reuniones, seminarios e incentivos, con el fin de
complementar nuestra oferta en el segmento de negocies”.

EL LANZAMIENTO DE UNA NUEVA GAMA DE PRODUCTOS

La incorporacidn de estos 9 establecimientes, que se hard efectiva a partir del préximo dia 1 de
diciembre, coincidird con el lanzamiento del nuevo concepto "Boutique Hotel” que se va o asociar a
algunas de los mejores establecimientos de la marce Melid. Precisamente, 4 de los hoteles
incorporados en Parfs van a ser comercializades bajo esta nueva denominacién.

La nueva linec “Melid Boutique Hotel" estard aseciada a hoteles pejuefos pero con personalidad
propia, ubicades en edificios sirgulares - en algunes casos serch anTigues palacias, castillss
rehabilitados y conventos, entre otros - y estrotégicamente situados en el centro de las
principales ciudades histéricas y cultunales de Europe.

Ademds, otras de las caracteristicas prepias de los hoteles "Boltique” van a ser el lujoso y
exclusive disefio de sus instalociones, que correrd a cargo de los mejores decoradores del sector
y la oferta de un servicio personalizade hasta el mds minimo dztalle- mend de almohadas y




sdbargs, servicio de descubierts, dotaciones de bafic de disefie, gestién de reservas en les
mejores restaurantes de las respectivas ciudedes, entre otros-.

En otro arden de cosas, uno de los aspectos mds destacables de log hoteles "Boutique™ wa a ser la
incorporacion de la mds avanzada tecnologia o sus instalaciones. Asi, todas las habitaciones
dispendrdn de TV inferactiva, servicio de video y CD con acceso a u1a amplic seleccidn de miisica
y peliculas, acceso a internet y al correo electrénice, asi como 2 teléfonos con "voice mail' y 1
telefono en el bafio,

Segin Sebastidn Escarrer, “la nueva linea "Melid Boutique Hotel' ha sido disefiada para una
clientela exigente y experimentada, que busca un hetel elegante y moderno, pero que ademds le
facilite un ambiente intime y exclusive”,

Por otra parte, afiade, "la inversién prevista para el desarrolle de esta nueva lineq, que inciuird ia
incorporacién de unos 25 hoteles en los préximas 3 afies, podria alcanzar los 37.000 millones de
pesetas - 222,3 millones de cures -". Con este proyecto, explice, "queremos cubrir un nueve
segmenta de mercado, en el que en los Gltimos tiempes se ha registrade un fuerte aumente de lo

demanda®. De hecho, recuerde, “cadenas tan importantes come We:tin, Sheraten, Accor g Forte
han heche lo mismo al erear marcas como "W”, “The Luxury Collect on®, “"Demeure” & "Heritoge ",
respectivamente”.

DESCRIPCION DE LOS 9 NUEVOS HOTELES EN PART:S

Los 9 establecimientos incorporados, construidos en edificios sing.lares de la capital francesa,
disfrutan de una magnifica ubicacién muy cerca de las principales zsnas culturales y comerciales
de Paris come las Campos Eliseas, Montmartre, el "Quartier Latin®, la Torre Eiffel, la (jpera y el
Musea del Louvre, entre otras dreas.

Nuewvo: hateles incorporados por Sol Melid en Francia:

Nombre del | Denominacién  prevista  tras la
hotel: renovacion:

Alexander Melid Vietor Hugo Boutique Hotel

| Royal Alma Meiid Pont de I'Alma Boutique Hotel
Modeleine Palace | Melid Vernddme Boutique Hatel

Le Colbert Melid Colbert Boutique Hotel

| Blanche Fonfaine

“Melig Confort Pigalle” """

Villa Fontaine

Melié Confort Pigalle Villa

Franfols Meliéd Confort Montmartire

Malte Opérn Melié Confort Malte Opéra

Le Saxe Sol Inn Le Saxe

Total: 8 hoteles en propiedad (4 hoteles Boutique)

1 hotel en franquicla (el Melid Confort Malte Opérc)
PARLS: UN DESTINO PRIVILEGIADO

Segdn lo Organizacién Mundial del Turisme (OMT) Paris es el primer desting turistico ded
mundo. De los 45 millanes de turistas que visitaron Francia duranie el afio 1998, 29 millones se
alojaran en hoteles de Paris. Por otra parte, an los seis primeros meses de 1999, lu ocupacidn



media de los hoteles de Paris fue de un 78%, lo que supuse un incremento dei 3,60% respecto df
mismo periodo del afie anterior.

Sol Melid cuenta en la actualidad con mds de 260 heteles urbanos y vacacionales en 28 paises, de
los cuales 185 se encuentran ubicados en Europa. y estdan distriouides en Alemania, Bélgica,
Croacia, Espafia, Francia, Grecia, Portugal, Reine Unido, Turquia, y priximamente Ltalia. Sol Melig.
lider abseluto en el mercado espafiol, es la segunda compafiia hotelera de Europa.



