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RESULTADOS 1S 2023

Deoleo se apalanca en su solida estrategia y en la
defensa del margen ante el contexto mas retador
de los ultimos anos

e En un escenario de alta complejidad para el sector con precios histéricamente altos, el
grupo ha priorizado la defensa de la rentabilidad, apalancandose en la fortaleza de sus
marcas y protegiendo sus margenes unitarios.

e A pesar de la escasez de la materia prima, las ventas se han mantenido, registrdndose
una caida en los volimenes en linea con la reduccidon que experimenta el consumo
global a consecuencia de los altos precios del aceite de oliva.

e EIEBITDA se ha visto impactado, situdndose en €12,7M al cierre del semestre.

e La caida de los margenes comerciales, junto con un mayor gasto financiero derivado
de la subida de tipos de interés y los costes de la novacién de la deuda de la compaiiia,
ha llevado al grupo a registrar pérdidas netas de €9,7M.

e A pesar de los retos, la compafiia ha continuado avanzando en su hoja de ruta en
términos de inversién en sostenibilidad, calidad e innovacion.

Madrid, 25 de septiembre de 2023. Deoleo, comparfiia nimero uno de aceite oliva a nivel mundial, ha
hecho frente a uno de los semestres més retadores en la historia reciente del sector. En este contexto, ha
focalizado sus esfuerzos en defender sus margenes unitarios asi como en continuar con la hoja de ruta
marcada en su estrategia, apalancandose en la solidez de sus marcas y en la inversion en sostenibilidad,
calidad e innovacion, frente a la constante subida del precio de la materia prima en un contexto de inflacion
y contintias subidas de los tipos de interés.

Los resultados estan en linea con las estimaciones previstas para el periodo. La compafiia ha priorizado
la defensa del margen unitario, que ha crecido ligeramente y ha permitido aumentar también la cifra de
ventas en un 0,6% en términos interanuales. Esto ha sido posible tanto gracias al traslado parcial a los
clientes del incremento de los precios experimentados en toda la cadena como a la solidez de las marcas
del grupo y la eficiencia mostrada por toda la cadena de suministro de la compafia.

Sin embargo, la escalada de precios ha afectado al consumo de aceite de oliva y por lo tanto, se ha
producido una reduccién en los volumenes de venta en un 21,9% con respecto al afio anterior. La bajada
en los volumenes ha afectado a las cuotas de las marcas en beneficio de la marca de distribucion.

Esta caida de volumenes ha provocado una erosion en los margenes que no ha podido ser compensada
por el incremento de precios, impactando a su vez al EBITDA, que se ha situado en los €12,7M, un 43%
menos en términos interanuales. Por otro lado, tanto la subida de tipos de interés, como los costes de la
novacion de la deuda de la comparfiia han supuesto un impacto de 8 millones de mayor gasto financiero
durante el periodo. Esto ha llevado a que se registren unas pérdidas netas de €9,7M.
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En palabras de Ignacio Silva, presidente y consejero delegado de Deoleo: “A lo largo de esta primera
mitad del afio hemos hecho frente a un contexto historico por la complejidad de los acontecimientos. A
pesar de los retos, desde Deoleo hemos reaccionado con agilidad, defendiendo el margen y apoyandonos
en la resiliencia de nuestras iconicas marcas. También hemos seguido priorizando e impulsando la
sostenibilidad, calidad e innovacion, pilares estratégicos con los que estamos firmemente comprometidos.
De cara al desafiante contexto de la segunda mitad del afio, continuaremos avanzando en nuestra hoja
de ruta desde nuestra posicion de liderazgo en el sector. Nuestros accionistas de referencia CVC y
Alchemy se muestran tranquilos y satisfechos ante la evolucién de la compaiiia y confian en que el trabajo
realizado revierta en resultados una vez el mercado vuelva a la normalidad”.

Contexto histéricamente retador

Tanto la falta de lluvias como los episodios de calor extremo y prolongado han llevado a una baja
disponibilidad de la materia prima y por tanto, a una subida historica de los precios en méas de un 90%. La
baja produccion ha sido tanto en términos de cantidad como de calidad, resultando en que los aceites de
alta calidad se paguen a precios muy elevados.

Esta escasez ha llevado al grupo a usar su capilaridad en la compra y hacer acopio de mayores volumenes
de stocks, para asegurar tanto la calidad y disponibilidad de los productos.

La escalada en los precios de la materia prima también ha afectado al consumo, especialmente en los
mercados maduros como Espafia e ltalia, con una disminucién del consumo interanual superior a dos
digitos en ambos. En Estados Unidos, donde la demanda sigue muy fuerte, la reduccién ha sido, al cierre
semestre, practicamente inexistente.

Apuesta firme por la hoja de ruta

En definitiva, el sector va a continuar enfrentdndose a un contexto de incertidumbre marcado tanto por la
falta de calidad como cantidad con precios elevados. Desde el grupo se va a priorizar la hoja de ruta
marcada en su plan estratégico, impulsando la sostenibilidad, asi como la calidad y la innovacién.

Perspectivas: misma tonica hacia final de afio

La segunda mitad del afio sera incluso mas retadora. La Ultima estimacion de la UE para la cosecha de
aceite de oliva de la campafa en curso prevé una produccion mundial de 2,5 millones de toneladas, un
27% menos que en la campafa anterior y un 24% inferior a la media de las Ultimas cinco campafias
precedentes. Esta bajada se concentra en los paises de la Unién Europea, donde se estima una caida
del 40%, mientras que para el resto de los paises productores la caida prevista es del 1%.
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Deoleo

Deoleo es la compaiiia n°1 de aceite oliva a nivel mundial, presente en mas de 70 paises de los cinco continentes.
Tiene fabricas en Espafia e Italia y oficinas comerciales en 11 paises. Deoleo cuenta con marcas lideres a nivel mundial
como Bertolli -la marca lider en el mundo- Carapelli y Sasso, asi como las marcas espafiolas Carbonell, Hojiblanca y
Koipe. Para obtener mas informacién sobre Deoleo y su estrategia de sostenibilidad 2030, por favor, visite
www.deoleo.com/sostenibilidad
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Contacto

Deoleo
José Bonache Aparisi | Director de Comunicacion
jose.bonache@deoleo.com

LLYC
deoleo@llorenteycuenca.com
91 563 77 22
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